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RESUMO: Considerando-se que as criangas contemporaneas vivem uma
cultura da midia e do consumo em diferentes contextos, inclusive no
interior das escolas, tomou-se como fundamentacio a Epistemologia
Qualitativa de Gonzalez Rey e desenvolveu-se uma pesquisa em quatro
escolas publicas no Distrito Federal/Brasil em 2015, para investigar e
analisar processos ctiativos de ensino-aprendizagem diante dessa cultura.
Utilizaram-se instrumentos como entrevistas, observacoes e fotografias,
visando produzir informacdes sobre o trabalho pedagdgico criativo. O
arcabouco tedrico — advindo, sobretudo, dos estudos sobre a criatividade
de Mitjans Martinez —, articulado com informacdes construidas nas escolas,
representou vias de inteligibilidade da questdo investigada. A producio de
algo novo e com valor no trabalho pedagdgico envolveu: considerar essa
cultura em distintas praticas escolares; utilizar estratégias metodoldgicas
relacionadas a ela; e selecionar e desenvolver conteudos na relacio com
essa cultura em forma de projetos. Conclui-se que o trabalho pedagogico
criativo ¢ uma das vias possiveis e necessarias diante dessa cultura.
Palavras-chave: Cultura da midia. Cultura do consumo. Educacio infantil.
Trabalho pedagdgico criativo. Criatividade.
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CREATIVE PEDAGOGICAL WORK IN CHILDREN EDUCATION IN RELATION TO THE
MEDIA AND CONSUMER CULTURE

ABSTRACT: The works aims to investigate and analyze the creative teaching-
learning processes in a media and consumer culture and its influence on
children, even in the public schools. The study have used instruments such
as interviews, observations and pictures, conducted in four public schools
at Brazilian central region in 2015, to produce information about the
creative pedagogical work. The theoretical basis, deriving from studies of
creativity by Mitjans Martinez, among others, articulated with information
obtained from the schools, have provided a means to understand the issue
under investigation. The production of something new and valuable in
the pedagogical work has involved (a) considering this culture in different
school practices; (b) using methodological strategies related to it; and
(c) selecting and developing projects related to this culture. We have
concluded that the creative pedagogical work is one of the possible and
necessary in face of this new culture.

Keywords: Media culture. Consumer culture. Children Education. Creative
pedagogical work. Creativity.

A CULTURA DA MIDIA E DO CONSUMO E A SUBJETIVIDADE DAS CRIANGAS
CONTEMPORANEAS

Ha evidéncias, em diferentes campos da atua¢ao humana
— como as invengoes na area das tecnologias da comunicagao, da
informagao e do proprio transporte —, sobre significativas alteragoes
nas faces do mundo a partir da segunda metade do século XX.
Essas evidéncias tém sido estudadas, descritas, interpretadas e
problematizadas por um conjunto de autores, entre os quais, Bauman
(1999a, 1999b, 2001, 2008), Harvey (1993), Jameson (2004) e Debord
(1997), que se empenham em compreender este surpreendente
mundo novo. Na busca por essa compreensio, esses autores criam,
inclusive, novas formas de nomear o nosso tempo e o nosso mundo, a
saber: modernidade liquida, pés-moderno e sociedade do espetaculo.

Esses estudos, em conjunto com outros, como os de Kellner
(1995, 2001), Lipovetsky (2004) e Canclini (2003), consideram as
variadas transformagdes que aconteceram no mundo poés-Segunda
Guerra Mundial. Entre essas transformacdes, estio as modificacoes
nas relagoes espago-temporais — é possivel acessar varios espagos
(como os virtuais) em tempo nenhum, diferentemente da época das
grandes navegagdes, quando, para se acessar ou dominar um espago,
geralmente eram necessarios muitos dias ou até meses; a globalizagdo
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de mercadorias, imagens, valores e modos de vida (CANCLINI,
2003); a efemeridade de bens materiais e das proprias relagoes
humanas; o excesso de objetos e a producdo de grande quantidade
de lixo, incomparavel com a de qualquer outra época na historia da
humanidade (basta pensar aqui na descartabilidade dos aparelhos
celulares, por exemplo); e a comercializagdao de bens imateriais, como
marcas/logos e servicos (como os atrelados a telefonia mével). No
contexto dessas transformagdes, ocorreram e tém ocorrido profundas
alteragoes, nunca antes vistas, no ambito da cultura.

Em seu livro intitulado Cultura e Sociedade, Reymond Williams
(1969) expos mais de 200 formas de definir o termo cu/tura. Esse é um
bom exemplo de que ndo ha uma defini¢ao univoca ou verdadeira para
esse conceito, mas diferentes formas de compreendé-lo e de operar com
ele, de acordo com distintas perspectivas tedricas. Por isso, neste artigo,
expomos alguns de nossos entendimentos sobre a cultura da midia e
do consumo, considerando as transformacdes ocortridas no mundo nas
ultimas décadas. Essa opgao foi feita por considerarmos que as criangas
que nascem neste inicio do século XXI — pelo menos as que nascem
e vivem nos grandes centros urbanos — estio se constituindo como
seres humanos no interior dessa cultura. Para expor a compreensio do
que entendemos por cultura da midia e do consumo, langamos mao
de um conjunto de estudos provenientes de diferentes campos do
conhecimento, como as Ciéncias Sociais ¢ os Estudos Culturais.

Uma das significativas alteragdes no mundo contemporaneo
em relagdo a cultura refere-se ao fato de que cada vez mais ela
deixa de ser produzida e propagada segundo costumes locais e em
ambito local e passa a ser produzida e propagada em escala global
por grandes corpora¢Oes empresariais, que movem as engrenagens
do complexo sistema capitalista a0 promoverem o0 consumo por
meio da midia. Essa afirmacio estd baseada no entendimento de
que a cultura, como sintetiza Hall (2004), tem a ver com significados
partilhados. Nas praticas de utilizagao da linguagem, significados sao
produzidos e compartilhados, ensinados e aprendidos, configurando
determinadas culturas (MOREIRA; CANDAU, 2007). Desse modo,
a partir de um conjunto de inveng¢des midiaticas, tanto no que se
refere a aparatos de difusdo da informacao (televisao, revistas, radio,
cinema, computador, internet, sistemas telefonicos, etc.) quanto no
que tange aos artefatos que esses aparatos colocam em circulagiao
(noticiarios, filmes, desenhos animados, programas musicais,
culinarios e esportivos, jogos, personagens, pegas publicitarias, etc.),
utiliza-se uma linguagem cada vez mais visual. Tal linguagem pode ser
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facilmente entendida por grande parte das pessoas em qualquer parte
do globo, incluindo criangas muito pequenas, o que configura uma
cultura global, uma cultura da midia e do consumo.

A midia tem alterado os processos de produgao, circulagio e
consumo de significados. Em outras palavras, a midia, por meio de
uma linguagem especifica, tem colocado em circulagio um conjunto
de significados que acaba configurando uma cultura comum, uma
cultura da midia (KELLNER, 1995, 2001) e do consumo (BAUMAN,
1999a, 1999b, 2001, 2008). Trata-se de uma cultura produtiva no
ambito da significagao e da organiza¢ao dos modos de vida e na
proliferacao de determinados valores.

Segundo Kellner (2001), as imagens e as narrativas produzidas
e propagadas pela midia, amplamente reconhecidas e compartilhadas,
possibilitam a formacao de uma cultura comum, uma cultura da
midia e, imbricada nesta, pode-se dizer, uma cultura do consumo.
Isso acaba ajudando a tecer a vida cotidiana de muitas pessoas,
modelando opinides, formas de pensar e parametros sobre valores,
modos de ser e de agir em diferentes pontos do globo. Dito de outro
modo, muitos dos significados culturais sao postos em circulagao
por meio da midia, configurando o que poderiamos chamar de uma
cultura da midia e do consumo.

Trata-se de uma cultura amplamente aceita e (re)produzida
pelas pessoas em muitos aspectos de suas vidas cotidianas, ainda que
por meio dos assuntos sobre os quais falam. Segundo Lipovetsky
(2004), essa cultura seria uma das responsaveis por promover novas
formas de sociabilidade. Para o autor, as formas tradicionais de vida
comunitaria estariam se rompendo (na noite de Natal, ndo se vai
mais 2 missa, diz o autor, liga-se a televisao) e sendo substituidas por
formas de sociabilidade atreladas a cultura da midia. Um exemplo
disso seria a participagdo em emogodes, em escala global, promovidas
pela midia, como a Copa do Mundo de Futebol.

Em relagiao ao consumo, ele pode ser entendido nao apenas
como o consumo de bens materiais, mas também como o consumo de
significados, modos de vida, formas de representagao e valores. Bauman
(2001, 2008) argumenta que estamos vivendo em uma sociedade na qual
as pessoas sao valorizadas e posicionadas segundo a sua capacidade de
consumo, diferentemente da sociedade que a precedeu, que seria uma
sociedade da produgio, onde as pessoas eram valorizadas e posicionadas
de acordo com a sua capacidade de producdo. A argumentagao do
autor nao significa que nao existam mais 16gicas organizativas que se
assentam sobre a esfera da produc¢ao, mas que a maioria das logicas esta
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permeada pela esfera do consumo. Isso da indicativos de que, para que
essas logicas existam, é imprescindivel que haja uma cultura comum,
no sentido de significados amplamente compartilhados, uma cultura do
consumo, uma cultura que ¢ produzida por meio da midia, imprimindo
determinadas normas, regras e valores. Em relagao a fun¢ao normativa
da midia, Lipovetsky (2004) diz que a midia impdoe determinados
modelos (do que se deve consumir, por exemplo) de forma nao
obrigatdria e, mesmo assim, tem efeitos eficazes. Costa e Silveira (1998,
p. 350) também argumentam que “[...] a a¢do da midia sobre nés nao se
reveste de nenhuma forma de violéncia; pelo contrario, ela é geralmente
prazerosa, contando com a nossa adesao |...|”.

Ao mesmo tempo, nao estamos considerando que todas as
pessoas sujeitas a condigdes culturais semelhantes, como a cultura
da midia e do consumo, sejam seres passivos e reprodutores dessa
cultura. Pelo contrario, ao considerarmos a Teoria da Subjetividade
de Gonzalez Rey (2004, 2011b, 2011c, 2012), entendemos que as
pessoas sao seres (inter)ativos que, mesmo participando de condigdes
culturais semelhantes, podem, na condi¢ao de sujeitos, gerar sentidos
subjetivos que fogem aos sentidos hegemonicos expressos na cultura
da midia e também do consumo.

Por outro lado, questionamo-nos em que medida as criangas
contemporaneas, ao produzirem sentidos, tém fugido ou niao aos
sentidos hegemonicos que circulam na cultura da midia e do consumo.
Quanto a cultura infantil, Steinberg e Kincheloe (2001) apontam que
uma das principais mudangas em relagio a outras épocas estd no fato
de que ela deixou majoritariamente de ser produzida, inventada e
propagada pelas criangas segundo costumes locais, passando a ser
produzida por adultos em grandes corporagoes que visam ao lucro.
Dessa perspectiva, podemos entender a criagao e a propagagao
de icones (como o Homem Aranha, por exemplo) por meio de
significados que sio compartilhados nos mais diversos contextos e
que até ha pouco tempo nao existiam. Esses icones (bem como muitas
marcas e logos), mediante a cultura da midia e do consumo, passam
a fazer parte da vida das criancas e de muitas praticas culturais que
as envolvem (como festas de aniversario, materiais escolares e uma
infinidade de produtos direcionados ao publico infantil, entre eles,
jogos e brinquedos). Assim, configura-se uma determinada cultura
infantil, que é também uma cultura da midia e do consumo.

Em seu livro intitulado Nascidos para Comprar, Shor (2009)
evidenciou como grandes corporagdes empresariais empreendem
esforcos para a criagao tanto de produtos quanto de estratégias de
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divulgacao desses produtos, esforcos que dependem de um grande
investimento financeiro e que congregam especialistas de varias
areas do conhecimento que, juntos, desenvolvem tanto produtos
quanto estratégias que poderiamos interpretar como criativas.
Citamos brevemente dois exemplos estudados pela autora. Um
deles é a contratagao, por uma determinada empresa de produtos
de higiene para criangas, de especialistas de diferentes areas, como
pedagogos, psicélogos, psicomotricistas e fonoaudidlogos, para
observar momentos do banho e troca de fraldas de alguns bebés
em seus contextos familiares. Para permitir a realizacao dessas
observagdes, as familias geralmente recebem algum dinheiro. Apds o
estudo dessas observagoes, passam a compor a equipe profissionais
de outras areas, como do design, da informatica e da publicidade, e
criam-se tanto um novo produto quanto estratégias midiaticas para
sua divulgacao (basta pensar aqui, por exemplo, em xampus com
determinadas fragrancias acondicionados em frascos em formatos de
carrinhos, bonecas e bichinhos que até recentemente nao existiam).
Outro exemplo ¢ a criagio de novos jogos de videogame, também
desenvolvidos por uma equipe multidisciplinar de especialistas de
uma determinada empresa de jogos eletronicos e a utiliza¢ao de
uma estratégia de marketing nomeada como “viral”. Trata-se da
identificagao de criangas czber (criangas que tém acesso a internet
e que a utilizam com frequéncia, fazendo parte de redes sociais e
vivendo em diferentes paises) e da distribuicdo gratuita desses
jogos para essas criangas com o unico compromisso de que, se elas
gostarem de um jogo, deverdo divulga-lo para o maior nimero de
amigos possivel. Com essa estratégia, associada também a outras, o
jogo vai se tornando conhecido por meio da “contamina¢ao”: uma
crianga vai contaminando outra, que vai contaminando outra e mais
outra, até que o jogo se torne conhecido em escala global.

Desses dois exemplos, pode-se depreender que as criagoes
realizadas sdo frutos de grandes investimentos intelectuais e
financeiros, comprometidos unicamente com a lucratividade
e regidos pela oferta de prazer. Nesse sentido, destacamos que a
criatividade nao esta atrelada, necessariamente, a ética (neste caso,
em relacdo as criangas), mas estd muito mais relacionada ao contexto
social e cultural de cada época e lugar. Inclusive, a compreensao
do conceito de criatividade nio como uma capacidade psicologica
inata ao individuo, mas como um processo humano constituido
nas condi¢cbes concretas das sociedades e de seus contextos
sociorrelacionais especificos (MITJANS MARTINEZ, 2004), remete
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a indissociabilidade entre criatividade e contexto sociocultural em
que os individuos estdo inseridos. Vigostsky (2009) argumentava que
todo inventor é sempre fruto do seu tempo e do seu meio e que as
invengdes sé sao possiveis apos a criagao de determinadas condigdes
materiais e psicolégicas para o seu desenvolvimento.

A partir de uma perspectiva histérico-cultural, Mitjans
Martinez (1997, 2004, 2009, 2014b) compreende a criatividade
como um processo complexo da subjetividade humana, “[...] na
sua simultanea condi¢ao de subjetividade individual e subjetividade
social que se expressa na producao de ‘algo’ considerado, a0 mesmo
tempo, ‘novo’ e valioso em determinado campo da a¢io humana |...]”
(MITJANS MARTINEZ, 2014b. p. 70). Para a autora, a criatividade
pode expressar-se, no minimo, de trés formas. A primeira delas é
como producao de novidade. Nessa perspectiva, a atividade criadora
distancia-se da propria ideia de reprodugao e nio esta atrelada a
um resultado final, a um produto, mas considera os processos. A
segunda, é como capacidade especificamente humana de gerar
produtos culturais significativos. Nesse sentido, pode-se interpretar
que a significagdo esta intimamente relacionada ao contexto social
em que a criacao se efetiva. Ao mesmo tempo, a significagao pode ser
algo atribuido nao apenas pelos outros, mas pelo proprio individuo
responsavel pela criacdo e pelo valor que o produto significa para si
proprio (MITJANS MARTINEZ, 2009). A terceira forma é como
capacidade de producao de novidade e valor na vida cotidiana.

No ambito da pesquisa realizada, considerando a proeminéncia
da cultura da midia e do consumo na vida das criangas, pelo menos das
que habitam os grandes centros urbanos, tomamos a criatividade como
expressao da subjetividade das criangas como um dos focos de interesse.
O entendimento da criatividade como expressao da subjetividade
advém dos estudos sobre a criatividade de Mitjans Martinez (1997,
2004, 2009) e de suas aproximagoes com os estudos sobre a Teoria da
Subjetividade de Gonzalez Rey (2004, 2011b, 2011c, 2012).

Consideramos criagoes que se configuram como novidade
para o contexto escolar — vividas em processos de brincadeiras (como
ser o Homem Aranha), em construcdes coletivas de narrativas (como
criacao de histéria com elementos do filme Frogen), em construcoes
de materialidades (como esculturas de massinha de modelar de
dinossauros), em desenhos (do Ben 10) e em composi¢es por meio
de recortes e colagens (pistas do Hot Wheels), entre outras vivéncias.
Tais criacdes estabelecem relacao com a cultura da midia e do consumo,
sendo rapidamente reconhecidas e amplamente compartilhadas
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pelas outras criangas. Assim, essas criagdes caracterizam-se cOmo
culturalmente significativas e de valor para as proprias criangas na vida
cotidiana dos contextos escolares e, na maioria das muitas situacoes,
fogem ao que esta sendo proposto pelas professoras. Em outras
palavras, constatamos que grande parte das produgoes simbolico-
emocionais de muitas criangas — sua subjetividade — se constitui na
relacio com a cultura da midia e do consumo.

Podemos afirmar que, diante das criangas contemporaneas
— que sao constituidas pela cultura da midia e do consumo e que
a constituem —, grande parte das professoras se sente inquieta, nao
sabe muito bem como agir e o que fazer no cotidiano de suas salas
de aula. A escola em vigor parece ja nao dar conta das novas criangas
que a habitam. Mariangela Momo, coautora deste texto, movida
por inquietagdes em relagdo a(s) infancia(s) contemporanea(s), tem
desenvolvido estudos e pesquisas para compreender as criangas que
estdo em escolas de Educacio Infantil no inicio deste século XXI.
Seus estudos apontam que efemeridade, flexibilidade, imediatismo,
descartabilidade e visibilidade fazem parte da vida dessas criangas,
caracterizando o surpreendente mundo novo. A aproximagao dos
estudos desta com os estudos de Albetina Mitjans Martinez, outra
coautora deste texto, que ha mais de 20 anos pesquisa o tema da
criatividade, permitiu perceber que a criatividade poderia ser uma
importante alternativa para o trabalho pedagégico em turmas da
Educacao Infantil. O objetivo seria favorecer a aprendizagem e o
desenvolvimento das criancas, bem como minimizar determinados
efeitos que tal cultura poderia ter em muitas delas.

Assim, durante o ano de 2015 (de abril a outubro), em
um trabalho de parceria, tomamos como fundamentagao a
Epistemologia Qualitativa de Gonzalez Rey (1997, 2002, 2011a,
2014) e desenvolvemos uma metodologia qualitativa de investigagao
em quatro escolas publicas que tinham turmas de Educagao Infantil
no Distrito Federal — uma escola localizada no Plano Piloto de
Brasilia e as outras trés em trés distintas cidades-satélites. Uma escola
atendia apenas a Educagio Infantil, duas tinham Educagao Infantil e
os anos Iniciais do Ensino Fundamental, e a outra oferecia Educacio
Infantil e o Ensino Fundamental completo. Em todas as escolas, a
maior parte dos alunos era caracterizada por baixa renda, mas na
escola do Plano Piloto de Brasilia a renda das familias dos alunos
era maior quando comparada as das outras escolas da pesquisa.
Em cada uma das escolas, selecionamos uma professora, elegendo
como critério o reconhecimento por parte da escola de que era uma
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professora criativa', e sua turma de alunos, com quatro ou cinco
anos de idade. Partindo do entendimento de que o pesquisador
passa a ser o produtor de construgdes-interpretacdes “[...] dentro
dos complexos sistemas de informag¢ao, nos quais vao surgindo
aspectos relevantes do problema estudado” (GONZALEZ REY,
2002, p. 13), utilizamos, para a pesquisa nas turmas, mas também
nas escolas como um todo, um conjunto de instrumentos, entre 0s
quais, entrevistas, observagdes, fotografias, e analise documental.
O objetivo era produzir informagoes sobre aspectos do trabalho
pedagodgico criativo (das professoras) diante da cultura da midia e do
consumo. As observagoes de aulas, reunides, festividades e passeios
foram efetivadas com o intuito de selecionar e registrar — em diario
de campo, filmagens e fotografias — situagdes que tivessem relagao
com a cultura da midia e do consumo e com o trabalho pedagogico
criativo diante dessa cultura. A periodicidade das observacoes
realizadas em cada escola durante todo o tempo da pesquisa variou
majoritariamente entre semanal e quinzenal, em virtude de ajustes
com a agenda letiva das escolas, entre os meses de abril e outubro de
2015. Os documentos selecionados foram as atividades realizadas e
registradas pelas criangas, os materiais produzidos pela professora,
tais como cartazes e historias, o projeto politico-pedagogico de cada
escola e a Lei N° 5.146* (BRASIL, 2013). A sele¢io das informacdes
presentes em cada documento também considerou como principal
critério relacbes com a cultura da midia e do consumo e com o trabalho
pedagodgico criativo na relagao com essa cultura. As entrevistas foram
realizadas com as professoras e as coordenadoras pedagdgicas de
cada escola e tiveram a inten¢ao de esclarecer e ampliar informagoes
que ja vinham sendo construidas por meio dos outros instrumentos
sobre o objeto de estudo. Neste artigo, valemo-nos de um conjunto
de informagdes que visam evidenciar o trabalho pedagdgico criativo
na Educacio Infantil diante da cultura da midia e do consumo. Nao
temos a pretensao de abranger o total das informagoes produzidas
em cada escola e consideramos trés das quatro escolas pesquisadas
por ser nestas que o trabalho pedagogico criativo se estabeleceu com
maior énfase na relacio com a cultura da midia e do consumo.

O arcabouco tedrico foi tomado como um sistema de
conceitos — advindos dos estudos sobre a criatividade de Mitjans
Martinez (1997, 2004, 2008, 2009, 2014a, 2014b, 2014c), por ser, entre
os autores que trabalham a criatividade na escola, quem tem estudado
e definido de forma especifica a criatividade 7o trabalho pedagdgico; da
Teoria da Subjetividade de Gonzalez Rey (2004, 2011b, 2011c¢, 2012),
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por considerarmos a criatividade como expressao da subjetividade
(individual e social); e de estudos sobre a cultura da midia e do
consumo, tais como os de Kellner (1995, 2001) e de Bauman (1999a,
1999b, 2001, 2008), que nos ajudam a compreender a cultura na
qual as criangas contemporaneas estao imersas. Articulados com as
informagoes construidas nas escolas, esses conceitos representaram
vias de inteligibilidade sobre a criatividade no trabalho pedagdgico
das professoras diante da cultura da midia e do consumo.

Sublinhamos que foram muitos os acontecimentos, as
vivéncias e as situacdes presenciadas no contexto de cada escola
investigada. No entanto, circunscrevemos os registros ao objetivo
da pesquisa e realizamos o processo construtivo interpretativo,
considerando o trabalho das professoras nas suas relagdes com a
cultura da midia e do consumo. Isso, certamente, nao representa a
totalidade do trabalho por elas realizado, nem mesmo a qualidade do
seu trabalho em outros aspectos aqui nao abordados.

0 TRABALHO PEDAGOGICO DAS PROFESSORAS EM TURMAS DA EDUCACAO
INFANTIL DIANTE DA CULTURA DA MIDIA E DO CONSUMO: ASPECTOS CRIATIVOS

A expressao da criatividade no trabalho pedagdgico é um tema
de estudo de longa data de Mitjans Martinez (2014b, p. 70), que a
entende como “[...] formas de realizagao deste que representa algum
tipo de novidade e que resultam valiosas de alguma forma para a
aprendizagem e o desenvolvimento dos alunos”. Visando contribuir
com a aprendizagem e o desenvolvimento dos alunos por meio de um
trabalho pedagogico criativo, Mitjans Martinez (1997) formulou o que
denominou de Sistema Didatico Integral. Esse sistema compreende
apontamentos sobre a necessidade de novas formas de realizar o
trabalho pedagodgico que significam possibilidades de criatividade em
diferentes aspectos, como: na formulac¢io e na selecao dos objetivos de
aprendizagem; na sele¢ao e na organizag¢ao dos contetidos de ensino; na
flexibilidade e na dialogicidade das estratégias e dos métodos de ensino;
na sele¢ao e na organizacao da bibliografia e do material didatico; na
realizacdo de avaliagdes e autoavaliagbes; nas relagdes professor-aluno;
e no clima comunicativo emocional da sala de aula e da prépria escola.
Isso evidencia que a criatividade no trabalho pedagogico pode existir
em qualquer um dos elementos constitutivos desse trabalho e nao,
necessariamente, em todos os elementos a0 mesmo tempo, embora,
para compor o Sistema Didatico Integral, deva existir em todos os
elementos desse sistema. Além disso, Mitjans Martinez (1997) considera
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que a criatividade se apresenta em diferentes niveis, que podem variar
de um nivel maximo, do qual sdo representantes cientistas, artistas e
inventores muito relevantes, até um nivel primario, representado, por
exemplo, por algumas condutas das criangas.

Diferentemente das grandes corporacdes empresariais, que
dispoem de equipes multidisciplinares e de distintos e variados recursos
e que investem milhdes em processos criativos para atingir o publico
infantil na busca por torna-lo consumidor, as professoras das escolas
publicas estudadas nao dispdem dessas possibilidades. Ainda assim,
desenvolvem estratégias, agoes € pequenos projetos criativos, diante
da cultura da midia e do consumo, visando também, embora com
outros objetivos, “atingir” as criangas que estao cotidianamente em
suas salas de aula e colaborando em seus processos de aprendizagem
e desenvolvimento. Desse modo, apesar de reconhecermos que o
trabalho pedagogico criativo deva considerar todos os elementos
do Sistema Didatico Integral, no caso das professoras estudadas,
apreciamos a criatividade em alguns desses elementos. Ao mesmo
tempo, consideramos que da criatividade no trabalho pedagégico
participam “[...] tanto as configura¢oes subjetivas do professor
e sua condic¢ao de sujeito, quanto as configuragoes subjetivas do
espago escolar e de outros espagos sociais vinculados com ele”
(MITJANS MARTINEZ, 2014b, p. 76). Também ponderamos
que as configuragoes subjetivas das criangas como constituintes da
subjetividade social da escola participam, em muitos momentos, de
aspectos do trabalho pedagogico criativo.

Em relacao as agoes criativas no trabalho pedagogico
das professoras diante da cultura da midia e do consumo, elas se
caracterizaram por formas singulares, complexas e personalizadas,
algumas das quais apresentamos neste artigo. A produgao de algo
novo e com valor no seu trabalho pedagdgico e sua expressiao na
aprendizagem e no desenvolvimento das criangas e na escola teve
certos aspectos semelhantes.

Um dos aspectos comuns a todas as professoras é que elas
procuravam participar, de algum modo, da cultura infantil e de
determinadas praticas vividas cotidianamente por seus alunos e
alunas. Essa busca por fazer parte da cultura compartilhada pelas
criangas envolvia varios aspectos e era distinta em cada professora
— por exemplo, uma das professoras, ao ir a0 parque da escola com
as criangas, ficava de pés descalgos junto com elas todos os dias,
e, frequentemente, tanto as criangas quanto ela ficavam descalgas
também na sala de aula, uma sala pequena e bastante quente; outra
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professora, ao levar seus alunos junto com um grupo de oito
professoras e suas respectivas turmas para um dia de passeio nas
piscinas de uma determinada associagao, foi uma das poucas que
entraram na agua e brincaram com as criangas. Porém, a tentativa
de participar da cultura infantil estava relacionada, principalmente,
a muitas situa¢des que envolviam a cultura da midia e do
consumo, algumas das quais distintas em cada professora e outras
semelhantes, por exemplo: quando procuravam saber e conversar
sobre os personagens midiaticos que as criangas representavam
em suas produg¢oes (desenhos, esculturas em massinha de modelar,
montagens em pegas de lego); quando interagiam com as criangas na
sala de informatica, buscando compartilhar os jogos eletronicos que
interessavam as criangas; quando, em muitas situagdes, as criangas
falavam de personagens televisivos, desenhos infantis, musicas,
jogos e brinquedos vinculados a cultura da midia e do consumo,
e as professoras procuravam entender o que as criangas estavam
falando; em situa¢des em que, para obter a atengao das criangas,
duas das professoras as chamavam pelo nome de icones infantis,
como Princesas e Power Rangers; ou como no caso de uma das
professoras, que, no dia designado pela escola para ser o dia do
brinquedo (dia em que as criangas podiam levar brinquedos para
a escola), brincava com as criangas e, ao identificar os brinquedos
que as interessavam, ela os comprava (como a boneca Polly e seus
acessorios) e levava para a escola para socializar com todo o grupo,
ja que muitas criangas, por falta de condigdes econdmicas, muitas
vezes nao levavam brinquedos para a escola.

Esses aspectos das praticas das professoras podem ser
considerados novos, em alguma propor¢ao, uma vez que usualmente
as praticas escolares desconsideram a existéncia dessa cultura
no interior das escolas, seja porque nao a percebem, seja porque
simplesmente a proibem. A proibicao a essa cultura, ao invés de
encontrar formas de lidar com ela, geralmente configura-se por agdes
nada criativas (embora até possam existir proibi¢des bem criativas).
Do modo como estamos entendendo a criatividade — como expressao
da subjetividade —, isso acaba por nao contribuir com o processo de
desenvolvimento dos sujeitos que estio na escola (alunos, professores,
familiares, gestores, funcionarios). Trata-se aqui do desenvolvimento
em varios sentidos, mas poderfamos pensar sobre o tipo de sujeito
e de sociedade que se quer formar, uma vez que esses individuos
estao imersos em uma cultura da midia e do consumo e, em muitas
situagoes, levam essa cultura para o interior das escolas. Com isso, nao
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estamos nos posicionando a favor da reproduc¢ao dessa cultura nas
escolas, mas apontando que a simples proibi¢ao pode nao contribuir
para o desenvolvimento dos individuos e da prépria sociedade em
relacdo a essa cultura. Ao mesmo tempo, concordamos que, em
muitas situa¢des, a proibicao se faz necessaria, de acordo com a
singularidade de cada contexto.

O que destacamos ¢ que um dos aspectos que marcam o
carater de novidade no trabalho dessas professoras esta justamente
em considerar, de algum modo e em alguns momentos, essa
cultura no trabalho por elas realizado visando a aprendizagem e ao
desenvolvimento de seus alunos. Ao considerar, de alguma forma,
essa cultura infantil (da midia e do consumo), as professoras acabam
por gerar espagos afetivos relacionais de proximidade e identidade
com as criangas, o que favorece a influéncia educativa. Fazemos essa
afirmacdo ao considerar que qualquer influéncia educativa real passa
pelos sentidos subjetivos gerados pelo aprendiz na sua relagio com o
outro (GONZALEZ REY, 2011¢).

Usualmente, as praticas escolares e a cultura escolar sao
regidas pela ordem, pela durabilidade, pela permanéncia, pela espera,
pela renuncia, pela abnegacao. Ja a cultura da midia e do consumo,
vivida pelas criangas no interior das escolas, caracteriza-se por
efemeridade (por exemplo, dos proprios {cones dos quais falam, das
musicas que cantam, das brincadeiras vinculadas a cultura da midia),
simultaneidade (por exemplo, muitos icones a0 mesmo tempo),
imediatez (tudo é muito rapido e praticamente nao se precisa esperar)
e constante busca de prazer. Desse modo, ¢ tarefa bastante dificil para
as professoras encontrar formas de nao desconsiderar essa cultura,
marcadamente presente na vida das criangas que sio seus alunos
e alunas e distinta da prépria cultura escolar. Ainda assim, essas
professoras buscam encontrar essas formas, desenvolvendo algumas
estratégias criativas, algo novo e com valor no contexto escolar.

Foi o caso de uma das professoras, que, diante da constante
presenca de moedas em sala de aula, levadas pelas criangas para
comprar picolés na escola, decidiu trabalhar os valores e as
quantidades de moedas necessarias para a aquisi¢ao dos picolés, que
custavam R$ 0,50 e R§ 1,00. A professora explorou com as criangas
o valor das moedas de R$ 0,05 até R$ 1,00 utilizando estratégias
verbais e visuais e organizou cartazes, conforme as Figuras 1 e 2.
Ap6s a elaboragao dos cartazes, toda vez que uma crianga levava
moedas para comprar picolé, a professora ia com ela até os cartazes
e realizava exercicios de comparac¢ao e quantifica¢io, considerando
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0 que estava no cartaz e as moedas que a crianga possuia. Fazia
isso até que a crianga entendesse se seria possivel ou ndo comprar
o picolé. Em alguns casos, a quantidade que a crianga possuia nao
era suficiente para realizar a compra, e as proprias criangas, a partir
dos exercicios realizados, se davam conta disso. Em outros casos, as
criangas nao chegavam a essa conclusio, entdo, a professora explicava
e dizia que consumir picolé nao era tio saudavel quanto consumir o
lanche da escola. A professora sempre oferecia o lanche gratuito da
escola para todas as criangas, incentivava o consumo desse lanche e
também o consumia. A professora deixou claro que procedia assim
com as criangas cujas familias haviam autorizado a compra de picolé.
Como os picolés eram vendidos pela escola, essa foi a maneira que
ela encontrou de tratar a situagao com suas criangas. No més de julho
de 2015, a professora retirou os cartazes da sala e informou que um
dos pais, de outra turma, tinha denunciado a venda de picolés pela
escola, dizendo que estava tendo muitos problemas com o filho. Por
esse motivo, os picolés nao estavam mais a venda.

FIGURA 1 - Picolé R$ 1,00

Fonte: Producéo das autoras.
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FIGURA 2 - Picolé R$ 0,50

Fonte: Producéo das autoras.

Em relacao a denuncia realizada pelo pai, ela foi baseada na
existéncia de uma lei’ que a professora e alguns outros membros da
escola, como o monitor da prépria turma, desconheciam. Alguns
membros da escola esclareceram que a venda de picolés era realizada
para angariar fundos para a escola, dada a insuficiéncia de recursos
fornecidos pelo poder publico. Nesse caso, para este artigo, nao
vamos colocar em debate o fato de a escola vender ou nao vender
picolés. O que nos interessa ¢ dar visibilidade a estratégia inventada
pela professora para lidar com o fendmeno do consumo presente
em sua sala de aula, neste caso, utilizando-o para a aprendizagem da
matematica. Embora a professora até tenha, no nosso entendimento,
colaborado para reproduzir a cultura do consumo, ela criou estratégias
novas e com valor no cotidiano de sua sala de aula e da escola. Tais
estratégias permitiram determinadas aprendizagens para as criancas
e também a formacao de determinados valores, entre os quais,
o consumo de alimentos saudaveis — no caso, o lanche da escola.
Poderiamos dizer que houve criatividade em algum nivel nessas
estratégias — lembrando que, para Mitjans Martinez (1997), pode
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haver varios niveis de criatividade. As estratégias foram utilizadas para
lidar com algo que até entdo era problematico e incomodo tanto para
a professora (a presenca constante de moedas na sala de aula desviava
a atengao das criangas), quanto para as criangas, que se interessavam
mais pelas moedas e pelos picolés do que pelas atividades de aula.

No ano anterior, essa mesma professora havia desenvolvido
um projeto intitulado Criangas livres de pressio consumista e da exposicio
precoce aos meios de comunicacao. A proposta de trabalhar com esse
tema chegou para a escola por parte da Secretaria de Educagio
do Distrito Federal e era um dos temas da Plenarinha* do ano de
2014. No entanto, quando a escola dessa professora recebeu, por
parte da Regional de Ensino, o tema a ser trabalhado, nenhuma
outra professora se dispos a desenvolvé-lo com as criangas.
Essa professora, mesmo se dispondo a trabalhar, declarou que,
inicialmente, ndo via muito a relacio desse tema com a vida
das criangas. Foi a partir do filme Crianga, a Alma do Negdcio,
pesquisado e localizado por ela na Internet, que ela passou a ter
outra compreensao sobre o tema, distinta da compreensao inicial
que tinha. A partir dai, foi criando e proporcionando um conjunto
de situagdes, vivéncias e atividades que tinham como principais
objetivos conhecer a relagdo das criangas com a cultura da midia e
do consumo e problematizar essa cultura. Assim, iniciou o projeto
com atividades ludicas a partir da musica intitulada ideotinha, de
Bia Bedran, como cantar, dangar, interpretar a letra da musica,
dramatizar e criar, com materiais reciclados, uma Videotinha. Uma
das estratégias utilizadas foi possibilitar que as criangas fizessem
desenhos sobre o que gostavam de ver na televisdo. A partir da
analise dos desenhos e de outras informagoes, a professora, em
conjunto com as criang¢as, montou graficos sobre os programas
que as criangas mais gostavam de ver na televisao. Explorou esses
graficos com as criangas, realizando atividades orais de quantificagao
e de comparagao entre as quantidades, assim colaborando para
a aprendizagem de conhecimentos matematicos. Durante essas
atividades, a professora foi percebendo que a relacao da cultura da
midia com a cultura do consumo era mesmo muito presente nas
expressoes verbais das criangas e em suas representagoes graficas.
Ela propos, entdo, uma atividade na qual as criangas deveriam nao
somente desenhar o que mais gostavam de ver na televisao, mas
também narrar o que gostavam. As Figuras 3 e 4 sdo representativas
das narrativas das criangas registradas pela professora por ocasiao
do trabalho por ela desenvolvido.
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FIGURA 3 - Eu vejo Barbie, Monster High...

/Eu vejo “Barbie, Monster

High, Polly. Minha m3e nunca
comprou alguma coisa delas
porque é caro. Eu vou pedir
para minha tia,ela compra.”

Myiena Victoria

Fonte: Producéo das autoras.

Figura 4 - Minha mée falou que ia comprar...

“Eu vejo Chaves e depOi}
Chapollin Colorado e depois
Dora e Diego. Eu também
gosto da Pepa. Eu vi uma bota
e fiqguei com vontade de
comprar. Eu tinha uma mais
ficou pequena. Minha m3e
falou que ia comprar e nio
comprou. Eu pedi pro meu
pai, ele vai comprar més que
vem, e um tablet da Monster
High e um patins no meu

aniversério. Se ele ndo tiver
dinheiro pra comprar vai ser

o outro dia do meuy
aniversario.”

Taynara

Fonte: Producéo das autoras.
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Essas narrativas remetem-nos ao universo dessas criancas,
que se mostram significativamente imbricadas na cultura da midia
e do consumo. Elas se mostram conhecedoras de uma variedade de
programas televisivos e icones infantis reconhecidos globalmente,
ainda que com impedimentos financeiros para a participa¢ao no
consumo de bens materiais atrelados a essa cultura: “Minha mae
nunca comprou alguma coisa delas porque ¢ caro. Eu vou pedir para
a minha tia, ela compra”.

Ap6s a sistematizacao das narrativas das criangas, a professora
decidiu trabalhar de modo mais direto com as questées do consumo,
problematizando-o junto com elas. Como nao havia materiais sobre o
tema na escola, para aborda-lo com as criangas, a professora precisou
inventar uma histéria com imagens que ela capturou na internet. Alias,
a criagao no trabalho pedagogico, no ambito desse projeto, se fez muito
presente na propria criagao de materiais (pela professora e também
pelas criangas) para trabalhar o tema da midia e do consumo, ja que sao
poucos os materiais disponiveis sobre esses temas que chegam até as
escolas. Primeiro, a professora contou a histéria com uso de datashow,
depois, transformou a histéria em livro; em seguida, apés um trabalho
de problematizacao, propos que cada crianga recontasse a historia a
partir das imagens fornecidas por ela. Depois disso, elaborou uma
atividade que os pais deveriam responder e que tinha como objetivo
discutir com as criancas as questoes do consumo. Nessa atividade,
os pais deveriam marcar qual produto comprariam para seus filhos
e escrever por qué. Constavam, por exemplo, imagens de mochilas
funcionais e com valor financeiro razoavel ¢ mochilas com icones da
midia televisiva, muito mais caras se comparadas com as primeiras.
Ainda sobre a busca de parceria com as familias no trabalho que estava
sendo realizado no projeto, a professora propos outra atividade: as
familias deveriam desligar a televisdo durante uma hora e realizar
alguma atividade junto com as criancas durante esse tempo em suas
casas. No dia seguinte, as criangas contaram na escola o que tinham
feito durante o tempo em que a televisao havia ficado desligada.

Poderfamos dar continuidade aquia um conjunto de vivencias e
experiéncias relacionadas ao projeto desenvolvido por esta professora.
Porém, mais do que dar visibilidade as atividades desenvolvidas,
embora elas sejam importantes para a nossa pesquisa, interessa
evidenciar como aspectos da criatividade no trabalho pedagdgico se
desenvolvem a partir de um Projeto de trabalho. Mitjans Martinez
(2014b), ao tratar do tema da criatividade no trabalho pedagdgico,
argumenta que o trabalho com projetos, incluindo projetos coletivos,
geralmente favorece o desenvolvimento da criatividade.
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O projeto, que para as criangas fol muito envolvente porque
abordava elementos da sua cultura, uma cultura infantil marcada por
icones televisivos internacionais e regida por desejos de consumo
semelhantes aos de muitas criancas de qualquer parte do globo,
acabou sendo envolvente também para a propria professora. Ela
disse que o projeto havia sido marcante, obtendo o reconhecimento
dos colegas e da gestao escolar e até alcancando visibilidade em todo
o DF, uma vez que algumas das atividades desenvolvidas por ela com
as criangas foram publicadas no livro Trabalho Coletivo das criancas da
Eduncagao Infantil do Distrito Federal: En-cidadio da plenarinba a participagao
(BRASIL, 2014), conforme Figura 5.

FIGURA 5 - Livro Plenarinha

 Crianeas Qivres de

prcsgao congumista
o da exposi¢ao

precoce aos maios

Acho legal Assista o Pica Pay, Euvejo Ben 10. E um alienigens que
Scoafry Dov, Bem 10 com men wira herdi com o relégio. Bu ndo tenhy
rmdo ¢ meu irmde pequens. um reldgio bhlﬂ.mum
Assisto quandd fica de noite o ter um para brincar, Eu fico triste
de dia eu prefivo brincar.” quando m’nl:a mé¢ néo tem dinheiro
TAAEIE, para cOmprar, mas ey extendo,
A gente converse,
Gabrisl Hentique - § anas
« 0 que Jem que melhorar no Paransa “;
€112 escnla?
|| ArTumar o3 computadores ¢ .
Drinquedoiec, . E melhor brincar
do que comprar.
T 3
8 J H Saniiinl - 4 ones
N bd

Fonte: BRASIL, 2014.
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Cabe, entido, retomar o entendimento da criatividade na
escola como o processo de producao de novidade com valor social
para os individuos que participam deste contexto social (MITJANS
MARTINEZ, 2009). No caso do projeto desenvolvido por essa
professora, as estratégias utilizadas podem ser consideradas criativas
no sentido de produgdo da novidade com valor social, uma vez que
na escola era somente ela que estava desenvolvendo esse projeto, que
acabou sendo novidade para o restante da escola. Era novidade também
para as proprias criangas e suas familias, na medida em que tratava de
um tema bastante inusitado, diferente de outros temas que costumam
se repeti, ano apos ano, na Educacao Infantil, como, por exemplo, o
trabalho com as datas comemorativas. Foi novidade também para as
criangas, uma vez que puderam vivenciar um processo que poderfamos
denominar, de acordo com Kellner (2001), de alfabetizacao critica da
midia, uma alfabetizagdo pouco presente nos contextos escolares.
Por meio dessa alfabetizacdo, as criangas puderam pensar sobre o
que provavelmente viam na televisio desde bebés sem qualquer tipo
de questionamento. Em outras palavras, as criangas aprendem a ver
televisao vendo, ja que tal midia se utiliza de um cédigo visual que
pode ser aprendido por criangas muito pequenas. Porém, pensar
de modo critico sobre o que veem requer um determinado tipo de
alfabetizacdo. Essa alfabetizacao, promovida pelo trabalho pedagégico
criativo dessa professora, teve impacto em suas vidas, pelo menos na
vida de algumas delas, e manifestou-se em mudangas em algumas de
suas formas de agir e em determinados valores que se expressavam em
pequenas praticas cotidianas do contexto escolar. Segundo entrevista
com a professora, esse foi o caso de uma crianga que, em uma situagao
conflituosa entre as meninas por causa de uma boneca pertencente
ao universo midiatico, a Polly, ao invés de participar do conflito/da
disputa da boneca, disse: “Também ¢ legal brincar com a boneca da
escola. Vamos brincar de casinha?” (referindo-se a brincar de casinha
com as bonecas da escola, que nio tinham relagio com a cultura da
midia). Sobre o fato de a realizagiao desse projeto ter sido marcante
para a professora, ela relatou que muitas experiéncias vividas durante
esse trabalho haviam ficado em sua vida profissional. Por isso, ela
percebia que, no ano de 2015, em algumas situa¢des, ela retomou
o tema ¢ o trabalhou com as criancas, como a atividade realizada
por ocasiao do Dia das Maes. A professora propos que as criangas
criassem, inventassem algo que pudessem fazer/viver com as mies no
Dia das Maes sem precisar usar dinheiro.

Também sobre formas criativas de lidar com a cultura da
midia e do consumo, outra professora criou um grupo de WhatsApp
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com as familias de seus alunos durante o ano de 2015. O intuito
da professora com a criagao desse grupo foi, como declarado por
ela em entrevista, aproximar o trabalho pedagdgico entre familias e
professoras. A professora deixou claro que se surpreendeu quando
petrcebeu que, dos 15 alunos, apenas uma mie/pai ndo usava esse
aplicativo como meio de comunicagao. Inicialmente, o grupo era
composto por 15 criangas, e o grupo virtual, por 14 familias. No
decorrer do ano letivo, ingressou mais um aluno na turma, e a
familia também entrou no grupo virtual, chamado 1° B. A existéncia
desse grupo virtual permitia que a professora solicitasse materiais
que seriam utilizados nas praticas e projetos desenvolvidos com as
criangas, realizasse informes sobre objetos esquecidos, comunicasse
atividades festivas e passeios, entre outros assuntos que ela considerava
pertinentes. Por outro lado, as familias enviavam para a professora, e
para os demais componentes do grupo, familiares das outras criangas,
fotos e informagdes sobre a rotina ou acontecimentos na vida das
criangas. Também costumavam justificar a auséncia das criangas na
escola e realizar perguntas sobre duvidas que tinham em relag¢do a
escola, como se teria aula em um determinado dia ou nao. As Figuras
7 e 8 sdo representativas das descri¢oes por nos realizadas sobre os
contetdos postados no grupo virtual.

FIGURA 6 - Motivo de falta na escola
e0ooo TIM = 20012 20% W

& Conversas (3) 1 periodo B ) @

Editar Carregar Anterior

ter, 19 de mai

Ji Fernanda Vitor Hugo
Tia lrene
Desde ontem q p Vitor esta
com febre e muito gripado.
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escola. Assim q melhorar
ele ira.

Que pena ! Melhoras pra

todos!!! »
Ji Roberto Jose Roberto Junior
Tia Irene bom dia!
A Sr sabe me informar qual

o periodo de ferias do
Juninho?

Acho que s6 dia 18 de
inllhAa Nannic ta ~Anfirmmn

) :

Fonte: Producéo das autoras.

Educagdo em Revista | Belo Horizonte | n.33 | 160893 | 2017



22

FIGURA 7 - Duvidas sobre objetos na escola

Dialogos pelo Whatsapp
- TiM = 20:09 31% .
< Conversas (2) 1 periodo B @
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Tia Irene, o Heitor disse que
a amiguinha Lais deu uma
espada para ele, isso esta
certo? Peco aos pais se
estdo sabendo disso, pois
as vezes as criancas
querem ser gentis mas
fazem o que ndo devem,
como dar os brinquedos
dos irmaos.

Deu sim! Foi agora no final
da aula! A mae que trouxe
prendas e deu uma pra ele !
Tranquilo! >

obrigado

Fonte: Producéo das autoras.

Podemos dizer que os modos de funcionamento desse grupo
virtual estavam, em alguma medida, em consonancia com muitos dos
modos de funcionamento do mundo contemporaneo. Por exemplo,
a0 perguntarmos para a professora se poderfamos ver as agendas das
criangas, ela respondeu que poderfamos, mas que ela usava mais o
WhatsApp. Disse ainda que nas agendas é preciso colar os bilhetes
e que as vezes nao tem maquina copiadora funcionando na escola
e é preciso ter tempo. Explicou que teve uma situagao em que o
diretor da escola disse que nao seria possivel aderir a0 movimento de
paralisacdao das atividades da categoria porque nao haviam enviado
bilhete nas agendas das criangas. Ela disse ter argumentado com ele
que avisaria as familias no mesmo instante pelo WhatsApp e que
iria, sim, aderir a paralisacao. Esse acontecimento remete-nos para o
fato de que essa professora havia estabelecido, por meio do universo
virtual, uma relacao de instantaneidade e imediatez na comunicacao
com as familias, em sintonia com as proprias caracteristicas do mundo
contemporaneo, descritas por Bauman (1999, 2001).

Essa instantaneidade também acontecia no momento da
propria aula, quando a professora, em muitas circunstancias, enviava
fotografias do que estava acontecendo com as criangas, ou mesmo
quando estava em casa e precisava se comunicar com as familias:
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FIGURA 8 - Pintura da casa de bonecas

peeco TR = 20:25 e F
1 periodo B

< Conversas (4)
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Fonte: Producéo das autoras.

FIGURA 9 - Figuem tranquilos que a Rosa, coordenadora, vai me substituir

sssec TIM 3G 23:05 W 92% ¢
< Conversas 1 poriado B
] =ofia Lav

Queridas familias, estou
com muita dor de garganta,
nao irei hoje. Fiquem
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substituir. Beijos -

Ji Fernanda Vitor Hugo

Melhoras tia Irene

Melhoras tia Irene

Ji Ana Lucia Sofia

Ji Eduardo E Lilian Heitor
Fica boa logo. =

Melhoras =#

Fonte: Producéo das autoras.

Dessas duas imagens do WhatsApp e das vivéncias que
tivemos com o grupo e a professora, pode-se depreender que havia
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um investimento com elementos bastante criativos para que o clima
relacional/emocional fosse o mais agradavel e favoravel a todos. Como
se tratava de criancas com cinco anos de idade, as familias se sentirem
seguras em relagao a escola é um dos elementos que podem gerar um
clima emocional favoravel, com implica¢des para a aprendizagem e
para o desenvolvimento das criangas. Com essa ferramenta, tanto a
professora compartilhava com as familias o que acontecia na escola,
quanto as familias compartilhavam o que acontecia com as criangas
quando nao estavam na escola. Percebe-se, assim, a vida sendo
compartilhada no universo virtual, em seus multiplos aspectos, mas
tendo como foco a propria escola e também a vida escolar. Mais do
que isso, foi possivel constatar que, com essa estratégia, a professora
gerou novas formas de relacionamento com os pais (bem diferentes
das tradicionais); conseguiu com eles proximidade afetiva, troca de
informagdes e colaborag¢ao com o que estava sendo realizado com
as criangas na escola (como a doagao de baldinhos para o parque
ou a presenca de uma mie em dia de passeio para ajudar com as
criangas), entre outras possibilidades de relagao. Eram possibilidades
potencialmente favorecedoras de aprendizagem e desenvolvimento,
tendo em conta que a articulagao de a¢oes familia-escola, especialmente
na infancia, se constitui em elemento importante para a aprendizagem
e para o desenvolvimento das criangas.

Sobre a vida escolar, houve, efetivamente, o envolvimento
das familias nos projetos desenvolvidos por essa professora durante
o ano de 2015. Entre esses projetos, esteve o intitulado Alimentacio
Sanddvel, que tinha relagdio com o Projeto Politico-Pedagdgico da
escola e estava atrelado também as inquietagdes da professora diante
dos lanches industrializados que as criangas levavam para a escola.
Nesse projeto, a cada semana, a professora escolhia um alimento que
as criancas tinham dificuldade em comer (cebola, cenoura, beterraba),
explorava-o em sala de aula, levando-o para as criangas (textura, gosto,
cheiro, funcées/vitaminas no organismo, etc.); depois, pedia que uma
das familias preparasse, junto com a crianga, uma receita com esse
alimento e enviasse para a escola para que todo o grupo degustasse.
As experiéncias relacionadas a esse projeto, como negociar qual seria
a familia que ficaria responsavel pela receita naquela semana, eram
realizadas pelo WhatsApp. Os processos vividos relacionados a este
e a outros projetos também eram compartilhados no universo virtual
pela professora, pelas familias e pelas proprias criangas, que gravavam
mensagem de voz contando o que estava acontecendo ou mesmo
emitindo opinides sobre os projetos realizados.
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A experiéncia com o grupo do WhatsApp expressa a
criatividade em importantes aspectos que fazem parte do Sistema
Didatico Integral proposto por Mitjans Martinez (2014b, p. 72) e
que acabam por configurar alguns elementos do trabalho pedagdgico
criativo. Um desses elementos diz respeito as “relagdes professor-aluno
e [a]o clima comunicativo-emocional que caracteriza a sala de aula e
a instituicdo escolar no seu conjunto”. Essa experiéncia colaborou
para estabelecer um clima comunicativo-emocional na sala de aula,
na escola como um todo e com as familias das criancas, favoravel as
proprias experiéncias de aprendizagem das criancas. Teve implicacoes,
inclusive, nos processos comunicacionais sobre as atividades que eram
realizadas na escola e nas que deveriam ser realizadas pelas criangas
em casa, com a ajuda/patticipacio das familias.

CONCLUIR, COMECAR OU CONTINUAR? 0 QUE FAZER DIANTE DA CULTURA DA
MIDIA E DO CONSUMO?

As conclusoes aqui apresentadas indicam a necessidade de
comegar ou dar continuidade a iniciativas do trabalho pedagdgico
criativo diante da cultura da midia e do consumo. Além disso,
apontam a urgéncia de investimentos financeiros, intelectuais e de
efetivacdo de agoes praticas diante da cultura da midia e do consumo,
nao apenas por parte das professoras ou dos professores, mas
das equipes pedagdgicas das escolas, dos sistemas de ensino, das
instituigoes que tém relagao com a educacdo e dos proprios cursos
— de formagao inicial e continuada — de professores. Isso porque
se trata de uma cultura inevitavelmente presente nos contextos
escolares e na vida das criangas contemporaneas, pelo menos das que
habitam os grandes centros urbanos. F preciso comecar a lidar com
essa cultura com intencionalidade pedagdgica, tanto para promover
aprendizagem e desenvolvimento nos individuos/crianc¢as, quanto
para contribuir com o tipo de pessoas e de sociedade que se quer
formar, conforme demonstram iniciativas semelhantes de alguns
paises que ja se preocupam em incluir em suas politicas a educa¢ao
para a midia e para o consumo.

Pelo que pudemos concluir a partir desta pesquisa, parece-nos
que a criatividade se apresenta como uma importante e indispensavel
alternativa para se lidar com essa cultura dentro das escolas, em vez
de apenas incorpora-la, reproduzi-la ou proibi-la. Retomamos aqui o
entendimento de que a criatividade pode expressar-se em diferentes
niveis (MITJANS MARTINEZ, 1997). Assim, ao invés de ocuparmo-
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nos em identificar ou discutir o nivel de criatividade das estratégias,
atitudes e atividades propostas pelas professoras, ocupamo-nos em
descrever e interpretar alguns dos aspectos ctiativos — algo novo e com
valor para a aprendizagem e o desenvolvimento das criangas e na vida
cotidiana escolar — diante da cultura da midia e do consumo. Isso nao
significa que, junto a este algo novo, também nao estivesse algo “velho”,
como em algumas circunstancias em que, em alguma medida, ocorria
a incorporag¢io e/ou reproducio da cultura da midia e do consumo.

O que fazer, entdo, diante da cultura da midia e do consumo?
Essa é uma pergunta que nos serve muito mais para promover o
pensar do que para ser respondida. Ao mesmo tempo, parece-nos que
a criatividade no trabalho pedagdgico pode compreender a propria
condigdo de sujeito capaz de gerar alternativas que vao além dos
sentidos hegemonicos postos em circulagao pela cultura da midia e
do consumo. Parece-nos também que dois intensos temas, ainda tao
ausentes do trabalho pedagogico, nao se deixam mais calar no ambito da
educacao escolarizada: a cultura da midia e do consumo e a criatividade
como expressiao da subjetividade e, portanto, como alternativa dos
sujeitos para lidar com essa cultura. Portanto, esses temas deveriam
ser alvo de intensos debates na Educac¢ao Infantil e incorporados de
modo veemente em documentos normativos que regem essa etapa da
Educagao, como ¢ o caso das Diretrizes Curriculares Nacionais para a
Educacio Infantil (BRASIL, 2010), nas quais o tema do consumo, por
exemplo, nao esta presente de modo explicito.

REFERENCIAS

BAUMAN, Z. Globalizagao: as consequéncias humanas. Tradu¢io de Marcus Penchel. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1999a.

BAUMAN, Z. Modernidade e ambivaléncia. Tradu¢io de Marcus Penchel. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1999b.

BAUMAN, Z. Modernidade liquida. Traducio de Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2001.

BAUMAN, Z. Vida para consumo. Traducio de Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro:
Zahar, 2008.

BRASIL. Ministério da Educacio. Secretaria de Educacao Basica. Diretrizes curriculares
nacionais para a educagio infantil. Secretaria de Educacao Bésica. Brasilia: MEC, SEB, 2010.

BRASIL. Lei n° 5.146, de 19 de agosto de 2013. Estabelece diretrizes para a promogao da
alimentacdo saudavel nas escolas da rede de ensino do Distrito Federal. Brasilia: Camara
Legislativa do Distrito Federal, 2013.

BRASIL. Trabalho coletivo das criangas da educagio infantil do Distrito Federal: Eu-

Educagdo em Revista | Belo Horizonte | n.33 | 160893 | 2017



21

cidadio da plenarinha a participagio. Brasilia: Secretaria de Estado de Educacao do Distrito
Federal/GDE, 2014.

CANCLINI, N. G. A globalizagiao imaginada. Traducdo de Sérgio Molina. Sao Paulo:

Tluminuras, 2003.

COSTA, M. V,; SILVEIRA, R. H. A revista Nova Escola e a constituicio de identidades
femininas. In: BRUSCHINI, C.; HOLLANDA, H. B. de (Org.). Horizontes Plurais: novos
estudos de género no Brasil. Sao Paulo: Ed. 34, 1998. p. 343-378.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Traducdo de Estela dos Santos Abreu. 7 ed. Rio
de Janeiro: Contraponto, 1997.

GONZALEZ REY, F. L. Epistemologia cualitativa y subjetividad. Sio Paulo: Education, 1997.
GONZALEZ REY, E L. Pesquisa Qualitativa em Psicologia: caminhos ¢ desafios. Sio
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

GONZALEZ REY, E. L. Sujeito e Subjetividade: uma aproximacio historico-cultural. Sio
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.

GONZALEZ REY, F. L. Pesquisa Qualitativa e Subjetividade: os processos de
construcio da informacio. Sao Paulo: Langage Learning, 2011a.

GONZALEZ REY, F. L. Subjetividade e satde: superando a clinica da patologia. Sio
Paulo: Cortez, 2011b.

GONZALEZ REY, E L. Sentidos subjetivos, lenguaje y sujeto: analizando uma perspectiva
post racionalista em psicoterapia. Revista di Psichiatria, Itilia, v. 46, p. 310-314, 2011c.
GONZALEZ REY, F. L. O Social na psicologia e a psicologia social: a emergéncia do
sujeito. Tradugao de Vera Lucia Mello Joscelyne. 3. ed. Petrépolis-R]: Vozes, 2012.

GONZALEZ REY, F. L. Ideias e Modelos Teoticos na Pesquisa Construtivo-Interpretativa. In:
MARTINEZ, A. M.; NEUBERN, M.; MORI, V. D. (Org,) Subjetividade Contemporinea:
discussoes epistemologicas e metodologicas. Campinas-SP: Alinea, 2014. p. 13-34.

HALL, S. A identidade cultural na pés-modernidade. Traducido de Tomaz Tadeu da
Silva e Guacira Lopes Louro. 9. ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2004.

HARVEY, D. Condigao P6s-Moderna. Tradug¢io de Adail Sobral e Maria Estela Gongalves.
Sao Paulo: Loyola, 1993.

JAMESON, F. P6s-Modernismo. A l6gica cultural do capitalismo tardio. 2 ed. Tradugao de
Maria Elisa Cevasco. Sao Paulo: Atica, 2004.

KELLNER, D. Lendo imagens criticamente: em dire¢ao a uma pedagogia pés-moderna. In:
SILVA, T. T. da (Org.). Alienigenas na sala de aula: uma introducio aos Estudos Culturais
em Educacio. Petrépolis: Vozes, 1995. p. 104-131.

KELLNER, D. A Cultura da Midia. Traduc¢io de Ivone Castilho Beneditti. Sao Paulo:
EDUSC, 2001.

LIPOVETSKY, G. Metamorfoses da cultura: ética, midia e empresa. Traducio de Juremir
Machado da Silva. Porto Alegre: Sulina, 2004.

MITJANS MARTINEZ, A. Criatividade, Personalidade ¢ Educagio. Campinas:
Papirus, 1997.

MITJANS MARTINEZ. O outro e sua significagio para criatividade: implicacées
educacionais. In: SIMAO, L. M.; MITJANS MARTINEZ, A. (Org). O outro no

Educagdo em Revista | Belo Horizonte | n.33 | 160893 | 2017



28

desenvolvimento humano: didlogos para a pesquisa ¢ a pratica profissional em psicologia.
Sio Paulo: Thomson, 2004. p. 77-99.

MITJANS MARTINEZ. A criatividade como principio funcional da aula: limites e
possibilidades. In: VEIGA, I. P. A. (Org.). Aula: Génese, dimensdes, principios e praticas.
Campinas: Papirus, 2008. p. 115-143.

MITJANS MARTINEZ. Vygotsky e a criatividade: novas leituras, novos desdobramentos.
In: GIGLIO, Z. G.; WECHSLER, S. M.; BRAGOTTO, D. (Org.). Da inovagdo a
criatividade. Campinas, Papirus, 2009. p. 11-38.

MITJANS MARTINEZ. O lugar da imagina¢ao na aprendizagem escolar: suas implicagdes
para o trabalho pedagégico. In: MARTINEZ, A. M.; ALVAREZ, P. (Org) O sujeito que
aprende: dialogo entre a psicanilise ¢ o enfoque histérico-cultural. Brasilia: Liber Livro,
2014a. p. 63-98.

MITJANS MARTINEZ. Criatividade no trabalho pedagégico e criatividade na
aprendizagem: uma relagao necessaria? In: TACCA, M. C. V. R. (Org.). Aprendizagem e
trabalho pedagégico. Campinas: Alinea, 2014b. p. 69-96.

MITJANS MARTINEZ. Um dos Desafios da Epistemologia Qualitativa: a criatividade do
pesquisador. In: MARTINEZ, A. M.; NEUBERN, M.; MORI, V. D. (Org) Subjetividade
Contemporinea: discussdes epistemoldgicas e metodoldgicas. Campinas, SP: Alinea,
2014c. p. 13-34.

MOREIRA, A. E B; CANDAU, V. M.. Indagac¢bes sobre curriculo: curriculo, conhecimento e
cultura. In: BEAUCHAMP, J.; PAGEL, S. D.; NASCIMENTO, A. R. do (Org,). Indagagdes
sobre curriculo. Brasilia: Ministério da Educagio, Secretaria de Educacao Basica, 2007. p. 12-23.
SCHOR, Juliet. Nascidos para comprar: uma leitura essencial para orientarmos nossas
criangas na era do consumismo. Traducio de Eloisa Helena de Souza Cabral. Sio Paulo:
Editora Gente, 2009.

STEINBERG, S.; KINCHELOE, ]. L. (Otg,). Cultura Infantil: a construcio corporativa da
infancia. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2001.

VIGOTSKI, L. S. Imaginagio e Criagdo na InfAncia: ensaio psicolégico: livro para
professores. Traducdo de Zoia Prestes. Sao Paulo: Atica, 2009.

WILLIAMS, R. Cultura e Sociedade: 1780-1950. Traducao de Leonidas H.B. Hegenberg,
Octanny Silveira da Mota e Anisio Teixeira. 3 ed. Sao Paulo: Companhia Editora Nacional, 1969.

NOTAS

!'Esse critétio é possivel na medida em que existem pesquisas que estudam pessoas ctiativas

e professores que realizam um trabalho pedagégico criativo.

*Lei N° 5.146, de 19 de agosto de 2013, estabelece diretrizes para a promocio saudavel nas
escolas da rede de ensino do Distrito Federal.

>Cf. BRASIL, 2013.

* A Plenarinha caracteriza-se por atividades com virias instincias de discussdo — na escola,
com as criangas e toda a comunidade escolar, na Regional de Ensino ou no Distrito Federal
— sobre determinados temas.
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