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Agrupar a diversidade tematica, tedrica e
metodoldgica das pesquisas em politicas de comunicacao
€ o principal desafio e a grande contribuicdo do livro

“Resisténcias e inovagoes: politicas de comunicagdo em RESISTENCIAS
tempos de crise” (GERALDES; DOMINGUES-DA- E INOVACOES o
SILVA; OLIVEIRA, 2019). Perante a “elastica” capacidade Relitics deComnicetan

em tempos de crise

deste campo cientifico “comportar” diferentes objetos e
perspectivas, o livro se configura como uma amostra de
tendencias e possibilidades. A coletanea retine 21 artigos
cientificos apresentados majoritariamente ao GP (Grupo

de Pesquisa) Politicas e Estratégias de Comunicacgao, —

do congresso nacional da Sociedade Brasileira de ekl
. . . . ~ Gisele Pimenta

Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom).

Resisténcias, inovacOes e contextos sdo as perspectivas ?c

que conduzem a obra, costuradas pelo pressuposto de que LIVROS

o momento brasileiro é de profunda crise. A divisao segue

a logica editorial, pois esses elementos dialogicos nao podem ser desassociados: inovacao é
resisténcia, dependendo do contexto; contextos suscitam resisténcias e inovagoes; resisténcias
inovam contextos.

A pesquisa social critica e o compromisso com um “saber militante” e socialmente
engajado (BRITTES, 2013) permeiam o0s textos, que sugerem, também, um campo mais
maduro, no qual cresce a articulacdo entre rigor metodoldgico e vontade de intervencao social.
Por outro lado, afloram preocupacdes que convergem para diagndsticos de deslocamento
entre promessas que emergiram da conjuntura recente de reorientacao de politicas publicas
para o setor e o efeito real dessas mudangas. Alteracdes que em pouco tempo foram
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desviadas, descontinuadas, extintas ou desacompanhadas de mudancas estruturais politicas,
institucionais, sociais ou culturais.

No capitulo “A Sirene e o direito a comunicagdo dos atingidos pela lama”, Jucara
Brittes e Rafael Drumond focam nas dinamicas do jornal A Sirene, produzido pelos atingidos
pela lama da barragem de Fundao — que se rompeu em 2015, em Bento Rodrigues, subdistrito
de Mariana (MG). Os autores versam sobre o modus operandi da cobertura jornalistica de
veiculos convencionais e sobre a importancia da comunica¢cdo comunitaria para a constru¢ao
de narrativas autbnomas e representativas.

Em “Por uma plataforma para a regulamentagdo democrdtica da radiodifusdo
comunitdria em tempos de convergéncia”, Adilson Cabral Filho enumera elementos juridicos,
politicos e socioculturais que desmobilizam essas emissoras e desconstroem a funcdo
essencial da comunicacdo comunitaria: o direito humano a comunicagao. Ja “O debate sobre
a democratizagdo da midia no pés-Confecom (2015-2019)” enfatiza o papel dos movimentos
sociais no combate a concentracao midiatica. Nele, Carlos Demarchi sintetiza resultados da
1* Conferéncia Nacional de Comunicacdo e evidencia as dificuldades de se construir uma
agenda comum para as comunicagdes no pais.

Eula Cabral traca horizontes para enfrentar os “Desafios para a democratizagdo da
midia em tempos conturbados” e sugere um triplo movimento de resisténcia, envolvendo
a promogao de analises cientificas sobre o cenario midiatico, o engajamento dos cidadaos
em temas ligados a democratizacdo da comunicacao e da cultura e a realizacao de eventos
para aproximar pesquisadores e sociedade. O texto “Politicas publicas de comunicagdo no
Brasil: reflexdes sobre a (ndo) regulagdo democrdtica da midia”, de Gustavo Silva e Cristina
Schmidt, propde uma breve periodizacao das politicas de comunicagdo no Brasil, pontuando
momentos historicos e enfatizando o poder dos meios de comunicagdao hegemonicos.

O tema da democratizacdo é retomado ao final do livro, em “A radiodifusdo publica e
a crise da democracia no Brasil: contextos e aproximagoes”, de Gisele Pimenta de Oliveira. A
autora resgata as imbricagoes entre midia e democracia como aporte interpretativo do cenario
contemporaneo de vulnerabilidade institucional da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC).
O capitulo “O Servico de Radiodifusdo Ptblica brasileiro sob o ponto de vista historico-social
compreensivo”, de Elton Bruno Pinheiro, examina aspectos da trajetéria do SRP e de seus
atores-chave a partir dos conceitos weberianos de agdo social afetiva, tradicional e referente
a fins ou valores. No texto “EBC, Manual de Jornalismo e alteragbes na lei: principios e
prdaticas”, Guilherme Strozi e Fernando Oliveira Paulino resgatam o historico de cria¢dao do
documento e avaliam a recente falta de correspondéncia entre as praticas da empresa e as
diretrizes do Manual.

Elen Geraldes, Rafaela Caetano Pinto e Kénia Figueiredo, em “Ouvindo as ouvidorias
do sistema prisional: direito a informagdo, LAI e cidadania”, investigam o cumprimento da Lei
de Acesso a Informacao e do direito a informacdo e a comunicagcdo em espacos repressores e
invisibilizados. Apontam para a necessidade de se romper com o silenciamento das unidades
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prisionais, mudar a visdo social sobre as pessoas presas, humanizar experiéncias e construir
mecanismos mais eficazes de gestdo de dados.

O livro reune, ainda, solucdoes com potencial inovador, como em “Técnicas para
medir concentragdo de mercado de midia: modo de usar”, no qual Juliano Domingues revisa
ferramentas de mensuracdo mais usadas para aferir estruturas de mercados (oligopolizado
ou diversificado) e indica possibilidades de aplicacdo dessas técnicas a comunicacdo. Em
“Esfera ptiblica, tecnologias e imagem: modos de compreensdo dos territorios informacionais
digitais”, Ana Clara Bianchi e Ruth Reis elaboram uma cartografia de Vitoria (ES) a partir
do estudo de fotografias sobre a cidade no Instagram.

No capitulo “Direito a comunicagdo no YouTube: perspectivas tedricas nas pesquisas
da Intercom”, Felipe Mateus e Carlo Napolitano analisam as publica¢des cientificas e revelam
a escassez de estudos que relacionam os usos culturais da plataforma de videos e o direito
a comunicacado. O texto “As politicas de comunicagdo politico-partiddrias na conformagdo
da representagdo politica”, de Nelson Toledo Ferreira, traz intersec¢Oes entre as novas
tecnologias informacionais, as estratégias de comunicagdo e a busca por representatividade
dos partidos.

Em “Os desafios da comunicagdo puiblica em universidades federais: lei de acesso a
informacdo e politicas de comunicagdo em institui¢coes de ensino superior”, Elen Geraldes e
Helen Lopes produzem um diagnoéstico sobre a interacdo entre LAl e politicas de comunicagdo
em cinco universidades, entendendo a dimensao comunicacional da norma como elemento
crucial para que organizacdes superem a cultura do sigilo. Valquiria de Lima, autora de “A
teoria da a¢do comunicativa e o direito a informagdo: contribui¢cées de Habermas para os
desafios da Lei de Acesso a Informacgdo”, reflete sobre as dificuldades de implementacao
da lei em seu potencial de fortalecimento da democracia e da cidadania. J& Luma Poletti
e Fernando Oliveira Paulino, em “A transparéncia como desafio: andlise da criag¢do da Lei
de Acesso a Informagdo no México”, circunstanciam a aprovacao da norma mexicana e
indicam a necessidade de politicas continuas de enforcement para assegurar o sucesso da
transparéncia publica.

Em perspectiva contextual, “Narrativas de resisténcia na destituicdo de Dilma
Rousseff: a atuagcdo da imprensa como expressdo da exclusdo comunicacional”, de Alberto
Perdigdo, discorre sobre a perversa combinacdo entre o pouco acolhimento de vozes
dissonantes por parte da grande midia e a atrofia da capacidade problematizadora da esfera
publica. Ja “O impeachment de Dilma Rousseff sob a ¢tica do jornal Folha de S. Paulo”, de
Mariane Campos, Mayra Coimbra e Deborah dos Santos, apresenta analises de conteudo
e de enquadramento sobre a cobertura do veiculo, que segue a l6gica midiatica do conflito
e do espetaculo, cujo jornalismo é capaz de interferir na realidade politica e na formacao
da opinido publica. O segundo artigo das autoras, “Estratégias eleitorais nas redes sociais:
um estudo de caso da campanha eleitoral de Jair Bolsonaro a presidéncia”, dialoga com
as nocoes de disputa por capital politico e simbdlico ao expor os temas que dominaram as

Intercom - RBCC
Sao Paulo, v. 43, n. 2, p.237-240, maio/ago. 2020

239



240

PESQUISAS EM POLITICAS DE COMUNICAGAO EM CONTEXTOS DE CRISE

postagens do Facebook e Twitter do entdo candidato. O texto “O “novo” e o “velho” na
politica: uma andlise das estratégias mididticas de Zema e Anastasia nas elei¢coes de 2018,
de Deborah dos Santos, Willian José de Carvalho e Luiz Ademir de Oliveira, analisa o
Horaério Gratuito de Propaganda Eleitoral na televisdo e a pagina do Facebook dos referidos
candidatos ao governo de Minas Gerais.

Outro enfoque tematico, tedrico e metodologico é proposto por Carlos Potiara em
“Comunicagdo assimétrica, justica ambiental e o Protocolo de Consulta Munduruku”, que
conecta a teoria dos jogos e dos fluxos comunicacionais a figura do atravessador e a relagcao
autoritaria estabelecida com povos tradicionais e locais, impasse que pode ser minimizado
por uma comunicacdao que possibilite as comunidades vulneraveis acessarem informacgoes
estratégicas e independentes para entdo sistematizarem engajamento com stakeholders.

Se a cena politica, econdmica, social, institucional — e recentemente até a sanitdria,
pés-pandemia do novo coronavirus — é de profunda crise, a academia precisa se engajar na
busca por respostas aos inimeros desafios que se colocam ao mundo. Resistir e inovar — ideias
que mobilizam essa obra — sdo horizontes concretos e efetivos de acdo, mas é preciso unir
forcas. Mapear o que esta sendo feito no ambito das nossas universidades de Comunicagdo
e conseguir articular coletividades talvez seja um dos poucos caminhos de esperanca para
alcancarmos algum tipo de “avan¢o” em meio ao caos.
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