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Resumo

A publicagio &, sem davida, um dos imperativos basicos da ciéncia. A era digital
veio tornar essa publicagio cada vez mais facil, barata e acessivel. Nesse sentido,
o artigo tem dois objetivos essenciais. O primeiro é o de descrever e avaliar a
publicacdo portuguesa na area das Ciéncias da Comunicagio no que se refere
a fatores como a quantidade de materiais disponiveis online, a natureza desses
materiais (digitais ou shovelware) e a sua acessibilidade (open access).Tendo como
base essa descricdo e avaliacdo do caso portugués, o texto tem como segundo
objetivo proceder a algumas reflexdes sobre a questdo da internacionalizagao da
publicagido em lingua portuguesa e as formas de contrariar a hegemonia da lingua
inglesa como lingua franca da ciéncia.
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Digitization and open access on publication in Communication
Sciences: the Portuguese case

Abstract

Publishing is undoubtedly one of the basic requirements of science. In the digital
era publishing has become increasingly easy, inexpensive and accessible. In this
sense, the paper has two main objectives. The first is to describe and evaluate
the Portuguese publication in the field of Communication Sciences with regard
to factors such as the amount of material available online; the nature of these
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materials (digital or shovelware) and accessibility (open access). Based on this
description and evaluation of the Portuguese case, the second objective of the
text is to make some reflections on the issue of internationalization of the publi-
cation in Portuguese language and the way to counter the hegemony of English
as the lingua franca of science.

Keywords: Publication. Digitization.Open Access. Communication Sciences.
Portugal.

La digitalizacién y el acceso abierto a la publicacién en Ciencias
de la Comunicacién: el caso portugués

Resumen

La publicacién es sin duda uno de los requisitos bésicos de la ciencia. En la era
digital esta publicacién es cada vez mas facil, barata y accesible. En este sentido,
el articulo tiene dos objetivos fundamentales. El primero es describir y evaluar
la publicacién portuguesa en el campo de Ciencias de la Comunicacién con
respecto a factores tales como la cantidad de material disponible en linea, la
naturaleza de estos materiales (digital o shovelware) y la accesibilidad (acceso
abierto). Tomando como punto de partida la descripcién y evaluacién del caso
portugués, el segundo objetivo de este texto es hacer algunas reflexiones sobre
el tema de la internacionalizacién de la publicacién en portugués y las formas de
combatir la hegemonia del inglés como lengua franca de la ciencia.

Palabras clave: Publicacién. Digitalizacién. Acceso Abierto. Ciencias de la
Comunicacién. Portugal.

Introducao

arece inegdvel que a ciéncia é, cada vez mais, uma tecno-

ciéncia e uma ciéncia ao servi¢o da industria (GARCIA;

MARTINS, 2009). E, como tal, assente em grande parte na
ideia de que “o segredo é a alma do negécio” — ou seja, na ideia de
que também no campo da ciéncia os interesses privados e comer-
ciais se podem sobrepor aos ideais humanisticos e emancipatdrios
que estdo na origem daquela. Precisamente por isso — e contra isso
— importa recuperar a palavra de ordem de Merton (1973) sobre
o cardter comunista (comunalista), universalista, desinteressado
e cético-organizado da ciéncia. Mesmo que o CUDOS! ja tenha

' Os imperativos da ciéncia apontados por Merton podem resumir-se na sigla CUDOS,
“das primeiras letras das quatro normas (ou “imperativos institucionais”, morais e
técnicos): comunismo, universalismo, disinterestedness (ndo a falta de interesse, mas

a isengdo), organizedskepticism (ceticismo organizado) (GARCIA; MARTINS, p.97)".
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dado lugar ao PLACE,? os imperativos mertonianos devem conti-
nuar a ser defendidos como ideal normativo, como uma ideia no
sentido kantiano do termo.

No que se refere especificamente ao “comunismo” da ciéncia,
o principio resume-se, para nés, numa férmula muito simples: o
que é pago pelo (dinheiro) publico deve ser devolvido ao publico
— dando, assim, verdadeiro sentido a palavra publicar (de publi-
cus, “relativo ao povo”). Como sublinha Merton (1973, p. 274)
a prop6sito deste cardter “comunista” da ciéncia, “a concegio
institucional da ciéncia como parte do dominio publico est4 li-
gada ao imperativo da comunicacio dos resultados [publicacio].
O segredo é a antitese desta norma; a comunicagdo completa e
aberta é imperativa”.’ Pode-se mesmo fazer disso uma exigéncia
de um programa politico, como aconteceu recentemente com o
“Partido Pirata” da Alemanha, que afirma no seu manifesto que
“[...] no dominio da ciéncia, a atribuicdo de fundos deve ser
condicionada a publicacéo livre do conhecimento obtido (acesso
livre)” (PIRATEN PARTEI, 2012).

Com o advento da internet e da Web, em particular da Web
2.0, o imperativo de comunizagdo — e comunicacio — da ciéncia
torna-se cada vez mais facil e possivel de realizar: tudo, pratica-
mente tudo, pode ser produzido, distribuido e consumido digital-
mente, a custos muito baixos; mesmo o que foi impresso antes
da era digital pode ser agora digitalizado e disponibilizado sob a
forma de shovelware.

E certo que a digitalizacio da ciéncia tem vindo a ser feita a
passos largos — mas, de forma predominante, em lingua inglesa e
marcada pelos interesses comerciais de grandes companhias como
a Thomson Reuters (ISI), a Elsevier (SCOPUS), a IGI Global e
outras, que procuram fazer mais-valias privadas a custa do traba-
lho produzido com fundos piblicos pelos cientistas das diversas
universidades, laboratérios e centros de investigacio — com a
aquiescéncia mais ou menos resignada destes, submetidos ao impe-

! “Proprietério, Local, Autoritdrio, Commissioned (no sentido de encomendado)
e Especialista (GARCIA; MARTINS, 2009, p.100)”.
> A tradugfo deste e doutros passos para portugués é da responsabilidade do autor.
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rativo do “publish or perish”. O resultado desta verdadeira parédia
do imperativo mertoniano da publicacio da ciéncia é aquilo a que
se tem vindo a chamar a “fast science”, e que mais nio é que uma
caricatura da ciéncia — uma caricatura que, a mais ou menos curto
prazo, nio deixard de por em causa a prépria qualidade da ciéncia.

E nossa posigio que estas praticas podem/devem ser contra-
riadas através de uma dupla estratégia: por um lado, publicar tudo
em regime de acesso aberto (open source), limitando os direitos
autorais aos direitos morais; por outro lado, publicar em linguas
que nio o inglés, nomeadamente o portugués e o espanhol — con-
trariando também, deste modo, um certo imperialismo cultural que
se pretende associar ao “universalismo” da ciéncia (FIDALGO,
2008; MARTINS, 2012). Pois o que este “universalismo” signifi-
ca, na pratica, é que quem nio domina o inglés acaba por estar
arredado, senio da leitura, pelo menos da publicacio cientifica
— que exige, em muitos casos, a proficiéncia de um native speaker
(MENEGHINI; PACKER, 2007).

A prépria dimensio de utilizacdo do portugués e do espanhol
na internet justifica a segunda das estratégias referidas. Com efei-
to, de acordo com dados recentes INTERNET WORLD STATS,
2011; CHADE, 2013), o portugués é a quinta lingua mais utilizada
na internet, com cerca de 83 milhées de utilizadores. Por seu lado,
o espanhol ¢ a terceira lingua mais utilizada, com cerca de 165
milhoes. Juntas, as linguas portuguesa e espanhola — que somam
cerca de 248 milhdes de utilizadores — tém 2 sua frente apenas o
inglés (com cerca de 565 milhoes de utilizadores) e o chinés (com
cerca de 510 milhdes); ao que acresce uma margem de progressio
bastante auspiciosa, se tivermos em conta a atual difusido da in-
ternet em paises como o Brasil, Angola ou Mogcambique, para nos
referirmos apenas a alguns paifses de lingua portuguesa.

Interessa, assim, descrever e avaliar a publicacdo portuguesa
na drea das Ciéncias da Comunica¢io no que se refere a fatores
como a quantidade de materiais disponiveis online, a natureza
desses materiais (digitais ou shovelware) e a sua acessibilidade (open
access). Com essa finalidade, durante a primeira quinzena do més
de maio de 2013 levamos a efeito uma andlise de contetido dos si-
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tios Web dos elementos/entidades que se encontram mais ou menos
diretamente envolvidos na publicacéo, a saber: Centros / Nucleos
de Investigacio; Revistas; Bibliotecas On-line; Editoras Digitais;
Repositérios Cientificos; Associacoes Cientificas (SOPCOM). Os
resultados dessa anélise sdo apresentados nas secgdes seguintes.

Centros / Nucleos de Investigacao

Em Portugal, os Centros / Nicleos de Investigagcido constituem
os principais produtores e promotores da difusio cientifica na 4rea
das Ciéncias da Comunicagio. Interessava, portanto, determinar
o estado de digitalizacio e de acesso aberto em que cada um de-
les se encontrava, o que fizemos analisando as informagdes sobre
publicacdo que apresentavam nas suas paginas Web. Incluimos, na
nossa andlise, 0 OBERCOM que, apesar de nio ser propriamente
um Centro / Nicleo de Investigagio, tem vindo a desempenhar
um importante papel nestedominio*.

Consideramos, assim, os seguintes Centros / Nucleos de In-
vestigacio (seguimos a ordem por que sdo apresentadas na pagina
Web da SOPCOM, em www.sopcom.pt, exceto o OBERCOM, que
deixdmos para o fim):

* CECL - Centro de Estudos de Comunicacgio e Linguagens

(www.cecl.com.pt);

* CIM] - Centro de Investigacio Media e Jornalismo (www.
cimj.org);

* CECS - Centro de Estudos de Comunicacio e Sociedade
(www.comunicacao.uminho.pt/cecs);

* CICANT - Centro de Investigagdo em Comunicacio
Aplicada, Cultura e Novas Tecnologias (http://cicant.
ulusofona.pt);

* CETAC.MEDIA - Centro de Estudos das Tecnologias e
Ciéncias da Comunicagdo (www.cetacmedia.org);

* Refira-se ainda que o Obercom tem como “Associados Honorérios” o CIES-
-IUL - Centro de Investigagio e Estudos de Sociologia, do Instituto Universitario
de Lisboa, o LABCOM - Laboratério de Comunicacio e Contetidos Online, da
Universidade da Beira Interior, e 0 CECS - Centro de Estudos de Comunicagio
e Sociedade, da Universidade do Minho; e, como “Parceiros”, varios Observa-
térios e entidades universitdrias nacionais e estrangeiras (incluindo os Centros
de investigagio ja mencionados).
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LABCOM - Laboratério de Comunicacio e Contetdos
Online (www.labcom.ubi.pt);

OBERCOM - Observatério da Comunicagao (www.
obercom.pt).

Os dados recolhidos relativamente a cada um dos Centros /
Nicleos de Investigacio permitem extrair as seguintes conclu-
sOes gerais:

Revistas

Os virios Centros / Nucleos de Investigagdo encontram-
-se em diferentes estados de digitalizacio e acesso aberto,
que vio desde um minimo do CICANT até um maximo
do LABCOM e do OBERCOM.

Virios dos Centros / Nicleos que apostam na digitalizacdo
continuam a apostar também no impresso, nomeadamente
no que se refere aos livros, tendo mesmo ligagio a editoras
tradicionais (como é o caso do CECS ou do CIM]). Isso
faz com que, em regra, os livros dos investigadores s6
tenham disponivel a informacgéo de capa ou o indice; as
excecgdes a esta regra sio o CECS (que disponibiliza vérios
livros em formato digital) e 0 LABCOM (que disponibiliza
todos os seus livros em formato digital).

Com excecdo do CECL, todos os Centros / Nicleos disponi-
bilizam em parte (um) ou na totalidade (os restantes) os con-
tetdos das suas revistas, mesmo quando elas sdo impressas.

Mesmo nio aceitando a ideia, hoje corrente nalguns circulos
das ciéncias mais “duras”, mas nio s6, de que a publicacio cientifica
equivale a publicagdo emrevistas cientificas, de preferéncia com fator
de impacto’ e indexadas em bases de dados como a ISI (Thomson-

> Como refere Garfield (2006, p.90), “o fator de impacto de uma revista baseia-
-se em dois elementos: o numerador, que é o ntimero de citagdes que, no ano
em curso, sdo feitas a qualquer dos itens publicados na revista nos dois anos
anteriores; e o denominador, o nimero de artigos substantivos (itens fonte)
publicados nos mesmos dois anos.”
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-Reuters) ou a SCOPUS (Elsevier), parece inegavel a importincia que
as revistas assumiram como meio de publicacio cientifica logo desde
a fundacéo do Journal des Scavans e do Philosophical Transactions,
ambos em 1665 (BANKS, 2009; GARFIELD, 1979).

Nio admira, assim, que cada um dos Centros / Nicleos de
Investigagdo que acabamos de referir publique também a sua revis-
ta — e, por vezes, mais do que uma, como acontece com o CECL
ou o LABCOM. No entanto, o universo das revistas de Ciéncias
da Comunicagio em Portugal ndo se reduz as revistas dos Centros
/ Ntcleos de Investigagdo. Assim, e para objeto da nossa analise,
conseguimos identificar 14 revistas relevantes nesta area (indica-se,
para cada uma delas, o nome e o Centro/Unidade de Investigagio
ou a Instituicdo de Ensino Superior que a edita):

*  Cudleidoscopio: Revista de Comunicacdo e Cultura — CICANT;

*  Comunicacdo e Sociedade — CECS;

*  Comunicacao Puiblica—ESCS (Escola Superior de Comuni-
cacdo Social, Lisboa);

*  DOC Online. Revista Digital de Cinema Documentdrio —
LABCOM e UNICAMP (Brasil);

*  Estudos em Comunicacio — LABCOM;

e Interact: Revista Online de Arte, Cultura e Tecnologia — CECL;

*  Media & Jornalismo — CIM],

e Obs (Observatério) — OBERCOM,;

e prisma.com - CETAC.MEDIA;

*  Rewista Comunicacdo & Cultura — CECC (Centro de Es-
tudos de Comunicacio e Cultura) — UCP (Universidade
Catoélica Portuguesa, Lisboa);

* Revista Comunicando - SOPCOM (Associacio Portuguesa
de Ciéncias da Comunicacdo) — GT Jovens Investigadores;

*  Rewvista de Comunicacdo e Linguagens — CECL;

*  Rewista Estudos de Jornalismo - SOPCOM - GT de Jorna-
lismo e Sociedade;

* Trajectos: Revista de Comunicacdo, Cultura e Educacao —
ISCTE (Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da
Empresa).
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Durante muitos anos, o panorama das revistas de Ciéncias da
Comunicagdo em Portugal resumiu-se a Revista de Comunicacdo e
Linguagens, do CECL, fundada em 1985. No entanto, a partir de
1999, ano em que é criada a revista Comunicacdo e Sociedade, pelo
CECS - ou seja, catorze anos depois — sio criadas as restantes 13
revistas, o que d4 uma média de cerca de uma por ano. A essa
dinAmica estd ligado ndo sé o aparecimento dos novos cursos de
Ciéncias da Comunicagdo mas, sobretudo, a criagio e funciona-
mento dos Centros / Nucleos de Investigacio referidos atrés.

Todas as revistas publicam em portugués, mas poucas — apenas
trés (21,4 %) publicam exclusivamente em portugués. A maior
percentagem das revistas (36%, ou seja, cinco) publica artigos
monolingues em portugués, espanhol e inglés, seguindo-se o grupo
das que publicam em portugués, espanhol, inglés e francés (dois,
isto é, 14,3%).

Nos resumos, o que ressalta é a utilizagdo do inglés, a par das
linguas em que os originais sfo escritos, 0 que acontece em dez
(719%) dos casos — algo que terd a ver com a procura de uma maior
visibilidade internacional e, quic4, a possibilidade de indexacio
em bases de dados de revistas.

A opcéo pelo digital, que pareceria natural nos tempos que
correm, ainda niao é clara, com um total de sete revistas (50%) a
optarem por este formato — ainda que uma delas também envolva
a impressdo — e outras sete (50%) a optarem exclusivamente pelo
impresso. Das 14 revistas, nove (64%) disponibilizam totalmente
o seu contetido online, sendo que as outras cinco (36%), ou nio
disponibilizam nada (duas), ou disponibilizam apenas os resumos
(duas), ou disponibilizam apenas parte do contetido (uma).

Das 14 revistas, 11 (78,6%) optam pela periodicidade semes-
tral, optando as outras trés por uma periodicidade trimestral, qua-
drimestral e anual (ainda que uma das que referem periodicidade
semestral tenha tido até agora, de facto, periodicidade anual).

H4 sete revistas (50%) que nio estio indexadas em catilogos
e/ou bases de dados. Das restantes sete que estdo indexadas, seis
estdo na Latindex e uma estid na Latindex e na SCOPUS (Else-
vier). Ndo ha nenhuma revista indexada na ISI (Thomson Reuters),
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seja no Social Sciences Citation Index, seja no Arts and Humanities
Citation Index.

Bibliotecas online

Nesta matéria, a grande referéncia na drea das Ciéncias da
Comunicagdo em Portugal é a BOCC — Biblioteca Online de Ci-
éncias da Comunicagdo (www.bocc.ubi.pt), que foi fundada em
maio de 1999 por Anténio Fidalgo, ficando alojada nos servidores
da Universidade da Beira Interior (UBI). Atualmente encontra-se
integrada, como um dos seus projetos pioneiros, no LABCOM.
Todos os seus textos, formatados em LaTeX, sdo de acesso livre.

Em 16 de maio de 2013, a BOCC inclufa um total de 3441
textos (artigos, ensaios, monografias, dissertacdes, teses etc.), em
portugués (maioritariamente), espanhol e inglés, correspondendo
a 2180 autores, oriundos de 205 institui¢des de ensino superior
portuguesas, brasileiras, espanholas e dos EUA.

Entre 1 de junho de 2012 e 15 de maio de 2013 (11 meses
e meio), a BOCC teve um total de 604.877 visitas, correspon-
dendo a uma média mensal de 52.598 (cdlculo para 11,5 meses)
e didria de 1742 visitas — sendo que a maior parte dos visitantes
tem origem no Brasil.

Editoras digitais

Neste dominio merece especial relevo a experiéncia dos Livros
Labcom (www.livroslabcom.ubi.pt/), iniciada ja h4 alguns anos.
Os livros, que sdo objeto de andlise por peer-reviewers, sio depois
formatados em LaTeX pela equipa daquela unidade de investigacio.
No momento em que escrevemos, a editora disponibiliza 93 livros
para descarga livre em pdf e, mais recentemente,em e-pub — mas
que também podem ser encomendados como livros impressos,
devendo nesse caso ser pagos.

Refira-se, ainda, que entre 1 de junho de 2012 e 15 de maio de
2013 (11,5 meses), a Livros Labcom teve um total de 91780 visitas,
o que perfaz uma média mensal de 7981 e didria de 266 visitas.
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Repositorios cientificos

Pese embora o facto de cada institui¢io do ensino superior
ter o seu proprio Repositorio de artigos cientificos, teses e disser-
tagdes e comunicagdes em conferéncias etc., incluindo os da drea
das Ciéncias da Comunicacio, merece aqui especial destaque o
RCAAP - Repositério Cientifico de Acesso Aberto de Portugal
(www.rcaap.pt/). De acordo com a informacio da Fundacio para
a Computagio Cientifica Nacional, o RCAAP “tem por missio
promover, apoiar e facilitar a adop¢do do movimento de acesso
aberto ao conhecimento cientifico em Portugal®”. De acordo ain-
da com a informagdo da FCCN, em setembro de 2012 o RCAAP
ultrapassava ja os cem mil documentos, agregados a partir de 36
repositérios de instituigdes de ensino e investigacio e cinco re-
vistas cientificas, todos nacionais.

Associacoes cientificas

Aqui referimo-nos, especificamente, 8 SOPCOM, a Associagio
Portuguesa de Ciéncias da Comunicacéo. Para além de alojar duas
revistas de dois dos seus Grupos de Trabalho (ver atris), o sitio
Web da SOPCOM (www.sopcom.pt), na rubrica “Eventos ante-
riores”, inclui trés das atas dos seus sete congressos, prevendo-se
para breve a disponibilizagdo das restantes.

Consideracoes finais

Sem querermos cair na conhecida légica do copo meio cheio
ou meio vazio, diremos que o estado da publicacio cientifica
portuguesa na drea das Ciéncias da Comunicagdo’ em matéria de
digitalizagio e acesso livre, ndo sendo o ideal, estd, no entanto,
longe de ser mau. Se utilizdssemos uma escala de um a cinco — com

¢ Site da FCCN. Consultado em 15 de maio de 2013, em http://www.fccn.pt/pt/
servicos/conhecimento-e-arquivo/repositorio-cientifico-rcaap

" Que, obviamente, nfo inclui a publicagio dos cientistas portugueses em meios
de comunicacio cientifica (nomeadamente revistas) estrangeiros.
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um a significar 0 minimo e cinco o maximo —, classifici-lo-famos,
certamente, no nivel quatro. Neste aspecto, a publicacio cientifica
portuguesa na area das Ciéncias da Comunicagio acompanha uma
tendéncia que, iniciada nos finais dos anos 90 do século 20, ndo
deixard, certamente, de se aprofundar no futuro préximo — em
virtude de razbes nio apenas académicas mas também econémicas
e politicas; e ndo apenas no que se refere a revistas cientificas,
mas também a livros. Obviamente que, para além da sua dimen-
s40 mais otimista, um tal processo nio deixa de colocar todo um
conjunto de problemas epistemolégicos, éticos e politicos, sobre
os quais urge refletir (HALL, 2008).

Outra questdo, diferente, e ja colocada por Moisés de Lemos
Martins (2012), serd a de sabermos se este estado de digitalizacio
e de acesso livre das publicagdes acima da média corresponderd a
um estado de internacionalizacdo também acima da média — uma
questio 2 qual nio podemos deixar de responder negativamente.
Com efeito, excluindo o Brasil, e mesmo ai apenas no que se
refere a algumas publicacdes e alguns autores, ndo nos parece
que a investigagdo portuguesa tenha ja penetrado de forma sig-
nificativa quer em paises de lingua portuguesa quer em paises
de lingua espanhola — algo que se pode verificar pela reduzida
taxa de citacdes de autores e publicacdes portugueses que existe
na literatura publicada nesses paises (isto mesmo se, na falta de
indicadores estatisticos, tiramos esta conclusio apenas com base
na nossa experiéncia pessoal de leitor regular dessa literatura).
O mesmo acontece, obviamente, no que se refere a penetragio,
em Portugal, da investigagdo produzida no Brasil ou outros paises
de lingua portuguesa e em paises de lingua espanhola — quando
muito, conhecem-se traducdes brasileiras ou espanholas de autores
americanos, ingleses ou franceses.

O caso torna-se ainda mais critico quando se fala da penetra-
¢Ao da investigagdo portuguesa em Ciéncias da Comunicac¢io nos
paises de lingua inglesa. Mesmo quando ela é traduzida para inglés,
dificilmente o autor / tradutor possui as competéncias linguisticas
de um native speaker, consideradas pelos editores como requisito
minimo; ao que acresce que também dificilmente as investigagoes
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de cardter local e cultural, como sdo muitas das produzidas na area
das Ciéncias da Comunicacéo, interessam ao publico potencial das
publicagoes em inglés (pelo menos na percecio dos seus editores).

Mas nio se pense que esta questio se refere, exclusivamente,
a ciéncia produzida em Portugal, ou apenas a produzida na area
das Ciéncias da Comunicagio. Assim, referindo-se a situagao do
Brasil ha alguns anos atrds, Meneghini e Packer (2007, p.114),
calculavam que, dos cerca de 50 mil artigos publicados anualmente
pelos cientistas brasileiros, maioritariamente em portugués (60%),
apenas 18 mil (36%) correspondiam a revistas indexadas pela
base de dados Web of Science (da Thomson Reuters), sendo aqui a
percentagem de artigos em portugués de apenas 2,7%. A Web of
Science é, assim, na pratica, uma English Web of Science.

Ora, como se sabe, a suposta “inevitabilidade” do inglés como
lingua franca da ciéncia nio tem a idade da ciéncia moderna. De
fato, ela data apenas do pds-II Guerra Mundial — até 14, e desde
o iluminismo, o francés e o alemio eram maioritérios, depois dos
varios séculos em que o latim imperou (FORATTINI, 1997). A
opcio por — a imposi¢cdo de — uma lingua franca em vez de outra
nfo é, portanto, uma questao “natural”: ela traduz, de facto, a
hegemonia econdmica, politica e militar de uma regiao do globo
sobre outras. Daf a necessidade de contrariar a hegemonia global
(do inglés) com contra-hegemonias locais, nomeadamente a do
portugués (CABRAL, 2007).

Havendo meios materiais e humanos para isso, parece-nos
— e aqui seguimos Forattini (1997, p.7) — que a forma ideal de
contrariar a hegemonia do inglés seria a existéncia de publicagoes
trilingues, com todos os seus artigos e resumos escritos simulta-
neamente em portugués, espanhol e inglés — o que seria apenas
mais um passo em relacio as publicagdes bilingues, em portugués
e inglés, que hoje ja existem, nomeadamente no Brasil, onde a
Brazilian Journalism Researche a e-compés sao dois exemplos conhe-
cidos. Voltando novamente aos nimeros referentes a presenca das
diversas linguas na internet, terfamos assim um ptblico potencial
de cerca de 813 milhoes de utilizadores (83 milhdes de falantes
de portugués, 165 de espanhol e 565 de inglés), muitos mais que
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os cerca de 510 milhdes de utilizadores de lingua chinesa. Reco-
nhecemos, no entanto, que uma tal proposta exige meios materiais
e humanos profissionalizados e relativamente caros que, neste
momento, a maior parte dos Centros / Nicleos de Investigacio
portugueses atrds mencionados ndo possui, sendo que a maior
parte dos trabalhos de publicacdo que af é feita 0 é em regime
de voluntariado e pro bono.Todavia, é possivel que, num futuro
proximo, ferramentas de tradugio automdticas cada vez mais
aperfeicoadas contribuam, de forma decisiva, para faciltar este
desiderato — e permitir, mesmo, a existéncia de uma outra Babel
sem novas linguas francas (OSTLER, 2010). Na (por enquanto)
impossibilidade pratica de publicacdes trilingues, a inclusdo nas
publicacgoes cientificas em portugués de artigos e resumos em
linguas que ndo o portugués — nomeadamente em espanhol e em
inglés — parece ser uma forma acertada de lutar contra a tendéncia
para a invisibilidade, e de procurar atingir pablicos mais amplos.
Esta é, precisamente a via ja seguida por revistas como a Intercom,
e que deveria generalizar-se.
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