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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ analisar o processo de espetacularizacio da figura
de Chico Xavier e da doutrina Espirita na narrativa mididtica Chico Xavier, de
Daniel Filho. A metodologia consta de pesquisa bibliografica e descricio e ana-
lise de excertos do filme, nos quais sdo observados, a partir da transcri¢do das
falas e da identificagdo de videogramas, os mecanismos utilizados na insercdo
de Chico Xavier e da doutrina Espirita na esfera do espetaculo mididtico. A
partir da articulag@o entre os fundamentos tedricos e as reflexdes resultantes da
anélise, verificamos a consolidacdo da representagdo de Chico Xavier como um
heréi olimpiano da cultura de massa contemporanea.

Palavras chave: Chico Xavier. Inddstria cultural. Celebridades. Espetaculo.
Espetacularizagio.

The spectacularization of the figure of Chico Xavier and of the
Spiritist doctrine in the mediatic narrative ‘Chico Xavier’
Abstract

The objective of this paper is to analyze the process of spectacularization of the
figure of Chico Xavier and of the Spiritist doctrine in the mediatic narrative
Chico Xavier, by Daniel Filho. The methodology is a bibliographic research and
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a description and analysis of the movie excerpts, where are observed, from the
transcript of the speeches and the identification of frames, the mechanisms used
in the insertion of Chico Xavier and of the Spiritist doctrine in the sphere of the
mediatic spectacle. Based on the articulation between the theoretical foundations
and the reflections resulting from the analysis, we see the consolidation of the
representation of Chico Xavier as an olympian hero of the contemporaneous
mass culture.

Keywords: Chico Xavier. Cultural industry. Celebrities. Spectacle. Spectacu-
larization.

La espectularidad de la figura de Chico Xavier y la doctrina
Espirita en la narrative mediatica ‘Chico Xavier’

Resumen

El objetivo de este trabajo es el de analizar el proceso de espectacularidad de la
figura de Chico Xavier y de la doctrina Espirita en la narracién medidtica Chico
Xawier, de Daniel Filho. La metodologia consta de investigacién bibliografica y
descripcién y analisis de extractos de la pelicula en las cuales son observados,
a partir de la transcripcién de las conversaciones y de la identificacién de foto-
gramas los mecanismos usados en la insercién de Chico Xavier y de la doctrina
Espirita en la esfera del espectiaculo mediatico. A partir de la articulacién entre
los fundamentos tedricos y de las reflexiones resultantes del anélisis, constatamos
la consolidacién de la representacién de Chico Xavier como un héroe olimpico
de la cultura de masa contemporanea.

Palabras chaves: Chico Xavier. Industria cultural. Celebridades. Espectaculo.
Espectacularidad.

Introducao

“O que é bom aparece. O que aparece é bom”. A frase de
Debord (1997, p.16-17) sintetiza um dos grandes objetos de desejo
na contemporaneidade: a visibilidade. A TV, a internet, as revistas,
o cinema constituem um dos principais espagos de valoracio da
existéncia humana, em um contexto marcado pelo espeticulo da
indtstria cultural. Uma das caracteristicas deste espetdculo é o
culto as celebridades, aos olimpianos, segundo o conceito de Edgar
Morin (1987). As celebridades langadas pela TV, pela internet, por
revistas, sdo os icones da sociedade. Elas representam um ideal de
vida e lazer, um modelo a ser seguido pelos espectadores.
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Nesse contexto, o objetivo deste trabalho, que é fruto da dis-
sertacéo intitulada A representacdo de Chico Xavier como herdi virtu-
0so: uma andlise da narrativa mididtica Chico Xavier (CARVALHO,
2011), é analisar o processo de espetacularizacdo de Chico Xavier
e da doutrina espirita no filme Chico Xavier, de Daniel Filho. Quais
sdo os procedimentos, no filme em questdo, utilizados para a espe-
tacularizagdo de Chico Xavier, que ocorre tanto no filme, quanto
em Ambito maior (na sociedade na qual a filmografia é produzida)?

Para tanto, realizamos primeiramente uma pesquisa biblio-
gréfica, utilizando como referencial tedrico-metodoldgico autores
que versam sobre a Comunicagéo e a cultura de massa — Adorno
e Horkheimer (1986), Guy Debord (1997), Edgar Morin (1987),
Rubim (2002). Em seguida, a partir dos conceitos de tais auto-
res, procedemos a andlise de excertos do filme, feita a partir da
transcri¢do de falas dos personagens e da identificacdo de vide-
ogramas. Utilizamos como critério para selecdo de tais excertos
o fato de eles evidenciarem os elementos do processo de espe-
tacularizagdo da figura de Chico Xavier e da doutrina espirita,
tais como: sua representagio como uma celebridade mididtica
(ou como um olimpiano da cultura de massa), a representagdo
da inser¢do da midia em sua vida, a autorreferencialidade e a
operac¢io metalinguistica midiaticas.

Consideramos importante salientar que nio pretendemos
realizar uma andlise da narrativa filmica como um todo, o que
demandaria a investigacdo de outros elementos préprios da lin-
guagem cinematogréfica, além dos didlogos e do roteiro.

O espetaculo midiatico da industria cultural

A sociedade na qual as vidas de pessoas se tornam, com fre-
quéncia, matéria-prima para as producoes mididticas, sejam estas
configuradas por filmes, programas de TV ou até mesmo livros, é
uma sociedade marcada pelo predominio das imagens, pela juncio
dos valores do publico e do privado, pela busca da visibilidade. E
uma sociedade na qual alguns conceitos merecem ser revisitados,

como o de industria cultural (ADORNO; HORKHEIMER, 1986).
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Conforme Adorno e Horkheimer (1986), os Meios de Comu-
nicacio de Massa, atrelados ao capitalismo, transformam a cultura
e as proprias subjetividades em mercadorias, submetendo-as aos
ditames do capital. Musica, danga, teatro e as demais mani-
festacOes artisticas tornam-se elementos passiveis de consumo,
constituintes de um tdnico sistema, a indastria cultural. “[...] a
cultura contemporanea confere a tudo um ar de semelhanga. O
cinema, o radio e as revistas constituem um sistema. Cada setor
¢ coerente em si mesmo e todos o sdo em conjunto” (ADORNQO;
HORKHEIMER, 1986, p.113).

Cinema, rddio e revistas constituem um sistema do qual os
préprios seres humanos fazem parte, pois sdo os consumidores,
sdo aqueles a quem tais produtos sdo destinados. Esse sistema tem
como mola motriz o sistema capitalista, de modo que a submissio
das produgoes culturais a técnica traz como consequéncia prin-
cipal o esmaecimento das particularidades de cada uma delas, a
padronizacio. Destinadas ao consumo, as producdes da industria
cultural devem agradar ao grande ptblico, sendo, nesse sentido,
nio uma cultura de massa, mas uma cultura produzida para as
massas, mais especificamente, para o consumo das massas.

Edgar Morin (1987, p.67), utilizando o termo cultura de
massa, analisa a relagio entre os produtos oferecidos pelos Meios
de Comunicacio de massa e a sociedade, passando pela esfera da
organizacio social do trabalho. Para o autor, as configuracdes do
lazer moderno, marcado pelo consumo dos produtos da inddstria
cultural, tém origem na propria organizacio do trabalho burocrati-
co e industrial. Nessa organizagio, os trabalhadores sdo enquadra-
dos no mercado da economia capitalista como consumidores, de
forma que ela deve lhes oferecer ndo apenas um tempo de repouso
e recuperacdo, mas também de consumo. “Nesse sentido, o lazer
¢, entio, um tempo ganho sobre o trabalho”.

No entanto, para o autor, a padronizag¢do e a submissio das
producdes culturais a técnica e a divisdo do trabalho nio eliminam,
necessariamente, a criacdo, de modo que é “[...] na prépria estru-
tura do imaginario” [...] (MORIN, 1987, p.26) que se encontra a
possibilidade da padronizacdo da cultura. Conforme o autor,
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O imaginério se estrutura segundo arquétipos: existem figurinos-modelo
do espirito humano que ordenam os sonhos e, particularmente, os sonhos
racionalizados que sdo os temas miticos ou romanescos. (...) A industria
cultural persegue a demonstracio a sua maneira, padronizando os grandes
temas romanescos, fazendo clichés dos arquétipos em estere6tipos (MORIN,
1987, p.26).

Assim, a inddstria cultural utiliza padrdes ja estabelecidos no
préprio imagindrio humano, o que possibilita os processos de iden-
tificagio e projecdo dos individuos. Ha uma espécie de estrutura
mitica que rege todas as narrativas e de personagens-padroes nos
quais os seres humanos encontram modelos para suas vidas reais.

Conforme Morin (1987), a indastria cultural insere as ma-
nifestagcbes humanas, artisticas e culturais na divisdo social do
trabalho, fazendo com que cada um seja responsavel apenas por
parte da producio (os roteiristas, os cenaristas, os operadores, os
atores etc.). Mas esse processo nio significa, por si s6, a desindi-
vidualizag@o da obra.

A divisdo do trabalho, porém, nio é, de modo nenhum, incompativel com
a individualizagio da obra: ela j4 produziu suas obras-primas no cinema,
se bem que, efetivamente, as condig¢des ideais da criagdo sejam aquelas
em que o criador possa assumir, a0 mesmo tempo, as diversas fungdes
industrialmente separadas (a idéia, o cenério, a realizagdo e a montagem).
A padronizagio em si mesma nio ocasiona, necessariamente, a desindivi-

dualizagdo [...] (MORIN, 1987, p.31).

Vinte anos apds os escritos dos frankfurtianos Adorno e
Horkheimer (1986), Debord (1997, p.13) atenta, em sua obra A
sociedade do espetdculo, para a transferéncia das vivéncias diretas dos
individuos para a posi¢io de espectadores, de consumidores passivos
de imagens. Desse modo, as proprias relagdes sociais passam a ser
mediadas por imagens. Essa transferéncia ocorre a partir da sepa-
racdo entre o que € real e o que é representagio: “toda a vida das
sociedades nas quais reinam as modernas condi¢oes de producio
se apresenta como uma imensa acumulagio de espetéaculos. Tudo o
que era vivido diretamente tornou-se uma representagio”.

De acordo com Debord (1997), na sociedade capitalista, em
vez de viverem segundo a realidade, os individuos vivem confor-
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me imagens representacdes da realidade. Ha, nesse sentido, um
predominio das imagens, da representacio, sobre a realidade. A
imagem torna-se autdbnoma, o individuo torna-se alienado e, mer-
gulhado na representacio, se esquece de si mesmo. A realidade
torna-se, entdo, uma pseudorrealidade, e 0 mundo, um objeto de
contemplacio. “Quando o mundo real se transforma em simples
imagens, as simples imagens tornam-se seres reais e motivacoes
eficientes de um comportamento hipnético” (DEBORD, 1997,
p.-18). Nesse contexto, o ser humano é aquele que olha, que con-
templa, que assiste ao que deveria ser vivido, em uma sociedade
na qual impera a producio e o consumo de imagens midiaticas,
de eventos culturais, de mercadorias.

A visao de Debord (1997) e a de Adorno e Horkheimer (1986)
serve de ponto de partida para muitas reflexdes, nio esgotadas
até o momento. Esses autores atribuem ao espetdculo um sentido
sempre negativo. Muitos estudiosos consideram esse ponto de vista
inadequado, ja que a configuracio da midia mudou radicalmente.

Para Rubim (2002), o espetdculo sempre existiu nas socieda-
des, nio sendo, pois, um elemento intrinsecamente capitalista,
tal como defende Debord (1997). Para compreender o sentido
do espeticulo, Rubim (2002) busca, primeiramente, elucidar um
conceito para este:

Spectaculum, raiz semantica (latina) de espetdculo, tem como significado
tudo que atrai e prende o olhar e a atengio. Recorrendo ao dicion4rio, trés
outras acepcdes de sentido podem ser enumeradas: representacio teatral;
exibi¢do esportiva, artistica etc. e cena ridicula ou escAndalo. (RUBIM,
2002, p.10).

Assim, no cerne do conceito de espetdculo, encontra-se uma
relacdo entre evento e espectador, entre aquele que se exibe
e aquele que olha, de modo que tal relagdo seja marcada pelo
vislumbre. O que se exibe, ou é exibido, prende o olhar, chama
a atencgdo e fascina quem assiste a ele. A seducio é, entdo, um
elemento fundamental do espeticulo.

Outras duas premissas do espetdculo sdo o cardter necessa-
riamente publico e sua ligacio a esfera do sensacional, do surpre-
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endente (RUBIM, 2002). Se um evento ou um personagem busca
atrair o olhar, ele o deve fazer mediante espectadores, o que faz
necessario que tal exibicdo ocorra em um lugar apropriado. O que
¢ exibido ao publico, para seduzi-lo, deve ser algo extraordinario,
de maneira que haja uma ruptura com a vida ordinéria das pessoas.

O que se pode constituir espetiaculo, o que causa maravi-
lhamento, é determinado social e historicamente. Nas diversas
sociedades e culturas e em diferentes circunstincias, existem
acontecimentos que, por suas caracteristicas e pela maneira com
a qual os individuos lhes dao significado, podem ser denominados
espetdculos. Em diferentes tempos e lugares, diferentes culturas
produzem espetaculos a sua maneira, de modo que, na sociedade
atual, a midia representa o elemento norteador da construgio
do que é considerado espetacular. Para além de palcos e ruas, o
espaco virtual apresenta-se como uma das principais arenas de
exibicdo de espetdculos, que sdo produzidos pela TV, pelo cinema,
pelas revistas de fofoca, pela internet. E nessa conjuntura social,
pessoas tornam-se personalidades, celebridades, e suas vidas sdo
espetacularizadas.

Como o espetdculo é produzido social e culturalmente, a
partir do acionamento do maravilhoso, ele ocorre segundo um
processo denominado espetacularizacio, termo que pode ser
definido como “(...) um processo, através do qual, pelo aciona-
mento de dispositivos e recursos dados, produz-se o espetéiculo.
Ou melhor, o espetacular” (RUBIM, 2002, p.16). Assim, os es-
petaculos sdo configurados a partir de fatores que o enquadram
como tal. Tais espetdculos podem ser mididticos ou nio, podem
estar relacionados as esferas politica, religiosa, pessoal. Podem
ser constituidos a partir da exploragdo de vidas privadas. Séo,
contudo, produgdes que, em determinados contextos sociais e
discursivos, sdo capazes de encantar.

[...] a espetaculariza¢do aciona, simultaneamente, uma multiplicidade de
dimensdes — emocionais, sensoriais, valorativas e também cognitivas — para
fabricar e dar sentido ao espetacular. Nessa perspectiva, o espetacular
deve ser sempre encarado como construgio social e discursiva (RUBIM,
2002, p.16).
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Os olimpianos na cultura de massa

Nos espetaculos criados pela midia, ganham destaque as ce-
lebridades langadas pela TV, por revistas e pela internet. A midia
cria a cada dia novas personalidades, novos olimpianos, cujas vidas
devem servir de modelos aos espectadores. “(...) o ideal da cultura
do lazer, sua obscura finalidade, é a vida dos olimpianos modernos,
heréis do espeticulo, do jogo e do esporte (MORIN, 1987, p.75”).
Os olimpianos sdo os icones da atual sociedade, midiatizados e es-
petacularizados tanto por papéis que realizam em novelas e filmes,
quanto por suas atividades no Ambito da realidade. Suas vidas
reais e imaginarias correspondem ao ideal de perfeicio, ditando
modelos a serem seguidos por homens e mulheres de diferentes
faixas etarias e classes sociais.

No encontro do fmpeto do imaginario para o real e do real para o imagi-
ndrio, situam-se as vedetes da grande imprensa, os olimpianos modernos.
Esses olimpianos nio sdo apenas os astros de cinema, mas também os
campedes, principes, reis, playboys, exploradores, artistas célebres, (...)
(MORIN, 1987, p.105).

Assim, astros do cinema e da TV, jogadores de futebol, can-
tores, politicos convivem com os sujeitos “comuns” da sociedade
do espetaculo, mediados pela pelicula da tela (da TV, do cinema
ou do computador), mas pautando em grande medida suas vidas.

Com o objetivo de entreter e de capturar adeptos a sua
doutrina, a cultura de massa, ou cultura do lazer, busca divulgar
a vida dos atuais olimpianos, muitas vezes em detrimento de
assuntos sociais e/ou politicos. A midia deve manter os espec-
tadores informados sobre as vidas de suas celebridades, em um
processo que reforca a distAncia entre aqueles que vivem de
maneira “ativa” (dangam, flertam, seduzem) e os espectadores,
“menos ativos”, que contemplam os olimpianos. Esse processo,
a0 mesmo tempo em que mantém a contraposicio entre olim-
pianos e pessoas comuns, convida os sujeitos da sociedade do
espeticulo a viverem conforme o modelo das vedetes mididticas.
E instaurada uma dualidade que atica o espectador, mas nega
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sua realizacdo, uma vez que os olimpianos devem ser seguidos,
mas nunca alcancados.

Os novos olimpianos sdo, simultaneamente, magnetizados no imaginério
e no real, simultaneamente, ideais inimitidveis e modelos imit4veis; sua
dupla natureza é analoga a dupla natureza teoldgica do herdi-deus da reli-
gido cristd: olimpianas e olimpianos sdo sobre-humanos no papel que eles
encarnam, humanos na existéncia privada que eles levam. A imprensa de
massa, a0 mesmo tempo que investe os olimpianos de um papel mitoldgico,
mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substdncia humana
que permite a identificagdio (MORIN, 1987, p.106-107).

Nesse sentido, os atuais idolos da sociedade sdo seres ao
mesmo tempo reais e imagindrios. A midia lhes confere o papel
mitol6gico de novos deuses, os quais fornecem aos espectadores
modelos de comportamento e conduta.

O contexto de producao do filme ‘Chico Xavier’

O processo de espetacularizacio de Chico Xavier e da doutrina
Espirita compreende elementos exteriores ao préprio filme, elemen-
tos relacionados ao contexto de sua producio e a exploracio da
figura do médium em um Ambito maior, mais generalizado. Trata-se
de um contexto social marcado por uma forte tendéncia 2 espeta-
cularizagio, ao culto as celebridades, a criagio de her6is da midia.
Desse modo, a prépria producio do filme aponta para a espetacula-
rizagdo, uma vez que ocorre em um amplo contexto de exploragio
mididtica da histéria de Chico Xavier e da doutrina Espirita.

No ano de 2010, ano do centenario de nascimento de Chico
Xavier, foi produzido, além do filme que conta sua vida, o filme
Nosso Lar, de Wagner de Assis; e, em 2011, o filme As mdes de
Chico Xavier, de Glauber Filho, ambos baseados em obras psico-
grafadas por Chico Xavier. Em 2003, j4 havia sido produzida a
biografia As vidas de Chico Xavier, de Marcel Souto Maior, na qual
Chico Xavier foi baseado.

A figura de Chico Xavier e a doutrina Espirita foram, e ainda
tém sido, muito exploradas pela midia, o que aumenta a venda de
livros e a produgio de filmes do género. Bezerra de Menezes — o
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didrio de um espirito (2008), de Glauber Filho, protagoniza a vida
do médico e politico que foi um dos grandes representantes do
espiritismo no pafs. E h4, ainda, a mais recente producio, que é O
Filme dos Espiritos, de André Marouco e Michel Dubret, baseado
na obra de Alan Kardec, O Livro dos Espiritos.

Na época do langamento do filme Chico Xavier, Daniel Filho
(o diretor do filme) e os principais atores participaram de varios
programas de TV para falar sobre o0 médium e foram pauta de
jornais impressos e de sites. Apenas como exemplificacido, podemos
citar: Nelson Xavier (Chico Xavier) e Marcel Souto Maior (autor
da biografia na qual o filme foi baseado) participaram do progra-
ma Mais Vocé (Rede Globo), falando sobre o filme. Daniel Filho
(o diretor) foi entrevistado no programa Bastidores (Multishow).
Marilia Gabriela conversou com Angelo Antdnio (que interpretou
o médium em sua fase de juventude) e Nelson Xavier em Marilia
Gabriela Entrevista (GNT), Christiane Torloni (Gléria) falou sobre
o filme no programa Video Show (Globo).

Assim, a espetacularizacio da vida do médium e da doutrina
Espirita ocorre, também, pela frequéncia com a qual o assunto é
explorado, sendo exibido em diferentes programas, no caso dos
exemplos citados, todos de canais pertencentes 2 Rede Globo
de Televisdo, ja que o filme é uma producido da Globo Filmes.
Esse fend6meno caracteriza a sinergia, termo que, na midia, “(...)
descreve como um meio de comunicacio pode ser usado para pro-
mover a mesma idéia, produto, celebridade ou politico em outro
meio de comunicagdo, ambos pertencentes 2 mesma corporagio”
(BAGDKIAN, 1993, p.285).

Outra caracteristica do filme que merece ser destacada, em um
contexto de espetacularizagio, é seu elenco, composto por atrizes
e atores consagrados na televisdo brasileira, no cinema e no teatro.
Tony Ramos, Christiane Torloni, Angelo Antodnio, Nelson Xavier,
Paulo Goulart, Pedro Paulo Rangel, Céssio Gabus Mendes, Leticia
Sabatella, Céssia Kiss e Giulia Gam sdo as celebridades escolhi-
das pelo diretor, também famoso, Daniel Filho. Chico Xavier &,
nesse sentido, uma produgio espetacular, produzida pela industria
cultural e, mais especificamente, pela Globo Filmes, e que tem
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como um dos artificios para emocionar seu publico, a presenca
de olimpianos, icones da sociedade atual.

Anilise do filme

Para proceder a nossa andlise, é importante destacar que
h4, no enredo do filme Chico Xavier, uma dupla ficcionalizagio
do médium: uma que corresponde a representagio da realidade
cotidiana do personagem, e outra que se refere a representagio
de sua participagido em um programa de TV.

O enredo do filme é organizado a partir da participagio de
Chico Xavier em um programa de entrevistas do qual participou
duas vezes, em 1971, o Programa Pinga-Fogo, da extinta TV Tupi.
E, portanto, uma producio mididtica baseada em outra producio
mididtica, tratando-se da midia mostrando ela mesma. Esse aspecto
explicita uma das caracteristicas da espetacularizacfo: a autorrefe-
rencialidade mididtica.

Em uma sociedade em que impera o espeticulo, é cada vez
mais incidente a presenga da prépria midia em suas producdes,
seja por meio da temética (programas cujo objetivo é mostrar
celebridades mididticas, novelas e/ou personagens, que contem a
histéria da emissora), ou por meio da estrutura, quando programas
se voltam para a explicitagdo de sua propria organizagdo (como é
o caso do Profissdo Repérter, da Rede Globo). Em todos esses casos
h4 um processo de autorreferencialidade, que “(...) se apresenta
quando determinado campo utiliza diferenciadas estratégias de ato
e discurso para se mostrar, falar de si, explicar seus modos de ser
e agir, buscando sua legitimacdo” (SGORLA; FOSSA, 2008, p.4).

Conforme Requena (1999), o discurso televisivo tende a nio
se referir a outra coisa senfo a ele mesmo. A informacio cede
lugar a publicidade dos programas exibidos na prépria emissora
ou a programas que dizem respeito a outros programas televisi-
vos. Desse modo, a TV tem em si mesma, um de seus principais
assuntos, sendo o espetdculo em estado puro (REQUENA, 1999).

O processo de autorreferéncia, que ocorre nio s6 na TV, mas
na midia em geral, implica outro fendmeno: a metalinguagem,
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termo que tem origem na Teoria da Comunicagdo, proposta por
Jackobson (2010). O linguista do Circulo Linguistico de Praga
teve como um de seus objetos de estudo as fungdes da linguagem,
dedicando-se a compreender com que finalidade as unidades lin-
guisticas eram utilizadas na Comunicagdo entre um remetente e
um destinatério.

A teoria de Jackobson (2010) determina seis fatores consti-
tutivos do ato de Comunicacio: 1) o remetente (o codificador);
2) a mensagem; 3) o destinatério (o decodificador); 4) o contexto
(a que ou a quem se refere); 5) o cédigo (os signos utilizados para
elaborar a mensagem); 6) o contato (canal fisico a partir do qual
ocorre a Comunicagio). “Cada um desses seis fatores determina
uma diferente fungio da linguagem” (JACKOBSON, 2010, p.157).

A funcio metalinguistica, que nos interessa nesse artigo, tem
como principal caracteristica o fato de o foco da Comunicagio
recair sobre o proprio cédigo, de modo que a lingua seja utilizada
para explicar a si mesma. Um exemplo é quando o locutor explica
o sentido de uma palavra proferida ao seu interlocutor; ou o uso
das palavras em dicionérios e gramdticas.

Em diversas producdes midiaticas e, em especial no filme
Chico Xavier, o c6digo volta-se para si mesmo. No filme, ha a
representacio dos bastidores do Programa Pinga-Fogo, sua grava-
cdo, os movimentos de cAmera, as falas dos produtores durante a
gravacdo. Nio se trata, pois, de o cinema mostrando seu proprio
funcionamento, ou seja, de um filme dentro de um filme; mas,
de um produto mididtico mostrando o funcionamento de outro
produto midiético.

Conforme Andrade (1999), a metalinguagem é um recurso
utilizado para revelar as estratégias narrativas usadas pelo cinema e
tornar explicito o seu codigo, remetendo-se a sua propria estrutura.
Essa estratégia tem como objetivo criar uma cumplicidade com o
publico, estabelecer um elo de identificacdo com o espectador que,
diante do funcionamento do cinema, sente-se desvendando um
segredo. No caso do filme Chico Xavier, o segredo a ser mostrado
sdo os bastidores do Programa Pinga-Fogo, destacando o modo com
o qual o espetaculo é organizado pelos produtores do programa.
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Ao mesmo tempo em que o filme toma a vida de Chico Xa-
vier como objeto do espeticulo, mostra como ocorreu 0 processo
de espetacularizacdo tanto na gravacio do Programa Pinga-Fogo,
quanto na prépria vida do médium. Para analisarmos esse processo,
identificamos e destacamos videogramas representativos do mesmo,
como veremos mais abaixo.

Conceituamos videograma, a partir de Lochard e Soulages
(1993), como uma configuragio visual estével, definida pela con-
tinuidade dos parAmetros de criacdo de imagens e dos sujeitos ou
objetos filmados. Trata-se de uma unidade de andlise e de decom-
posicdo do material audiovisual, que representa um instante e da
ideia do todo da cenal.

Logo no inicio do filme sobre Chico Xavier, ha uma cena que
simboliza, de maneira sintética, a transformagio do médium em um
olimpiano, processo ocorrido em sua vida real e retratado no filme
analisado. Trata-se do momento em que ele estd entrando para o
auditério no qual o programa seria gravado e é tratado como um
icone da sociedade midiatizada, um idolo.

ExCERTO 1:

Chico Xavier atravessa um corredor que d4 acesso ao auditério
do programa. Muitas pessoas estdo a sua espera. Algumas pedem
autégrafos, outras tocam no médium, outras lhe ddao a médo ou
tomam-lhe a méo, beijando-a. Chico Xavier retribui, beijando a
mio de um dos fas e sendo gentil para com eles.

! Conforme Lochard e Soulages (1993), o videograma é o método mais conve-
niente de anélise do material audiovisual; no entanto, nio podemos deixar de
ressaltar que, conforme Martin (1963), uma imagem extraida de um filme ¢é
um contetido estitico, que niao pode sugerir o movimento o ritmo da narrativa
audiovisual. Desse modo, sugerimos ao leitor que queira ter uma maior compre-
ensdo de nossa andlise assistir ao filme Chico Xavier.
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Figura 1 — Chico ¢ tietado na entrada do estiidio
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Fonte: Chico Xavier (2010).

No excerto 2, transcrito abaixo, hi a chamada e apresenta-
cio de Chico Xavier ao publico, feita pelo entrevistador Saulo
Guimaraes, que utiliza palavras, sobretudo as em destaque, que
representam enfaticamente a transformac¢io do médium em uma
celebridade. Paralelamente, sdo mostrados os bastidores do pro-
grama e a reacdo dos produtores diante de Chico Xavier.

EXCERTO 2:

S.G.: — Boa noite senhoras e senhores! Estamos apresentando
essa noite mais uma edicao do Programa Pinga-Fogo. Conosco, o
maior e mais discutido médium brasileiro deste século. Estados Uni-
dos, Inglaterra, Franca, Itdlia, Espanha e Portugal jd o conheceram.
Nascido em 1910, em Pedro Leopoldo, Minas Gerais. Cedo, 6rfdo de
mde, ele psicografou pela primeira vez ainda na juventude. Nos anos
50, Chico foi para Uberaba, onde abriu seu atual centro, o Centro
Comunhao Espirita Crista. Com a venda de trés milhdes de cépias dos
mais de cem livros a ele ditados por seus guias espirituais, ele se dedica
a diversas obras sociais.

O: — Deixa ele quieto, ld vem provocagdo.

SG: — Ele jd foi chamado de louco e santo. Fraude? Ou um feno-
meno da humanidade? Espiritos existem? A vida acaba apds a morte?
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Produtor: — Orlando, vai estourar essa audiéncia!
O: — Vai, vai.
SG: — Conosco, nessa noite, nosso convidado especial Francisco

Candido Xavier. O nosso Chico Xavier.

Figura 2 — Saulo apresenta Chico Xavier

— —_

Fonte: Chico Xavier (2010).

Como podemos perceber, Chico Xavier é representado como
um grande idolo da cultura de massa ja na chamada do progra-
ma. Saulo Guimaries o trata como um “convidado especial”, a
quem demonstra certa familiaridade, pois o chama de “nosso”,
mas a quem também oferece provocacdes, ao dizer que “ele ja
foi chamado de louco e santo” e ao levantar a hipdtese de que
ele seja uma “fraude”. Provocacoes, alids, premeditadas e tecidas
pelos produtores do programa, que interferem na cena, deixando
claro seu objetivo de despertar o telespectador com a entrevista
do médium. O programa, como produto da industria cultural,
deve entreter o publico e cativar uma audiéncia cada vez maior,
instigando, para isso, uma polémica sobre o médium entrevistado.

H4 de se destacar, ainda, que durante a fala de Saulo Gui-
maries, fotos de Chico Xavier e de sua familia sio mostradas aos
telespectadores do programa. Conforme ja explicitado, o espetdculo
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¢ construido pelo acionamento de algo que encanta, que seduz
(RUBIM, 2002), de modo que, nesse caso, as fotos de uma fami-
lia numerosa e humilde fazem parte de um processo que objetiva
dar credibilidade a criagdo do idolo, que venceu os obstaculos e
chegou até aquela situacgio.

O modo com o qual o espeticulo é organizado pode ser per-
cebido, também, pela representacio dos bastidores do Programa
Pinga-Fogo, em um processo de autorreferencialidade midiética.
Em uma operacio metalinguistica, o filme, que é um produto da
midia, mostra como ocorre a gravagao de outra producio midia-
tica, como o espetidculo é conscientemente produzido, conforme
podemos notar abaixo:

EXCERTO 3:

Quando Chico Xavier responde se sua vida poderia ser con-
siderada uma vida de doacéo, o produtor Orlando diz:

O: — Corta pra um e vai fechando em zoom.

Figura 3 — Orlando define os movimentos da camera
= - — F = aas N

74

Corta para 1 e vai
fechando em zoom.
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Fonte: Chico Xavier (2010).

2

Assim, a gravacdo do programa é mostrada no filme, enfa-
tizando os movimentos da cAmera (cAmera 1, cAmera 2), que
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devem destacar ora Chico Xavier, ora os entrevistadores. No
caso do excerto acima, 0 zoom no médium é uma estratégia para
explorar o personagem, suas feicoes, suas falas. E uma maneira de
representé-lo aos telespectadores, uma tentativa de torni-los mais
proximos e conquistar audiéncia.

No programa do qual Chico Xavier participou, o espetdculo é
exibido nio apenas aos telespectadores, mas a uma plateia presente
no auditdrio, conforme o excerto abaixo:

EXCERTO 4:

Chico Xavier responde a uma pergunta sobre o uso de drogas
em transes:

CX: — S6 posso falar por mim e pelo espiritismo. Minha mediu-
nidade se manifestou desde crianca. Imagino que minha familia nunca
tenha feito uso dessas substancias em mim.

Nesse momento, a plateia sorri e os produtores dizem:

O: — Me dd a 2 na plateia.

Assistente de producio: — 2, plateia.

O: — 3 também.

Assistente de producio: — 3, plateia.

CX: — Tive a curiosidade de comprovar se o estado de alteracao
provocado por essas substancids...
O: — Vi picotando de uma pra outra, devagar. Perai, devagar,

vai, no tempo. Corta 3.
Assistente: — 3.

CX: — ... sob os cuidados médicos e de Emmanuel, experimentei
um alucindégeno.
Assistente: — Vai dar babado. O cara tomou um dcido e ndo

voltou. Orlapdo, volta pro Chico.
O: — E, volta pro Chico.

Nesse trecho, a plateia é enfatizada pela producio do pro-
grama para mostrar aos telespectadores sua reagdo positiva dian-
te da resposta de Chico Xavier. Os produtores vao construindo
o espetidculo mostrado na TV, enfatizando o efeito de humor
provocado pelo médium no publico do auditério e alternando
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com imagens de Chico Xavier e dos entrevistadores. A aprova-
cdo da plateia é mais uma estratégia de conquista de audiéncia,
objetivando mostrar o médium como uma personalidade, uma
celebridade que possui muitos fas.

Figura 4 — Orlando pede para filmar a plateia

-Me da a2 na plateia...
-2, plateia.
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Fonte: Chico Xavier (2010).

Essa celebridade comeca a surgir no momento em que a
mediunidade de Chico Xavier chega a imprensa e ele ganha
visibilidade pela primeira vez. Torna-se mais uma vez explicita
a duplicidade da ficcionalizagdo ocorrida no filme. A repre-
sentacdo da participacdo do médium no programa cede lugar
a ficcionalizagdo de sua historia de vida e de sua inser¢do na
midia, ou da insercdo da midia em sua vida. E mostrado, no
filme, como Chico Xavier foi sendo transformado em um perso-
nagem da sociedade espetacularizada. O excerto abaixo mostra
Chico Xavier recebendo, de seu irmao, o jornal no qual era um
dos assuntos. A reacdo do médium e de seu irmao é de alegria,
uma vez que, até o momento, sua espiritualidade s6 tinha lhe
rendido surras e preconceitos.
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EXCERTO 5:

Chico Xavier acaba de entrar na venda onde trabalha quando
chega Z¢, seu irmio, com um jornal na mio, dizendo:

Zé: — Chico! Espia aqui. Espia aqui, Chico! E mostrando o
jornal, comemora:

— E de ontem, Chico. Conta tudo, meu irmdo, tudinho. Fala
das duencas que océ ajudé a curd, fala dos conselhos. E tem até
aquela poesia sua, so!

Chico, feliz, pega o jornal:

CX: — A poesia é minha ndo, Zé, sé passou por mim, qui nem
vento.
Zé: — Mas né sé isso ndo, meu irmdo. Vem cd p’rocé vé, vem.

Os dois saem até a rua e o irmao de Chico Xavier mostra-lhe
vérias pessoas na porta de sua casa, alguns com o jornal na mio,
procurando pelo médium.

Figura 5 — Chico se vé no jornal
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Fonte: Chico Xavier (2010).

Essa reportagem ocasiona uma mudanga no cotidiano de Chico
Xavier, uma vez que faz dele um dos principais assuntos da cidade
de Pedro Leopoldo. A partir de entdo, o médium se torna cada
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vez mais conhecido em sua cidade e o ntimero de pessoas que o
procuram aumenta gradativamente, seja nas sessdes espiritas das
quais participava, seja em sua casa. Alguns querem conselhos,
outros procuram a cura para doencas, outros buscam contato
com os mortos. Chico Xavier torna-se uma figura cada vez mais
popular, conforme pode ser observado abaixo:

EXCERTO 6:

Muitas pessoas estdo diante do Centro Espirita Luiy Gonzaga, a
espera de Chico Xavier, algumas com donativos para lhe oferecer,
tais como galinha, verduras e um bode. O pai de Chico organiza
as pessoas em fila, quando o médium chega:

CX: — Que qui aconteceu aqui, pai? Tird a sorte grande?

Pai: — Milhor qui a sorte grande. O filho, agora td no rumo
certo. E eu cd, jd sei.

Um senhor aproxima-se de Chico Xavier e diz:

Senhor: — Seu Chico, eu trouxe uma galinha pro sinhor.

Pai: — Agradeco, filho, agradeco.

Figura 6 — Muitas pessoas esperam por Chico

Fonte: Chico Xavier (ZOIO)
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Esse excerto ilustra como a figura de Chico Xavier torna-se,
gradativamente, presente no imaginirio do povo. Homens e mu-
lheres de diferentes idades ou classes sociais acreditavam em seu
poder espiritual, depositando nele esperangas e fazendo de sua
figura um icone. A fama de Chico Xavier traz-lhe uma espécie de
idolatria, conforme pode ser percebido no Excerto 6 (seis), quando
pessoas lhe oferecem prendas. Uma idolatria que cresce ao longo
de sua vida e cujo 4pice pode ser observado no inicio do filme,
quando fas beijam a mio do médium no corredor do estddio do
programa Pinga-Fogo. Entretanto, a presenca de Chico Xavier no
imagindrio do povo revelava-se nido apenas pela idolatria, mas
também, pela critica, pela descrenca, por acusagdes de fraudes,
como pode ser observado na fala inicial de Saulo Guimaries no
inicio do programa (Saulo Guimaraes: — Ele jd foi chamado de
louco e santo. Fraude?). Outro excerto que pode ser descrito para
exemplificar a polémica que sua figura gerava no povo é o que
representa a Igreja Catdlica, por meio da figura do padre, inter-
pretado pelo ator Cédssio Gabus Mendes, e de outros fiéis, que
rejeitavam o médium, conforme podemos ver abaixo:

EXCERTO 7:

Diante do Centro Espirita Luiz Gonzaga, ha muitas pessoas con-
testando a mediunidade de Chico Xavier. O padre Jdlio Maria diz:

Padre Julio Maria: — Meus filhos! Ndo entrem ai, por favor. Esta
ndo é a casa de Deus. Quem fag milagre é santo. Nao essas pessods
mentirosas feito Chico. O espiritismo é a obra mestra do engano.

Vozes (sobretudo de mulheres) cantam: — Ave, Ave, Ave Maria.

Pe. ]M: — E a mais fascinante e bem-sucedida ilusdo de Sata-
nds, calculada pra atrair a simpatia dos que tiveram que levar seus
queridos a tumba!

E, quando o médium sai do Centro Espirita, o povo o segue
até a sua casa, onde param e cantam até que ele entre.
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Figura 7 — Pe. Julio Maria contesta Chico
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Fonte: Chico Xavier (2010).

O processo de transformacio de Chico Xavier em celebrida-
de também estd representado no excerto em que Chico Xavier é
enganado por David Nasser, repérter e cronista, e Jean Manzon,
fotégrafo, da Revista O Crugzeiro. O repoérter e o fotdgrafo forma-
vam uma das duplas mais consagradas e conhecidas do jornalis-
mo impresso no Brasil. No final dos anos 60, David também se
destacou pelas cronicas que escrevia para o programa Didrio de
um Repérter, na TV Tupi. Tal como a presenca de atores famosos
no filme, a referéncia a jornalistas tdo célebres enfatiza o carater
espetaculoso do filme (e da vida do médium).

O mesmo trecho do filme representa os objetivos lucrativos da
industria cultural. Nasser e Manzon dizem-se estrangeiros e prome-
tem publicar a entrevista no exterior, mas o que fazem é publicar
uma reportagem na revista O Crugeiro simulando provas de que
Chico Xavier fosse uma fraude. Os excertos abaixo ilustram o fato:

EXCERTO 8:

Dois homens aproximam-se de Chico Xavier no final de uma
sessdo espirita:

CX: — Nao quero falar com jornalista agora.
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JV: — O senhor acertou. Nés somos jornalistas, mas ele é ame-
ricano, Harry Deam.

HD: — Muito prazer...

JV: — E eu sou francés, Jacques Vrenel. E pra publicar nos Es-
tados Unidos. Seu processo causou grande interesse por ld. Ninguém
vai ver a matéria aqui. New York Times, conhece? Meu colega mesmo
nem fala portugués. Nao entende nada.

Os jornalistas acompanham Chico Xavier até sua casa e lhes
propdem questdes para psicografia. Chico aceita as questdes e é
fotografado psicografando, o que rende uma reportagem sobre ele
na Rewista O Crugeiro, lida por um dos jornalistas:

HD: — Chico mostra livro dos escritores que depois coinciden-
temente psicografou. (...) Parece ser um homem que possui uma vida
de sacrificio como a dos santos. Entretanto, sua vaidade nas fotos é
evidente. E mais importante: nossa entrevista foi fruto de uma farsa.
Isso mesmo. Uma farsa. Como Chico Xavier também pode ser.

Figura 8 — Jornalistas festejam reportagem sobre Chico
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Fonte: Chico Xavier (2010)

Mais adiante, Chico Xavier l& a reportagem:

ExCerTO 9:
CX: — O senhor, leitor amigo, chegard ao fim destas linhas sem
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obter a resposta que hd tanto tempo espera. E Chico Xavier um
impostor ou ndo é? E dird: dei 1500 por esta revista e ndo consegui
desvendar o mistério? Sim, o mistério continuard por muito tempo.
Ow, talvez, para sempre.

Figura 92 — Revista com a reportagem sobre Chico Xavier

Fonte: Chico Xavier (2010).

A inddtstria cultural tem como objetivo inserir seus produtos
no cotidiano dos consumidores, atingindo uma audiéncia cada
vez maior. Para tanto, busca veicular entretenimento, diversio, de
modo a satisfazer os gostos da grande massa. A perspectiva de um
consumidor médio define os ingredientes que constituirdo os bens
da inddstria cultural: acdo, aventura, amor, o pitoresco, relagoes
maniquefstas, o jogo, o culto as vedetes (MORIN, 1987), a inser-
cdo de personagens que instigam a curiosidade, como Chico Xavier.

Chico Xavier é transformado em celebridade na narrativa
mididtica e na vida real, sua figura esti presente no cinema, em
jornais e revistas, na TV e na internet, tal como esteve presente
na revista O Cruzeiro, conforme o trecho acima.

2 Optamos pela figura que mostra a impressao da revista com o objetivo de
enfatizar a inddstria cultural.
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O excerto 10, a seguir, retrata Chico Xavier mais velho,
quando sua mediunidade j4 era respeitada na sociedade brasileira.

ExcerTO 10:

Chico Xavier chega a Belo Horizonte e ha uma multidao
na rua esperando por ele. As pessoas acenam, aproximam-se do
carro onde ele estd. Querem tocé-lo, beija-lo, em um movimento
de adorag@o a um idolo. Ele desce do carro e acena para o povo,
pega na mio de algumas pessoas e entra, em meio 2 multidio, no
Centro Espirita.

Figura 10 — Chico ¢ tietado por uma multiddo

Fonte: Chico Xavier (2010).

No final do Programa Pinga-Fogo, Chico Xavier levanta-se e
reza o Pai-Nosso com a plateia, de modo a envolvé-la completa-
mente. Ao perceber o grande entrosamento entre Chico Xavier e
o publico, Orlando empenha-se em maximizar a cena:

Excerto 11:

O. — Manda o Saulo pedir pra ele psicografar, rdapido.

SG: — Chico, eu quero lhe pedir um favor. Serd que vocé poderia
psicografar wuma mensagem?
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CX: — Sim, sim. Como ndo?

Nesse momento, o préprio Orlando diz:

O: — Espetdculo completo!

CX pede mdsica e psicografa, ao vivo, em rede nacional, em
meio as cAmeras, a plateia, aos entrevistadores e aos produtores
do programa.

Figura 11 — Chico psicografa ao vivo no programa
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Fonte: Chico Xavier (2010).

A dltima fala de Orlando, destacada no trecho, pode ser
considerada uma manifestacio explicita da inddstria cultural, que
estd conscientemente produzindo um espetdculo mididtico. Nao
sendo bastantes as palavras do lider espirita em sua entrevista, os
seus depoimentos, os organizadores do programa langaram méao da
imagem. O raciocinio presente nas palavras do médium cede lugar
a emocio trazida pela imagem de sua acéo de psicografar, de modo
a convencer o telespectador. O que havia sido dito poderia, agora,
ser visto e, de algum modo, sentido. O espetédculo, que deve en-
cantar e acionar os sentidos (RUBIM, 2002), torna-se “completo”.

Assim, no filme é possivel perceber como Chico Xavier foi
inserido na esfera do espetaculo ao longo de sua vida, como foi,
aos poucos, ganhando espaco na midia e se tornando um icone. A
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partir da primeira aparicio de Chico Xavier em um jornal, comega
a ser criada uma celebridade, a principio, em menor escala, dentro
da prépria cidade de Pedro Leopoldo, depois, do estado de Minas
Gerais e, posteriormente, nos Ambitos nacional e internacional.

Consideracoes finais

O processo de transformagdo de Chico Xavier em uma cele-
bridade da sociedade midiética é representado no filme por uma
dupla ficcionalidade, que explora tanto fatos da vida do médium,
quanto sua participacdo no programa Pinga-fogo. O 4pice de sua
espetacularizagdo consolida-se, na narrativa apresentada no filme,
por sua participacio no programa, “recheado” de emocdes, sensa-
cionalismo, provocacdes e idolatria.

O Programa Pinga-Fogo representa a consolidacdo de Chi-
co Xavier como uma celebridade da sociedade do espetdculo
e também explicita o protagonismo da midia na representagido
do personagem no filme. Primeiramente porque a televisiao é o
espaco onde circulam os mais famosos artistas, politicos, jogado-
res de futebol. Ela pode ser considerada o espaco ocupado por
aqueles que atingiram o auge da fama. E, em segundo lugar, pelos
préprios recursos utilizados na apresentagio do programa, como
a exibicdo de fotos da vida e da familia do médium e as palavras
sensacionalistas utilizadas pelo entrevistador, que sio elementos
que tém como objetivo seduzir os telespectadores e causar neles
um processo de identificacio com o protagonista do espetdculo.

No Programa Pinga-Fogo, Chico Xavier poderia ter sido anuncia-
do de forma mais isenta, sem a exibi¢do de suas fotos, por exemplo.
No entanto, ndo era esse o objetivo dos produtores do programa.
Os objetivos do Pinga-Fogo, e qui¢a, do filme Chico Xavier, eram,
antes, inseri-lo na esfera do espeticulo, fazendo de sua figura e da
doutrina Espirita, mais um produto da indtstria cultural.

Também observamos outros elementos significativos da
constitui¢do do espeticulo na producio do filme, fortalecendo
a representacio de Chico Xavier como uma celebridade. A pre-
senca de olimpianos, de atores e atrizes famosos da Rede Globo,
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reforga o caréter espetaculoso do filme e alimenta o sincretismo
realidade-ficgio, conferindo credibilidade e emogao a essa narra-
tiva mididtica.

A autorreferencialidade é outro elemento, caracteristico
do espetaculo mididtico, que pode ser observado na narrativa
midiatica Chico Xavier. A representacido dos bastidores do Pro-
grama Pinga-Fogo possibilita-nos perceber como o espetéculo foi
estrategicamente organizado. E h4, ainda, o processo de sinergia
mididtica gerado na época do lancamento do filme. A narrativa
mididtica que conta a trajetéria do her6i Chico Xavier foi um
assunto explorado em vérios programas de TV, de diversos canais,
na internet, em jornais e em revistas.

Uma das caracteristicas do espetdculo é seu carater publico.
H4 uma relagio entre espectador e corpo/objeto que se exibe, de
modo que deve haver um desejo entre eles, ou seja, o ptblico deve
se interessar pelo evento exibido. O principal artificio utilizado
para despertar esse interesse ¢ explorar a credibilidade do poder
meditnico de Chico Xavier, o que constitui um meio de agugar
a curiosidade do grande publico, inserindo o médium na esfera
do bem e do mal (serd ele um impostor ou serd verdadeiro?). A
meng¢ao ao maniqueismo intensifica o efeito atraente e sedutor do
espetdculo e transforma seus personagens virtuosos em modelos
de vida, em olimpianos, em herdis.

O filme desperta-nos outra questio, que nio foi objeto de
estudo deste trabalho, mas que merece ser pensada em estudos fu-
turos (nossos e/ou de outros pesquisadores). Para além do interesse
lucrativo da inddstria cultural, a quem interessaria a midiatizagao,
a espetacularizacdo de Chico Xavier? Seria interessante para a
propria doutrina Espirita ou essa seria uma estratégia contraria aos
seus preceitos (o que vem de encontro com a presenca de atores
reconhecidamente espiritas na filmografia analisada)? Tamanha
espetacularizacio é contrdria ao espirito de humildade e resignacio
que teve Chico Xavier ao longo de sua vida?

Cabe-nos, nos limites e propdsitos deste artigo, apenas apontar
que, embora tenha havido a consolidag¢do da representacio de Chi-
co Xavier como um olimpiano da cultura de massa contemporanea,
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h4 peculiaridades quanto a recompensa/aos beneficios alcancados
por ele. Apesar de ter se tornado um icone, os beneficios que ob-
teve sdo caracterizados pela rentncia aos bens materiais em favor
do reconhecimento social da doutrina Espirita e da pratica do amor
a0 préximo como principio da existéncia humana. Isso em uma
conjuntura social em que ¢ fundamental que a espetacularizacio da
realidade seja observada com rigor critico, que permita distinguir
os grandes homens de herdis de barro, fanaticamente idolatrados
como bezerros de ouro.
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