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Aplicacion de modelos de eleccidn discreta
regularizados para el analisis de los determi-
nantes del consumo cultural en Colombia:

el caso de los bienes del patrimonio cultural

Aplicagéo de modelos regularizados de escolha discreta para a anélise dos determinan-
tes do consumo cultural na Colémbia: o caso dos ativos do patriménio cultural

Abstract

This article analyzes the determinants of
attendance and frequency of attendance at
museums and places of historical interest
in Colombia, using data from the Cultural
Consumption Survey applied by the Na-
tional Administrative Department of Statis-
tics in 2014. Logistic regression models and
The Continuation Ratio Model regularized
estimated to automatically identify relevant
variables to explain cultural consumption
decisions, while solving statistical prob-
lems associated with the existence of a large
number of explanatory variables, such as
estimator instability, spurious correlations,
incidental multicollinearity and incidental
endogeneity, among others. The results in-
dicate that the accumulation of cultural capi-
tal is the main determinant of cultural con-
sumption, validating the rational addiction
approach in the Colombian context.
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Resumen

En este articulo se analizan los determinantes de
la asistencia y frecuencia de asistencia a museos
y sitios de interés histrico en Colombia, utilizan-
do los datos de la Encuesta de Consumo Cultural
aplicada por el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica en 2014. Los modelos de
regresion logistica y el Continuation Ratio Mo-
del regularizados que se estiman permiten iden-
tificar automdticamente las variables relevantes
para explicar las decisiones de consumo cultural,
al tiempo que solucionan los problemas estadisti-
cos asociados a la existencia de un niimero alto de
variables explicativas, como es el caso de la ines-
tabilidad de los estimadores, correlaciones espu-
rias, multicolinealidad incidental y endogeneidad
incidental, entre otros. Los resultados indican que
la acumulacion de capital cultural es el principal
determinante del consumo cultural, validando asi
el cumplimiento del enfoque de la adiccion racio-
nal en el contexto colombiano.
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1 Introduccion

La literatura empirica en Economia de la Cultura ha prestado especial aten-
cién a la “participacién” en actividades culturales desde tres puntos de vis-
ta: a) asistencia en vivo a presentaciones y espacios culturales, b) consumo
a través de medios digitales o ¢) participacién activa como creador o artista
(Borgonovi, 2004). Los investigadores se han enfocado mas en estudiar la
participacién a través de la asistencia a eventos culturales en vivo, pues
a pesar de las intervenciones del gobierno para impulsar el acceso a este
tipo de bienes por medio de subsidios o exenciones fiscales, el nimero de
personas que no participan es alto y persisten disparidades en el consumo
entre los diferentes grupos sociales (Ateca-Amestoy, 2009). En este contex-
to es especialmente interesante identificar los factores que determinan las
decisiones de participacién cultural con el fin de aportar informacién atil y
precisa para el disefio de politicas incluyentes que contribuyan al cierre de
las brechas de participacién.

En el presente trabajo se aplican modelos de eleccién discreta regula-
rizados para identificar los determinantes de la asistencia y frecuencia de
asistencia a dos elementos del patrimonio cultural: museos y lugares de
interés histérico (monumentos histéricos, sitios arqueolégicos, monumen-
tos nacionales y centros histéricos). Utilizando los datos de la Encuesta de
Consumo Cultural aplicada por el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE) en 2014 (ECC2014), se estiman las ecuaciones de
participacién que permiten cuantificar el efecto ceteris paribus de las ca-
racteristicas sociodemograficas y del capital cultural sobre las decisiones
de consumo en las dos actividades. Dada la naturaleza de las variables
dependientes, se estiman dos tipos de modelos estadisticos: un modelo
logit regularizado para la decisién de asistencia y un Continuation Ratio
Model (CRM) regularizado en su formulacién backward para la frecuencia
de asistencia. El enfoque de la regularizacién de modelos en este caso de
estudio soluciona problemas como la multicolinealidad, inestabilidad de
los estimadores, imprecisiones estadisticas, baja capacidad de prediccidn,
entre otros, que se presentan por el alto nimero de variables explicativas.

El marco tedrico de referencia es el de la “adiccién racional” propuesto
por Stigler y Becker (1977) y Becker y Murphy (1988), el cual plantea
que existe cierto tipo de bienes “adictivos” para los cuales la utilidad del

consumo presente depende positivamente del consumo pasado, sin que

38 Nova Economia v.30 n.1 2020



Aplicacién de modelos de eleccion discreta regularizado

esto suponga una excepcién a la ley de la utilidad marginal decreciente.
De acuerdo con los autores, los bienes adquiridos en el mercado no ge-
neran utilidad por si mismos, sino que, combinados con el tiempo y las
caracteristicas del capital humano, son empleados en la de produccién de
commodities en el sentido de Becker, de los cuales se obtiene la utilidad. En
el caso de los bienes y servicios culturales, por ejemplo, los individuos no
obtienen satisfaccién del consumo directo sino de la “apreciacién cultu-
ral” que experimentan, resultado de una funcién de produccién creciente
en el tiempo dedicado al consumo y en el capital cultural acumulado por
el individuo.

Este enfoque concibe el capital cultural desde un punto de vista mi-
croecondémico, como la faceta concreta del capital humano relacionada
con las habilidades del individuo para comprender el contenido simbé-
lico, estético e histdrico que las actividades culturales incorporan, y que
le permite transformar las experiencias culturales en apreciacién cultural
de una forma mads eficiente (Ateca-Amestoy, 2009; Ferndndez-Blanco y
Prieto-Rodriguez, 2009). Desde esta perspectiva, el stock de capital cultural
de un individuo puede estar conformado por el nivel de conocimiento, las
experiencias de consumo previas y otro tipo de capital fisico o humano
que contribuyen al conocimiento del bien cultural. Conforme un individuo
aumenta su dotacién de capital cultural (por ejemplo, a través de inver-
siones en educacién o experiencias de consumo repetidas) las habilidades
apreciativas mejoran, el tiempo invertido en el consumo de bienes cultu-
rales es mas eficiente, y en consecuencia, el nivel de apreciacién producida
es mayor para un mismo tiempo de consumo. Como resultado, se genera
un proceso de adiccién racional que en el caso de los bienes culturales es
positiva (Stigler y Becker, 1977; Becker y Murphy, 1988).

En el analisis empirico que se realiza en este trabajo se hace énfasis en
la relevancia de las variables que determinan el capital cultural para expli-
car el comportamiento de los individuos con respecto al consumo de bie-
nes culturales. La disponibilidad de informacién de la ECC2014 permite
caracterizar el stock de capital cultural por medio de la educacién formal,
la préctica cultural activa en talleres, practicas o actividades ladicas, y la
asistencia en vivo a otras actividades como teatro, galerias de arte y bi-
bliotecas. La hipdtesis principal es que las diferencias en la participacién
cultural estdn determinadas por las diferencias en las restricciones bajo
las cuales toma lugar la eleccién. Por tanto, una vez se controla por las
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restricciones de tiempo o ingreso, las diferencias en el consumo de bienes
culturales en Colombia se explican por diferencias en los niveles de capi-
tal cultural acumulado.

Los resultados de esta investigacidén tienen impacto potencial en la
orientacién de la politica cultural del pais, pues permite establecer los fac-
tores sociales, culturales o econémicos que influyen en las decisiones de
consumo de patrimonio de los individuos y que deben ser considerados
en el disefio de estrategias que fomenten la participacién cultural. Como
lo plantean Falk y Katz-Gerro (2016), el entender las caracteristicas de los
individuos que visitan museos y lugares de interés histérico es importan-
te para los estudios sobre estratificacién cultural, pues estos sitios hacen
parte de un repertorio de cultura “legitimada” asociada a grupos sociales
privilegiados, lo que reproduce la desigualdad a partir del capital cultural
(Bourdieu, 1984). Adicionalmente, las organizaciones que administran los
museos y lugares de interés histérico enfrentan desafios relacionados con
la reduccién del presupuesto publico, diversificacién en el mercado de ocio
y nueva competencia del internet (Everett y Barrett, 2009). Por lo tanto,
es necesario identificar el perfil de los demandantes de este tipo de acti-
vidades para disefiar programas que atraigan visitantes y legitimar asf las
decisiones de inversién publica y privada en el sector.

El articulo se compone de cinco apartados incluyendo la presente in-
troduccién. En el segundo apartado se presenta una revisién de la literatu-
ra empirica sobre consumo cultural. En el tercer apartado se describe las
fuentes de informacién, las variables y el enfoque metodolégico adoptado
en el analisis empirico. En el cuarto apartado se describen los resultados
obtenidos en las ecuaciones de participacién. En el quinto apartado se dis-
cuten los resultados, se presentan las conclusiones y se debate acerca de las
perspectivas de investigacion en la linea de consumo cultural.

2 Revision de la literatura

En los Gltimos afios un ndmero creciente de estudios empiricos han analiza-
do las decisiones individuales de asistencia a diferentes actividades cultura-
les como: artes escénicas (Borgonovi, 2004; Ateca-Amestoy, 2009; Aguado
y Palma, 2012; Wen y Cheng, 2013; Mudiz et al., 2017), museos, galerias
de arte y monumentos histéricos (Ateca-Amestoy, 2009; Brida et al., 2016;
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Falk y Katz-Gerro, 2016; Mudiz et al., 2017), musica (Favaro y Frateschi,
2007; Chan y Goldthorpe, 2007; Guerzoni y Nuccio 2013; Montoro-Pons
et al., 2013; Bermudez et al., 2016), bibliotecas, libros y habitos de lectura
(Fernandez-Blanco y Prieto-Rodriguez, 2009; Palma et al., 2014; Notten et
al., 2015), cine (Chan y Goldthorpe, 2005; Muiiiz et al., 2017), festivales
(Devesa et al., 2009; Palma et al., 2013), entre otros. Estos estudios cuanti-
fican el efecto de las caracteristicas socioecondmicas, el capital cultural o
los factores sicoldgicos de los individuos en las decisiones de asistencia a
actividades culturales y/o en la intensidad con que realizan las visitas.

Los resultados encontrados en la literatura indican que la educacién es
determinante de la participacién cultural debido a que el mayor nivel de
conocimientos genéricos otorga a los individuos las habilidades y la moti-
vacion necesarias para disfrutar de la asistencia a las actividades culturales
(Borgonovi, 2004; Ateca-Amestoy, 2008). El ingreso también tiene efectos
positivos pues por medio de éste los consumidores pueden asumir los gas-
tos en que incurren durante las visitas (entradas, transporte, recuerdos)
(Ateca-Amestoy, 2009; Falk y Katz-Gerro, 2016). Al comparar el efecto de
estas dos variables se ha encontrado que en la mayoria de los casos el nivel
educativo es un mejor predictor de la participacién cultural que el nivel de
ingreso (Aguado y Palma, 2012; Muniz et al., 2017).

La evidencia empirica sugiere una diferencia en el consumo cultural a
favor de las mujeres (Borgonovi, 2004; Fernandez-Blanco y Prieto-Rodri-
guez, 2009; Bennet er al., 2013), aspecto que se explica por su mayor sen-
sibilidad frente al arte y la cultura. La edad, por su parte, ha mostrado dos
tipos de efectos. Desde el enfoque de adiccién racional, los individuos de
mayor edad obtienen una utilidad ma4s alta del consumo cultural debido a
la acumulacién de habilidades y conocimientos sobre los productos cultu-
rales durante la vida. En contraste, desde un enfoque de ciclo vital, el efec-
to de la edad es decreciente en la etapa de entrada en el mercado laboral,
luego creciente durante la etapa de estabilidad de ingresos y disponibili-
dad de tiempo y finalmente decreciente en la etapa de la vejez que vie-
ne acompanada de enfermedad y restricciones de movilidad (Borgonovi,
2004). En cuanto a las restricciones de tiempo, la naturaleza de las visitas
a actividades culturales las hace especialmente susceptibles de efectos sus-
titucién debido a que la asistencia es tiempo — intensiva y requiere de una
planeacién para ser disfrutada (Machado ez al., 2017); algunas actividades
sustitutas pueden ser ver television, asistir a otras actividades culturales o
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dedicar mas tiempo a las labores diarias como las obligaciones familiares
o las obligaciones laborales (Ferndndez-Blanco y Prieto-Rodriguez, 2009;
Muhniz et al., 2017).

Usando datos para Estados Unidos Ateca-Amestoy (2009) demostrd
que el capital humano del individuo, medido por el nivel de educacién
formal y la educacién especifica en artes, es el factor principal para deter-
minar la asistencia a las actividades culturales, aunque no es asi para el
caso de la frecuencia de asistencia. Un hallazgo similar es reportado por
Weng y Cheng (2013) quienes estudiaron la asistencia a artes escénicas en
Taiwan. En lo referente a la educacién especifica en artes, es la educacién
en la edad adulta la que tiene un mayor efecto sobre la probabilidad y la
frecuencia de asistencia (Borgonovi, 2004; Ateca-Amestoy, 2009). En esta
misma linea, Ferndndez-Blanco y Prieto-Rodriguez (2009) encontraron que
las dotaciones de capital cultural en todas sus facetas, pero principalmente
el acumulado a través de experiencias de consumo cultural, es una pieza
fundamental en la formacién de las preferencias y en la capacidad de apre-
ciacién de los productos culturales, particularmente de la lectura de libros
y el uso de bibliotecas.

La mayoria de los estudios de participacién revisados han sido aplica-
dos en paises desarrollados, principalmente en Estados Unidos y la Unién
Europea. En América Latina atn son escasas las contribuciones en esta
linea, aunque se destacan los trabajos de Aguado y Palma (2012), Palma
et al. (2014); Bermudez et al. (2016) y Gémez-Hernandez y Espinal (2016)
aplicados en Colombia; asi como Diniz y Machado (2011) y Machado et
al. (2017) aplicados en Brasil. Aguado y Palma (2012) y Gémez y Espinal
(2016) estudiaron los determinantes de la asistencia a artes escénicas, el
primero a nivel nacional y el segundo a nivel regional en Medellin. Estos
estudios encontraron que el nivel educativo, la condicién socioeconémica
y las restricciones de tiempo de los individuos determinan las decisiones
de asistencia a artes escénicas. Similar a lo encontrado en los estudios in-
ternacionales, el nivel educativo como una variable proxy del capital cultu-
ral tiene efecto sobre la participacién y la frecuencia de participacién, y su
efecto marginal es superior al del ingreso.

La eleccién del método econométrico en estos estudios depende del
tipo de variable dependiente. Las decisiones de participacién, por ejemplo,
se representan por medio de variables binarias que han sido tradicional-
mente modeladas a través de modelos de regresion logistica o modelos
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probit binomiales (Borgonovi, 2004; Favaro y Frateschi, 2007; Aguado y
Palma, 2012; Wen y Cheng, 2013; Gémez y Espinal, 2016). En el trabajo
de Guerzoni y Nuccio (2013) la variable dependiente (tipo de musica que
consume) toma multiples categorias, y por tanto, se estima un modelo lo-
git multinomial. La frecuencia de participacion se representa generalmente
por medio de variables categéricas ordenadas o por variables de conteo.
En el primer caso los investigadores han optado por modelos logit o probit
ordenados (Borgonovi, 2004; Fernandez-Blanco y Prieto-Rodriguez, 2009;
Aguado y Palma, 2012; Falk y Katz-Gerro, 2016; Gémez y Espinal, 2016),
mientras que en el segundo caso se han aplicado modelos de regresién
Poisson o modelos binomiales negativos con inflacién de ceros (Ateca-
Amestoy, 2008; Ateca-Amestoy, 2009; Ferndndez-Blanco y Prieto-Rodri-
guez, 2009; Devesa et al., 2009; Wen y Cheng, 2013; Montoro-Pons et al.,
2013; Palma et al., 2013; Muhdiz et al., 2017).

La contribucién del presente articulo al acervo de literatura aplicada se
puede ver desde dos puntos de vista. En primer lugar, dada la escasa lite-
ratura empirica sobre participacién cultural en paises en via de desarrollo,
este trabajo se convierte en un antecedente para avanzar en la comprensién
del comportamiento del consumidor cultural en Colombia y en América
Latina. En los trabajos revisados en el pals no se encontraron aplicaciones
al caso de los museos y los lugares de interés histérico. En segundo lugar,
este trabajo propone la aplicacién de metodologias de Aprendizaje Esta-
distico que son de frecuente uso en bioestadistica y medicina, pero que no
han sido empleadas hasta el momento en la modelacién de las decisiones
de participacién cultural, como es el caso de los modelos de regresién lo-
gistica regularizados y el CRM regularizado. Estas metodologias permiten
obtener resultados mds precisos en términos estadisticos en comparacién
con los métodos tradicionales, que se convierten en informacién maés cer-
tera para la formulacién de la politica cultural.

3 Metodologia
3.1 Datos y variables

Los datos que se utilizan en esta investigaciéon son tomados de la Encuesta
de Consumo Cultural (ECC) aplicada por el DANE en el 2014. El objetivo
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de la ECC consiste en “caracterizar las percepciones y formas de compor-
tamiento que expresan las practicas culturales de la poblacién de 5 afios y
mas” (DANE, 2013:4). En este sentido, la ECC indaga por el consumo cul-
tural de los individuos mayores a 12 afios en los componentes de presen-
taciones y espectaculos, espacios culturales, publicaciones, audiovisuales y
musica, formacién y préctica cultural y habitos de lectura. Ademds recoge
informacién sobre las caracteristicas personales y familiares que permiten
un andlisis econométrico riguroso.

En el afio 2014 se completaron 26.302 cuestionarios sobre una muestra
representativa de 8.623 hogares en las cabeceras municipales de las regio-
nes Bogotd, Atlantica, Oriental, Central, Pacifica y Orinoquia-Amazonia.
Debido a que el disefio muestral de la ECC es probabilistico, estratificado,
multietdpico y de conglomerados, se garantiza que la muestra es repre-
sentativa de la poblacién objeto de andlisis. En el presente estudio se usan
solamente las 8.623 observaciones de los jefes de hogar considerando que
la participacién cultural es una actividad tipicamente social en la cual el
comportamiento de personas cercanas afecta las decisiones de consumo
(Ateca-Amestoy, 2009), y por tanto, al incluir todas las observaciones se
generarian problemas de no independencia.

El objetivo es encontrar el efecto ceteris paribus de la dotacién de capital
cultural del individuo sobre la decisién y la intensidad de la asistencia a
museos y lugares de interés histérico, con el fin de validar el cumplimiento
del enfoque de la adiccién racional en el contexto colombiano. Dada la
disponibilidad de informacién de la ECC, el capital cultural es medido en
tres dimensiones que han sido utilizadas frecuentemente en la literatura
(Ateca-Amestoy, 2009; Fernandez-Blanco y Prieto-Rodriguez, 2009): a) el
nivel de educacién formal, b) la participacién activa en practicas culturales,
talleres culturales y actividades ludicas, y c) la participacién pasiva como
asistente a otras actividades culturales (teatro, conciertos, bibliotecas, ga-
lerias de arte, museos y/o lugares de interés histérico).

Ademas de introducir las variables del capital cultural, se controla por
las variables socioeconémicas que definen las restricciones de tiempo e
ingreso a las que se enfrenta el consumidor, asi como efectos de dotacién
por la ubicacién geogréfica. La especificacién empirica que se estima estd

dada por:
y, =f(a+8P. +yS, +7K + AR +¢,),
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donde y, es la variable dependiente de decisién o frecuencia de asistencia,
P, son las caracteristicas personales (Edad, Sexo, Estado civil y Etnia), S, son
las caracteristicas socioeconémicas (Ingreso, Ocupacién, Personas en el ho-
gar), K, son las caracteristicas del capital cultural (Nivel educativo, participa-
cién activa y participacion pasiva) y R, es la ubicacién geografica. En la Ta-
bla 1 se presenta una descripcién de las variables empleadas en el andlisis.

Tabla 1 Descripcion de las variables empleadas en el analisis

Variable | Descripcion | Tipo / Categorias

Variables dependientes

L, . Binaria:
. . El encuestado asistio a museos en el afio i
Asistencia a museos i 1 Si
anterior a la encuesta. 0: No

) . . Categérica ordenada:
. Frecuencia de asistencia de los encuesta- .
Frecuencia de 1: Ocasionalmente

. . dos que si asistieron a museos en el afio
asistencia a museos ) 2: Frecuentemente
anterior a la encuesta
3: Muy frecuentemente

. . L ) , Binaria:
Asistencia a lugares El encuestado asistio a lugares de interés Lsi
. b aas s . . . Si
de interés historico historico en el afio anterior a la encuesta. 0N
:No

Categorica ordenada:
1: Ocasionalmente

2: Frecuentemente

3: Muy frecuentemente

Frecuencia de Frecuencia de asistencia de los encuesta-
asistencia a lugares dos que si asistieron a lugares de interés
de interés histoérico historico en el afio anterior a la encuesta

Variables explicativas

Caracteristicas Personales

Categorica:
1:12-24 afios

2: 25-60 afios

3: Mas de 60 afios

Edad Rango de edad del encuestado

Categorica:
Sexo Sexo del encuestado 1: Femenino
0: Masculino

Categorica:

1: Soltero

2: Casado

3: Union libre

4: Separado o divorciado
5:Viudo

Estado Civil Estado civil del encuestado

(contintia)
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Tabla 1 (continuacion)

Variable | Descripcion Tipo / Categorias
Binaria:
. El encuestado se considera indigena, me’ma
Etnia negro, gitano, raizal o palenquero LS
gro.g ' palenq 0:No
Caracteristicas Socioeconémicas
Categorica:

Ingreso

Nivel de ingresos mensual declarado por
el encuestado

1: Entre Oy 1 SMMLV*
2:Entre 1y 2 SMMLV

3: Entre 2y 3 SMMLV

4: Entre 3y 4 SMMLV
5:Entre 4y 6 SMMLV
6: Mas de 6 SMMLV

Ocupacion

Actividad econémica en la que el encues-
tado ocupd la mayor parte del tiempo la
semana anterior a la encuesta

Categorica:

1: Trabajador

2: Desempleado

3: Estudiante

4: Oficios del hogar

5: Incapacitado permanente
6: Otra actividad

Personas

Numero de personas que viven en el hogar

Conteo

Caracteristicas del Capital Cultural

Nivel educativo

Méximo nivel educativo alcanzado por
el encuestado

Categorica:

1: Ninguno

2: Primaria

3: Secundaria

4: Media

5: Superior (Técnica,
Tecnolégica, Universitaria)

6: Posgrado (Especializacién,
Maestria, Doctorado)

Practica cultural

El encuestado realiz6 practica practicas
culturales en el afio anterior a la encuesta

Talleres culturales

El encuestado realizé talleres culturales en
el afio anterior a la encuesta

Actividades ludicas

El encuestado asisti6 a actividades Iudicas
en el afio anterior a la encuesta

Asistencia a teatro,
danza u opera

El encuestado asistio a teatro, danza u
opera en el afio anterior a la encuesta

Binarias:
1.Si
0:No
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Tabla 1 (continuacion)

Variable | Descripcion Tipo / Categorias
Asistencia El encuestado asisti6 a conciertos en el Binarias:
a conciertos afio anterior a la encuesta LSi
. . g 0:No
Asistencia El encuestado asistio6 a bibliotecas en el
a bibliotecas afo anterior a la encuesta
Asistencia El encuestado asistio a galerias de arte en
agalerias el afio anterior a la encuesta

Ubicacion geografica

Categorica:

1: Bogota

2: Atlantica
Region Regién en la que reside el encuestado 3: Oriental

4: Central

5: Pacifica

6: Amazonia

Fuente: Elaboracién propia
SMMLV: Salario Minimo Mensual Legal Vigente para el afio 2014, fijado en $616.000 COP ($308 USD).

3.2 Modelos econométricos

La eleccién de los modelos econométricos esta condicionada por la estruc-
tura y disponibilidad de los datos de la ECC. En el caso de la decisién de
asistencia, la variable dependiente es binaria: toma el valor de y, = 1 si el
individuo asiste a la actividad y y, = 0 en otro caso. Por tanto es posible
estimar modelos de regresion logistica (Cameron y Trivedi, 2005). La fre-
cuencia de asistencia, por su parte, es una variable categdrica ordenada con
tres posibles alternativas que indican la intensidad con que los asistentes
acuden a las actividades en el afio anterior a la aplicacién de la encuesta: 1)
Ocasionalmente (asiste una o dos veces al afo), 2) Frecuentemente (asiste
entre tres y once veces al afio) y 3) Muy frecuentemente (asiste mds de
doce veces afios). Esta variable es modelada por medio de un CRM, asu-
miendo que la intensidad de las visitas es un fenémeno progresivo que
crece a través del tiempo. En efecto, desde el punto de vista de Becker y
Murphy (1988), los bienes son adictivos debido a que el consumo pasado
incrementa la utilidad marginal del consumo presente. Por tanto, si un in-
dividuo actualmente asiste con una frecuencia alta, es porque ha experi-
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mentado un proceso de formacién del gusto que lo ha llevado a incremen-
tar progresivamente la intensidad de las visitas como consecuencia de la
acumulacién de capital cultural y de las sucesivas experiencias.

Para una revisién técnica mas profunda de los modelos de regresion lo-
gistica consultar a Cameron y Trivedi (2005), Hensher et al. (2005), y para
el CRM consultar a Hardin et al. (2007) y Hou y Archer (2015).

3.3 El problema de la alta dimensionalidad y regularizacion de
modelos

La aplicacién de los modelos econométricos requiere la seleccién de las
variables independientes relevantes, es decir, aquellas con la mayor capa-
cidad para explicar y predecir la respectiva variable dependiente. Cuan-
do la dimensién del vector de variables regresoras es alta, la seleccién de
variables se vuelve un proceso complejo y se generan problemas en el
analisis estadistico que afectan el desempefo de los modelos estadisticos.
Concretamente, la inclusién de un numero alto de variables explicativas
tiene consecuencias como la acumulacién de ruido, correlaciones espurias,
heterogeneidad, endogeneidad incidental, multicolinealidad incidental,
entre otros, que afectan sensiblemente la inferencia estadistica y generan
inestabilidades en los estimadores (Fan et al., 2014). En los modelos de
eleccién discreta se genera acumulacién de errores de estimacién debido a
que las reglas de clasificacién dependen de un alto nimero de pardmetros
asociados a muchos regresores que no contribuyen a la reduccién del error
de clasificacién (Gallén y Vasquez, 2014).

En el contexto del problema que se aborda en esta investigacion, el vec-
tor de variables explicativas tiene una dimensién relativamente alta si se
cuentan las variables dummy creadas para las variables categéricas. Esto
afecta la parsimonia del modelo y la interpretacidn, pues analizar el signo
y la significancia de cada uno de los pardmetros se vuelve una tarea tedio-
sa. Ademads, incluir simultdneamente covariables como la educacién y el
ingreso genera problemas de multicolinealidad debido a que la educacién
es un determinante de la productividad y por ende de los salarios (Muiiiz
et al., 2017). Como la inclusién de muchas variables explicativas que ade-
mas son redundantes afecta negativamente la inferencia estadistica, es ne-
cesario realizar un proceso de seleccién de variables riguroso que permita
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obtener resultados precisos y estables, asi como modelos parsimoniosos y
faciles de interpretar.

En la literatura estadistica se han desarrollado multiples métodos de se-
leccion de variables en modelos de eleccion discreta. Una de las técnicas
mas empleadas en la actualidad es la penalizacién o regularizacién, la cual
consiste en imponer penalidades sobre el vector de coeficientes con el fin
de reducir su magnitud, reducir su varianza e identificar automaticamen-
te cudles coeficientes son diferentes de cero, lo cual implica que la varia-
ble asociada es relevante para explicar y predecir la variable dependiente
(Hastie et al., 2009; Hastie et al., 2015). La funcién de penalidad P, (B) que
se adopta en este trabajo es la Elastic Net, que se obtiene a partir de la
combinacién lineal convexa entre la penalidad lasso (norma ¢, de ) y la
penalidad ridge (norma ¢, de B) ). Formalmente la penalidad Elastic Net se
escribe como (Buhlmann y Van de Geer, 2011):

P =2\ - X B +aX]p |,

donde A 2 0 es el pardmetro de regularizacién que determina qué tan estricta
es la penalidad y « es un pardmetro de afinamiento que indica la importancia
que tiene cada una de las penalidades (lasso o ridge) en el problema de op-
timizacién. Conforme A crece, mayor es la restriccién sobre el nimero de
variables a incluir y mas fuerte es la reduccién de magnitud de los coeficientes.

La eleccién de la penalidad Elastic Net es conveniente pues combina ven-
tajas tanto del método lasso como del método ridge. Por un lado, la geo-
metria de la penalidad /asso permite que la estimacién puntual de algunos
coeficientes sea exactamente cero (0), facilitando la seleccién de variables
relevantes. Sin embargo, cuando existen variables altamente correlacio-
nadas, el método lasso tiende a seleccionar una de ellas y a excluir la otra
(Buhlmann y Van de Geer, 2011). Aunque esto es deseable desde el punto
de vista de la parsimonia, genera problemas en la interpretacién debido a
que en muchas ocasiones es de interés conocer efecto de las dos variables
correlacionadas sin perder completamente la informacién de una de ellas;
ademads incrementa la probabilidad de incurrir en sesgo de variable omiti-
da. La penalidad Elastic Net limita la capacidad del método lasso combinan-
dolo con el método ridge, de manera que los modelos sean estabilizados
sin desechar informacién sobre variables relevantes.
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3.4 Modelos de eleccién discreta regularizados

La funcién de penalidad se aplica sobre el negativo del logaritmo de la
funcién de log-verosimilitud. En el modelo de regresién logistica la estima-
cién de los pardmetros se obtiene maximizando la funcién log-verosimil
regularizada (Hastie et al., 2015):

LnL(at, 2, B 1x;) = {Z v, B —In(l+exp(x/ )] - AP, (ﬁ)},

donde x; es el vector de variables explicativas y  es el vector de pardmetros.
En el caso del CRM la funcién objetivo es (Hou y Archer, 2015):

Z (v;8; + (=2 i )1=8;) — AP, (B )}

/

1

Lul(o, A, B1x,) ={ S

-1
donde x;, es el vector de variables explicativas, «, define los C—1 thresholds,
B es el vector de pardmetros y &, son las probabilidades de eleccién para
cada una de las alternativas ordenadas.

Para cada valor de A existe un vector de pardmetros estimados que
maximizan las funciones de log-verosimilitud regularizadas, lo que permi-
te construir trayectorias para los coeficientes que se van acercando a cero
conforme A aumenta. Para seleccionar el valor A éptimo que garantiza el
equilibrio entre el ajuste del modelo y su estabilidad, se realiza un ejercicio
de validacién cruzada (Bithlmann, y Van De Geer, 2011) tomando aleato-
riamente el 80% de los datos como entrenamiento y el 20% como prueba.
En el modelo de regresion logistica se obtienen dos tipos de valores 6pti-

mos: A, que minimiza el error de clasificacion y A, que es el valor més

‘min

grande de A para el cual el error de clasificacion estd a un error estandar
del valor minimo. En el CRM se seleccionan también dos valores: A

aic qUe
minimiza el criterio de informacién AIC y A,, que minimiza el criterio de
informacién BIC. El valor del parametro o se fija a criterio del investigador
en 0.5, de modo que la penalidad ridge y la penalidad lasso tengan la mis-
ma importancia. La estimacién se lleva a cabo usando los paquetes glmnet
(Friedman et al., 2010) y glmnetcr (Archer, 2014), desarrollados en el lengua-

je Ry disponibles bajo licencia publica.
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4 Resultados

La informacién de la ECC2014 arroja que el 10,72% de los jefes de ho-
gar entrevistados asisten a museos, de los cuales el 79,67 % lo hace oca-
sionalmente, el 12% frecuentemente y el 8,32% muy frecuentemente.
La tasa de participacion para los sitios de interés histérico es del 18,18%.
E175,44% de los asistentes lo hace ocasionalmente, el 12,88% frecuente-
mente y el 11,67 % muy frecuentemente. A continuacién se describen los
resultados de los modelos de eleccién discreta regularizados que permiten
cuantificar las probabilidades de pertenecer a los grupos de asistencia y
frecuencia de asistencia.

En la Figura 1 y en la Figura 2 se presenta la trayectoria de los coefi-
cientes para los diferentes valores del parametro de regularizacién 2 (pa-
nel derecho) y el error de clasificacién asociado (panel izquierdo) de los
modelos de regresién logistica estimados para la asistencia a museos y la
asistencia a lugares de interés histérico, respectivamente. El nimero de va-
riables relevantes en el modelo para la asistencia a museos es de 29 cuando
se considera el pardmetro A, y de 7 cuando se considera el parametro A,_;
en ambos casos el error de clasificacién se encuentra alrededor del 8,3%.
Similarmente, el nimero de variables relevantes en el modelo para la asis-
tencia a lugares de interés histdricos es de 24 con el parametro A, y de 15
con el parametro A,_; el error de clasificacién es superior al 14,5%. La Tabla
2 contiene la estimacién puntual de los coeficientes para cada valor éptimo
de 4y los efectos marginales.

En lo que se refiere a las variables relevantes para explicar las decisiones
de consumo cultural, los resultados obtenidos son similares a los reporta-
dos por estudios aplicados en contextos econémicos, sociales, geografi-
cos y culturales diferentes (Borgonovi, 2004; Ateca-Amestoy, 2009; Falk y
Katz-Gerro, 2016; Muhiz et al., 2017). La principal diferencia tiene que ver
con los efectos marginales de las variables explicativas que en este caso son
significativamente menores. Esto se debe a que los modelos regularizados
encogen la magnitud de los coeficientes en comparacién con los enfoques
tradicionales y a que las tasas de participacién en las actividades analiza-
das son mas bajas en Colombia y como consecuencia el efecto marginal
medio también es menor (Cameron y Trivedi, 2005).
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Figura 1 Seleccion del parametro de regularizacion (Asistencia a museos)
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Fuente: Elaboracion propia.

Figura 2 Seleccién del parametro de regularizacion (Asistencia a lugares de interés

historico)
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Fuente: Elaboracion propia.

Los resultados al considerar el valor de penalizacién 4, indican que la
dotacién del capital cultural del individuo es relevante para explicar la de-
cisién de asistencia a museos y lugares de interés histérico en Colombia.
En los dos modelos se observa que el efecto del nivel educativo sobre la
probabilidad de participacién es positivo y mondtonamente creciente a
partir del nivel de formacién Media, lo que se infiere por el incremento
en la magnitud de los coeficientes y de los efectos marginales cuando se
avanza a niveles mas altos de formacién. Concretamente, con respecto a
quienes no tienen estudios, la probabilidad de asistir a museos es 5,57 %
mas alta para los individuos con educacién superior y 7,63 % para los que
tienen posgrado. Los efectos marginales sobre la probabilidad de asisten-
cia a lugares de interés histérico son similares: 5,31% para los que tienen
educacién superior y 7,49 % para los que tienen posgrado.
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La participacién pasiva a través de la asistencia a teatro danza u dpera,
conciertos, bibliotecas y galerias de arte, también es relevante y el efecto
es positivo sobre las variables dependientes. Se destaca que los individuos
que asisten a galerias de arte tienen 17,68% mas de probabilidad de vi-
sitar museos y 10,43% de visitar lugares de interés histérico. Se observa
ademds una alta complementariedad entre las dos actividades analizadas
debido a que el efecto marginal de la asistencia a lugares de interés his-
térico sobre la asistencia a museos es de 16,77 %, mientras que el efecto
marginal de la asistencia a museos sobre la asistencia a lugares de interés
histérico es de 25,59%. La participacién activa en practicas culturales, ta-
lleres culturales y actividades lidicas, por su parte, es mas importante para
determinar la decisién de asistencia a lugares de interés histérico que a
museos. El efecto marginal sobre la probabilidad de asistir a museos es de
1,49% para la practica cultural, 0,12% para los talleres culturales y 1,16%
para las actividades ladicas, mientras que el efecto de estas mismas varia-
bles sobre la asistencia a lugares de interés histérico es de 4,86%, 1,96% y
8,16% respectivamente.

De los resultados anteriores es necesario comentar dos aspectos. Pri-
mero, aunque la practica activa y la practica pasiva en otras actividades
culturales compiten con la asistencia a museos y lugares de interés his-
térico en la asignacién del tiempo de ocio, la evidencia muestra una rela-
cién de complementariedad que se explica por la mayor exposicién de los
individuos a los bienes del sector cultural, que mejora las capacidades de
apreciacién y la eficiencia en el tiempo dedicado al consumo. Este hallazgo
apunta a la existencia de un consumidor cultural omnivoro que disfruta de
una amplia variedad de productos culturales. Segundo, el efecto del capital
cultural, y en especifico, del nivel educativo, es un efecto ceteris paribus
que recoge la importancia de la formacién académica en la adquisicién de
habilidades cognitivas y de conocimientos que le permiten al individuo
apreciar el valor simbdlico e histérico que las actividades del sector cultural
incorporan. La educacién también podria influir indirectamente a través
del canal de los ingresos (Favaro y Frasteschi, 2007), sin embargo, como
en este trabajo el nivel de ingresos se considera explicitamente como una
variable independiente, éste efecto es controlado.
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Precisamente los resultados muestran que el nivel de ingresos es relevante
en los dos modelos y refleja las restricciones monetarias de los individuos
para atender los gastos en que incurren durante las visitas (entradas, costos
de transporte y otros gastos relacionados). Con respecto a quienes deven-
gan entre 0-1 SMMLYV, los individuos con un nivel de ingresos medio/alto
(superior a 3 SMMLV) tienen mayor probabilidad de asistir a museos. Los
efectos marginales son de 2,29% para los que ganan entre 3-4 SMMLV,
1,11% para los que ganan entre 4-6 SMMLV y 4,43% para los que ganan
mas de 6 SMMLV. La probabilidad de asistencia a lugares de interés his-
térico, por su parte, es mas alta en los niveles intermedios de ingreso (en-
tre 2-6 SMMLYV), siendo la categoria entre 3-4 SMMLV la que muestra el
mayor efecto marginal (4,86%). Estos resultados indican que existen dife-
rencias en el efecto del nivel de ingreso sobre la participacién en las activi-
dades analizadas. Mientras la asistencia a museos una actividad realizada
por individuos de ingresos altos, la asistencia a lugares de interés histérico
es realizada por individuos con ingreso medio. Al analizar la importancia
general de esta variable, se observa que el mayor efecto marginal es simi-
lar para ambas actividades (4,43% para museos y 4,86% para lugares de
interés histérico).

Debido a que la educacién y los ingresos resultaron relevantes, es inte-
resante establecer cudl de estas variables es mas importante para determi-
nar la asistencia a las actividades consideradas. La comparacién de los efec-
tos marginales muestra que tanto para la asistencia a museos como para
la asistencia a lugares de interés histérico, la magnitud del efecto marginal
mas alto del nivel educativo es superior al del efecto marginal mas alto del
nivel de ingresos, lo que indica que la educacién del individuo es mejor
predictor de la participacién cultural que el ingreso. Este hallazgo también
es validado empiricamente por Borgonovi (2004), Ateca-Amestoy (2009),
Falk y Katz-Gerro (2016), entre otros.

La variable regién de residencia revela hallazgos interesantes en los dos
modelos. En el caso de la asistencia a museos, se observa que con respecto
a Bogotd, las personas que residen en las regiones Atlantica, Central, Pa-
cifica, Oriental y Amazonia, tienen una menor probabilidad de asistencia,
siendo las regiones Atlantica y Amazonia las que tienen el efecto marginal
mas alto (-5,16% y —4,69%). Estas discrepancias regionales pueden expli-
carse por diferencias en la oferta, especialmente en las principales zonas
urbanas como Bogotd que cuentan con una mayor dotacién y variedad
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temdtica de estos espacios. En efecto, segtn el Sistema de Informacién de
Museos Colombianos (SIMCO), en 2014 existian en Colombia 725 mu-
seos ubicados en 250 municipios de 31 departamentos; el 13,24% de estos
museos estaban ubicados en Bogotd, el 6,62% en Medellin y el 4,13% en
Cali, es decir, la cuarta parte de los museos en el territorio se concentran en
las tres ciudades principales. En el caso de la asistencia a lugares de interés
histérico se observa un resultado similar. Con respecto a quienes viven en
Bogots, los residentes de las regiones Atlantica, Central, Pacifica y Amazo-
nia tienen menor probabilidad de asistir, siendo el efecto marginal de las
regiones Amazonia (-10,73%) y Central (-9,28%) los mds altos.

Las caracteristicas personales Edad y Sexo no resultaron relevantes en
ninguno de los modelos y por tanto los coeficientes asociados son exacta-
mente iguales a cero. Las responsabilidades familiares aproximadas por el
Estado civil solo son relevantes para explicar la asistencia a museos, aun-
que al analizar los efectos marginales se observa éstos son muy cercanos
a cero para todas las categorias, a excepcién del estado civil viudo cuyo
efecto marginal es de 3,9% con respecto a los solteros. Las personas que se
reconocen como miembros de una etnia (negros, indigenas, rom, gitanos)
tienen un 4,4% menos de probabilidad de asistencia a museos con respec-
to a los mestizos y blancos; este hallazgo refleja las diferencias en el acceso
a estos bienes por parte de las comunidades étnicas que se explica por la
no existencia de una oferta de museos que atienda a las demandas de los
diferentes grupos étnicos. En lo referente a la ocupacién, se observa que
con respecto a los trabajadores, los incapacitados tienen 7,51% menos de
probabilidad de asistir a museos y 3,71 % menos de asistir a lugares de in-
terés histdrico. Este hallazgo muestra que aunque los incapacitados tienen
mayor disponibilidad de tiempo para asignar al consumo de actividades
culturales, existen otro tipo de restricciones (como la movilidad) que difi-
cultan su desplazamiento hasta el sitio especifico de consumo.

Para identificar los determinantes con la mayor influencia en la deci-
sién de participacidn, se hace mas riguroso el proceso de seleccién de va-

riables al considerar el parametro de regularizacién 4, . En este escenario

1se
el nimero de variables relevantes en ambos modelos se reduce, es decir,
se obtiene un modelo mds parsimonioso aunque el costo que se asume
es el incremento del error de clasificacién en una desviacién estandar. Los
resultados que se presentan en la Tabla 2 refuerzan la idea de que el ca-

pital cultural es el principal determinante de la participacién en las dos
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actividades analizadas: los dos niveles més altos del nivel educativo y
la asistencia a otras actividades culturales, ambas variables relacionadas
con el capital cultural de individuo, siguen siendo los determinantes m4s
importantes tanto de la asistencia a museos como a lugares de interés his-
térico. Es importante notar que éstas variables son las Unicas relevantes
en el modelo para los museos (las demads tienen coeficientes asociados
iguales a cero), lo que indica que el capital cultural es el determinante
principal del consumo de esta actividad, por encima del ingreso. En el
caso de la asistencia a lugares de interés histérico persisten adicionalmen-
te los efectos del nivel de ingresos, las practicas culturales, las actividades
lddicas y la regién de residencia.

Con respecto al CRM estimado para la frecuencia de asistencia, en la
Figura 3 y en la Figura 4 se presentan respectivamente los resultados del
proceso de seleccién del pardmetro de regularizacién éptimo. En el caso de
la frecuencia de asistencia a museos se observa que al considerar el valor
de A, el nimero de variables relevantes es de 24, aunque la trayectoria
de los coeficientes converge rapidamente a cero, al punto que cuando la
penalizacién se hace mds rigurosa y se considera el A, ninguna variable
es relevante. Por esta razén se considera adicionalmente un tercer valor
6ptimo para el cual el BIC tiene un minimo local (A,,) y el nimero de
variables relevantes es de 4. Un comportamiento similar se identifica en
el modelo para la frecuencia de asistencia a lugares de interés histérico: el
numero de variables relevantes seleccionadas con base en el pardmetro 4,
es de 17 aunque los coeficientes se acercan rapidamente a cero a medida
que la penalidad se hace mds rigurosa, de modo que cuando se considera
el A, el nimero de variables relevantes es de solamente 2. En la Tabla 3
se presenta la estimacién puntual de cada uno de los coeficientes para cada
valor 6ptimo del pardmetro de regularizacién.

Los resultados, considerando el pardmetro de regularizacién A, in-
dican que la préctica activa y la asistencia a otras actividades del sector
cultural tienen un efecto positivo en la intensidad con que los individuos
asisten a museos, es decir, no solamente existe una relacién de comple-
mentariedad en la decisién de asistencia a las actividades consideradas,
sino que también existe una relacién positiva en la frecuencia con que se
realiza el consumo. La regién de residencia también es relevante aunque el
signo de las categorias es negativo, es decir, con respecto a Bogota, quienes
residen en otras regiones del pais asisten a museos con menor frecuencia,
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aspecto que refleja el efecto de la mayor dotacién de museos en la capital
del pais. Por otra parte, aunque las categorias asociadas al ingreso y al
nivel educativo tienen magnitudes diferentes de cero, no se identifica un
efecto consistente con lo que se esperaria desde la teoria econémica. Con-
cretamente, con respecto a quienes no tienen educacién, quienes tienen
Secundaria y Media asiste con menor frecuencia, mientras que para los
que tienen estudios de educacidén superior el efecto es positivo. En el caso
del ingreso, solamente los individuos que ganan més de 6 SMMLV tienen
una probabilidad mayor de asistir mds frecuentemente con referencia a los

que ganan menos de 1 SMMLV.

Figura 3 Seleccién del parametro de regularizacién en el CRM (Museos)
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Fuente: Elaboracién propia.

En el modelo para la frecuencia de asistencia a lugares de interés histérico
se observa que la experiencia activa en practicas culturales, talleres cultu-
rales y actividades ludicas, es la dimensién del capital cultural con efecto
positivo y relevante sobre la intensidad con que los individuos realizan las
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visitas; ademds, la asistencia a teatros es la Gnica actividad cultural relacio-
nada positivamente con la frecuencia de asistencia. En el caso de la regién
de residencia se observa que con respecto a quienes viven en Bogotd, los
residentes en la regién Atlantica tienen una probabilidad maés alta de asistir
con mayor frecuencia a lugares histéricos, mientras que para quienes viven
en la regién Oriental y en la regién Amazonia esta probabilidad es menor.
Es importante notar que similar a lo observado en la frecuencia de asisten-
cia a museos, no se obtuvo un efecto consistente con la teoria econémica
del nivel educativo ni del nivel de ingresos; en efecto, solamente las perso-
nas con Secundaria y Posgrado asisten con mayor frecuencia a lugares de
interés histérico, mientras que para los que ganan entre 2-4 SMMLV este

efecto es negativo.

Figura 4 Seleccion del parametro de regularizacion en el CRM (Sitios de interés histé-

rico)
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Fuente: Elaboracién propia.

Cuando se considera los parametros de regularizacién Ay 0 Ay, v el
proceso de seleccién de variables es mds riguroso, se identifican las varia-
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bles explicativas mas importantes para determinar la frecuencia de asis-
tencia a las actividades analizadas. En el caso de la asistencia a museos,
se observa que solamente la asistencia a teatro, conciertos, bibliotecas
y galerias de arte, relacionadas con el capital cultural del individuo, son
las que mantienen efectos relevantes y positivos sobre la intensidad del
consumo, mientras que todas las demds variables explicativas tienen un
coeficiente asociado diferente de cero. Este hallazgo es similar al repor-
tado por Fernandez-Blanco y Prieto-Rodriguez (2009) y Wen y Cheng
(2013) quienes encontraron que el capital cultural acumulado a través de
las experiencias de consumo es un componente fundamental en la defi-
nicién de las preferencias y de la capacidad de apreciacién del consumo
de actividades culturales a través del tiempo; ademads, este componente
tiene un mayor efecto sobre la intensidad del consumo que incluso las
caracteristicas personales, el nivel de ingresos y el nivel educativo. En el
caso de la asistencia a lugares de interés histdrico, solamente persisten
efectos de la regién de residencia, mientras que las demds variables dejan
de ser relevantes.

5 Discusion y conclusiones

En el presente articulo se analizaron los determinantes de la asistencia y
frecuencia de asistencia a museos y lugares de interés histérico en Colom-
bia, utilizando los microdatos de la ECC aplicada por el DANE en 2014. El
marco tedrico sobre el que se fundamenta este trabajo es el de la adiccién
racional (Stigler y Becker, 1977; Becker y Murphy, 1988) segin el cual, las
decisiones de consumo de un bien cultural dependen fundamentalmente
de la capacidad de apreciacién de la que dispone el individuo y que a su
vez estd condicionada por la acumulacién de capital cultural. La disponibi-
lidad de informacién permitié aproximar el capital cultural en este estudio
por el nivel educativo, la experiencia préctica en actividades lddicas, talle-
res culturales o précticas culturales, y la asistencia como espectador a otro
tipo de eventos culturales.

El enfoque metodoldgico adoptado fue la regularizacién de modelos de
eleccién discreta: logit regularizado para la decisién de asistencia y CRM
para la frecuencia de asistencia. Este enfoque se eligié teniendo en cuenta
los problemas estadisticos que se presentan en los modelos tradicionales
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cuando el nimero de variables explicativas es alto como pérdida de parsi-
monia, inestabilidad, imprecisiones estadisticas, dificultad en la interpre-
tacidn, pérdida de la capacidad de prediccién y clasificacién, multicolinea-
lidad incidental, entre otros. La penalidad impuesta sobre el negativo de
la funcién de la verosimilitud fue la Elastic Net, que se obtiene como la
combinacién lineal convexa de la penalidad Ridge y la penalidad Lasso. De
esta forma es posible reducir la magnitud de los coeficientes estimados y
seleccionar las variables realmente relevantes en el problema de investiga-
cién simultaneamente.

Los resultados indican que en Colombia existe una brecha en la par-
ticipacién cultural en las dos actividades analizadas debido a que la tasa
de asistencia es muy baja (10,72% para museos y 18,18% para sitios de
interés histérico), y a que la mayoria de los asistentes son ocasionales.
Una vez se controla por las caracteristicas socioeconémicas de los indivi-
duos, es posible afirmar que el capital cultural es el principal determinante
del consumo cultural por encima del nivel de ingreso, hallazgo que valida
empiricamente el cumplimiento del enfoque de la adiccién racional en el
contexto colombiano. Coherente con esta idea, en el andlisis de las razo-
nes de no asistencia se observé que el desinterés, consecuencia de un bajo
nivel de capital cultural acumulado, es el principal motivo por el cual los
individuos no asisten a estas dos actividades, por encima de la falta de
dinero. En el caso de Colombia, este resultado es el esperado debido a que
el Estado realiza una importante inversién en las politicas y programas
culturales de formacién de puablicos y apropiacién del patrimonio cultural
que tienen como objetivo garantizar que las restricciones monetarias no
sean una barrera para la participacién.

Aunque la asistencia a museos y sitios de interés histérico compite a
la hora de asignar el tiempo de ocio con el resto de actividades culturales
como teatro, galerias de arte, conciertos o bibliotecas, estas actividades no
entran en conflicto con ninguna actividad cultural activa o pasiva, sino que
resulta complementaria a todas ellas; esto permite inferir que los asistentes
a museos son consumidores culturales omnivoros pues estan abiertos al
consumo de diferentes tipos de arte y el espectro de actividades culturales
entre las cuales distribuyen el consumo es mas amplio y variado (Chan y
Goldthorpe, 2007). En una futura investigacion este seria un tema intere-
sante de abordar para profundizar en la comprensién del comportamiento
del consumidor cultural colombiano.
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En los anteriores resultados se advierte un importante papel para una
politica cultural asertiva que contribuya a la disminucién de las brechas de
participacién cultural en Colombia. Es necesario que las politicas y progra-
mas de fomento al consumo cultural vayan més alld de la financiacién de
entradas. Las diferencias observadas en la asistencia a los bienes del patri-
monio cultural responden fundamentalmente a diferencias en los niveles
de capital cultural acumulado que no permite que un segmento importante
de la poblacién pueda desarrollar las habilidades cognitivas necesarias para
descifrar los contenidos simbdlicos que el patrimonio cultural incorpora.
Fortalecer los programas de formacién y creacion cultural, especialmente
en las edades tempranas, podria ser una estrategia de politica para que
la poblacién tenga un acercamiento practico y didactico a las actividades
culturales que contribuya al proceso de formacién del gusto por esta acti-
vidad. Claramente, el tipo de programas que se realicen dependera de la
actividad que se quiera fomentar, sea museos o sitios de interés histérico.

Este trabajo constituye un aporte a la literatura aplicada sobre participa-
cién cultural en el pafs y en la regién. Revisada la literatura son escasas las
contribuciones en este tema y de las pocas que se identificaron, ninguna
ha sido aplicada al caso de los museos y lugares de interés histérico. Otro
aporte de este trabajo es la propuesta de la utilizacién de una metodologia
estadistica novedosa que no ha sido empleada hasta el momento en la
modelacién de las decisiones de participacién cultural, como son los mo-
delos de eleccién discreta regularizados. Adicionalmente, la estimacién del
CRM para la frecuencia de asistencia es un aporte a la modelacién de este
tipo de comportamientos, pues el cardcter progresivo en la intensidad del
consumo cultural como resultado del proceso de formacién del gusto es
incorporado desde la misma definicién de la variable de interés.

Finalmente, es necesario llamar la atencién en que si bien es cierto que
las mediciones de las decisiones de consumo cultural en Colombia son
recientes y pueden tener efectos en la formulacién de politicas culturales,
es necesario construir informacién mds precisa que permita analizar de
una forma mds profunda el consumo de bienes y servicios culturales e el
pais. Como resultado de esta investigacion se impone solicitarle al DANE
que su encuesta indague por otras variables que permitan capturar mejor
el efecto del capital cultural del individuo sobre la participacién cultural
o verificar el cumplimiento de los diferentes enfoques tedricos en el con-
texto colombiano. Entre los aspectos a incluir en la encuesta se propone:
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educacién artistica y cultural diferenciada por edades de comienzo, si al-
gun miembro de la familia pertenece al sector artistico, nivel de educacién
formal de los padres, experiencias de consumo previas, satisfaccién de las
expectativas en las experiencias de consumo previo y costos incurridos en
cada visita.
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