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O rasgo na parede azulejada expde as entranhas
da coisa morta que se revela viva. O rasgo € um atrator
que captura o olhar, ouvir, sentir, enfim, mobiliza todo
o corpo do observador que se estranha com a visdo sen-
sacdo das entranhas a mexerem com as suas proprias.
Obra viva, bodycorpse que impele o corpo de quem
olha “a elaborar novos sistemas perceptivos, novas
sensorialidades, explorando as zonas-mortas entre o
que ¢ percebido ou, de todo modo, ja visto € o que esta
surgindo” (Canevacci, 2008, p.31).

A lisura do azulejo esconde a infinidade inquieta e
latejante de sua carne vermelha escarlate a exalar odores
varios, difusos, revelados com o rasgo irregular que
fixa o olho de quem olha e o provoca como multiplo,
mutéavel, mutante. Obra de arte que desloca e promove
deslocamentos, que revela/produz uma coisa vivente
e, nesse movimento, concebe/movimenta o vivente-
coisa, numa provocacdo ao dualismo coisa-pessoa/
pessoa-coisa caracteristico da modernidade e que com
as entranhas do azulejo se vé estranhado.

Obra-fetiche, obra que expde e desnuda os fetichis-
mos contempordneos — donde se destacam as imagens
produzidas digitalmente e que provocam a indistingao
material/imaterial, corpos e mercadorias, corpos e coisas,
orgénico e inorganico - e com isso impele o expectador
a se confrontar com eles; obra que provoca esse mesmo
expect-ator, com todas as suas possibilidades afetivas-
cognitivas-sensitivas, a refinar o olhar para ler/ouvir/
sentir seus apelos e a ferida que expde a propria con-
temporaneidade e seus signos imagéticos.

Rasgo também ¢ produzido pela obra de Massimo
Canevacci (2008), Fetichismos Visuais: corpos eropticos
e metropole comunicacional, que, de forma irregular, por
caminhos obliquos, direg¢oes (des)encontradas, provoca
certo desassossego no leitor. A obra da artista brasileira
Adriana Varejdo, que integra a Tate Gallery Collection',
ndo esta no livro, mas bem poderia, juntamente com
as varias pegas publicitarias, imagens de obras de arte
visual, de obras arquitetonicas, fotografias de citadinos
glocais, relatos de obras cinematograficas e escritos
varios que compdem a matéria sobre a qual as reflexdes
sobre os fetichismos contemporaneos sao tecidas.

Trata-se de um livro complexo que problematiza
os fluxos comunicacionais produzidos nos intersticios
das cidades e que as transformam em metroépole comu-
nicacional, espaco-cenario para a produgao-dissemina-
¢do-apropriagdo de novos fetichismos que instituem,
por sua vez, novos corpos, novas subjetividades. Livro
que se caracteriza metodologicamente, como afirma o
autor, por uma aproximacao polifénica marcada por
uma logica irregular as mercadorias-fetiches contem-
poraneos que movem as coisas para transforma-las em
sujeitos sexuados. O autor aproxima-se desses fetiches,
consome-os e aparentemente se deixa consumir visando,
via interpretagdo-destruicao de seus apelos, contribuir
para dissolver a reificagdo contemporanea.

A metropole comunicacional e as corporeidades
a ela interligadas sdo eleitas por Canevacci como
contexto etnografico para a pesquisa que se inspira,
fundamentalmente, na Obra das Passagens, de Walter
Benjamin, e o intenso debate travado entre este autor e
Theodor Adorno, por meio de correspondéncias, sobre
musica, cinema (considerados facticidades comuni-
cacionais, entre varias outras) e a reprodutibilidade
técnica da obra de arte, fonte de reificagdo para Adorno
e de liberagdo para Benjamin.

O conceito de facticidade se destaca porque “uni-
fica aquele universo (‘feito’) de coisas-objetos-merca-
dorias e de corpos-edificios-metropoles que, em plena
modernidade, se diferenciava nitidamente, enquanto
na percep¢ao reflexiva dos dois amigos ja comegava
a se fragmentar, se atrair e reunir em constelacdes de
movimento aparentemente lento, um movimento zero,
cujos atratores estelares configuram o desenho dos
fetichismos visuais” (Canevacci, 2008, p.19).

O debate entre Adorno e Benjamin, por sua vez,
exprime a ruptura desses dois autores em relagdo a
onipresenc¢a do fetichismo nas mercadorias produzidas
nas fabricas, tema caro a0 marxismo, que para ambos se
estende as facticidades comunicacionais. Ao apresentar
esse debate, capitulo que por si so justifica a leitura do
livro, Canevacci problematiza a tematica do fetichismo
e suas condigdes contemporaneas, bem como a trans-
formacao das cidades em metropoles comunicacionais.

' Imagem disponivel em: <http://3.bp.blogspot.com/ BXKxvhmAAJg/R9 p TEEpCI/AAAAAAAAEyYE/qrlIEd4gHwqE/s400/
AV,+Green+Tilework+in+Live+Flesh,+2000,+mixed+media+on+canvas.jpg>.
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Essa transformacao ¢ anunciada por Walter Benjamin
em sua analise das passages parisienses, “galerias nas
quais nascem os grandes magazines, a fotografia ¢ a
plena modernidade, composta pelo consumo e pela
comunica¢do” (Canevacci, 2008, p.278).

Nos grandes magazines as mercadorias que saem
das fabricas com determinado valor adquirem muitos
outros, valores esses que se caracterizam como uma trama
de fetiches comunicacionais. Canevacci interpreta do
seguinte modo a importancia das passages: “As passages
ndo contém dialética nem oposi¢des dualistas, nao sao lu-
gares de producdo nem movem as classes: sdo um extra-
ordinario espaco da mudanca, que contém os tragos mais
significativos de uma nova modernidade, caracterizada
ndo mais pelo trabalho, mas pelo consumo; ndo pelos
trabalhadores, mas pelos clientes; ndo pela necessidade
de se reproduzir, mas pelo desejo de se produzir. Com
as passages, ndo se vive mais nas cidades e se esta para
entrar nas metropoles” (Canevacci, 2008, p.278).

A problematizagio do conceito de fetichismo,
por sua vez, o autor dedica um capitulo em que analisa
o modo como este ¢ definido pela matriz colonialis-
ta, pela teoria marxista e pela psicanalise freudiana.
Ressaltando e problematizando aspectos dessas
perspectivas que permanecem atuais € os que foram
superados pelo movimento complexo das producdes
visuais contemporaneas, Canevacci destaca como suas
caracteristicas: “Um fetiche que soma a sacralidade do
deus-objeto, o estranhamento da mercadoria-valor, a
perversdo do corpo sexuado. Este € o valor acrescido
e o seu poder. Nao é o poder de Medusa, que volta
como mito petrificado em marcas, mas a poténcia de
um fetichismo pulsante que leva a estratificar e mistu-
rar novamente o sagrado, a mercadoria, o eros dentro
dos corpos de coisas. Sacralidade, estranhamento,
perversdo transfiguram as coisas mortas em sujeitos
pulsantes. E mais ainda, acrescentam alguma coisa
que antes ndo existia: uma empatica facticidade entre
sujeito e objeto” (Canevacci, 2008, p.279).
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Relagoes entre as reflexdes apresentadas por Cane-
vacci e as tematicas que interessam a psicologia social,
de certa forma presentes em todo o texto, demandam do
leitor relativo esforgo para evidencia-las nos intersticios
do debate em que a comunicagao visual contemporanea
e seus variados apelos, a produzirem alienagdo e reifi-
cacdo, sao dissolvidos pela intensa analise que o autor
promove a partir de algumas imagens/fetiches.

Mas essas relagdes sdo possiveis e necessarias,
posto a empadtica facticidade entre sujeito e objeto, ma-
xima expressao desses fechismos visuais que promovem
alienagdo e identificagdo. Afinal, se concebemos a cons-
tituicdo do sujeito como processo de apropriacdo dos
signos em suas significagdes, em um intenso, dialogico
e polifonico processo de producao de sentidos, é preciso
perscrutar os signos atuais, a realidade imagética que
interpela a todos e que institui modos de ser consoantes
com as caracteristicas do contexto em que se vive.
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