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RELACAO ENTRE AS CARACTERISTICAS QUIMICAS E O VALOR DOS PESSEGOS
COMERCIALIZADOS PELO SISTEMA VEILING FRUTAS HOLAMBRA EM
PARANAPANEMA-SP !

GABRIEL VICENTE BITENCOURT DE ALMEIDA 2 & JOSE FERNANDO DURIGAN?

RESUMO - O valor de comercializacgo do péssego é reflexo da demanda e de sua apreciacdo pelo consumidor. A compreensdo da diferencade
valor entre os frutos das diferentes cultivares e da sua relagdo com as caracteristicas que determinam o gosto do fruto, torna possivel o
estabelecimento de uma estratégia de comercializacdo visando ao aumento no consumo e na receita do produtor, além de dar subsidios aos
programas de melhoramento genético. Neste trabalho, foram avaliadas as caracteristicas de gosto de duas cultivares, ‘Dourad@o’ e ‘Tropic
Beauty’, e de duas sériesde cultivares, ‘ Aurora’ e ‘Dourado’, que sdo as cultivares de péssego mais produzidas no municipio de Paranapanema,
maior produtor do Estado de S&o Paulo. Trabal hou-se com osvalores de comercializagéo do leil 8o reverso, ou veiling, daCooperativaAgroindustrial
Holambra, no periodo de maior oferta do produto, entre 15 de outubro a 15 de novembro de 2004. A caracterizagdo do gosto dos frutos foi feita
através da determinagéo dos contetidos de sdlidos solUveis (SS) e de acidez tituldvel (AT), e darelagdo SS/AT dos frutos comercializados no
Entreposto Terminal de Sdo Paulo da CEAGESP. As médias dos contelidos de solidos solUveis (SS) ndo se mostraram significativamente
diferentes. A acidez titulavel (AT) earelagio SS/AT apresentaram val ores médios significativamente diferentes. A cultivar ' Dourad&o’ apresentou
a maior relagdo SS/AT, seguida das séries varietais 'Dourado’ e 'Aurora’ e da cultivar Tropic Beauty. As diferencas na relagdo SS/AT ndo
determinaram diferencas significativas no valor dos frutos do mesmo calibre, nos quatro materiais estudados. O valor de comercializacdo dos
produtos mostrou-se significativamente afetado pelos calibres.

Termos par aindexacao: Prunus persica, qualidade, gosto, val oragéo.

CHEMICAL CHARACTERISTICS AND MARKETING VALUE OF FRESH PEACHES AT THE HOLAMBRA
VEILING FRUITS SYSTEM IN PARANAPANEMA, S. P.

ABSTRACT - The peach marketing value reflects the consumer appreciation and demand. To understand the relationship between the value of
different cultivars and the characteristics responsible for their taste, makes it is essential to stablish the marketing strategy to increase peach
consumption and the basisfor genetic improvement. In thiswork it was measured the taste characteristics of two cultivars and two varietal series
most produced in Paranapanema county, the major producer in the state of S&o Paulo: the varietal series ‘Aurora and ‘Dourado” and the
varieties ‘ Douraddo’ and ‘ Tropic Beauty’. The marketing values at the Holambra Veiling System, reverse auction house, were studied during
peach high season (October 15" to November 15"2004). The taste was characterized by thefruit chemical characteristics (soluble solids (SS) and
titratable acidity content (TA), and theratio SS/TA) collected at Sao Paulo Terminal Market. - CEAGESP. Therewere no differences between the
medium soluble solids of the two varietal series and the two varieties studied. The titratable acidity and the ratio SS/'TA have showed statistical
differences. The variety ‘Douraddo’ has showed the biggest ratio, followed by the varietals series ‘ Dourado’ and ‘ Aurora’ and by the variety
‘Tropic Beauty'. Theratio differences, did not determine statistical difference value between the cultivars and varietal series studied, of the same
size. In al cultivars and varietal series, there were statistical difference values between the different sizes.

Index terms. Prunus persica, quality, taste, marketing value.

INTRODUCAO

O péssego (Prunuspersical.) éaoitavafrutamais produzida
no mundo, com 15,4 milhdes de toneladas, e é uma das frutas mais
consumidas in natura (FAO, 2005). A participacdo do Brasil nesta
producdo mundial € pequena, ficando com adécimaterceiracolocacdo
(Marodin & Sartori, 2000), sendo que sb a China, maior produtor
mundial, produziu 5,8 milhdes de toneladas em 2004 (FAO, 2005). O
Brasil produziu, nasafra2003-04, 213.545 toneladas. O Estado de Séo
Paulo é o segundo produtor nacional, com 43.636 toneladas, tendo o
Rio Grande do Sul, com 111.297 toneladas, como o primeiro (IBGE,
2005a), que destina a maior parte de sua producdo para a industria,
enguanto a totalidade da producdo paulista destina-se a0 consumo
in natura (Sato, 2001).

O pessegueiro é uma arvore perene, pertencente a familia
das Roséceas, que atinge de quatro a seis metros de altura quando
deixado crescer livremente (Sachs & Campos, 1998); tipicaplantade
climatemperado, possui folhas caducas e necessita de um nimero de
horas abaixo de 7,2°C para o seu florescimento, necessidade quevaria
conformeacultivar (Herter et al., 1998). Todos 0s pomares comerciais
s30 enxertados, e, no Brasil, as principais cultivares de porta-enxertos

sdoa‘Aldrighi’, ‘ Capdebosq’ e‘Okinawa . No Estado de Séo Paulo,
0‘Okinawa éo porta-enxerto dominante (Finardi, 1998).

O fruto € uma tipica drupa carnosa, com fino pericarpo,
mesocarpo polposo e endocarpo lenhoso. Existe uma linha de sutura
gue vai dainsercdo do pedunculo até o apice do fruto. O pericarpo
pode ser livre ou aderente a polpa, que pode ser amarela ou branca
(Sachs & Campos, 1998). Os péssegos apresentam um aumento da
taxa respiratoria e um aumento da liberacdo enddgena de etileno
durante seu amadurecimento, e, por estas caracteristicas, séo
considerados climatéricos. Este comportamento permite que osfrutos,
apos a colheita, continuem amolecendo a pol pa, aumentem o teor de
acUcares e sofram mudancas de coloragéo e aromas (Cantillano, 2003).

As principais regides agricolas produtoras de péssego de
mesaem S8o Paulo sdo Itapeva, Avaré, Campinas e Braganca Paulista.
Em 2004, aregido de Itapevaapresentou producdo ligeiramente maior
gue adas outras regides, com 2 milhdes de caixas de 3,5 kg, ou 7.175
toneladas (IEA, 2005). O maior municipio produtor do Estado de Sdo
Paulo é Paranapanema, pertencente a regiona agricola de Avaré, e
produziu 6,3 mil toneladas na safra 2004-05, o que representa 21,7%
daproducdo total do Estado, quefoi de 29 mil toneladas (IEA, 2005).
Neste municipio, destaca-se a CooperativaAgroindustrial Holambra,

1 (Trabalho 202-2005). Recebido: 15-12-2005. Aceito para publicaggo. 18-05-2006. Parte da Dissertagdo de Mestrado do primeiro autor.

2 Engenheiro Agrénomo da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de S&o Paulo — CEAGESP e Aluno de Mestrado do Curso de P6s-Graduagdo em
Producdo Vegeta da FCAV/UNESP Jaboticabal. Avenida Dr. Gastdo Vidigal, 1946, Loja 7, 05.316-900 Sao Paulo, SP — Telefone (11)3643-3827 —
galmeida@ceagesp.gov.br.

3 Prof. Titular do Departamento de Tecnologia da FCAV/UNESP Jaboticabal. Via de acesso Prof. Paulo Donato Castellane, s/n, 14.884-900 Jaboticabal-SP —
Telefone: (16)3209-2675 — jfduri @fcav.unesp.br.
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gue comercializou, nasafra2004-2005, 2,5 mil tonel adas de péssegos,
40% da producdo local (Cooperativa, 2005). Todo o0 péssego desta
cooperativa foi comercializado através do sistema de leil&o reverso
ou Veiling, que se caracteriza pelo decréscimo constante dos pregos,
e com a efetivacdo da compra pelo primeiro comprador que aceitar o
preco oferecido. O restante da producdo € realizado por dois grandes
produtores que deixaram de ser cooperados. Todos os produtores de
Paranapanema utilizam o mesmo modelo de embalagem, construida
em papel@o ondulado, sem tampa e capacidade para 6 kg de frutos,
que sdo acondicionados a granel (Chitarra & Chitarra, 1990). Esses
produtores utilizam a classificagdo do Programa Paulista para a
Melhoria dos Padrdes Comerciais e Embalagens de Hortigranjeiros
(1998).

A diversidade das cultivares de péssego € grande. Somente
o Ingtituto Agronémico de Campinasjalancou, paraplantio no Estado
de Sdo Paulo, 63 materiais (IAC, 2005). Medeiros & Raseira (1999)
listam 33 cultivares parao consumo fresco, 19 paraaindlstria, 4 com
duplafinalidade e 15 adaptadas ao climasubtropical de S&o Paulo. No
Entreposto Terminal de S&o Paulo, o Sistema de Informac&o de
Mercado registrou, na safra 2004-05, acomercializac8o dos frutos de
24 cultivares, com forte predominancia das séries Aurora e Dourado,
nas frutas originadas do Estado de S&o Paulo, e de ‘Chimarrita e
‘Chirip& , dos estados da Regido Sul (Gutierrez, 2005). Esse nlmero €
muito pequeno quando se observa o0 universo de cultivares
disponiveis.

A producdo de péssegos no Estado de S&o Paulo cresceu a
partir dos anos setenta, com aintroducéo, pelo Instituto Agronémico
de Campinas, daterceirageracéo de cultivares com reduzidaexigéncia
em frio, ciclo da florada & maturagdo de 80 a 120 dias e epiderme
avermelhada, com destaque para as cultivares das séries Ouromel,
Dourado e Aurora. No fim da década de 1980, ele lancou a quarta
geracdo de cultivares, com grande destaque para a ‘ Douraddo’ ou
IAC 6782-83 (Barbosaet al., 1999). Recentemente, produtores paulistas
introduziram materiais norte-americanos adaptados ao clima
subtropical, resultado do programa de melhoramento da Universidade
daFlorida, com destaque paraas cultivares Flor daPrince’ ou FLA 5-
2,'San Pedro’ ouFLA 2-7 e* Tropic Beauty’ ou FLA- 82-10 (Mascaro,
20054

Nos Estados Unidos da América do Norte, também houve
um grande aumento, na tltimadécada, na disponibilidade de cultivares
de péssego aos produtores, apesar do consumo per capita anual
desta fruta ter diminuido nos Ultimos vinte anos. Essa queda no
consumo é atribuida a piora no sabor e a problemas fisioldgicos na
pés-colheita, como a lanosidade (Crisosto, 2002). Hoje, o consumo
americano per cdpitaéde 2,40 kg por ano (USDA, 2004). Em 2002, o
consumo brasileiro per cdpitafoi de 0,164 kg por ano, com 0,604 kg na
Regi&o Sudeste (IBGE, 2005b). N&o é possivel comparar esse consumo
com o de anos anteriores, porque o |BGE néo discriminou o consumo
de péssego em sua Pesquisa de Orcamento Familiar (POF).

O sabor € um dos componentes mais subjetivos da qualidade
das frutas e é resultado da combinagdo entre as sensagdes produzidas
pelo paladar e o olfato. Nos péssegos, o gosto é composto
principalmente pelo teor de aclicares e pela relagcdo deste teor com o
de acidez titulavel, e o sabor, pelacombinagdo do gosto com o olfato,
estimulado pelos produtos volateis. O principal aglcar do péssego é
a sacarose, seguida da frutose e sorbitol, com os teores variando
conforme a cultivar, enquanto os principais &cidos organicos sdo o
mélico eocitrico (Baldwin, 2002).

O valor de comercializacdo do péssego é reflexo dademanda
ede suaapreciacdo pelo consumidor. A compreensdo de que os frutos
de algumas cultivares sGo mais val orizados e que esta val oracéo pode
estar relacionada com as caracteristicas de gosto e sabor, possibilita
0 estabel ecimento de uma estratégia de comercializagéo, visando ao
aumento do consumo e da receita do produtor, além de dar subsidios

aos programas de melhoramento genético (Gutierrez, 2005).

Este trabalho objetivou verificar se as caracteristicas de
gosto, indicadas pelos teores de sdlidos solUveis (SS) e de acidez
tituldvel (AT) e pela relacdo SS/AT das quatro principais séries
varietaisou cultivares comercializadas no Veiling, resultam em precos
diferenciados.

MATERIAL E METODOS

Este trabalho foi realizado utilizando-se dos valores de
comerciaizagdo dos péssegos produzidos no municipio paulista de
Paranapanema, nasafra2004-05, conforme resultados fornecidos pelo
sistemade comercializagdo do leil&o reverso ou Veiling, utilizado pela
Cooperativa Agroindustrial Holambra. Utilizaram-se os precos de
venda em cada semana, por cultivar, por calibre e por produtor, no
periodo entre 15 de outubro e 15 de novembro de 2004.

Escolheu-se trabalhar com o periodo entre a segunda
guinzena de outubro e a primeira quinzena de novembro da safra
2004-05, pois estas quatro semanas sdo responsavei s por 62,35% da
producéo total desta Cooperativa, cuja safra tem duracéo maior que
16 semanas (Cooperativa, 2005).

As caracteristicas quimicas dos frutos foram determinadas
no Entreposto Terminal de S&o Paulo da CEAGESP, o qual foi
responsavel pela comercializacdo de 13.535 tonel adas de péssego, de
127 municipios brasileiros (Gutierrez, 2005; |EA, 2005). O periodo
estudado concentrou 65,67% da quantidade total dos péssegos
oriundos do municipio de Paranapanema, ou sgja, 20% de todo o
péssego comercializado no entreposto, durante este periodo
(CEAGESR, 2005).

As cultivares Douraddo e Tropic Beauty e as séries de
cultivares Dourado e Aurora representam 89% do volume
comercializado no periodo estudado (Cooperativa, 2005). Os agentes
de comercializag8o, no caso das séries Aurora e Dourado, nédo
reconhecem as cultivaresindividualmente. AssériesAurorae Dourado
e a cultivar Dourad@o sdo resultados do programa de melhoramento
do Instituto Agrondmico de Campinas, e a 'Tropic Beauty’, da
Universidade da Flérida.

Ospregosforam fornecidos pel 0 Departamento de Perecivels
da Cooperativa Agroindustrial Holambra, na forma de médias
semanais, por série varietal, calibre e categoria. Trabalhou-se com os
precos de frutos dos calibres 2 (¥=4,5 a5,1), 3 (Z=5,1a5,6 cm), 4
(@=5,6 a6,1 cm) e 5 (D=6,1 a 6,7 cm) da Categoria | de qualidade
(Programa Paulista para a Melhoria dos Padr6es Comerciais e
Embalagensde Hortigranjeiros, 1998; Gutierrez, 2005). Foram feitasas
médias dos precos das quatro semanas do periodo estudado, e estas
foram analisadas utilizando o esquemafatorial com 2 fatores (quatro
calibres X quatro cultivares). As amostras para a caracterizacdo dos
frutos foram coletadas nos atacadistas do Entreposto Termina de
S80 Paulo, de maneira inteiramente casualizada, tomando-se, no
minimo, quatro frutos de cada lote. Considerou-se como lote, uma
unidade de comercializagdo, ou sgja, aproducdo didriade um produtor,
paraamesmacultivar, calibre e categoria. Foram coletadas 58 amostras,
eosfrutos, analisados no L aboratdrio de Andlises Quimicasdo Centro
de Qualidade em Horticulturada CEAGESP, depois de amadurecidos
a temperatura ambiente até atingir a maturagdo de consumo, quanto
aos teores de solidos solUveis e acidez titulavel.

O suco dosfrutosfoi extraido utilizando-se de umacentrifuga
Walitamodelo Juice & Co, eo mesmofoi utilizado paraadeterminagéo
do teor de sélidos solUveis (SS), com refratdbmetro Optico marca
Shibuya, que expressaosresultadosem °Brix, eoteor deacidez titulavel
(AT), através da titulagdo de 20mL deste suco com NaOH a 0,05M,
tendo-se como indicador fenolftaleina a 0,1%. Os resultados sdo
expressos em g. ac. citrico. 100mL* de polpa (AOAC, 1997). Estes
resultados permitiram calcular ardlagdo SYAT, que serviu deindicativo

1 MASCARQO, F. A.. (SigmaAgropesquisa, Paranapanema — SP) Comunicacdo pessoal, 2005.
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TABELA 1 - Conteido de solidos solUveis (SS), acidez titulével (AT) erelacdo SS/AT em frutos maduros de péssegos, safra2004, produzidas no

muni cipio de Paranapanema-SP.

Cultivar ou Série SS (° Brix) AT (g. ac. citrico. 100mL ) Relagdo SS/AT
Aurora 8,7(1,2)a 0,5(0,1)b 17,5 (4,0) ab
Douradéo 89 (1, 4)a 0,3(0,1)a 34,6 (13,4) c
Dourado 9,6 (0,9) a 0,4(0,1)b 23,6 (44)b
Tropic Beauty 8,5(1,7)a 0,7(0,1)c 12,9 (2,5) a

Os valores entre parénteses, que acompanham as médias, indicam o desvio-padréo das mesmas.
M édias seguidas de pelo menos uma letra comum na coluna ndo diferem significativamente entre si, pelo teste de Tukey (P<0,005)

TABELA 2 - Preco médio (R$/kg) obtido no Veiling Frutas Holambra, parafrutosde péssego, com diferentes calibres, na safra 2004.

Cultivar ou Série Calibres —
2 3 4 5 Média
Aurora 0,69 0,97 1,26 1,46 1,10a
Douradio 0,72 1,13 1,40 1,69 1,24 a
Dourado 0,75 1,06 1,29 1,55 1,16 a
Tropic Beauty 0,77 1,07 1,33 1,57 1,19 a
Média 0,73 A 1,06 B 1,32 BC 1,57 C

M édi as seguidas de pel 0 menos umaletra comum, maiUsculas nas linhas e mindscul as nas colunas, ndo diferem significativamente entre si, pelo teste de Tukey

(P<0,005); DMS (Tukey) = 0,27; Desvio-padrio = 0,32; CV=27,92%

do gosto dos frutos, conforme o proposto por Baldwin (2002).

As médias dos resultados de SS, AT e da relagdo SS/AT
foram comparadas com teste Tukey (5%), para verificar se houve
diferenca significativa entre elas.

RESULTADOSE DISCUSSAO

Os vaores médios dos contelidos de solidos sol(iveis (SS)
nos frutos das duas séries varietais e das duas cultivares n&o
mostraram diferencgas significativas, ao nivel de 5% de probabilidade,
conformeindicado naTabela 1 Osfrutos dacv. Douraddo mostraram-
se 0s menos acidos, enquanto os da ‘ Tropic Beauty’, os mais &cidos,
e os das séries ‘Dourado’ e ‘Aurora , valores intermediérios (Tabela
1). Arelacdo SS/AT, indicativado gosto (Baldwin, 2002), revelaquea
cv. Douradéo é a que apresenta 0 gosto mais doce, seguida pelas
séries Dourado, Aurora e a cultivar Tropic Beauty, que se mostrou
como tendo o gosto mais &cido, conforme o0 mostrado na Tabela 1.
Estes valores sdo reflexos da acidez tituldvel, umavez que ndo houve
diferenca significativa entre os teores de sdlidos sollveis.

A andlise das médias dos precos obtidos no Veiling Frutas,
utilizando osfatores, calibre e série varietal, e mostradas na Tabela 2,
indicam que os pregos conseguidos pelos frutos das diferentes séries
varietais, quando comparadas dentro de um mesmo calibre, ndo sdo
estatisticamente diferentes, mostrando que o gosto mais doce dos
frutos ndo resulta em precos maiores ao produtor, embora a cultivar
com maior relaco SS/AT, a‘ Douraddo’, tenha apresentado tendéncia
de pregos maiores. Esta constatagdo ndo comprovou o constatado
por Crochon (1975), em trabalho com consumidores franceses, os
quais se mostravam dispostos a pagar sobrepreco de 15% a 30%, por
péssegos com gosto mais doce.

A Tabela 2 também indica que o tamanho dos frutos € o fator
determinante ao preco apurado, pois quanto maior seu calibre ou
didmetro equatorial, mais alto foi o prego, apurado no Veiling Frutas.
O calibremaisvalorizadofoi 0 5, com o valor decrescendo significativa
e sucessivamente para os calibres 4; 3 e 2.

CONCLUSOES

1) Entre as cultivares e séries de cultivares comerciaizadas
no Veiling Frutas Holambra, durante a segunda quinzena de outubro
eaprimeiraquinzenade novembro de 2004, a‘ Dourad&o’ apresentou
amaior relagdo SS/AT, seguida pelas séries de cultivares ' Dourado’ e
"Aurord, e a cultivar Tropic Beauty foi a que se apresentou como a
mais &cida e de menor relagéio SS/AT.

2) A relag8o SS/AT, assim como os teores de SS e AT, ndo
influiram significativamente no preco destas frutas quando
comercializadas no sistema Veiling, emboraacultivar Dourad&o tenha
apresentado tendéncia de precos maiores. O tamanho do fruto,
indicado por seu calibre, foi o fator determinante no prego, poisquanto
maior o calibre maior o preco obtido.
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