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RESUMO

O pensamento unico vem prevalecendo na escolha e adog¢do de instrumentos e politicas urbanas, conduzido
pela opgado de inserir as cidades no processo de reestruturag¢do produtiva, em cumprimento aos requisitos
impostos pelo modelo globalizante. Como uma ag¢do naturalizada, esse procedimento espelha, de fato,
intengoes alheias ao lugar, e que sdo interiorizadas no imaginario da populag¢do, como um consenso. Que
resultados tais estratégias provocam na produc¢do do espago urbano e no exercicio da cidadania, e como
foram incorporadas e veiculadas no discurso eleitoral do primeiro turno das elei¢oes municipais majoritarias
em Curitiba no ano 2000? Este ensaio vai em busca de respostas a essa questdo.
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|.INTRODUCAO

Que percepcdo de mundo, que leituras da
probleméticaurbanapermeiam o discurso eleitord ?
Queideologia o codifica?

Carregado de simbolos e de interesses, o
discurso cumpre papel determinante na dindmica
cotidiana de producéo e reproducdo do espaco,
interferindo no comportamento dos agentes
intervenientes nessa dindmica e exibindo suas
decisdes. Na materialidade das suas palavras,

1 Artigo originalmente apresentado na sessio “Metropoliza-
¢do, centralidade e agentes urbanos” durante o Simpdsio
Cidade e poder, realizado entre 23 e 24 de abril de 2001 na
Universidade Federal do Parand, promovido pela Revista de
Sociologia ¢ Politica e pelo Grupo de Estudos Cidade, Poder e
Sociedade, sob coordenagio do Prof. Dr. Nelson Rosdrio de
Souza. Esta leitura decorre do compromisso politico das
autoras como cidadas curitibanas, nio refletindo absoluta-
mente a atividade desenvolvida em sua institui¢io de origem.
As autoras agradecem a Fernanda Sdnchez e Marise Manoel
pela leitura critica e contribuigdes enriquecedoras ao trabalho.

“[...] O discurso ndo é simplesmente aquilo
que traduz as lutas ou os sistemas de domina-
¢do, mas aquilo por que, pelo que se luta, o
poder do qual nos queremos apoderar”.

Michel Foucault, A ordem do discurso.

imagens de uma cidade existente ou por vir sdo
construidas a partir de interpretagdes do urbano,
imagens que sdo assumidas engquanto realidade.
Nessa condicéo, o discurso eleitoral adquire um
papel ainda mais relevante, pois, ao mesmo tempo
em gque se articulaa partir de umavisdo da cidade,
tecendo proposi ¢des paraseu futuro, vai moldando
o cidaddo, gjustando-0 a essa imagem de cidade

que passa a compor.

Entender essa prética discursiva ajuda a
reencontrar os elos existentes entre o “local” e o
“global”, entre a adequacédo das propostas a
demandas particulares e uma intencionalidade
externa, comandante. Mais que isso, pode
explicitar os conflitos e as contradi¢Bes que os
interesses hegemonicos tecem sob a imagem de
cidades-modelo — no caso de Curitiba, uma
imagem ndo desprezada por nenhum dos
candidatos.

Esse é o motivo que impulsiona esta reflexdo
sobre as falas dos candidatos do primeiro turno a
sucessdo administrativade Curitibapara o periodo
2001 a2004. Sao candidatos cujos perfismesclam
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tons de critica, as vezes contundentes, a proposi-
¢des animadas ou reflexfesintrospectivas; viagens
guiméricas através de recantos lUdicos da cidade
a frases de efeito (v. Anexo 1). A opcdo por esse
turno eleitoral deve-se ao entendimento de que é
nessa fase inicia da campanha que a pluraidade
de interesses é mais explicita, dado que ainda ndo
se configuraram polarizacfes entre candidaturas.
E uma fase em que mais se colocam posicdes do
gue se desmontam postulados do advers&rio — o
gue ostensivamente passaaacorrer nadisputapelo
segundo turno.

E importante salientar que, embora o horério
eleitoral sgagratuito, 0sprogramas usam recursos
de linguagem televisiva gque envolvem somas
elevadas de investimentos para contratacdo de
servicos especializados que transformem a propos-
ta politica em uma peca de entretenimento. Sobre
essa relacdo politica-televisdo, Bourdieu observa
gue, em “um universo dominado pelo temor de
ser entediante e pela preocupacdo (quase panico)
dedivertir aqualquer prego, a politica esta conde-
nada a aparecer COmo um assunto ingrato, que se
exclui tanto quanto possivel doshorériosdegrande
audiéncia, um espetaculo pouco excitante, ou
mesmo deprimente e dificil detratar, que € preciso
tornar interessanteaqualquer prego” (BOURDIEU,
1998, p. 95).

Isso implica laboriosas construgdes que des-
pertem o eleitor-espectador e exponham situactes
com as quais ee encontre um minimo de identi-
dade?. Além da pandega a ser criada, é também
preciso compor o candidato para que se torne um
produto aceito, consumivel pelo voto. Os resulta
dos obtidos colocam em evidéncia as desiguada-
des entre as partes, pois, mesmo gque o horério
gratuito vise aampliar e a universalizar o espaco
de penetracdo do debate e a construcdo de uma
agenda politica, a assimetria entre os periodos de

2 Nesse sentido, sem grandes investimentos, o candidato
Jamil Nakad, com um conjunto de frases de efeito, marcou
principalmente o eleitorado jovem: “Ladrio? Chega de
ladrdo!”, “Chega de mamata! O circo jd estd montado e o
palhaco continua sendo vocé!”, “Chega dessa gente da
reelei¢do. Eles cobram peddgio até pra fazer cocd”, “Deixe
de ser otdrio dessa gente. Chega dos mesmos!”, “Eles dio
rasteira até em cobra”, “Enquanto rico danga em Nova York,
pobre danga o samba de um saldrio s6”, “O coitado! Voce
acha graga? Mas o chupa-cabra continua chupando o sangue

dos pobres”, dentre outras.
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tempo destinados aos candidatos e a eficacia do
marketing politico contratado reforgam o desequil i-
brio de condic¢des. Pesa sobre isso a acéo paralela
da midia que, embora apresente-se como veiculo
imparcia de informacao, acaba por abrir espacos
seletivos a matérias que colocam em evidéncia
apenas alguns candidatos.

Para garantir a eficécia de convencimento, os
programas dividiram espaco na televisdo com
répidos” comerciais’ deforte conotacéoideol 6gica
gue, pela caracteristica de veiculacdo de sua men-
sagem, tiveram grande penetracdo no imaginério
do eleitor, consolidando ainda mais o jogo de
representacdes e imagens construidas (Anexo 2).

1. CURITIBA: A PROTAGONISTA

No discurso eleitoral, acidade é aprotagonista.
Cada candidato tece um roteiro para garantir um
desempenho urbano que agrade ao publico — o
eleitorado. E cada roteiro vem carregado de inte-
resses que podem ser ou a montagem de um espe-
taculo aberto e participativo, inserindo ativamente
todos os cidaddos, ou uma fungdo que se volta
aos anselos Unicos dos produtores, ou sgja, dos
agentes que a financiam, mas que busca a cum-
plicidade passiva dos espectadores — os moradores
da cidade.

N&o sO os candidatos, mas principa mente
segmentos de tedricos urbanos, concebem a cida
de, nestes tempos de globalizacdo, como protago-
nista, ja que entendem que € elaquem determinao
progresso econdmico, 0 bem-estar social e a
integracdo cultural de seus povos, tornando-se a
verdadeira propulsora das acdes cotidianas e dos
relacionamentosexternos (BORJA & CASTELLS,
1996). Nessa Gtica, 0 plangjamento estratégico
passou a ser a ferramenta mais adequada para
materializar essa condicdo, capacitando a cidade
a gerar respostas aos desafios da globalizagdo.

Curitiba, desde os anos 70, implementa a
estratégia de projecao da eficécia conguistada no
plangjamento e gestdo urbanos, alicercada nos
mesmos elementos identificados como pilares do
planejamento estratégico de cidades, que traz
embutido o forte comprometimento com a econo-
mia de mercado, com aflexibilizagdo produtiva e
aadequacdo infra-estrutural, especialmente na or-
ganizacdo e qualificacdo do espacgo, requeridas
pelos grandes empreendimentos — comprometi-
mento notoério na adequacéo da infra-estrutura,
materializada em investimentos no sistema viario
e de comunicagfes, e da norma juridica, expressa
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em sua recém-gprovada Lel de uso do solo, para
viabilizar 0s novos equipamentos comerciais,
indugtriais e residenciais, inclusive em municipios
vizinhos. Esse vinculo € resgatado no discurso
eleitoral, tanto no intuito de seu reforgo, quanto
no de sua critica.

O planejamento estratégico, como didatica-
mente expde Vainer, “ esta estruturado basicamente
naparadoxal articulacdo detrésanaogias: acidade
€ uma mercadoria, a cidade € uma empresa, a
cidade é uma pétria’ (VAINER, 2000, p. 77). A
primeira textualmente integra o discurso dos difu-
sores dessa teoria e resulta de uma relacdo direta
entre aconfiguracdo espacia urbanae a producéo
ereproducdo do capital. Maisqueisso, jaéprética
corrente na gestdo urbana, o que explicao abusivo
recurso do city marketing, desde hamuito utilizado
em Curitiba. A segunda analogia personifica a
cidade como agente em competicdo, buscando
aumentar, a qualquer custo, seu poder atrativo. A
cidade deixa aforma passiva de objeto e assume a
forma ativa de sujeito, ganhando nova identidade,
a de empresa, e passando a competir no mercado
de cidades. Tal analogia enfatiza a busca da
agilidade e a transparéncia nas formas de gestéo,
com desburocratizacdo dos processos, mas, na
verdade, pressupde adespolitizacao e produtiviza
¢do da cidade. Ou sgja, os “controles politicos
s30 estranhos aum espago socia onde o0 que conta
€ a produtividade e a competitividade, e onde o
que vale sdo os resultados’ (idem, p. 90).

Essas anaogias sdo facilitadas pelaterceira: a
unificacdo dasociedade em torno deum “ projeto”,
a criacdo do consenso, a modelizagdo, a geracéo
deum“ patriotismo dacidade’ (Borja& Forn, apud
VAINER, 2000), que faz aparentar ainexisténcia
de jogos de interesses ou conflitos peculiares a
producdo do espaco urbano e regional. Uma
liderancacarismédticaeindividualizada—quedimina
a esfera politica local, a construcdo da cidadania
— encarna a unidade, situando-se “acima dos
partidos e paixdes’ e tornando-se o elemento
estruturador do proprio projeto, do exercicio do
projeto empresarial. Sob dominio das mesmas
classes rentistas, a “fabricacdo de consensos’, a
acao “em concerto”, € na verdade “uma fabrica
por excel énciadeideol ogias, portanto: do territorio,
da comunidade, do civismo etc. Mas, sobretudo,
a fabulacdo de senso comum econdémico [...]"
(ARANTES, 2000, p. 27).

As trés anaogias cristalizam-se na prética do
plangjamento curitibano, compondo o discurso

oficia da gestdo urbana e, conseqlientemente, as
mensagens da candidatura a reeleicdo. As bases
das construcdes discursivas, que antecedem a
construcdo das coisas, tém origem na ideologia
hegemdnica. Com isso, 0 uso da informacdo, de
metéforas, de fabulacdes fortementeideol ogizadas
impde-se na sociedade via producdo de imagens e
do imaginério, contribuindo fortemente para a
construcdo de um pensamento Unico (SANTOS,
2000).

Esse pensamento Unico permeou a construcao
discursiva eleitoral, refletido nas facetas de
producdo de imagens e representacdes de uma
cidade a ser renovada com proposi ¢des submissas
aordens expressas pelo proprio capital (empreen-
dedor) ou as exigéncias de seus agentes financia-
dores. Apresentou-se, @ mMesmo tempo, como o
alvo da critica dos opositores, €, nesse caso,
decomposto tanto na dentincia de um modelo que,
corrompido, apenas se sustenta nos efeitos espe-
ciais de suavirtuaidade, quanto na perspectivade
umamudancase etiva, porém ndo des deol ogizada,
resgatando conquistas materiais e redirecionando
finalidades sociais. Em ambas as situacdes, o
discurso pbde ter transmitido a “ironia objetiva’
lembrada por Arantes, na qual os candidatos
poderiam estar convertendo “ as melhoresintenctes
no seu avesso, realizando, ndo por desvio mas
por finalidade interna, o contrério do que pro-
metiam” (ARANTES, 2000, p. 11).

Assim, a despeito das criticas, prevaleceu o
respeito, a consolidacdo e/ou aperfeicoamento do
model o-Curitiba — posto a prova na ocasiao
eleitoral —, construido aluz de um projeto politico-
econdmico voltado atornar a cidade competitiva,
ou a construir a cidade-mercadoria. Em conse-
guéncia (ou em prol de), emergiram inimeras
propostas de reestruturacdo urbana, pautadas na
renovacao de espacos publicos e privados a partir
de pardmetros fisicos e culturais globalizados, que
poderiam resultar em lugares homogéneos, ou
“ndo-lugares” (AUGE, 1994; BENKO, 1994),
reproduzindo valores distantesdarealidade prépria
da cidade, mas afetos a uma identidade mundia-
lizada e dominada pelo consumo.

O constante resgate da histéria e da eficicia
do plangjamento urbano de Curitiba, transformado
ele mesmo em um modelo, de certo modo
explicitou suaconcepcao — usual em tantas cidades
— como instrumento de consolidacéo das relagtes
com o mercado internacional, sujeito alogica dos
agentes financeiros multilaterais. Por sua vez,
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enalteceu a competitividade em vez da eqliidade,
€ as perspectivas economicamente promissoras,
por el e abertas, em vez dalegitimidade que deveria
buscar por meio de politicas publicas voltadas aos
interesses da sociedade’.

1.1 IMAGENS E REPRESENTACOES

A gestdo do espaco urbano é pautada
fundamentalmente na producéo de imagens que
se convertem na proépria realidade. Grupos
dominantes perpetuam seu exercicio de poder a
partir de um jogo de representacdes, expresso em
politicas, projetos e préticas de controle, buscando
garantir a estabilidade social a partir do “conven-
cimento” — ou da representacéo do interesse
dominante como interesse comum da sociedade
—, que por suavez dalegitimidade a esse grupo do
poder.

O urbanismo torna-se o modelador de tais
representacOes, ja que recria espagos comerciais,
culturais e turisticos atrativos aos grandes inves-
timentos. A veiculagcdo de mensagens tornando
sedutoras tais transformacdes produz uma
subjetividade coletiva, exercendo um efeito
esmorecedor da capacidade critica dos cidaddos
“seduzidos’: “ O urbanismo realizado estano centro
da cena, a cidade tornada sujeito, o que em de-
terminadas circunstancias transforma os proprios
cidaddos em meros figurantes, atores secundarios
de seu roteiro” (SANCHEZ, 1999, p. 27).

A producdo da imagem urbana, apoiada nas
técnicas do city marketing, dém de promover o
poder atrativo da cidade, volta-se a criar uma
“solidariedade socia”, um “orgulho civico”, uma
“lealdade’ e uma “identidade local” pautados na
despolitizacdo da leitura da cidade pelo fascinio
de sua moddlizacdo, o que permite a abertura de
uma gama de mecanismos de controle socia. A
congtitui¢cdo deimagens-marcadacidade, filtradas
pelos mecanismos da midia, enfatiza uma
positividade do espaco que passa a funcionar
como diferenciador naesferada producéo (atragcdo
de investimentos) e na do consumo (cidade como

3 H4 décadas otimizando as linhas de financiamento de

agéncias multilaterais, especialmente do Banco Mundial, o
planejamento de Curitiba viabilizou uma cidade cujos
atributos infra-estruturais e de desenho urbano a tornam
apta a competir no mercado internacional de cidades. Tal
qualificagio constituiu um espago altamente seletivo,
acentuando as desigualdades sdcio-espaciais com sua drea
metropolitana.
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produto), criando a cidade-espetaculo?, na qual
se opera a producdo de lugares-vitrine para uma
cidadania embevecida (SANCHEZ, 1999).

A venda, pela midia, da idéia de uma cidade
préspera, obscurece problemas sociais e econdmi-
cos, assumidamente ignorados pelos meios de
comunicacao, pel os empreendedores, pelos geren-
tes urbanos, e até por grupos ditos de oposi¢ao,
como forma de favorecer representantes desses
segmentos — verdadeiros defensores do chamado
“pensamento Unico”. Essaopcdo faz que aimagem
triunfe sobre amatéria (HARVEY, 1996).

Associada também ao “pensamento Unico” e
a0 consenso, aimagem da cidade-modelo minimi-
zaasdiferencas e os conflitos existentes, impondo
seu modo de ver o mundo e moldando as condi¢des
para a acdo dos grupos locais, no rastro da
reproducéo de uma intencdo dos denominados
“impulsos globais’ (RIBEIRO, 1999).

Os gestores, que conferem a Curitiba o status
de modelo, comprovam ter assumido com mestria
esse papel: modelo em plangjamento e gestéo, em
solucBes urbanisticas, em transporte, em progra-
mas ambientais, em preservacdo de areas verdes
e reciclagem de residuos. Esse modelo recebe
sucessivas premiagdes internacionais e busca ser
reproduzido por outras cidades. Em sua modeliza-
¢do, a ém dasintervencdes urbanisticas usua mente
consagradas, os gestores incorporam os ditames
globais, como, mais recentemente, o de enfatizar
0 exercicio da gestéo urbana voltada a otimizar a
competitividade — condicdo necessaria para sus-
tentar 0 desenvolvimento numa economia global.
Incluem-se nesse exercicio a requalificacdo do
desenho urbano, a valorizagdo da atratividade a
partir daidentidade e qualidade ambiental eaorga
nizacao funcional e tecnoldgica para a realizacéo
de negdcios. Ao menos o discurso oficial passou
também avalorizar a participacdo comunitariae o
estabel ecimento de parcerias entre o setor publico
e o privado. Cumpre-se, assim, o rol de quesitos
da modelizacdo, conforme pensadores e gestores
internacionais (SANCHEZ & MOURA, 1999).

4 Nesse sentido, ¢ ilustrativa a campanha publicitiria que
une o Festival de Teatro a comemorag¢io dos 308 anos da
cidade. Um outdoor composto como um palco emoldurado
por cortinas abertas mostra um casal abragado e se
entreolhando, com o Jardim Boténico ao fundo, como cendrio,
e a mensagem: “Hd 308 anos, Curitiba é um grande
espetdculo”.



REVISTA DE SOCIOLOGIA E POLITICA N° 16: 67-95 JUN. 2001

Essa concepcdo fez que o urbanismo permane-
Cesse no centro da cena das propostas de alguns
candidatos, cristalizado em suapossibilidade atrati-
va. E mais: antecipando uma pressdo sensivel por
parte da sociedade ou subordinada as exigéncias
dosagentesfinanciadores multilaterais, asmesmas
propostas ja agregaram a participacéo da socieda
de na definicdo ou detalhamento de projetos.

No jogo de representactes do discurso eeito-
ral, o modelo Curitiba adquire diferentes conota-
¢des. Parao candidato areeleicdo e que vem parti-
cipando da continua construcdo e consolidacéo
da imagem de cidade-modelo, Cassio Taniguchi,
ciente das criticas quanto as contradicdes sociais
presentes na cidade e sua area metropolitana, o
modelo, que se firma na solucdo de continuidade,
va aém das praticas urbanisticas. Com imagens
dos icones locais, seu programa afirma: “Quem
visita Curitiba vé bem mais que belas imagens’.
Entrevistas com turistas brasileiros enaltecem o
padréo urbano e aqualidade de vida nacidade; em
outro programa, rebate as criticas quanto alacunas
sociais. “Através de vérias administraces bem-
sucedidas, somos referéncia na area social. Atra-
vés dessa rede de solidariedade que foi criada ao
longo desses anos todos e que hoje culmina nesta
rede de servigos [...] com tudo aquilo que uma
cidade precisa dar aos seus habitantes”. A
personificacdo do espaco urbano como o lugar de
todos, com o qual todos seidentificam, torna arte-
sanal essa representacao:

“Curitiba, uma cidade que € um pouco de cada
cidade. [Imagens de Curitiba que lembram icones
de Brasilia, da Europa, de Salvador, do Oriente e
dointerior do Brasil.] Lugar onde ninguém se sente
verdadeiramente longe de casa. [...] Curitiba é
familiar e surpreendente. Dependendo do olhar,
do angulo, daluz, hasempre algo novo. [...] Quan-
do se caminha, da para entender como €ela é dife-
rente. Tudo comegou com o fechamento do centro
em vez da abertura de novas avenidas e viadutos
[...] com a valorizacdo das fachadas [...] cami-
nhando, o0 povo pode observar velhas fachadas
[...], com a oferta de novos equipamentos [ima
genssingelas de bancos de madeira, mesas dejogos
de damas e xadrez], em vez de monumentos. [...]
Tudo o que é feito agui tem um toque especial da
nossa gente’.

Nessaacdo artesanal, nadamaisforte e convin-
cente que a imagem de costureiras que bordam
0s nomes de cada bairro e emendam uns nos ou-

tros, formando o mapa da cidade. E nada mais
préprio que a extensdo dos icones dos modelos a
esses bairros, como acena o Programa Nossa Rua:
“ruas comerciais dos bairros equipadas para se
transformarem em shoppings abertos [ao fundo
imagens dos equipamentos similares aos do cal¢ca
ddo daRuaXV —floreiras, lugar paradeixar crian-
¢as etc.], melhorar a infra-estrutura e organizar
as ruas de comércio [rua dos cal¢ados, ruas dos
moveis etc.]. Melhorar os negdécios para aumentar
empregos’.

Mas a simplicidade da as méaos atecnologia e
renova a identidade urbana: com imagens proces-
sadas digitalmente, € mostrada “a pavimentagdo
mudando a vida das pessoas’; “aruavoltaaser o
lugar da convivéncia, do encontro”. E exposto o
Plano 2 000: calgadas nos dois lados dos 1 000
km japavimentados (Plano 1 000), ciclovias, ilumi-
nacao, lixeiras, sindizacdo paracaminhadas, pontos
de convivéncia, resultando naval orizacgo dosimo-
Veis, empregos nas obras, no comércio. Acdes
com “visdo estratégica: promover, na prética, a
inclusdo social”. Sob essa Gtica, pretende-se con-
solidar a nova face da imagem da cidade-modelo,
agora sob um “plangjamento com vanguarda so-
cid”, afinal, “toda a obratem que ter garantia de
vidamelhor, deavanco socid. Curitibaparao curi-
tibano”. A insercdo do socia no discurso se torna
mais enféticano final da campanha. Num dos Ulti-
mos programas, Marina Taniguchi, esposade Cas-
sio, fala dos projetos sociais da Prefeitura e, apos
o pedido de voto, preconiza: “Curitiba sera cada
vez maisexemplo dejusticasocial erespeito pelas
pessoas’.

Com os mesmos truques de computagdo grafi-
ca, 0 programa eleitoral vai sucessivamente pro-
duzindo uma virtualidade sedutora: “ Céssio trans-
forma problemas em soluces’. Mais que isso,
vai subliminarmente minando aaceitacdo pelo elei-
torado de candidatos opositores, como comprova
asegiéncia: “Bairro Novo, em menos de 0ito anos,
casa propria, endereco e qualidade de vida para
dezenas de familias’. Repentinamente, truques de
computacdo cobrem as imagens do Bairro Novo
com barracas de lonas pretas. “assim seria se a
regido, como antes, fosse dominada por agueles
gue usam a invasao como regra e a lona preta co-
mo teto”. E mais, num comercial do candidato,
uma bandeira branca se transforma em vermelha
amedida que se falaem off: “Nos Ultimos quatro
anos, Curitibaviveu em paz. Atraiu investimentos,
progrediu. Tornou-se humanae justa. Sem greves,
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sem tumultos, sem agitagtes. Vocé sabe como isto
€ importante. Agora imagine Curitiba dominada
pela agressdo, pelaintolerancia, pelo radicalismo
politico. Os curitibanos amam Curitiba e vao
protegé-la[a Ultimafrase aparece em texto natela
para reforgo da voz]”.

Na mesma linha de que Curitiba esta “sob
ameaca’, a campanha passa a compor um pesado
jogo de simulagbes, associando os candidatos e
partidos da oposicéo as lutas (“desordens’) do
MST. Voz em off afirma que Céssio é a favor da
reformaagrariae que o programaVilas Rurais, do
governador Jaime Lerner, é a maneira mais
eficiente e humana de fazer a reforma agréria. A
mesmavoz em off informa que “ o Prefeito Céssio
entende a luta do homem do campo, mas é contra
a manipulacdo politica que tira a legitimidade do
movimento e incentiva a desordem e avioléncia’.
As imagens objetivas do acampamento do MST
em frente ao Palécio Iguagu dispersam-se num
espectro subjetivo: mostram os elos dos
opositores® com 0 MST, no intimo ato de tomar
chimarrdo, enquanto anunciam a ameaca a ordem
urbana, ja que “os partidos e os politicos que
sempre concordaram com o MST incentivam a
invasdo”, e questionam o tom leve de suas
campanhas. “ A populacdo de Curitiba precisasaber:
afinal o que mudou? Mudou o MST? Mudaram
esses politicos?’.

Fruto do mesmo jogo de representacles, o
vangloriado modelo sofre pesadas criticas dos
candidatos opositores. Com a observacdo de que
na“ propagandacficial, acidade éfilmadado ato,
vista de longe”, Mauricio Requido, candidato do
PMDB, percorre os bairros periféricos, entrevista
populares e mostraque, contrariamente aos equipa
mentos of erecidos ao grande capital, neles as me-
| horias séo pagas pel os moradores: “nds paguemo,
e nos que fizemo!”, afirma um morador. Mostra
também a conotacdo €eleitoreira de certas obras:
“faz quatro anos que ndo mexiam no bairro, agora
passaram esse asfaltinho”, ao que acresce: “ Cuida-
do quelogo eesmandam aconta’. Conclui o candi-
dato, posicionando-se: “Os ricos me perdoem,
mas vou ser o Prefeito dos pobres’.

Em suaandlise, reforcado pel o senador Roberto
Requido, critica a exposicao da cidade como um
cendrio, escondendo o debate, e ressalta os gastos

> Nesse caso especifico, os Deputados Estaduais Angelo
Vanhoni, do PT, e Caito Quintana, do PMDB.
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do municipio com propaganda (“mais que S&o
Paulo”): “Vaidade do Prefeito? Necessidade insana
de se manter no poder? Propaganda que vende
um produto com garantia vencida’. Sua proposta
€empregar esse recurso em obras sociais, até mes-
mo extinguindo a Secretaria de Comunicacdo So-
cial: “Vamos acabar com a farra da propaganda’.

Na seqliéncia da apresentacéo de suas propos-
tas, o city marketing € com insisténcia o elemento
introdutoério: “ Curitibados comerciais, dos cartdes
postais, do Prefeito, mostrada paraturistas. Existe
uma outra Curitiba, uma Curitiba de verdade, a
Curitiba onde tudo falta. [...] Curitiba do desem-
prego, da violéncia. Nela também esta sendo
negado o direito a moradia, um sonho legitimo a
cada familia, 0 sonho da casa proprid’. Com ima-
gensdarede abertade TV sobre violénciaurbana,
afirma que a cidade requer mudancas na politica,
nas propostas e nas idéias.

De modo mais cautel 0so, Angelo Vanhoni,
candidato do PT, adota a postura politica de ndo
desconstruir o0 modelo e os simbolos, nem
desmontar as marcas anteriores, mas propoe
avancar em buscadaconstrucéo dacidadania, sem
uma estratégia de confronto e de diferenciacéo
profunda. Prega que “a cidade que quer ser gente
continue se embelezando cada vez mais, mas que
se preocupe em tornar mais bela e mais rica a
vida de cada um dos curitibanos’. Agrega ao seu
desgjo areflexdo de que “plangar uma cidade do
ponto de vista urbano é muito importante; mas,
mais importante que isso é plangjar uma cidade
do ponto de vista humano, oferecendo projetos
para melhorar a vida de todas as pessoas’. Essa
visdo é reforcada pelo apoio dado por Cristdvao
Buarque, ex-Governador de Brasilia. Segundo suas
paavras, “0 Brasil inteiro admira Curitiba pela
capacidade deinovar em solugdes urbanas. O Brasil
guer admirar Curitiba por inovar no urbano e no
socia. Esta capacidade so se vé hoje na candi-
datura do Vanhoni”.

Com texto poético sobre Curitiba, fala e per-
corre, com imagens, os locais tradicionais e 0s
iconizados pelo modelo (Rua XV, Confeitaria
Schaffer, Bar Stuart), confirmando, a seu modo,
0 consenso. Mas so tomadas de trabalhadores
nas ruas que ilustram sua conclusdo: “Curitibaéa
cidade das pessoas que saem cedo de casa atrés
de seus sonhos, andando pelas ca cadas. Homens
e mulheres que com 0 seu trabalho constroem a
cidade. Curitiba é acidade dessa gente que, apesar
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dos problemas, carrega um sorriso na cara. Essa
gente que vai fazer de Curitiba umagrande cidade
no 3° milénio”.

O mesmo tom de cautela caracteriza a critica
a0 modelo feita por Marcia Requido, esposa de
Mauricio Requido. Sentadanum parque dacidade,
conta uma fabula: “Havia uma cidade onde as
pessoas eram felizes. Chega um administrador, um
magico, que encanta a todos com a promessa de
obras que colocariam a cidade no centro do
mundo. O antigo administrador vai paraumailha.
Com o tempo, a populacdo j& ndo vive mais téo
feliz. Faltaemprego, faltaseguranca... [No mesmo
tom, encerra com um aerta sobre a responsabili-
dade do voto]. Se erramos, pagamos um prego e
por vezes um preco ato demais. Eu e Mauricio
estamos prontos a trabalhar pela nossa gente.
Queremos ser 0S Seus parceiros ha reconstrucéo
de uma cidade mais justa, menos desigua e mais
solidaria’.

Forte Netto, candidato pelo PSDB, também
critica 0 modelo por seus resultados segregadores
epeasdiferentesleituras que gera: “ Cadaumfaa
de uma Curitiba. [...] H& muitas Curitibas. A
diferenca estd em qual das Curitibas vocé vive, e
s30 muitas. Como cidaddo, eu ndo aceito o modelo
adminigtrativo que gjudou acriar tantasdiferencas’.
PropBe-se a“transformar asdiversas Curitibas em
uma Curitiba s6. Uma cidade igua para todos”.
Alvaro Dias, seu principa apoio, toca num dos
elementos essenciais da modelizacdo: “o sistema
de transporte de Curitiba ja foi modelo nacional,
mas esgotou”. Cita matéria da Globo comparando
0 setor em diversas capitais, reiterando essa
conclusdo; cita, ainda, dados da ONU, apontando
gue 30% das mortes dos jovens na cidade séo
devidas a causas violentas no trénsito. A solucéo
€ 0 metr6, aponta seu candidato, “nos moldes do
Primeiro Mundo”. Por tras da critica, a manuten-
¢do das mesmas representagdes, com areciclagem
do modelo para lhe garantir atualidade.

Ainda no ambito da critica, Eduardo Requiéo,
do PDT, propbe uma “cidade conhecida pela
solidariedade, qualidade devida, justicasocial, ndo
pelas belezas de concreto armado”. Em seu
discurso final, dedica o Ultimo programa a “ esses
amigos que sentem orgulho de sua cidade e gosta-
riam de vé-laenaltecidacomo exempl o ndo apenas
de obras arquiteténicas e urbanisticas, mas pelo
tratamento carinhoso que concede a todos agueles
gue nela se aconchegam”. Tece uma analogia com

a “mée-cidade, aquela que trata todos os seus
filhos com igual amor e respeito”.

Embora as posi¢es defendidas pel os candida-
tos demonstrem forte inclinacdo a manter ou
rebater aimagem construida de cidade-modelo, é
no discurso do governador Jaime Lerner que 0s
€lementos que materializam amodelizac&o tornam-
se explicitos. Assumindo a personificacdo do
projeto, sua prépria paternidade, a condicdo de
guem tem o poder de decidir por s 0 que é certo
para toda a cidade, e colocando 0 seu candidato
como participante desse processo, diz o
governador Jaime Lerner (sob seu nome, na tela,
alegenda“ curitibano”):

“Boa noite, Curitiba. Peco sua licenca por um
minuto. No proximo dia 1°, vamos decidir como
serd a nossa vida nos proximos quatro anos.
Quero, junto com cada um de vocés, pensar um
pouco sobre este momento. Falo menos como
governador e mais como curitibano que, com a
confianca de todos vocés, teve a honra de ser
Prefeito da cidade por trés vezes. Poisbem, ahora
€ de responsabilidade. Com alucidez histérica de
nossa gente, Curitiba ndo vai renunciar as suas
conquistas. N&o vai abrir méo de seguir avangando
e consolidando suas marcas registradas. A cidade
ecoldgica. A cidade que tem melhor indice educa-
cional do pais. Que tem maior niUmero de postos
de salide por habitante. Que érecordistano nimero
de criancas em creches. Que possui 0 maiseficien-
te transporte coletivo do Brasil. Tudo isso feito
paravocé. Claro, problemas sempre existem e vao
sempre existir. Até porque quando um problemaé
resolvido, surgem outros no seu lugar, exigindo
criatividade eacdo. Por isso, eu que penso, plang o,
vivo e respiro Curitiba ha tantos anos, sei 0 que
aindaprecisaser feito. E maisimportante: sabemos
todos, eu e vocé, que o Céssio € o Prefeito para
continuar garantindo e ampliando as conquistas
sociais que colocam o curitibano como centro de
todas as coisas. O Céssio ja provou que faz. Ele
honrou seu voto. Nao tenho divida. Ele e aequipe
tém os melhores projetos para assegurar mais
gualidade de vida para todos. Os outros, que néo
tém compromisso com a realidade, podem prome-
ter o que quiserem. Podem tentar manipular as
pessoas. Podem fazer demagogia. O Céssio néo.
Ele tem a competéncia, a seriedade e a serenidade
gue Curitiba exige. N&o adianta a oposi¢éo ataca
lo paratirar o seu equilibrio. N&o tirardo. Porque
seu equilibrio € interior. Vem do fundo da ama.
Vem dafé e da esperanca de quem administracom
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a cabeca e o coragdo. Olha gente, amar é mudar a
ama de casa. Eu mudei minha ama para a casa
de cada um de vocés. Minhasfilhas até dizem que
sd0 irmas de Curitiba. E é verdade. Eu e a equipe,
0 Céssio sempre junto, dedicamos a mesma
atencdo que dedicamos aos nossos filhos. Eu me
sinto um pouco parente de cada curitibano. Nos
sO fizemos o que Curitiba queria. [...] Nés
crescemos juntos. Curitiba nos ensinou a gostar
dela, respeita-la. Por respeito a Curitiba vamos de
novo. Vamos de Céssio”.

Esse posicionamento, acionando 0 consenso,
o orgulho civico, o patriotismo, provocou a reagcdo
dos demais candidatos. Angelo Vanhoni reitera,
agoracom menor parciménia, seu reconhecimento
aos louros do modelo: “Ao longo desses anos,
Curitiba teve muitas conquistas. Tornou-se
referénciaem véarios aspectos paratodas as cidades
brasileiras. Mas Curitiba também mudou muito
neste tempo. A cidade cresceu. Novos problemas
surgiram. Os desafios para entrar neste novo
milénio sdo imensos. No Ultimo programaéd eitoral
0 governador Jaime Lerner ocupou espaco para
falar como curitibano sobre o risco que a cidade
corre de perder tudo aguilo que conquistou. Pois
bem, hoje eu quero pedir licenca para falar com
nosso governador. Quero dizer para vocé, Jaime,
como curitibano, que ndo ha o que temer. Assm
COmMo VOCE, existern muitas pessoas que também
Se preocupam e amam nossa cidade: engenheiros,
arquitetos, trabalhadores, donas de casa,
empresarios. Gente que quer contribuir para o
debate sobre o futuro que € de todos nés. Vocé
me conhece Jaime. Neste espaco e eitoral eu tenho
trazido propostas e idéias, que, tenho certeza, vao
contribuir paratornar Curitiba ainda melhor. Nos
gueremos uma cidade que ndo seja apenas
referéncia como planejamento urbano. NGs
gueremos uma cidade que seja modelo também
pela transparéncia administrativa. Pelo cuidado
com as criangas e os idosos. Pela va orizacdo dos
professores e da educacdo. E pela participacdo das
pessoas com suas idéias e seus sonhos. Vamos
encontrar o equilibrio entre crescimento e a
preservacdo de nossos mananciais. Vamos
encontrar novas maneiras de tornar nosso
transporte coletivo ainda mais eficiente. Vamos
trazer idéias e propostas que jaforam consagradas
em outras cidades brasileiras como aBolsa-Escola
e 0 Banco do Povo, que véo trazer enormes
beneficios paranossas mées e criangas. |déias que
Curitiba e vocé certamente vao aplaudir. Para
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discutir todas estas propostas eu quero fazer um
convite. Um convite para vocé participar
ativamente deste grande debate, que vai acontecer
agora no segundo turno. N6s da oposi¢do estamos
prontos. Nosso coracdo estd aberto paraisso e eu
tenho certeza que o0 seu, Jaime, e os de todos os
curitibanos, que também amam esta cidade,
também vao estar. Porque, afinal, é sempre bom
lembrar 0 poeta: na vida tudo vale a pena quando
aamanao é pequena’.

Namesmalinha, rebate Forte Netto: “Vimos o
governador no programa do Prefeito dizendo que
€le se sente como pai de Curitiba. Uma cidade ndo
tem pai. Elando pode ser de um Unico dono. Elaé
dos que agqui nasceram, dos que agui chegaram e
dos que ainda estéo por vir. Ela é de cada um de
noés, seus cidaddos, que a construimos e que a
amamos de verdade. Cidaddos que tém a
capacidade e o direito de fazer suas proprias
escolhas sem medo. O fildsofo jadizia: A cidade
S80 as pessoas’.

Mauricio Requido toca mais diretamente no
“cuidar bem de Curitiba’, afirmando queisso “[...]
€ dar a nossas criangas uma escola de qualidade
que prepare para a vida. E garantir remédio,
atendimento, exames, tratamento e hospital para
guem precisa. Vou cuidar bem de Curitiba criando
empregos porque ndo existe nada mais cruel que
negar saario e trabalho as pessoas. Cuidar bem
de Curitiba € asfaltar as ruas, fazer calcadas,
sanear os bairros tornando bonito e agradavel o
lugar onde moramos. Cuidar bem de Curitiba é
aplicar bem, com responsabilidade e eficiéncia,
cada centavo do dinheiro publico. Cuidar bem de
Curitiba € diminuir os impostos. o IPTU, o ISS.
N&o sacrificar a populagdo com esta voracidade
de arrecadar. Cuidar bem de Curitiba € p6r fim
nesses projetos mirabolantes e caros que
enriguecem empreiteiros e endividam a popul agcéo.
Quem paga tudo isso? Cuidar bem de Curitiba é
fazer bem feito tudo aquilo que a cidade quer e
precisa. Eu vou cuidar bem de Curitiba. Vou cuidar
da cidade com 0 mesmo zelo, 0 mesmo carinho e
a mesma responsabilidade que cuido de minha
propriafamilia’.

[1.2INTERNACIONALIDADE E SUSTENTABI-

LIDADE

Para garantir o consenso do curitibano em
relacdo ao projeto, as articulagBes l6gicas que
sustentam o discurso oficial do modelo seguem o
mesmo padréo de modelizacdo adotado por tantas
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cidades, que se apresentam como aguelas que
proporcionam aspectos que outras cidades
gostariam de imitar.

Nesse ponto, sua projecdo internacional con-
tribui bastante parafacilitar aaceitaco do modelo
por parte dos cidaddos. A opinido do estrangeiro
chega a ser transformada em medida da qualidade
dos projetos, proporcionando “mais uma leitura
positiva da modernizacdo e, ademais, por um juiz
supostamenteimparcial e qualificado” (SANCHEZ
& MOURA, 1999, p. 98-99) — especialmente se
cidades estrangeiras passam a importar sua
experiéncia, a comprar seu know-how. Nem
reforcam seu poder de convicgéo no prestigio dos
sujeitos e ingtitui¢cdes de onde emanam e circulam
enquanto fluxos, ou seja, nas premiacdes ou
simples mencgdes ao modelo da cidade expressos
pelo Banco Mundia, ONU, BID, e pelas grandes
midias internacionais, cujo peso politico contribui
na consolidacdo do poder local. Isso mostra que
“a construcdo de uma cidade-modelo €, por si
mesma, uma estratégia de internacionalidade’
(BENACH & SANCHEZ, 1999, p. 40).

Essaprética, perfeitamente pensada, é abordada
num dos programas de Céassio Taniguchi: “O nome
Curitiba corre o mundo, dizendo criatividade,
plangjamento. Desperta o encanto do estrangeiro,
fica na meméria de técnicos do mundo inteiro”.
Com essaintroducdo, sucedem no roteiro Domeni-
co De Masi, entrevistado por Marilia Gabriela,
elogiando nominalmente Cassio Taniguchi e o
governador do Parang; o Prefeito de Los Angeles,
visitando o sistema de transportes e dizendo que
“a magica que vimos em Curitiba é incrivel”, e
uma sequéncia de imagens rdpidas da midiainter-
nacional referindo-se a Curitiba: cidade exemplo
de administrac&o e plangamento, do Daily News;
documentério “Curitiba, um modelo de cidade’,
deumaTV francesa; politica urbana garantindo o
meio ambiente, da 7V NHK (Jap&o); matéria da
World TV, Canada, com texto no qual claramente
Se ouve a expressdo “international superstar”,
tratando das solucbes aos problemas urbanos; e
deumaemissorade rédio e TV belga, enaltecendo
aadministracao igualitéria, com chance paratodos.

Mas néo basta a midia. Seu discurso eleitoral
mostra gue também nas “ publicacOes mais respei-
tadas’ 0 modelo é apresentado, como na National
Geographic: " Curitiba, modelo em plangjamento
urbano”; Time: " solugbes criativas para problemas
sociais’; The Economist. “ Curitiba foge dos en-

garrafamentos e da polui¢do com sistemade trans-
porte eficiente”; Scientific American: “a cidade
desafia convencdes e melhora quaidade de vida’;
Los Angeles Times: “a cidade mais inovadora do
mundo”; Yomiuri Shimbum (Tokyo): “Curitiba &
exemplo na preservacdo do meio ambiente”; Air
France Magazine: “Cassio é continuidade na
transformacéo que € referéncia no respeito ao
cidadao”.

Ainda associada a no¢cdo de cidade-modelo,
encontra-se a no¢éo de “cidade sustentéavel”,
carregada de uma subjetividade que aciona
diversas representactes para a gestdo da cidade.
Dentre elas, a que a associa “a estratégias de
implementacdo da metéfora cidade-empresa que
projetam na ‘cidade-sustentavel’ alguns dos
supostos atributos de atrativi dade deinvestimentos
no contexto dacompeticéo globa” (ACSELRAD,
1999, p. 81). Ou sgja, requalificar o ambiente
urbano pararealcar aatratividade, inspirar orgulho
nos moradores e, principa mente, ganhar confianca
dos potenciais investidores.

Essanocdo, amplamente usadanas administra-
¢Oes anteriores, ndo foi o foco dessa campanha;
mesmo assim, em seu discurso, o governador Jai-
me Lerner evocaa“ capital ecolégica’. O candidato
gue apdia apenas tangencia o tema ao apresentar
o plangjamento urbano como minimizador da
degradacdo ambiental. Para Céssio Taniguchi, o
desafio das cidades € “enfrentar o crescimento
sem perder a qualidade de vida, que faz da nossa
cidade um modelo para 0 mundo”. Refere-se a
gue essa resposta dada por Curitiba deve-se ao
seu passado e volta-se ao futuro: “o que fizemos
com plangjamento e visao estratégicaé que permitiu
crescer com qualidade, diferente das demais; para
o futuro, [devemos] ampliar as conqguistas com
equilibrio, bom senso, criatividade, conhecimento
técnico, mas muito, muito conhecimento técnico”.

Nesse padréo discursivo, aracionalidade técni-
ca adquire um peso que dispensa qualquer dis-
cussdo. Verificase uma nitida despolitizacdo da
guestdo ambiental, uma recusa ao reconhecimento
de conflitos entre melo ambiente e economia, €,
principalmente, de que o ambiente da cidade ndo
se encerra em suas fronteiras politico-adminis-
trativas.

No tratamento dos demais candidatos, a nogdo
foi alvo de critica. Com a imagem chocante de
um homem que, tomando &gua com canudinho,
viraum esqueleto, Mauricio Requido refere-se ao
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marketing ambiental dasadministragdesanteriores:
“A propaganda do governo diz que Curitiba é a
capital ecoldgica e todos 0s nossos rios estdo
mortos. Iniciar a recuperacdo de nossos rios. este
€ 0 compromisso de Mauricio Requi&o”.

Il.3GENTRIFICACAO E COMPETITIVIDADE

A materializacdo daideol ogiahegembnicaexige
areestruturacdo urbana, pois o poder se consolida
na arquitetura e no urbanismo. Apoiados no city
marketing, que redireciona as préticas recorrentes
davida cotidiana, projetos “modernizantes’ ¢ ten-
tam transformar acidade paratorna-lacompetitiva,
revelando uma intencionalidade externa ao lugar.
Esses projetos passam a cor-porificar as politicas
urbanas recentes, tornando-se sua propria sintese.
Politicas urbanas que, fundadas na “gentrifica-
¢d0" 7 dos espacos da cidade, passam a exercer
novas formas de controle social.

Assim, agentrificacdo urbanaabre possibilida-
des atodos os tipos de investimentos imobiliérios,
muitas vezes resultando na reproducéo em série
de parques, na€litizac8o de bairros, naconstrucéo
de shopping centres, centros de entretenimento,
centros culturais. Esses objetos urbanos passam
a se constituir em marcas da modernidade e,
portanto, em cartdes de visita na politica da
atratividade, garantindo maior mobilidade ao capita
multinacional. Elevam o valor das propriedades,
da base tributéria e da circulacdo local da renda.
Inventam, até mesmo, 0 consumo da tradicdo, ao
serem congtruidos monumentos, parques, memo-
riais e pracas ao estrangeiro, a grupos étnicoss.

6 Nio s6 projetos, mas toda uma série de normas e
procedimentos que criam as bases para a entrada do capital
global, a exemplo dos dispositivos introduzidos pela atual
Lei de uso do solo (cf. MOURA, 2000).

7 Expressio “cujo cardter de classe o original inglés (gentry)
deixa tdo vexatoriamente a descoberto” (ARANTES, 2000,
p- 31). No sentido de origem, significa a invasio e reconquista,
inerentes ao retorno das camadas afluentes ao cora¢io das
cidades. Empregado eufemisticamente como revitalizago,
reciclagem, requalificagdo, escamoteia seu real significado.
Assim, gentrification “¢ uma resposta especifica da mdquina
urbana de crescimento a uma conjuntura histdrica marcada
pela desindustrializagio e conseqilente desivestimento de
dreas urbanas significativas, a terceirizagio crescente das
cidades, a precarizacio da forca de trabalho remanescente e
sobretudo a presenca desestabilizadora de uma underclass
fora do mercado” (ibidem).

8 Nos anos 90, a politica cultural oficial em Curitiba foi
exemplar dessa prdtica, pois “recompde as vdrias culturas
que participaram do movimento de colonizagio da regido,
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Associados, urbanismo e cultura passam ain-
serir no contetido da cidade-mercadoriaa” comodi-
tizacdo” urbana. Nesse contexto, por se apoiar em
movimentos efémeros, tal associacdo surte efeitos
paliativos, que se tornam rapidamente obsoletos.
A histéria também é reinventada e/ou editada,
sendo possivel ignorar aspectos considerados pe-
los grupos dirigentes como “ memorias ndo memo-
raveis’: o negro, o indio, ou grupos ndo representa
tivos do primeiro mundo. Ao mesmo tempo, é
possivel espetacul arizar umafasahistéria(IRAZA-
BAL, 2000), transformando o passado e a cidade
numa commoditty para 0 consumo de massa e
como potencial parainvestimentos turisticos. Pro-
move-se “a‘vendada etnicidade’ nafalta de mer-
cado para sua forca de trabalho” (ARANTES,
2000, p. 24).

A intervencdo publica ndo € minimizada, mas
submetida aos interesses do setor privado, ou “ao
interesse privado dos capitalistas” (VAINER,
2000). Um convivio “promiscuo que pde lado a
lado a cultura do dissenso e os donos do dinheiro
e do poder” (ARANTES, 2000, p. 12).

Passa-se a“fazer acidade’, e, nesse processo,
0 arquiteto-urbanista, urban imagineers, torna-se
o intermediario cultural e plangjador-empreende-
dor, o criador de “lugares’ na cidade, fornecedor
de bens e servicos ssimbdlicos e principa agente
da gentrification. Lugares que, tidos como pontos
identitérios das comunidades, nada mais sdo que
meras reproducdes de formas e contelidos da
globalizacdo —verdadeiras“ pai sagens do poder”9.
Na producdo material do espaco urbano, percebe-
se 0 retorno ao urbanismo monumentalista,

através de memoriais étnicos na arquitetura urbana associados
a novos parques como o Tingiii, dos ucranianos, o ‘Bosque
Alemio’, ou o ‘Bosque do Papa’, dos poloneses. Esses espagos
de celebracio das etnias e da natureza exaltam, a0 mesmo
tempo, o proprio projeto de cidade, o modelo. Fabrica-se
uma identidade fake, portanto sem resisténcia. Desencadeia-
se uma ldgica de evocagio que mais funciona como uma
antimemdria coletiva que esconde as marcas do tempo, repri-
me as metamorfoses do espago e acarreta uma redugio ao
idéntico. A politica cultural ¢, de fato, o dlibi com o qual se
fabrica o espelho que reflete seu préprio poder” (SANCHEZ
& MOURA, 1999, p. 108).

9 Essa expressdo é tirada de Arantes (2000), que por sua vez
tirou-a de Zukin (1991; 1992), respectivamente: Landscape
of Power. From Detroit to Disney World, e The city as a landscape
of power. Nessas obras, a autora demonstra que as mesmas
institui¢des financeiras se encontram formatando as dreas
centrais de muitas das cidades globais.
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“produzindo ao final do século XX os hovos arcos
dotriunfo do capital transnaciondizado” (VAINER,
2000, p. 94).

O principal exemplo da incorporacdo dessa
tendéncia no discurso eleitoral encontra-se na
propostas de renovacao — aface exposta da gentri-
ficacdo — do bairro Reboucas. Apresentada pelo
candidato Céssio Taniguchi, a proposta é
introduzida com realce a busca da identidade, a
preservacdo da memoria, a parceria prevista para
seu detalhamento, numa verdadeira cumplicidade
Nno processo criativo: “A historia de Curitiba € a
historia de seus bairros. A estacdo ferrovidria
lembra antigas viagens, as primeiras construgdes
industriais de Curitiba; essas construces do
passado sugerem que essa area nobre da cidade
encontre uma nova vocagdo”. Apods essa faa, a
proposta de transformar o Reboucas no bairro
jovem de Curitiba é apresentada huma seqiiéncia
de desenhos padréo histériaem quadrinhos, e num
lingugjar apropriado das girias dajuventude local:
“fazer do Rebougas uma porta para o futuro; a
juventude, agaleravai decidir qual serdolancedo
novo Reboucas [...] [nhesse ponto, encerra a
narragdo em off e o préprio Céssio pergunta:] Que
tal um local de trabaho, diversdo e cultura dia e
noite? Velhos barracdes de cara nova pro agito,
bandas de garagem, shows e festivais de musica;
estudiosde cinema, producéo efegtivais; local irado
para o pessoal que quer ficar sempre com o corpo
sarado, academias, games, livros, CDs, internet,
centros de linguas, capacitacdo pra profissoes
ligadas a informética? Tem lugar para tudo. [...]
A revitalizacdo deve priorizar ainquietude, avonta
de dos jovens. Nossa equipe ja tem mais de 30
anos. Participe, bote a imaginacdo pra funcionar.
Vocé deve decidir inclusive o nome do projeto”.

Nesse ponto, a informética emerge como o
€lo moderno do didlogo com ajuventude: qua quer
sugestéo pode ser enviada por correio eletrbnico.
Em continuidade, arenovacdo desse bairro associa
se a outro projeto polémico apresentado na
campanha: “Faca bater um novo coragéo no velho
Reboucas. O futuro ja estd mais perto dele: € la
gue o Cassio vai fazer aestacdo central do metré”.

Mais um exemplo perfeito, porém menos
detalhado, apresentado pelo mesmo candidato € o
de desativacdo da Penitencidria do Ahud, com a
restauracdo do prédio e construcdo de praca
publica. Localizada numa area nobre da cidade, a
propostada mudanca de uso desse espaco significa

desencadear um novo processo de gentrificacao,
de“limpeza’ daérea. Decerto, beneficiardosmes-
mos segmentos locais, desde ha muito beneficia-
dos, e abrira possibilidades a insercdo de novos
capitaisinternacionai s envolvidos no mercadoimo-
bilidrio, comercial, e — por que ndo? — cultural. A
mesma intervencdo é proposta por Jamil Nakad,
gueindicasuatransformacdo em Presidio Cultural
— afinal (e lembrem-se de seu tom jocoso), “lugar
de margina € no Presidio Agricola, trabalhando e
pagando a pena’.

Propostas adicionais ou apenas lembrancas de
realizacGes completam o seu quadro revitalizador,
como o Programa Memodria Curitibana, que prevé
arestauracdo de prédios histéricos degradados no
centro da cidade, ou mesmo as obras em anda-
mento (escolas, postos de salide, esgotos, aveni-
das, terminais, estacBes-tubo etc.) —“bairrosviran-
doverdadeirascidades’. Nasentrelinhas, esse qua-
dro mostratambém a adaptacdo da cidade ao meio
informaciond: o programaRede do Conhecimento,
voltado aampliar horizontes para aluno, professor
e comunidade, prevé a instalacdo de redes de
computadores nas escolas e Fardis do Saber, liga
das a centros de tecnologia, universidade etc.,
constituindo a Rede de Aprendizagem, com aqual
toda a comunidade terd acesso a internet, e, por-
tanto, aum franco “didlogo” com aadministracao,
pois “pelarede vocé vai estar em linha direta com
o Prefeito”. Num /ink com a cultura, propde o
Liceu da Informética, numa reciclagem do prédio
central daCapelado Colégio SantaMaria, quefara
parte do complexo Teatro Guaira. Nesse ramo da
cultura, com desenhos ilustrativos, propde a cria-
¢do de novos espacos culturais, culminando com
um teatro para apresentacdes de grupos experi-
mentais. Dessa forma, materializa a associacéo
urbanismo-cultura e, em mais um aspecto, adapta
acidade ao didogo global.

“E assim por diante, véo as grandes corpora
¢des multinacionais tratando de nos persuadir de
gue os verdadeiros protagonistas da cena mundial
s80 —quem dirial — as cidades, ou melhor, cidades
cujaconfiguracdo sejapropiciaavalorizacdo patri-
monia que maisinteressaataisfirmasno presente
estégio detransnacionalizacdo produtiva. Rentabili-
dade e patrimonio arquitetdnico-cultural se ddo as
M&0s, nesse processo de revalorizagdo urbana —
sempre, evidentemente, em nome de um aegado
civismo (como contestar?). E para entrar nesse
universo dos negdcios, a senhamais prestigiosa—
a que ponto chegamos! (de sofisticacdo?) — é a
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cultura, essa nova grife do mundo fashion, da
sociedade afluente dos altos servicos a que todos
aspiram” (ARANTES, 2000, p. 30-31).

Mas esta na proposta do metré6 o elemento
requalificador mais polémico da campanha. Com
a intencdo de reciclar o téo premiado modelo em
transporte coletivo, com novos modais e trgjetos,
a atual administragdo vem propondo a renovagdo
de uso de um corredor hoje percorrido pela BR-
116, que sera desviada apos a conclusdo daviade
contorno. Com seqliénciade imagens que rememo-
ram ahistoriado sistemaem Curitiba, o candidato
faz seu apelo: “ Curitibando quer que essaevolucao
histéricasgainterrompida’. Nessesistemapremia
do, mostra que o metrd € nova etapa, novo avanco,
com visao metropolitana, com aumento da capaci-
dade do sistema (3 linhas iniciais, 20 estacOes,
conforto, paisagismo, igual a qualquer metré do
mundo). Conclui afirmando: “Curitiba, histériade
técnica e plangamento a servigo da populacéo”.
Em outra segiiéncia, retoma: “Metrd de Curitiba.
O proéximo passo para um sistema que é modelo
no Brasil e no mundo. Antes que o problema
apareca a gente apresenta uma dternativa. [...] O
tracado do novo metrd € coerente a visio estraté-
gicaque temos de Curitiba e com a atitude da qual
nado abrimos mao: manter afuncéo socia do trans-
porte coletivo de Curitiba. Por isso elevai atender
aareada cidade que maiscresce. [...] Seu objetivo
é tirar de circulagdo os 6nibus metropolitanos do
centro da cidade” (essa tomada encerra-se com
imagens de pessoas nas ruas, algumas em termi-
nais, dizendo que confiam em Cassio e que ele
entende de transporte urbano).

Polémico pelaescolhado percurso, esse projeto
introduz um modal elevado e recriaa paisagem de
uma érea, ja integrada num dos eixos de vertica-
lizacdo dispostos pela nova Lei de uso do solo.
Longe de ser aceito pelo capital imobiliario local
(até porque ndo tem estoques especulativos na
regidn), esse eixo foi tido como umaameaga, pois,
com aateracdo do coeficiente construtivo, apenas
grandes capitais externos terdo a possibilidade de
adquirir imévels que permitam a execucdo dos
edificios, respeitadas todas as exigéncias de recuo.
Capitais, por sind, ja participantes em um fluxo
de inversBes que transcende Curitiba, integrando-
aao seu conjunto metropolitano e aos eixos de li-
gacdo com o Porto de Paranagua e com o norte e
o sul do pais. Sua introducdo local se deu com
amplos subsidios governamentais, dentro de um
processo de refuncionalizagcdo de municipios
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periféricos ao pélo, para que fossem criadas as
condicOes necessérias a insercaéo da metrépole no
processo de reestruturacdo da economia global.
Tal prética, recorrente nas gestdes mais recentes
de Curitiba, trouxe o fenbmeno metropolitano ao
discurso oficial, tornando aintegracéo regional um
dos objetivos da Ultima administracdo. Objetivo
que foi ignorado por completo ndo sb no discurso
eleitoral do candidato a reeleicdo — ndo estando
explicito nem mesmo na justificativa locacional
do projeto do metré — como no dos demais
candidatos, evidenciando que sdo tidas como mais
importantes as relacdes verticais entre o lugar e 0
mundo, que suas relacdes horizontais com a
vizinhangca (SANTOS, 2000).

Forte Netto ndo descarta a possibilidade do
metr6, mas defende que sgja no centro: “O metrd
deve passar onde as pessoas moram, estudam,
trabalham e se divertem” . Entrevistas com popula-
res confirmam a escolha central e o candidato
afirma que é preciso ter “bom senso, como no
primeiro mundo. L4 o metrd passa por onde as
pessoas circulam”. PropBe que circule nas atuais
canaletasdasviasestruturaisdacidade: av. Parana,
av. Jodo Gualberto, av. Sete de Setembro e av.
RepublicaArgentina, naprimeirafase. Demonstra
sua proposta no mapa de densidade populacional,
no qua o adensamento maior € visivel nos eixos
estruturais, e agrega que o metr6 “deve ter origem
num projeto bem feito, com consenso, com visdo
de futuro”; serd elevado, sem investimento publi-
€0, mascomainiciativaprivadaresponsabilizando-
Se em construir e operar (como o transporte cole-
tivo), com supervisdo da Prefeitura; a sociedade
pode contribuir para o aperfeicoamento da idéia.
Também a sociedade deve participar na discussao
das obras de engenharia para o transito, que
busquem evitar congestionamentos. Ja antevévias
elevadas sobre os canteiros centrais nas avenidas
Visconde de Guarapuavae Silva Jardim, duplicando
a capacidade de funcionamento e respeitando a
ma&o Unica de direcdo: “ Proposta baseada no bom-
gosto e beleza, que sempre caracterizaram minhas
obras nos 40 anos de vida profissional, e no bom-
senso. Como jadeclarel, serdamplamentediscutida
com a populagdo. E técnica e ambientalmente
correta’. Segundo informa, o projeto proposto é
cinco vezes mais barato que o subterréneo.

O candidato Angelo Vanhoni, apoiado em
desenhos, também advoga o metrd no centro, mas
“embaixo daterra’, ligando os bairros do Pinheiri-
nho ao Santa Candida. Com imagens do atual
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sistema, discute sua saturacdo e a necessidade de
ser modernizado e aperfeicoado. Quanto ao novo
corredor proposto pelo adversario, admite que a
BR-116 divide a cidade como uma verdadeira mu-
raha. Masasolucgdo seriaurbanizar eintegrar com
biarticulados, num projeto que relina solugdes de
transporte de massa, plangjamento urbano e meio
ambiente, preservando os mananciais da regido.

Mauricio Requido posiciona-se contrério acen-
tralidade que o metrd adquiriu no debate eleitoral:
“Falam em metrd. Me desculpem, eu quero ser
Prefeito para diminuir as desigua dades, para pro-
mover justica, dar for¢a aos mais fracos. Garantir
o valor e a dignidade do trabaho. Valorizar os
idosos. Dar futuro as criangas. Por isso vou cons-
truir creches, casas populares, melhorar a educa
¢d0 e a salide. Combater com energia a violéncia
e fazer politicas para gerar emprego”. (Diante da
polémica do tema, passa a empregar o mote
“Enquanto falam em metrd eu vou...” e lista
inlmeras acles na &rea social.)

De modo geral, a modernizagdo da cidade
torna-se incontestével. Mas, na atuacdo proposta
pelo candidato areeleicéo, aproximar acidade dos
requisitos globaisé o que maisinteressa. Comisso,
talvez efetive sua afirmacdo de que Curitiba é“a
melhor cidade do Brasil para se fazer negécios’.
Tal escolha € amplamente aceita pela populagdo
sob o impacto da estagnacéo econdmica, e sob o
efeito de uma campanha de convencimento que
Ihe atribui umasensacdo coletivade crise, levando-
aaabracar consensual mente qual quer intervencéo
ilustrada pela perspectiva de oferta de emprego.

Assim, torna-se legitima a aparente possibili-
dade de sucesso de uma acéo pautada no volun-
tarismo e que se resume em incrementar a atrati-
vidade urbana, como se os demais fatores fossem
naturalmente carreados por €la. A caracteristica
central desse novo empresariamento esta nano¢éo
de parceria “publico-privado”. Uma parceria
empresarial, porque tem suaexecucao e concepcan
sujeitas a dificuldades e riscos inerentes aos
investimentos especulativos, que se contrapdem
agqueles organizados e planegjados raciona mente.
Em muitos casos, esse risco onera o poder publi-
€O, enquanto a iniciativa privada apenas assume
os beneficios (HARVEY, 1996).

Dessa forma, a reestruturacéo urbana consoli-
da relacOes de poder ao adaptar as estruturas
urbanas as exigéncias do capital em trénsito; as
intervencdes sdo naturalizadas como imprescin-

diveis e aceitas como uma op¢do inquestionavel.
Santos discorre sobre os efeitos perversos dessa
naturalizacdo: “ O grande risco desse enfoque das
coisas é gue a gente pode descambar para a
estética, ndo é isso? E para a cosmética urbana,
gue € a grande moda atua. E para o divertimento
das pessoas. E, com isso, se desvia também a
direcdo politica. Vocé ndo enfrenta os problemas:
oferece cristalizados os novos espagos. E ai
também ajuda os escritérios. Aos grandes, vocé
da as grandes obras, e aos pequenos e médios
vocé da as renovages locais: 80, 100 pracinhas.
E diz que est4 plangjando a cidade toda para os
pobres e para o futuro” (SANTOS, 2001, p. 4-5).

Essamesmasisteméticaem exercicio nagestdo
publica das administragdes engajadas nos proces-
sosdereestruturacéo produtiva permeia o discurso
dos candidatos, ao se referirem a necessidade de
tornar acidade competitivaparaampliar aspossibi-
lidades de oferta de emprego, ou para moderniz&
la e aperfeicoar aqualidade de vida urbana.

Cassio Taniguchi, dentre as propostas que
associam renovagado urbana e emprego, inclui uma
gue adentradiretamente o imaginario dapopul acéo:
o Linh&o do Emprego, que significa a reciclagem
de extensas areas abrindo alternativasparainstala-
¢Oes econdmicas. Naproposta, o Linhdo de Cima,
jd que vai se situar na por¢do norte da cidade,
cortard uma area de torres de alta tensdo: “pela
avenida passa uma Curitiba que vai desenvol-ver
mais ainda’. O Linhdo de Cima (Fazendinha-
Atuba) estara associado a Linha Verde (desde o
Parque Séo Cristovéo até o Maracand), integrando-
se a0 metrd, ao anel viario, articulando parques,
turismo e lazer, “com infra-estrutura para receber
turistas’, culminando com a criagéo do parque do
Atuba, voltado a pratica de esportes radicais.

Além daadequacdo paraainstalacdo econdmi-
ca, a renovacdo urbana também se faz justificar
naprotecdo avioléncia. Recriar espagos € garantir
aconvivénciapacifica, sob controle de segurancas.
Arantes, mais uma vez, refere-se a Zukin e citaa
“ estetizacdo do medo”, induzida pelaatual fase da
gentrificacdo que, ao transformar os espacos publi-
cos em edificagdes cercadas e vigiadas, apresenta
Se na arena urbana, como uma “revanche contra
trabalhadores precarizados, imigrantes, sem-teto
etc., enfim, todo o tipo de classe perigosa que
possa ameacar 0 sono dos vencedores de ontem”
(ARANTES, 2000, p. 37). Assim, agentrificacéo
restabelece a ordem, e, portanto, a “civilidade”.

79



(DES)CONSTRUINDO O DISCURSO ELEITORAL

No caso de Curitiba, aquestdo daviolénciaéa
grande ameaca a0 modelo e a sua perspectiva de
competitividade. Recente pesquisa realizada em
Curitiba, com jovens nascidos sob a égide do
modelo, aponta que a maior preocupacdo deles €
a violéncia urbana, seja por parte de grupos
organizados, seja mesmo por parte da policia
(SALLAS, 1999). Esse tema € captado por todos
os candidatos, que colocam a seguranca dentre
as politicas sociais prioritarias (anexo 3). No
entanto, € Mauricio Requi&o que faz a associacéo
diretacom aarquiteturada protecéo: “Mostrei que
aviolénciae o desemprego podem ser enfrentados.
Os condominios de seguranca levardo uma nova
policia paraperto das pessoas’ —idéiaque, nasua
raiz, acaba por circunscrever préticas
segregadoras.

Neste ponto, cabe aertar que a questéo da
violénciatambém serve de méscara a umaimpor-
tante vertente do pensamento Unico que, segundo
Wacquant, inscreve-se em umaconstel acdo discur-
siva de termos e teses vindos dos Estados Unidos
sobreo crime, avioléncia, ajustica, adesigualdade
e a responsabilidade — do individuo, da*comuni-
dade’, da coletividade nacional. Termos e teses
gue pouco a pouco se insinuaram no debate publi-
co, dissmulando, com a banalizacdo de lugares-
comuns, 0s riscos quanto a redefinicdo do papel
do Estado, ausentando-se da arena econdémica e
social, e ampliando sua intervencéo pena. Parao
Autor, apendidade neoliberal apresentao paradoxo
de pretender “remediar com um ‘mais Estado’
policial epenitenciario o ‘ menos Estado’ econdmi-
co e socia que € a propria causa da escalada
generalizada da inseguranca objetiva e subjetiva
em todos os paises’ (WACQUANT, 20013, p. 7),
sdlientando que elaé" mais sedutorae maisfunesta
guando aplicada em paises a0 mesmo tempo
atingidos por fortes desigualdades de condicbes e
de oportunidades de vida e desprovidosdetradicdo
democréticae deinstituicdes capazes de amortecer
os chogues causados pela mutacdo do trabalho e
do individuo no limiar do novo século” (ibidem).

“1sso quer dizer que adternativaentre o trata-
mento social da miséria e de seus correlatos —
ancorados numavisdo de longo prazo guiada pelos
valores de justica socia e solidariedade — e seu
tratamento penal — que visa as parcelas mais
refratérias do subproletariado e se concentra no
curto prazo dos ciclos eleitorais e dos panicos
orquestrados por uma maguina midiética fora de
controle, diante daqual a Europa se vé atualmente

80

na esteira dos Estados Unidos, coloca-se em ter-
mos particularmente cruciais nos paises recente-
mente industrializados da América do Sul, tais
como o Brasi| e seusprincipaisvizinhos, Argenting,
Chile, Paraguai e Peru” (idem, p. 11)10,

[1l. GOVERNABILIDADE: PARTICIPACAOOU
CONSENSO?

O discurso oficial dagestéo em Curitiba, forte-
mente associado ao que veicula aidéia de plane-
jamento estratégico, tem inegével poder de con-
vencimento, mas ndo incorpora a fragmentacéo e
adesigualdade acentuadas pel o processo de globa-
lizagdo. Seletivo na escolha dos interlocutores e
restritivo na definicdo de prioridades, esse modo
deplangar instauraum processo fundamentalmen-
te desmobilizador dasforgas populares e do exerci-
cio da cidadania, negando a cidade como espaco
de construgéo politicae socia, reduzindo-aalocus
do investimento — condicéo que norteia 0 modelo
de governancall local, definindo asrelagtes plibli-
col/privado, a logica das politicas publicas imple-
mentadas e a existéncia, ou ndo, de instancias de
participacdo popular na definicéo das politicas da
cidade.

Nesse modo verticalizado de plangjamento e
gestdo, ha escassos canais democraticos de parti-
cipacao, adespeito daampla participacdo preconi-
zada pelo modelo, gque, nesse caso, parece se
congtituir mais em uma adesdo socia ao projeto
hegemdnico — acritica e reverenciadora — do que
propriamente em uma prética de cidadania. A essa
adesdo Vainer (2000) chama de um estimulado
“patriotismo urbano” e o considera um poderoso
componente autoritario desse modelo de cidade.

Em Curitiba, as instancias de participacdo nos
projetos urbanos tém um contelido tenuemente
consultivo e claramente legitimador das politicas
oficiais. O influente envolvimento em esferas
decisorias fica restrito aos atores participes das
coalizbes dominantes ligadas aos grandes
interesses localizados (OLIVEIRA, 1995).

ManifestacBes espontaneas de critica ou rejei-

10° Sobre esse tema, o préprio autor recomenda a leitura de
Wacquant (2001a; 2001b).

11" Entende-se por “governanga” o modus operandi das politicas
governamentais, conforme conceito de Melo (1995). Adota-
se esse conceito considerando as lutas politicas travadas entre
os diversos atores sociais na defini¢do das politicas publicas
locais.



REVISTA DE SOCIOLOGIA E POLITICA N° 16: 67-95 JUN. 2001

¢a0 ap processo sao compreendidas e veiculadas,
pela mesma retérica oficial, como “perturbacéo
daordem”, com ameaca a governabilidade. Técni-
cas de comunicacdo sdo empregadas para conter
0 antagonismo: campanhas publicitarias de amplo
alcance, usando os diversos veiculos midiaticos,
passam a enaltecer as novas obras da cidade —
conferindo-lhes o status de marcaregistrada—e a
confirmar o papel exercido e delegado ao poder
publico numa acdo “concertada’ com os demais
agentes intervenientes. Esse processo torna nitida
a diferenca entre participar e ser participado, ou
chamado para referendar.

Uma andlise dos elementos que propiciaram a
producdo dessas intervencdes urbanas que carac-
terizam o “urbanismo curitibano” observa que o
“efeito de estetizac8o e naturalizacdo das préticas
de poder, cujo avo é o comportamento dosindivi-
duos, parece ser o fator explicativo do éxito do
urbanismo em Curitiba’ (SOUZA, 1999, p. 300).
Essa constatacdo local é seguramente generaliz&
vel, pois a manipulacéo de linguagens simbdlicas
“0 ‘visuad’ de uma cidade, bem como a maneira
pela qual ela se deixa por assim dizer manusear,
seu aspecto ‘tétil’, podemos acrescentar, refletem
decisdes sobre o que, e quem, pode estar visivel
ou ndo, decisdes em suma sobre ordem e desor-
dem, o que acarreta algo como uma estetizacdo
do poder, da qua o desenho arquitetbnico € um
dos instrumentos mais aparatosos’ (ARANTES,
2000, p. 33).

Na andlise de Souza, dois €lementos consti-
tuintes daexplicacdo oficial do sucesso do plangja
mento urbano em Curitiba merecem ser ressalta
dos. Elementos imprescindiveis ndo somente para
acompreensdo do estilo hegemdnico de governan-
ca local, mas determinantes na formulacdo do
discurso dos candidatos postulantes a Prefeitura.

O primeiro diz respeito a populacdo. Mediado
pela interacdo criador-criatura, a ordenacdo do
espaco da cidade constréi o “ curitibano” residente
na cidade protagonista. Citadino!2 naturalmente
pacifico e exigente, ingtituido de agucado senso
estético e um inabalavel amor civico pela cidade,
tem, no discurso dominante, seu papel politico

12 Utiliza-se a terminologia “citadino”, conforme Vainer,
com o intuito de estabelecer uma distingdo que reflete a
despolitiza¢io do significado de cidadania. “Enquanto estes
(os cidaddios) se dividiriam quanto a visoes ideoldgicas, projetos
de sociedade e prioridades nacionais, os citadinos estariam
acima (ou além) destas pugnas” (VAINER, 2000, p. 96).

reduzido a objeto e objetivo das intervencdes
urbanas. Esse “curitibano” objeto, associado a
imagem da cidade sujeito, é lembrado no discurso
do governador Jaime Lerner, valendo acentuar:
“Tudo que é feito agui tem um toque especia da
nossa gente. [...] Curitibano tem bom gosto
elevado e ndo va aceitar. [...] O curitibano ama
Curitibaporgue Curitiba sabe, como nenhumaoutra
cidade, amar o cidaddo.|[...] NGs s6 fizemos o que
Curitibaqueria’.

A composicéo étnicadapopul acéo de Curitiba,
resultante da imigracdo européia e japonesa,
“supostamente mais civilizada e trabalhadora do
gue outras etnias gque teriam povoado cidades de
menos sorte” (SOUZA, 1999, p.136), impde-se
no discurso como um fator que naturalmente a
gualifica para viver numa sociedade raciona sob
a égide do plangjamento técnico. Contudo, a
“producao” do curitibano, ao propiciar a adesdo
a0 projeto dos segmentos médios da sociedade,
congtitui-se em garantia da governabilidade dos
grupos de poder hegeménicos.

A construcao de um passado e a elaboragdo de
saberes sobre 0s grupos étnicos idealizados como
fundadores dacidade, sobre seus papéisnahistéria
e seus lugares devem ser vistas como momento
fundamental da prética administrativa de ordena
¢do raciona do espaco urbano a servico do tempo
e da normalizacdo dos sujeitos. Esses procedi-
mentos encontram-se inseridos no jogo de forma:
¢do de umagovernamentalidade sobre a popul agéo
urbana (idem, p. 139).

Para a populacéo ideal, o governante idea —
esse € 0 segundo elemento de andlise. O festejado
éxito do planejamento curitibano consagrou a
imagem deinquestionavel e apoliticacompeténcia
técnica do grupo de arquitetos-urbanistas respon-
savel pelo plangamento e pela reforma urbana de
Curitiba. Essa condicdo vem garantindo a esse
grupo seguidas vitorias eleitorais, principalmente
em instncias administrativas.

Essa importancia dada a personificagdo do
modelo na figura de seu “idealizador”, o técnico
competente, esta presente tanto na fala do gover-
nador quanto na resposta da oposicao. No discur-
so do governador Jaime Lerner, o “profissiona”,
mais que o “politico”, € quem decide. A imagem é
composta com extremo cuidado: Cassio, em todos
0S programas, aparece junto a uma prancheta,
sentado, compenetrado, criando. E essa criacéo é
mostrada como unanimemente aceita, com um
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elevado “ patriotismo civico”, por uma cidade que
também é personificada: (voz em off) “O Curiti-
bano ama Curitiba, [...] tem orgulho de ser curiti-
bano, [...] porque Curitiba sabe, como nenhu-ma
outra cidade, amar o cidada@o”. Nesse plano, suce-
dem-se imagens com referéncia as campanhas
vencedoras do “coragdo curitibano” (mote de
elei¢des anteriores) e cenas da equipe de Céssio
plangjando em volta de uma mesa grande com
mapas, desenhos, material de arquitetura. O
governador Jaime Lerner estal4, de costas para a
camara. Técnicos sérios, conversam agradavel-
mente sob uma luz difusa e também agradével.

Paraadministrar a competitiva cidade de Curi-
tiba — unanimidade nacional e internacional no
guesito qualidadedevida—, o candidato aregleicdo
constréi sua imagem no modelo de governanca
recorrente em outras campanhas eeitorais de seu
grupo politico. Apresenta-se como um técnico ur-
banista competente, “doutor em Curitiba’, capaz
deredizar, conforme outros personagens conduto-
res de outras cidades modelo, “um governo forte,
personalizado, estavel, apalitico, carismatico, ex-
pressando a vontade unitéria de toda uma cidade
de manter a trégua e a coesdo interna, a fim de
afrontar, com base num projeto competitivo e no
patriotismo civico, as outras cidades’ (VAINER,
2000, p. 97). Congtitui-se, portanto, no protétipo
de lideranca urbana que predomina na cidade-
empresa, cuja principal caracteristica é a despo-
litizacdo plangjada.

O poder de seu discurso nos programas g eito-
rais ndo esta propriamente no carisma de sua
imagem pessoa ou no programa de governo que
apresenta— cuja principal caracteristica é reduzir
0 espaco da politica do governo loca a transfor-
macao da cidade em “um canteiro de obras, onde
0 curitibano colhe qualidade de vida’ —, mas na
estratégia de fazer desacreditar o discurso de seus
oponentes, val endo-se de procedimentos de exclu-
sdo!3. A contraposicéo entre “falar” e “fazer” éo

13 Sobre a produgio do discurso, Foucault ressalta: “Em
uma sociedade como a nossa, conhecemos, ¢ certo, procedi-
mentos de exclusdo. O mais evidente, o mais familiar tam-
bém, ¢ a interdicdo. Sabe-se bem que nio se tem o direito
de dizer tudo, que nio se pode falar de tudo em qualquer cir-
cunstincia, que qualquer um, enfim ndo pode falar de qualguer
coisa. Tabu do objeto, ritual da circunstincia, direito privilegia-
do ou exclusivo do sujeito que fala: temos ai o jogo de trés
tipos de interdi¢cdes que se cruzam, se reforcam ou se
compensam, formando uma grade complexa que nio cessa
de se modificar” (FOUCAULT, 2000, p. 9; itdlicos nossos).
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recurso mais utilizado: “ Os outros fazem promes-
sas fantasiosas que jamais serdo cumpridas. [...]
Falar é f&cil. Fazer é com o Céssio. [...] Céssio
fez. Céssio esta fazendo. Céssio vai fazer um
pouco mais... [...] Céssio fala pouco e faz. [...]
Falapouco, trabalhamuito. [...] Céssio transforma
problemas em solucdes. [...] Um Prefeito que fez
tantas obras ndo precisa fazer barulho. Céssio,
um Prefeito que fala pouco”.

Forte Netto, dissidente do grupo origina dos
urbanistas, apesar de se posicionar de modo critico
frente ao model o, procura estabel ecer suaimagem
ao eleitorado valendo-se dos esterettipos do
model 0. Numa criacédo também cuidadosa, sempre
apresentando propostas ilustradas por mapas
dindmicos, ele é introduzido como o “arquiteto
com capacidade técnico-urbanistica’ para dar
continuidade & mesma forma de criar. Forte Netto
alega que a cidade deu-lhe a oportunidade para se
firmar enquanto profissional da Arquitetura, deu-
Ihe o reconhecimento profissional; agora, pretende,
com idéias e agdes inovadoras e com capacidade
de redlizar parcerias com a comunidade, retribuir
0 que a cidade Ihe ofereceu. Buscara “solucbes
tecnicamente corretas’, com “criatividade para
encontré|as e determinacdo paraexecuta-las’. Em
vérios programas, o senador Alvaro Dias reapre-
senta-0 como o candidato que cumpre “as exigén-
cias necessarias a um bom Prefeito: honestidade,
capacidade técnica, competéncia administrativa,
habilidade politicae muitasensibilidade”. A iden-
tificacdo do candidato com o icone consagrado —
o0 urbanista— reforca a afinidade que sua condicéo
técnica tem com o curitibano, e essa condi¢ao
hipoteticamente |he garante um completo grau de
conhecimento daredlidade e dapopul acéo curitiba-
na: “Vocé ndo me conhece, mas eu conhego como
VOCe vive'.

Os demais candidatos néo adotam para si o
perfil técnico-urbanista. Tampouco ddo voz ao
curitibano construido pel o modelo, mas aquel e que
demonstra estar excluido de sua eficécia.

Angelo Vanhoni parte da idéia de que ha
segregacdo social em Curitiba, posicionando-se
contrério a “discriminacéo e a qualquer forma de
exclusdo”, porque “todo mundo €igual, apesar de
diferente”. Numa peca contundente, cria uma
segiiéncia de imagens de pessoas encapuzadas,
falando cada um do seu préprio medo (violéncia,
desemprego, soliddo, drogas, que geram violéncia,
velhice, assaltantes, transito). Conclui a pega
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guando retiram o capuz e dizem, cada um ao seu
modo, que querem ser reconhecidos como gente.
Simbolicamente, o candidato desmascara o curiti-
bano embevecido com sua condicdo de morador
de uma cidade-modelo. Propde-se a “administrar
junto com a comunidade” e caracteriza sua
concepcao de plangjamento reforcando apremissa
do planejamento da cidade do ponto de vista
humano (em contraposi¢do com urbano). Sua
metaé que " Curitibacontinue se embel ezando cada
VEz mais, mas que se preocupe em tornar mais
belae maisricaavidade cadaum doscuritibanos”.

Eduardo Requi&o investe em um discurso
caracterizado por palavras de ordem que
percorrem um ide&rio humanista: “Acreditar no
homem: forcaeinteligénciaaservicodavida’; “O
direito do cidaddo acima de tudo”; “As pessoas
s80 mais importantes que o Estado”; “O Estado
foi criado para facilitar a vida das pessoas’; ou
“Miséria e desigualdade social restringem a
liberdade de todos n6s’. Sua proposta é “discutir
politicas e seus equivocos’. Sobre politica, veicula
em seu discurso a idéia que “os politicos usaram
palavras parailudir. Acreditem que apoliticapode
transformar a realidade’.

A ruptura, o abandono do discurso do urbanis-
mo como “o discurso que procura identificar as
‘patologias do espago’, e que entende aintervencédo
médica, técnico-cientifica, estéticae despolitizada’
(SOUZA, 1999, p. 11) norteia a construcéo da
imagem da cidade revelada por Mauricio Requi&o.
Em sua critica a “cidade dos cartdes postais’,
vislumbra uma Curitiba a ser construida
participativamente: “Juntos construiremos uma
cidade melhor, ndo sb nas aparéncias, mas no
essencial — salide, educacdo, seguranca [...]. Eu
vou ser Prefeito daqueles que anseiam pela agdo
do governo. Vou combater os parasitas e 0s
aproveitadores colocando a Prefeitura a servico
dos bairros, dos assalariados, das pequenas
empresas, dos desempregados, dos aposentados,
de todos. Homens, mulheres, criangas, jovens,
idosos. Todos que empregam sua vida na
construcdo da nossa Curitiba e amargam em seu
cotidiano o gosto do desamparo”.

E para o territério da critica politica e do
desvendamento dos mitos da Curitiba cidade-
modelo que, mais que qualquer outro concorrente,
direciona sua participacdo na midia, identificando
o candidato da situacdo com um grupo politico
ora envolvido em toda sorte de dentincias sobre

corrupcdol4 (anexo 4). Com insercdes curtas,
relaciona-o com seus aliados em metéforas e
comparacdes. “politica como um jogo de cartas
marcadas’ (e sucedem, nas cartas de baralho, as
fotos de seus aliados), “tango” (a0 som do tango

Amigos, dancam seus aliados), ou “é tudo
caranguejo do mesmo barco”15.

Em seus programas, também “um outro
curitibano” assume o papel principal. Nao o
curitibano da classe média, que desfruta da
festgjada qualidade de vida da cidade plangjada,
mas o curitibano que “ndo se sente amado” pela
cidade e sediz abandonado asuasorte. Estecritica,
asuamaneira, o projeto de cidade dos seus atuais
governantes. “Faz quatro anos que ndo mexiam
no bairro, agora passaram esse asfaltinho”
(depoimento de morador da periferia); “ees ndo
pensam ha parte social das pessoas. SO fazem
propaganda dizendo que o atendimento é bom”
(usuaria de posto de salde). “Eles acham que os
camel 6 darua sdo bandido. Estéo trabalhando pra
levar 0 pdo de cada dia para seus filhos. Emprego
ndo tem. J& a propaganda do Céssio Taniguchi e
Jaime Lerner diz que Curitibaé cidade do Primeiro
Mundo, tem emprego. Os brasileiros vem tudo
pra ca. Chega aqui ndo tem emprego, passam
fome, va morar debaixo do viaduto. E depois o
gue so resta fazer, ou virar bandido ou virar
camel®” (depoimento de vendedora ambulante em
blitz policid).

Nalinhade desconstrucéo do modelo, Mauricio
Requido ironiza a propaganda veiculada em
outdoors, do candidato-Prefeito, “Cassio, um
senhor Prefeito”, comentando: “mostra-se como
um senhor Prefeito. Na nossa administracéo,
senhor € o cidadao”.

Para entender o impacto desses discursos, faz-

14O PSTU também adentrou contundentemente no territé-
rio da critica politica aos governantes, sendo alvo de suspen-
soes continuas de sua participacio no hordrio politico eleitoral,
determinadas como direito de resposta a acusagdes nominais.

15 Sobre esse aspecto, é curioso notar que o discurso do can-
didato a reelei¢io se esquiva de qualquer identificacio com
o governo federal, do qual seu partido politico compde uma
das bases fundamentais, e mesmo estadual, ou de qualquer
referéncia aos problemas sociais, econdmicos ou éticos do
pais. Sua postura - talvez mais que buscando nio se desgastar
diante de uma situagio desfavordvel - cristaliza uma ambigiii-
dade escalar, manifestando as “ambigtes globais de adminis-
tragdes locais” (RIBEIRO & DIAS, 2001, p. 2), sobrepassan-
do, ou desconsiderando, as escalas nacional e estadual.
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Se necessario uma breve reflex&o acerca da visdo
liberal predominante de democracia, paradigmaque
vem, inclusive, determinando a compreensdo do
eleitor, que em diversas pesguisas de opinido tem
se posi cionado contrario acandidatos que apresen-
tam criticas duras — dendincias de cunho politico
ou pessoa — a outros candidatos. Portanto, € com-
preensivel que, do ponto de vista do marketing
politico, a maioria dos candidatos evite o antago-
nismo, intrinseco ap campo da politica, e procure
o territério confortavel da imagem do “gestor
equilibrado com competéncia técnica’.

Para Mouffe (1999), na concepcdo liberal a
politica é entendida como um processo raciona
de negociacdo entre individuos, destituida de uma
dimensdo de poder e antagonismo. O éxito do
liberalismo poalitico, por sua vez, dependeria da
possibilidade de estabel ecer as condi¢des quefazem
possivel um tipo de argumentacdo que reconcilie
amoral com a neutralidade. No entanto, a autora
sustenta aimpossibilidade de éxito da tentativado
discursoliberal deinventar um principio deunidade
social por meio da neutralidade com base na
raciondidade.

Mouffe, ao analisar a dindmica politica das
sociedades democréticas contemporaneas, consi-
dera preponderante o papd do poder e do antago-
nismo na congtituicdo de um projeto de sociedade
democrética: “ El espacio politico delademocracia
No s un espacio neutro en € que se enfrentarian
intereses en competencia y cuya topografia nos
veriamos obligados a aceptar definitivamente, so
pena de no respetar las reglas de juego demo-
créticas. Se trata de un espacio cuya formacion
es expresion de las relaciones de poder, y éstas
pueden dar lugar a configuracionesinteriores muy
distintas. Esto depende del tipo de interpretacion
dominante de los principios de legitimidad y de la
forma de hegemonia que asi se instaure. Pasar
por dto esta lucha por la hegemonia imaginando
gue seriaposible establecer un consenso resultante
del gercicio dela‘razén publicalibre’ (Rawls) o
deuna'situaciénideal delapalabra (Habermas),
es eliminar el lugar del adversario y excluir la
cuestion propiamente politica, la del antagonismo
y €l poder” (MOUFFE, 1999, p. 24).

Portanto, a realidade social sO pode ser enten-
dida por meio de sua articulacdo em relages de
poder e 0 objetivo de uma politica democrética,
por conseguinte, “no es erradicar €l poder, sino
multiplicar los espacios en los que las relaciones

84

de poder estaran abiertas a la contestacion
democrética’ (ibidem). Na proliferacdo desses
espacos, com vistas a criagdo das condigdes de
um “auténtico pluralismo agonistico” — ou sgja,
de arenas de verdadeiro confronto deidéias confli-
tantes, no plano do discurso —, tanto no dominio
do Estado quanto no da sociedade civil, circuns-
creve-se adindmicainerente ademocraciaradical
eplural.

111.1 DESCENTRALIZACAO POLITICA E PAR-
TICIPACAO POPULAR

Nas Ultimas duas décadas, a ampliacdo dos
dominios da esfera publica no Brasil, tendo em
vista a inclusdo de atores ndo-estatais, vem
estabelecendo uma nova institucionaidade. Com
0 advento do processo de descentralizacdo!® de
politicas setoriais, apartir daConstituicdo de 1988,
foram criados inlmeros conselhos que deveriam
se constituir em instancias de participacéo de
segmentos da sociedade no controle da gestdo de
politicas setoriai s (basicamente sallde e assisténcia
social) e programas governamentais especificos.

Contudo, observa-se na prética da gestdo
publica uma resisténcia, dos que detém o poder,
em abrir canais efetivos de debate sobre as politicas
publicas. Para aqueles que exercem a arte de
governar, vale a visdo tradicional de separacéo
entre Estado e sociedade civil. A “ popul agéo apare-
ce como sujeito de necessidades, de aspiracoes,
mas também como objeto nas mados do governo;
como consciente, frente ao governo, daquilo que
€la quer e inconsciente em relacdo aquilo que se
guer que ela faca’ (FOUCAULT, 1985, p. 289).
Nesse sentido, com a incipiente organizacdo da
esferapublicano Brasil e, por conseguinte, com a
inexisténcia de uma contratualizacéo, passa-se
uma procuracdo em branco aos governantes, sem
a garantia de que o programa de governo,
apresentado no momento daelei¢do, sejared mente
cumprido pelo representante eleito.

De modo geral, no caso da campanha em
Curitiba, a maioria dos candidatos apresentou, em
seus discursos, idéias relacionadas a descentrali-
zacao politica e a participacdo popular, sem no
entanto propor formas concretas de institucio-
nalizacdo, ou explicitar mecanismos de demo-
cratizacéo das decisdes. No entanto, especia mente

16 Sobre o processo de descentralizagio de politicas sociais
no Parand, ver Ribeiro et al. (1997).
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no final do primeiro turno, o ideério relacionado a
visbes de participacdo popular na definicdo do
plangamento urbano passou aqualificar o discurso
dos candidatos.

Nesse sentido, é interessante observar, no
desenvolvimento do programaeleitoral, atrgjetoria
da apresentacdo daimagem do Prefeito, candidato
areeleicdo. Nos primeiros programas, a sua capa-
cidade de planegjar isoladamente, ou com sua
equipe, éenfatizada: “ O Prefeito Céssio japlangjou
e va implantar o metré de Curitiba. [...] Antes
gue o problema apareca a gente apresenta umaal-
ternativa. [...] O tragado do novo metrd é coerente
avisdo estratégicaque temosde Curitiba’ . Contu-
do, o questionamento em bloco dos candidatos
oposicionistas, com relacdo a excessiva centrali-
zacd0 das decisdes das politicas publicas imple-
mentadas nacidade, somado a perdade suaposicao
hegemdnica em diferenciadas pesquisas de inten-
¢do de voto, provoca sutil mudanga. O programa
passa a veicular cenas do Prefeito em reunides
comunitarias, como aquela em que se diz: “O
pessod ja estd acostumado. De repente chega o
japonés. Cassio ndo faz discurso. Toda reunido €
uma conversa franca [...] Cassio e sua equipe
anotam tudo e, a partir dai, ele comeca a tomar
decisfes’. A idéia de constituir um Conselho
Comunitério do Cidaddo e criar Nucleos de Prote-
¢do ao Cidaddo é apresentada em seu programa
sobre seguranca, porém a sua funcdo ndo é
especificada.

Jano programa do candidato Angelo Vanhoni,
a participacdo € mencionada seguidamente, em
diferenciadas propostas, no sentido de “integrar
acOes com participacdo da comunidade’. Ressdlta
guea*“qualidade deum Prefeito é administrar junto
com a comunidade, discutir com firmeza e
coragem, acreditando e garantindo credibilidade”.
Adquire centralidade na proposta do orcamento
participativo, que se congtitui no instrumento de
reforma do Estado de maior visibilidade nacional
da prética de administracdo municipa do Partido
dos Traba hadores. Proposta também mencionada
pelo candidato Eduardo Requido, que defende a
descentralizacdo da Prefeitura em dez subPrefe-
ituras" com autonomiaorcamentariae operacional”
e"orcamento participativo|...] pondofimao assis-
tencialismo perverso”.

O tema descentralizacdo aparece, com desta

gue, no programa de Forte Netto, que critica a
“excessivacentralizacdo namane rade administrar

a cidade’, enfatizando que “descentralizar € um
jeito de administrar Curitiba de forma igual para
todos’. Em seu discurso, Forte Netto enfatiza:
“Como cidad@o, eu ndo aceito o model o que gjudou
a criar tantas diferencas; [...] sofremos com os
problemas, temos o direito de participar nas
solucbes’. Propde “olhar para todos os bairros
com os mesmos olhos’ e promover um “desenvol-
vimento urbano mais demaocrético e mais justo,
trabalhando em conjunto com a comunidade’. A
descentralizacdo que norteia as propostas de
campanha é didaticamente traduzida: “ Em futebol,
descentralizar é jogar pela pontas, [...] na
administracdo, é usar melhor as verbas, levar para
a periferia; [...] vamos organizar os bairros em
oito comunidades que articulardo atividades e
investimentos de Curitiba, [...] cobrar menos
impostos para quem gquer montar um negécio fora
do centro da cidade; [...] a descentralizacdo aque-
cerd negdécios e gerard empregos; [...] descen-
tralizac8o é o mesmo que desenvolvimento”.

Convém ressaltar que, apesar de o termo
descentralizac8o estar constantemente associado
a idéias de fortalecimento da democracia e ao
redesenho da esfera das decisbes publicas no
imaginario politico contemporaneo, ha uma
controvérsia entre diversos autores acerca de seu
significado conceitual. Medidas meramente de
repasse de competéncias no interior de umamesma
estrutura administrativa e, por conseguinte, de
impacto restrito no que concerne a uma real mu-
danca no seu padréo decisorio, vém sendo equivo-
cadamente denominadas como descentralizacéo.
Cabe, paraestaandlise, estabel ecer adistingdo entre
os termos desconcentracdo e descentralizagao.
Apesar de constituirem conceitos de contelidos
distintos, sdo usualmente confundidos ou utili-
zados como sindnimos.

“Uma distincdo fundamental entre descen-
tralizacao e desconcentracdo € agquel aproposta por
Boiser [1990], que diz: ‘Enquanto a desconcen-
tracdo designa atransferéncia de capacidade deci-
soriade um nivel aoutro de umaestruturaadminis-
trativadentro dapropriaorganizacao, adescentrali-
Zaga0 € um conceito mais complexo, poisreconhe-
ce competénciaaorganismosindependentesjuridi-
camente do Estado e que possuem persondidade
juridica, receitas e normas de funcionamento pré-
prias” (RIBEIRO et al., 1997, p. 33).

Para compreender a resisténcia a modalidades
de ampliacdo dos canais de participacédo dos seg-
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mentos ndo-estatais na definicdo de politicas pU-
blicas, cabe destacar que o Estado brasileiro sem-
pre se caracterizou por exacerbado centralismo.
Essa condicdo se reflete diretamente em nossa
cultura politica, ocasionando, inclusive uma gran-
de reluténcia nos mais diferenciados setores da
sociedade civil em aceitar proposi¢es de
experiéncias de democracia direta. Um exemplo
ilustrativo € a propaganda da candidatura do PFL,
gue foi veiculada na campanha do segundo turno,
momento de polarizacéo de posicdes PFL-PT. A
propagandaironizavaademocraciadiretapor meio
da imagem de um 6nibus urbano, cujo trajeto s
seriadefinido apés umaassembl éaentre os passa-
geiros. Os esteredti pos, particularmente contrérios
a idéia do orcamento participativo, foram bem
explorados — confusdo, conflitos, perda de tempo
— e, apesar do estilo debochado da situacéo
inusitada, a peca reproduziu, com sucesso, aidéia
hegem®dnica que a maioria da populacdo tem dos
canais de democracia direta.

Essaresisténciaaampliar os canais de partici-
pacao também é percebidanaausénciado fenbme-
no metropolitano no discurso eeitoral. Governar
uma cidade que ha muito tempo transpds suas
préprias fronteiras territoriais exige pactos inter-
municipais que viabilizem o desempenho das fun-
¢des publicas de interesse comum. No entanto, o
discurso dos candidatos manteve presente apenas
uma idéia de descentralizagdo que resulta na
replicacdo do exercicio de* um poder” sobrevérios
fragmentos da cidade, sem cogitar da necessidade
da articulacdo de “outros poderes’, oriundos das
demais municipalidades, constituindo um férum
agregador — condicdo Unica para que se conguiste
eficicia na gestdo de um espaco que é inegavel-
mente aglomerado.

IV. CONSIDERACOESFINAIS

Agora ndo se fala mais

toda palavra guarda uma cilada
e qualquer gesto é o fim

do seu inicio.

Torquato Neto (1971)

Mais com parafrases — no sentido de retorno
a0s mesmos espacos do dizer, reproduzindo-se o
dizer estabilizado, sedimentado — que com
polissemias — no sentido de ruptura dos processos
de significacdo, no espaco da criatividade
(MANOEL, 2001) —, fez-se o discurso €eleitord
do primeiro turno a sucessdo da Prefeitura em
Curitiba. O tom dos Ultimos pronunciamentos e
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0s resultados das urnas revelaram possibilidades
de mudancas em curso.

“ Algo novo esta acontecendo nacidade!” Com
essa constatacdo, fundada na certeza do segundo
turno, a campanha de Angelo Vanhoni chama a
atencdo do eeitor de que novas propostas estéo
sendo bem-vindas a0 curitibano: “E primavera de
uma nova cidade. Curitiba esta mudando, como
dizianosso poeta Paulo Leminski”. Umamudanca
sem grandes revolugdes — na tela, imagens dos
icones da cidade com flores, criancgas alegres; ao
fundo, amuisicaMudanca de estagdo, deLeminsKi.

Talvez o tom cauteloso de suas criticas, a pro-
messade moralidade e aexperiénciaadminigtrativa
do Partido dos Trabal hadores, salientadapelamidia
nacional e sintetizada na griffe “modo petista de
governar”, tenham gerado simpatia em grande
parte do eletorado e conduzido Angelo Vanhoni
ao pleitofinal.

Nem mesmo os depoimentos de pessoas has
ruas, insistentes nos derradeiros programas de
Céssio Taniguchi — “N&o pode mudar [...] Tem
gue continuar” —, ou o0 apelo emocionado do
governador Jaime Lerner, nos momentos finais
da campanha, desmotivaram essa opc¢ao por
mudanca. Um apelo que, mais umavez, enfatizou
0 “ patriotismo civico”: “Vocé que sempre foi nosso
eleitor, mas optou até aqui por outros candidatos,
0 meu respeito. Vocé ja demonstrou o seu apreco
por eles. No entanto as pesguisas mostram que
todos estdo muito distantes do Cassio. O Cassio,
candidato do coragdo curitibano, tem mais voto
gue todos os outros somados. Entdo, pense um
pouco comigo. Seagrande maioriavotano Céssio,
por que retardar 0 que a maior parte do povo ja
decidiu? Vamos el eger 0 Cassio agorano primeiro
turno. Eu te peco isto, ndo contra sua primeira
opcao. Eu te peco isto pela nossa cidade. Eu te
peco isto por Curitiba”.

Ciente de que aimagem carece de alicerces, o
candidato da situacgo muniu-se de todas as armas
gue a tecnologia da comunicacdo podia lhe forne-
cer; reforcou as composicles politicas, garantiu
um elevado aporte financeiro e consolidou sua
campanha. Mesmo assim, suavitdriano turno fina
se deu pela pequena margem de 2% de votos. O
“susto” de uma possivel derrota fez que o apelo
do “socia”, j& maximizado no final do primeiro
turno — “Curitiba: cidade com a méo estendida
para praticar a inclusdo social” — se tornasse a
principa proposi¢do do discurso no segundo turno.
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Essa era a forma de responder as criticas que
perpassaram todas as candidaturasno turnoinicial,
e principalmente, de enfrentar as propostas petis-
tas, voltadas a essaténica. Tanto foi que, eleita, a
nova administracéo assume como lema* Curitiba,
acapital social”.

Essa énfase no “social” resume a existéncia
de um campo simbdlico no qual se trava a luta
politica pela reproducdo da hegemonia, ameacada
pelo conflito trazido por outras leituras da cidade.
Nelas, vé-se que ha uma crescente desconfianca
por parte dos curitibanos quanto aos mitos que
sustentam aimagem de cidade-model o, resultando
em uma abertura, ainda que limitada, a novas
posturas, desde que ndo desconstruam essa
imagem gue tdo deleitosamente povoa o seu senso
comum e consolida seu conforto. Posturas sem
criticas contundentes, que agridem seu imaginario
e podem surtir um efeito contrério.

O espetaculo da cidade atrativa, competitiva,
ja ndo é suficiente para tornar a realidade tao
irreprovavel, embora ainda neutralize préticas de
resisténcia e dificulte a emergéncia de sujeitos
politicos, efetivamente comprometidos com a
producdo coletiva da cidade. A participacdo a
disténcia— em prética reforgada nas propostas de
informatizacdo dos canais de participacdo do
candidato vitorioso — e a persuasdo ideoldgica da
midia ainda exercem um forte controle socia e
facilitam o exercicio do poder hegemdnico.

Independentemente do resultado das urnas, o
antagonismo, a pluralidade de posi¢bes e 0s
comportamentos peculiares entre os candidatos
permitiram que fosse instaurado um debate que,
no conjunto, acabou por fazer uma leitura critica
do consenso sobre a eficacia do modelo Curitiba,
mesmo que nhdo o tenha desconstruido, preser-
vando-o em propostas que admitiam mudancas
em seu contelido, mas persistiam aprisionadas em
suas intencdes.

O discurso da oposicdo deixou textual a
urgénciade poaliticas publicas de cunho socia que
venham a dar conta das demandas desatendidas
gue ameacam a “qualidade de vida’ do pdlo
metropolitano, especialmente no tocante a
contencdo da violéncia urbana. Seu discurso
também destacou a necessidade da participacdo
cidadd, ndo aquela do mero espectador que
referenda decisdes que Ihes sdo impostas, mas a
do verdadeiro cidadao, com livre direito areflexdo
e a critica, despertando compromissos e

responsabilidades. E, 0 maisimportante, reportou-
se a preméncia da lisura administrativa, da
probidade e da transparéncia na gest&o publica.

Considerado o mérito da vitéria do discurso
da globalizacdo, sob intencionalidades externas
mas muito bem representado nas coalizbes locais,
e percebido o fato de que tenha perpassado — por
opcao ou mera reproducdo — pela superficie do
discurso dos candidatos, a vitéria que obteve
evidenciou que, a0 menos no ambito do eeitor, o
pensamento sobre a cidade ja se torna diversol”.
As demonstracfes de esgotamento do modelo,
mesmo que comedidas, deixam perceber que se
fazem acompanhar pela emergéncia de outros
processos, de novos movimentos sociais, as vezes
invisiveisou invisibilizados pelastécnicasfiltradas
de construcdo daimagem urbana, apoiada apenas
em segmentos escolhidos e ndo fruto da miriade
de leituras da cidade.

Quica venham contrapor-se a racionalidade
“totalitéria’, hegemonica, e passem a ocupar a
pequenamargem deixadapor estaparaavariedade,
a criatividade, a espontaneidade, o contraditorio,
como as “contra-racionalidades e racionalidades
paraeas’, analisadas por Santos (2000), que con-
seguem escapar ao totalitarismo da racionalidade
dominante, ou as “mini-racionalidades internas’,
apontadas por Souza Santos (1999), que, cons-
cientes de uma “irracionalidade global”, exercem
0 seu combate local. Nessas |eituras, os excluidos
(do mercado, dos direitos, do exercicio cidadédo
deum poder coletivo) percebem que aglobalizacdo
ndo é um dado natural, um fato irreversivel, um
ato de benevoléncia, e agem no sentido de
guestionar a producdo e manutencdo da ideologia
hegemdnica e provocar a mudanca histérica.
Como afirma Santos, esta tera como atores princi-
pais “o individuo liberado participe das novas
massas € ndo o0 ‘homem acorrentado’; o pensa

17" Esta conclusio ampara-se também na mudanga consta-
tada na composi¢io da Cimara dos Vereadores na ultima
legislatura. Considerando, dentre os componentes da CAmara
Municipal, como partidos de oposi¢io o PT e o PMDB, essas
bancadas se mantiveram com sete vereadores eleitos tanto
em 1992 quanto em 1996 (trés do PT e quatro do PMDB, e
este com a ressalva de que parte de seus integrantes votaram
projetos com a base governista); nas elei¢des de 2000, embora
o0 PMDB tenha reduzido sua bancada para trés vereadores, o
PT elegeu seis candidatos, dobrando sua bancada, e o PDT,
antiga base governista, explicitou sua oposi¢io ao governo,
ampliando a frente oposicionista para 11 vereadores.
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mento livre e ndo o discurso Unico” (SANTOS,
2000, p. 14).

Esses novos movimentos, mesmo timidos,
estdo em multiplicacdo, e as soluctes que gestam,
a principio singelas, sdo ricas em legitimidade,
transformadoras, capazes de romper, aos poucos,

0s simulacros do poder. Bem no caminho do que
diz Souza Santos: “Sédo solu¢Bes movedicas,
radicais no seu localismo. N&o interessaque sgjam
portéteis ou mesmo solugdes de bolso. Desde que
expludam [sic] nos bolsos’ (SOUZA SANTOS,
1999, p. 111).
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do B/PMS/PMN)
Caracteristicas: leveza, critica sutil

Principal jargéo: “ gente”

ANEXO 118 - PERFIL DO CANDIDATO E DA CAMPANHA

Angelo Vanhoni — vice José Maurino (Coligagio Curitiba vida melhor — PT/PPS/PV/PCB/PC

Mote principal: “Pense novo, pense diferente, a cidade quer ser gente”

Imagem dominante: pessoas comuns muito alegres, abracando-se
Propostas. “programa vida melhor”, reproduzindo as propostas nacionais do PT, de cunho social,

18 Todos os anexos referem-se ao 12 turno da campanha i Prefeitura de Curitiba, em outubro de 2000.
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apos breve andlise da situacdo curitibana, sucedida por metas para o primeiro ano de governo

Cassio Taniguchi — vice Beto Richa (Movimento Curitiba sempre com vocé — PFL coligado a

PTB/PPB/PTN/PSC/PSB/PST/PRP/PSD/PSL/PT do B/PL/PRN)

Caracteristicas. mostra da eficiéncia do que esta sendo oferecido “pelo Céassio” como Prefeito

Mote principal: “Vou de novo, vou de Céssio”

Principal jargéo: sorriso “singel0”, aparente “ simplicidade”

Imagem dominante: selecdo dos icones urbanos

Propostas. sempre dando continuidade a acBes ja desenvolvidas, e indo além. Sem uma seqiéncia,
misturadas no meio de longos programas, com apel os de varias ordens, apoiadas em ilustractes
caracteristicas dos “arquitetos’, saindo de pranchetas, posteriormente explicadas pelo candidato.
Apresentadas muito rapidamente, numa sucesséo de palavras-propostas, dando a impresséo de
gue o tempo € curto para tanta coisa.

Diego de Sturdze — vice Julio (PSTU)

Caracteristicas. critica pesada

Mote principa: “contra burgués, vote 16!”

Principa jargdo: “contratudo isso ai, fora FHC e FMI!”

Imagem dominante: montagens em sequiéncias de quadros com acdo policial em atos de expulsdo de
sem-terras; recortes de jornais com dentincias ao governo; som loca

Propostas. paavras de ordem contra o sistema e seus dirigentes

Eduardo Requifo — vice Prof * Yara (PDT)

Caracteristicas: humanismo, fala reflexiva, séria, tom monétono

Mote principal: “pelavida com dignidade’

Principa jargdo: “nods temos que ter”

Imagem dominante: a bandeira brasileira sendo tecida por uma crianca
Propostas. dispersas, de cunho humanista

Jamil Nakad — vice Marta Ménica (PRTB)

Caracterigticas: tom hilério

Mote principal: “28 neles, Curitibal”

Principal jargdo: “Ladrédo? Chega de ladrdo!”, “ Chega dos mesmos!”

Imagem dominante; um ndmero 28 com uma vassoura nas maos expulsando da base da tela uma
porcao de porquinhos

Propostas. apresentadas caoticamente

Luiz Forte Netto — vice Professor Kolb (Coligacio Curitiba Forte — PSDB)

Caracteristicas. sempre introduzido por Alvaro Dias

Mote principal: “Por uma Curitiba cada vez mais forte”

Principal jargdo: “Vocé e eu vamos fazer”

Imagem dominante: analogia com aurnaeletrénica— mostraarealidade, apertao “ corrige” e apresenta
a proposta

Propostas: pautadas em alguma proposi ¢éo oriundade segmentos arti cul ados da soci edade, apresentadas
diante de um mapa, com efeitos gréficos em movimento e ilustragdes claras

Mauricio Requido — vice Moreno (Coligacio das Oposi¢coes — PMDB/PAN)

Caracterigticas. denuncias e criticas

Mote principal: “Pra dizer ndo atudo isso, o voto certo é no Mauricio”

Principa jargdo: “ Juntos’

Imagem dominante: matérias da midia complementadas com criticas e com mais informagdes ou
entrevistas a populares

Propostas: apresentadas em partes, em mais de um programa
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ANEXO2- ALGUMASPECASPUBLICITARIAS

Angelo Vanhoni-José Maurinol®

A cidade quer ser gente

Palma da m&o: cinco propostas de educacéo

Banco do Povo; Bolsa Escola; Creche Educacional; e outras sinteses de propostas

Cassio Taniguchi-Beto Richa

O “trenzinho” (onomatopéia das reali zaces)

Classificados (“quando vocé esté procurando alguém que fagca bem feito, exige experiéncia. Por que
para Prefeito seria diferente?”)

Obras sem som (“um Prefeito que fez tantas obras ndo precisa fazer barulho”.)

“Tem candidato que diz que vai fazer [...]. Falar é f&cil. Fazer € com o0 Céssio”

“Cassio fez. Céssio esta fazendo (imagens com as 25 obras). Céssio vai fazer um pouco mais’.

“Com salde ndo se brinca. [...] Seriedade faz bem a salde’

Programa 2000 (pessoas segurando sapato sujo de barro na méo sorrindo)

MST: Afina o que mudou? Mudou o MST? Mudaram estes politicos?

Sala de aula (aluno colando de aluno nissei (...) Professora percebe a cola e faz cara feia)

Bandeira branca se transforma em vermelha enquanto voz em off cogita de ameaca a paz curitibana

Enfase na marca “ coragéo curitibano” que vira lampadazinha (“Eu vou de Céssio com a cabega e 0
coragao”)

“Para onde vai esse 6nibus?’ (segundo turno)

Diego de Sturdze-Jilio
Contra tudo isso ai, fora FHC e FMI!
Pela reforma agréria com lutas do MST e dos trabalhadores urbanos

Eduardo Requido-Prof® Yara
“Quem tem cabega, vota no cabeca branca’.
“Fique ao lado daqueles que acreditam navida’.

Jamil Nakad-Marta Ménica

“Chega dos mesmos!”

Apoio de Collor (“Coallor nuncafoi condenado por tribunal algum; perdeu seus direitos pois nunca se
abaixou para os poderosos. Collor gjudou vocé a ser feliz”)

Luiz Forte Netto-Professor Kolb

“O doente ndo pode ficar indo de um lado para outro....”

Seguranca (nimero de delitos); outras propostas da campanha

Valdemar Niclevics: “Vim falar de escaladas. Mas desta vez, ndo é a minha. E a escalada do Forte
Netto. Toda subida comega do zero. Para continuar até o topo, é preciso acreditar”.

“Vocé tem sorte de ter um candidato fortel”

Mauricio Requido-Moreno

Parddia a propaganda do “trenzinho” (obras do Céssio), apresentando um trenzinho com os apoios
politicos a Céssio (Jaime Lerner, Rafagl Greca, Emilia Belinatti, Antonio Belinatti)

Anaogias: “politica como um jogo de cartas marcadas’; “ cama de gato” (terminando com um nd no
barbante e uma confuso de méos e dedos trancados); “tango Amigos” (dangarinos com montagem
fotogréfica de Lerner e outros apoios), ”E tudo caranguejo do mesmo barco”

Trenzinho — “Tem que mudar, tem que mudar a situacdo. Curitiba é do povo, é Mauricio Requido”

19" Por economia de espago e para evitar repeticdes, indicamos apenas os candidatos a Prefeito e vice-Prefeito.
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ANEXO 3 - PROPOSTAS DE POLITICAS SOCIAIS

Angelo Vanhoni-José Maurino

Mulher — Secretaria da Mulher; politicas que garantam os direitos da mulher; linha especia para
mulheres chefes de familia no Banco do Povo; casas de abrigo, atendimento juridico psicol égico
para mulheres e criangas vitimas de violéncia

Cidadania— n&o a discriminacéo e a qualquer forma de exclusdo; cidade justa

Educacdo — Creches Educacionais (0-6 anos); novas creches com horario adequado as mées (sem
férias, com aumento e revezamento de funcionérios); melhoriado atendimento (salide, alimentacéo,
afeto educacdo); Multi-escola (6-14 anos); Meu Primeiro Emprego (14-18 anos); Recomeco
(maiores de 40 anos); Terceiraldade Feliz (reintegracéo da pessoaidosa, feiramensal daterceira
idade); Universidade Livre do Conhecimento; Bolsa Escola (1 sal&io minimo para familias de
baixa renda com criancas de 7 a 14 anos na escola)

Servicgo publico — compromisso com a melhoria dos servicos publicos; turno de 6 horas; valorizacéo
dos funcionérios publicos; plano de cargos e salérios; correcéo de perdas saariais

Emprego — Banco do Povo (empréstimos com juros baixos a quem quer comegar o préprio negdcio,
ou comprar equipamentos); Meu Primeiro Emprego (subsidiado por beneficios fiscais); estégios
remunerados para jovens que permanegam na escola

Habitac&o e meio ambiente—Minha Casa, com custo de 20% do sal&rio minimo; politicas habitacionais
para evitar a agressdo sistemética ao meio ambiente

Transporte coletivo e transito — ouvir a comunidade no caso do metrd; transparéncia na administragdo
de planilha, revertendo em beneficios sociais; passe escolar; um domingo livre de tarifa todo
més; fim da punicdo (reeducar e conscientizar para o transito)

Cassio Taniguchi-Beto Richa

Mulher — atencdo socia diferenciada para todas as idades

Educacdo — escola municipal aberta para a comunidade (teatro, capacitacdo, musica); Recreio
Comunitario (canchas abertas em fins de semana, mural paraartes, eventos); aproximar afamilia;
compartilhar avizinhanga; EscolaEspecia Sul (equipamentos paranecess dadesespeciais, terminal
de 6nibus do ensino especia, também para maiores de 25 anos)

Salde — informatizacdo do sistema; unidades 24 horas Pinheirinho e Cajuru; Pronto Socorro 24 horas
psiquiétrico; unidade de salide Mae Curitibana (mulheres e criangas); Crescendo com Salde (até
12 anos, doencas respiratérias); salde para a 32 idade no posto Ouvidor Pardinho; Vale Vovo;
novos postos de salide; Médico de Familia; dentista na casa das pessoas; Fazenda Solidariedade
(remédios de ervas)

Emprego — os Fazedores (orientacéo, aperfel coamento, trocas de experiéncias, ensino aos jovens que
“estdo querendo comegar”); Rede do Conhecimento, informatizada; Crédito Solidario, através
do Banco da Mulher

Urbanizac&o — remocao da populacdo das margens do lago das vilas Rosa e Concordia e das éreas de
risconaVilaVerde

Seguranca — Nucleo de Protegdo ao Cidaddo; Conselho Comunitario do Cidaddo; rede de iluminacéo
publica; programas de esporte para afastar 0s jovens da criminalidade; cartes de seguranca no
sistema de transporte publico, para a protecdo do cobrador

Diego de Sturdze-Julio
Politicas publicas contra a fome e o0 caos
Reforma agraria

Eduardo Requido-Prof * Yara
Cidadania — valorizag8o da vida, do ser humano, respeito, direito de manter relaces afetivas, |azer,
esporte, traba ho, seguranca, justica social

92



REVISTA DE SOCIOLOGIA E POLITICA N° 16: 67-95 JUN. 2001

Educacdo — escola em tempo integral (cidadd);

Cultura — atividades no fina de semana feriados; artistas populares nos bairros, mais recursos da
Fundacdo Cultura para projetos nos bairros

Emprego — apoio as pequenas e micro empresas, geracdo de mais empregos

Seguranca — Secretaria Municipal de Seguranca Publica; programa para trazer seguranca as pragas,
escolas; trabaho

Jamil Nakad-Marta Ménica

Jovemn — Secretaria da Juventude

Educacdo — dobrar o salério do professor; merenda fresca nas escolas; Bolsa Escola (R$70,00 por
més); passe livre a0 estudante; escolas municipais com ensino de supletivo; Universidade de
Curitiba (gratuita para os pobres)

Emprego — programa de geracdo de empregos com cooperativas de coleta e reciclagem de lixo;
construcdo de cal cadas com o pessoal dos bairros, Banco Popular, parafinanciamento de méquinas

Habitacdo - construcéo de moradias populares

Seguranca — Policia Comunitéria (“bandido so fica onde ndo tem policia’)

Luiz Forte Netto-Professor Kolb

Mulher/crianca — creches, maior tempo de permanéncia nas escolas, esportes, capacitacao, politicas
de emprego, conselho de mulheres com direito a voz

Educacdo — pré-escola, ensino fundamental em periodo integral com esportes e recreacdo; ensino
especia integrado ao normal e sua ampliacéo; 3° grau, com ensino a disténcia, aos professores,
incentivo remunerado a qualificacao; passe escolar (renda familiar de até 5 sal&rios minimos)

Salde — medicina preventiva (vacinas, combate a AIDS e drogas, pré-natal, amamentacao, respeito a
dignidade); 8 novos centros de atendimento integral; pronto socorro infantil; novos postos de
sallde e terceiro turno, com cooperativa de médicos, ambulancias e farmécias em todo posto;
fébrica de medicamentos

Emprego — programa do 1° emprego, com subsidios tributérios, associado a curso profissionaizante;
criacéo de novas atividades e postos de trabal ho; apoio ao comércio de bairro (cal cadBes; shoppings
a céu aberto); microcrédito, central de emprego, apoio a empresas e traba hadores auténomos,
politica de estimulo a segmentos com uso intensivo de méao-de-obra (fomento a construgdo civil
e a0 turismo)

Habitacdo —facilidades para construcdo, ampliacéo e reformas, facilidades no uso do sol o, regul arizacao;
acesso ao financiamento para compra do imével ou material via COHAB; urbanizacdo com
projetos integrados de acdo socia (asfalto, meio-fio, calgadas) com apoio profissiona das
universidades; transformar favelas em “bairros dignos’

Seguranca — policiamento preventivo nos bairros, aumento do efetivo; aumento nimero veiculos
parapatrulhamento; maior cuidado naconcessao de avarés parafuncionamento de casas hoturnas;
vigilancia nas estagdes-tubo

Mauricio Requido-Moreno

Crianca — novas creches; transferéncia das creches para Secretaria de Educacao; pré em todas as
escolas municipais

Educacdo — Ingtituto Superior de Educacdo, com cursos gratuitos para os professores; dignidade e
condictes de aperfeicoamento aos professores; plano de cargos e saarios;

Cultura — investir em cultura, esporte e lazer

Salde — transformar o sistema publico de salide (garantir exames, médicos nos postos, internacdo e
remédios)

Emprego — geracdo de empregos; apoio a micro e peguena empresa; facilidades na concesséo de
alvarés, reducdo do IPTU e ISS; apoio para empréstimos; Fundo Publico de Ava (empréstimos
de até R$5 mil e crédito com juros abaixo do mercado); apoio as empresas curitibanas
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Habitaco — Casa da Familia (oferta de moradias para populacdo de baixarenda); renegociar adivida
dos mutuarios da Cohab; empréstimos para reforma e ampliacdo; urbanizacdo de favelas com
seguranca; regularizacao fundiaria, salide, saneamento (tratamento e col eta de esgotos aos bairros
e cuidados como 0 meio ambiente)

Seguranca — Rede Integrada de Seguranca (mddulos nos bairros, policial da familia); Secretaria
Municipal de Seguranca Publica

ANEXO 4 —PRINCIPAISDENUNCIAS

Angelo Vanhoni-José Maurino
Maltrato aos professores da rede publica (imagens de manifestagdes)
Problemas nacionais. desemprego; corrupcdo (apresentado também por Ciro Gomes)

Cassio Taniguchi-Beto Richa
Resposta acusativa as criticas dos demais candidatos

Diego de Sturdze-Julio

Contra a fome, o caos, a divida externa; expulsar o FMI; contra FHC, Céssio e Lerner
Acdo policial em atos de expulsdo de sem terras

Recortes de jornais com denlncias a agdes do governo contra a sociedade

Eduardo Requiao-Prof” Yara
Critica afata de vontade politica
“Eles querem impedir o desenvolvimento da sensibilidade humana’

Jamil Nakad-Marta Ménica

Reeleicao; corrupcdo (“Ladréo? Chegade ladr&o!™)
Pedéagios até em banheiros publicos

Ameaca de despejo sob ndo pagamento do IPTU

Luiz Forte Netto-Professor Kolb
Narcotréfico e crime organizado incrustados na estrutura do governo estadual, desmanche de carros
Ma aplicacdo dos recursos publicos; capital mais endividada do pais

Mauricio Requido-Moreno

Politica como um jogo de cartas marcadas

Irregularidades na locacdo de veiculos pelo governo do Estado e municipio, envolvendo locadoras
gue financiaram a campanha anterior de Céssio

Criticas a maguina do Estado; perda de popularidade do governador e Prefeito devido a corrupcéo,
falcatruas; falta de lisura, de honestidade, de competéncia dos homens publicos

Falta de sensibilidade da atual gestéo; desperdicio de dinheiro publico; divida

Propaganda enganosa; edicdo de depoimentos de populares

Acdo violenta da policia contra vendedores ambulantes

Degradacdo dos servicos publicos de Curitiba; falta de habitacdo; enchentes e inundactes; rel ocactes
indevidas
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Caréncia dos servicos de salde; falta de médicos, critica a0 Programa M&e Curitibana; impericia
médica, mal atendimento, tratamento desumano em centros de salide

Criticaalei do IPTU (que aumenta a aiquota para 3% e aplica efeito redutor, que pode ser retirado
a qualguer momento)
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