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MERCADOS E PRACAS DE MERCADO: KARL POLANYI E
O CAPITALISMO CONTEMPORANEO

Neste artigo exploramos disting¢des conceituais, concebidas por Karl Polanyi,
entre mercado, sistema de mercados formadores de precos e praca de mercado,
para mostrar como podem ser Uteis para pesquisas atuais sobre a evolugao do
capitalismo, particularmente, as que estudam saloes de exposicao e plataformas
digitais. Num primeiro momento, evocamos, de maneira breve, a contribuicao
de Polanyi para repensar o conceito de mercado tal como manipulado pela li-
teratura econdmica, ao operar a distin¢do entre os conceitos de praca de mer-
cado e mercado formador de prego, assim como seu esforco em A grande trans-
formagdo (Polanyi, 1983) para colocar em evidéncia a historicidade do sistema
de mercados formadores de prego (também denominado sistema capitalista
por outros autores), apoiando-se em trabalhos de antropologia social e de his-
téria. Em seguida, exploramos a ideia de que o conceito de praga de mercado
ndo é apenas util para a anélise das sociedades primitivas ou camponesas, mas
é também pertinente para analisar o sistema capitalista contemporaneo e seus
desdobramentos. Com esse intuito, recorremos a trabalhos etnograficos e/ou
sociolégicos, sobre pracas de mercado do mundo contemporaneo, selecionados
no decorrer de uma trajetéria de pesquisa empirica e bibliografica.? Entre os
efeitos multiplos que podem ser observados por meio da literatura, veremos
como a praga de mercado pode ser criadora de valor, especialmente simbélico,
mas também material, assim como pode estar na origem de nova diferenciacéo
social. Assim, o conceito de pracas de mercado pode contribuir para o estudo
da evolucao dos sistemas de mercado na era da mundializagdo.
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As preocupacoes de Polanyi com os efeitos nefastos do sistema de merca-
dos formadores de preco (mercados capitalistas) sobre a democracia perpassam
sua obra como um todo. Em A grande transformagdo (Polanyi, 1983), ele mostrou
como a economia, organizando-se inteiramente a base de mercados interconec-
tados, a partir do século XIX, tendeu a separar-se das outras institui¢es sociais
que a controlavam, para tornar-se instituicao dominante, supostamente autor-
reguldvel. Paralelamente a publica¢des de cunho mais politico, tais como Our
obsolete market mentality (Polanyi, 1968) empreendeu um trabalho de pesquisa
sobre a génese da economia e do sistema de mercados que marcou o pensamen-
to das ciéncias sociais contemporaneas. Recrutado pela Universidade de Colum-
bia, New York, em 1947, junto com Conrad Arensberg, ele se debrugou sobre as
sociedades primitivas, em busca de outras formas de inscri¢do de mercados na
organizacgao social e de outros modos de circulacdo de bens e servigos diferentes
dos mercantis (reciprocidade, redistribuigao etc.). Fixou um programa de pesqui-
sa sobre as origens das institui¢des econdémicas, que se somou as suas reflexdes
a partir de Bronislaw Malinowski e Richard Thurnwald, e o levou a formulacao de
que a economia ndo existe, separadamente, como sistema nessas organizagoes
sociais, mas “imbricada” (embedded no original) em outras instituicoes: parentes-
co, religido, sistema politico etc. Um grupo composto por antropélogos, historia-
dores da antiguidade, sociélogos e economistas trabalhou na critica da teoria
econdmica, na construgdo de tipologias de sistemas econémicos, em especial
sobre o mercado e o uso da moeda. Esses trabalhos, reunidos sob o titulo Trade
and market in the early empires: economies in history and theory (Polanyi, 1957) trou-
xeram, a partir dos exemplos empiricos estudados, uma nova defini¢do da eco-
nomia, que demonstra ser a existéncia do econémico sob forma de institui¢ées
separadas e independentes das demais uma excecao histérica, de maneira algu-
ma algo intrinseco a natureza humana. O “sistema de mercados autorregulavel”,
suposto pelos economistas, é uma construgdo histérica que presumiu a perfor-
matividade das teorias elaboradas pelos especialistas dessa disciplina (MacKen-
zie, Muniesa & Siu, 2007). Trade and market esteve na origem de um grande debate
entre seus seguidores, nomeados substantivistas, e seus opositores, ditos forma-
listas - estes ultimos buscando preservar a universalidade do dominio econémi-
co, considerada pelos adeptos dos economistas neocldssicos - com concepgoes
retomadas por certos cientistas sociais, como Talcott Parsons, que lhe enviou
manuscritos de Economy and society (Parsons & Smelser, 1956) ainda inétido, a
quem Polanyi (1957) agradece, na Introducéao ao livro, que apresenta dois de seus
capitulos voltados para o debate com o mais influente sociélogo norte-america-
no na época. Scott Cook (1966), na prestigiosa American Anthropologist, da inicio
ao longo e denso debate em “antropologia econémica”, que implicou artigos em
revista, coletaneas de ambas as escolas de pensamento e etnografias adeptas de
uma ou de outra posigdo tedrica. Diversidade de sistemas econémicos, no tempo
e no espaco, contra unicidade dos modos de existéncia da atividade econémica;
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carater histérico dos conceitos adequados a economia capitalista, versus carater
universal dos conceitos de economias de mercado; tal é o ponto central das con-
trovérsias em ciéncias sociais, desde o final dos anos 1950.

Os estudos empiricos realizados sobre a Antiguidade e sobre sociedades
contemporaneas néo ocidentais focalizaram, em grande medida, locais onde
trocas mercantis se passavam com regularidade periddica; tais espacgos sdo con-
ceituados como pragas de mercado. Essas reunioes repetidas de compradores e
vendedores de bens, nas quais ocorrem muitas outras intera¢des, como espetéa-
culos de arte, reunides politicas, cerimonias religiosas em espagos adjacentes,
competi¢bes esportivas etc., sdo distinguidas do conceito de mercado, tal como
usado pelos economistas, que supoe o encontro potencial de compradores e
vendedores de bens e servicos, unicamente com esse fim, com frequéncia ocor-
rendo de forma desterritorializada e provocando flutuacao dos precos dos bens
trocados. O pressuposto do mercado é que haja uma multiplicidade de indivi-
duos ou grupos interessados em vender os bens e servigos que possuem, con-
frontados regularmente com uma multiplicidade de individuos ou grupos inte-
ressados em adquirir tais mercadorias. Essa atencao particular em direcdo ao
estudo de pracas de mercados e das moedas que servem ao intercambio dos
bens e servicos permitiu a Polanyi mostrar a particularidade dos circuitos res-
tritos de trocas mercantis em determinadas sociedades, que de forma alguma
se vinculam a intercdmbios generalizados da quase totalidade dos bens e servi-
¢os, como em sociedades capitalistas. A passagem de mercados isolados, e re-
gulados por autoridades especificas, a mercados interconectados, cujos agentes
das trocas tomam decisdes apenas em func¢do dos interesses econémicos, é pro-
cesso histérico particular de importancia capital. Por isso mesmo é o objeto
central do livro A grande transformagdo, em que o autor analisa como a terra e o
trabalho se transformam em mercadorias, provocando a interdependéncia do
conjunto dos mercados existentes. Em capitulo do Trade and market, intitulado

“A economia enquanto processo instituido”, Polanyi chama atencdo para o fato
de que, até entdo, eram os economistas que definiam os problemas sociolégicos
existentes na esfera da economia, afirmando a universalidade da racionalidade
induzida por mercados, definindo a economia de uma maneira formal, como
modo de enfrentar problemas de raridade e de maximizacao de uso dos recursos
escassos: uma defini¢cdo da economia que decorria da observacéo exclusiva da
Europa Ocidental e dos EUA, em época recente, onde existia um sistema de mer-
cados formadores de preco (em que trabalho, moeda e terra viraram mercado-
rias). A observacdo atenta de outras sociedades, por historiadores e antropélo-
gos, os confrontava porém com grande variedade de institui¢des diferentes do
mercado para trocas correntes, marcadas pela dominéncia dos principios da
reciprocidade e da redistribuicdo, nas quais estavam “imbricados” para regular
a producao e a circulagdo dos meios de subsisténcia das pessoas. Vemos assim,
que os conceitos de pracas de mercado, mercado (no sentido de categoria utili-
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zadas pelos agentes contemporédneos) e sistemas de mercados formadores de
preco se referem a coisas diferentes, que apontam para configuragdes sociais
com perfil préprio, dando lugar a interagdes sociais diversificadas e evidencian-
do que tais conceitos nunca podem ser tomados como sinénimos.

Esses exemplos permitiram perceber que a transformacao dos mercados
em um sistema autorregulador, dotado de uma poténcia avassaladora e capaz
de desregular e forcar transformacgdes em outros subsistemas sociais, néo é o
resultado de uma tendéncia a proliferacdo espontanea, inerente as pragas de
mercado, mas antes uma consequéncia de estimula¢des administradas ao corpo
social por certos agentes, e Polanyi menciona que os principios do laissez-faire
nada tinham de natural. Os mercados livres nunca se teriam expandido se as
interacdes mercantis fossem movidas apenas pelo movimento que determina
sua existéncia. Foram atos politicos que modificaram os modos das interacdes
mercantis e dotaram os mercados da poténcia que passaram a exibir. Assim,
segundo Polanyi (1983: 189), “as manufaturas de algodao na Inglaterra, principal
industria do ‘livre comércio’, foram criadas com a auxilio de ajudas tarifarias
protecionistas, incentivos a exportacio, subsidios indiretos aos salarios; o pré-
prio laisser-faire foi imposto pelo Estado. [...] O liberal utilitarista vé no governo
o grande agente da realizacdo da felicidade”.

Ao opor o estudo de pracas de mercado, lugar fisico em que se encontram
com regularidade os comerciantes e sua clientela, como as feiras, em que pes-
soas se reunem, ofertando e demandando produtos ou servigos, ao conceito de
mercado, modalidade de regulacgédo da transferéncia de bens de individuos (ou
grupos, ditos ofertantes) para outros individuos (ou grupos, ditos demandantes)
por meio da flutuagdo dos precos, que nao precisa se materializar em um es-
paco fisico apenas, tal autor abriu a possibilidade de estudar, etnograficamen-
te, pracas de mercado existentes em sociedades ndo ocidentais na Africa (Bo-
hannan, Dalton, 1962; Piault, 1971), mas também na prépria sociedade capita-
lista, nos paises europeus (de La Pradelle,1996), na Asia (Skinner, 1964) e na
América Latina (1957). Karl Polanyi nunca se dedicou a estudos de pragas de
mercado no sistema capitalista; sua preocupacdo era enunciar o carater histé-
rico do mercado autorregulador e denunciar seus efeitos perversos. A analise
das pracgas de mercado, das sociedades ditas primitivas ou de épocas mais re-
motas, era uma maneira de mostrar a peculiaridade do lugar da economia e do
mercado em nossa sociedade, e também que essas configuragdes sociais nédo
podiam ser tomadas como um embrido do sistema de mercados, que nelas
teria apenas seu ponto inicial e passageiro. No entanto, para Polanyi (1957: 189),
o mercado autorregulador ndo deixa de se realizar em condi¢des muito concre-
tas: “O laissez-faire nada tem de natural, os mercados livres ndo poderiam ter
aparecido se as coisas tivessem ficado iguais a si mesmas”. A dominéncia do
sistema econdémico pelos mercados, todavia, tem efeitos irresistiveis sobre a
organizagdo inteira da sociedade: a sociedade passa a existir como apéndice
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de mercados. Em vez de a economia estar imbricada nas relagdes sociais, sdo
as relacOes sociais que estdo imbricadas no sistema econdémico, e os outros
dominios sociais se tornam subordinados aos movimentos do mercado; isso
ndo impede que a sociedade tente resistir ao sistema de mercado, como se
observa na transferéncia de 6rgdos humanos, em operagdes cirurgicas, conce-
bidos com “dons”, mas nunca como operagoes de compra e venda (Steiner, 2010),
uma vez que as transac¢des tém materialidade, por mais que sejam pensadas
como algo abstrato. Essa materialidade das relagoes mercantis ndo escapou a
Polanyi quando ele menciona os regulamentos que facilitaram a instalagdo do
mercado autorreguldvel e os combates que acompanham o desenvolvimento
do mercado.3 Se, para os economistas, o mercado é um mecanismo abstrato no
qual oferta e demanda se confrontam por meio de flutuacao de precos, nosso
autor se preocupa em compreender as condi¢des concretas que permitem essa
confrontacdo entre a oferta e a demanda, e seu ajustamento muituo mediante
transagdes com flutuacgdo de precos. A evidéncia atual da existéncia material
dos modos de operar da lei da oferta e da procura nado deve impedir o entendi-
mento da maneira como pessoas e bens se tornam parte integrante da curva
da oferta e como pessoas dispondo de meios de troca se agrupam na curva da
demanda para os adquirir.

PRACAS DE MERCADO: FORMAS REMANESCENTES DE UNIVERSOS
TRADICIONAIS?

Formatada segundo o paradigma do mercado autorregulédvel, a sociedade de
mercado é muitas vezes vista como ndo precisando de pragas de mercado, co-
nhecendo outras formas de distribuicdo que parecem, aos olhos de alguns, me-
lhor satisfazer suas exigéncias de rentabilidade e de racionalidade. Segundo
Michéle de la Pradelle (1996: 11), “E em virtude de um economicismo muitas
vezes implicito que somente as pracgas de mercado exéticas ou arcaicas podiam
ser objeto de etnografia (como se a etnografia ndo pudesse ser util para estudo
da economia)”. Dessa forma, uma vez que se generalizou a extensido do merca-
do, as pracas de mercado constituem cada vez menos objetos de pesquisa tidos
como pertinentes. Ora, as pragas de mercado ndo existem apenas como formas
remanescentes de universos tradicionais nem como institui¢des que pretendem
resistir ao capitalismo, como no caso das pragas de mercado alternativas, ana-
lisadas por Paul Albinsson e Yasanti Perera (2012), no sul dos EUA, no comeco
do século. Longe de ser abandonadas em ambientes capitalistas, elas tendem
a se multiplicar e a se diversificar, com o decorrer do tempo e, sobretudo, na
atualidade, haja vista a criacdo, permanéncia e centralidade de bolsas de valo-
res (Hassoun, 2000a, 2000b; Miiller, 2006; Muniesa, 2007). As feiras em que se
abastece a populacdo para a vida quotidiana nédo deixaram de existir, nem na
capital francesa (Lallement, 2010). No Paraguai diferencas de tributacdo estdo
na origem de uma vasta praca de mercado na fronteira com o Brasil (Rabossi,
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2004). Na Europa, os leiloes decrescentes para a venda de frutas, legumes e gado
foram criados para se contrapor ao predominio de relagdes pessoais durante
as trocas e se aproximar do paradigma de mercado como mecanismo impes-
soal, como o imaginam os economistas (Bousquet, 1969; Vaudois, 1985 Garcia
Parpet, 2003). Se as feiras sdo particularmente numerosas para os bens artisti-
cos (Moulin, 1992; Quemin, 1994; Bueno, 2005), elas existem também para outros
bens, tais como automoéveis, méveis, avides, turismo etc. (Pulman, 2019) e tec-
nologias de gestao (Piganco, 2018). Na Franga, no Brasil, na Turquia, nos EUA, as
feiras, saloes ou festivais para promocao de um produto particular se multipli-
caram: por exemplo, no Brasil, as feiras ou saldes de cerveja (Krohn, 2017) e de
gado (Leal, 2008). Feiras e saloes de exposicdo de vinho, filmes e livros mostram
que esses eventos podem ser decisivos no entendimento da expanséo, criagdo
e recomposicdo de mercados globalizados (Garcia Parpet, Leclerc & Sord, 2015).
Simbolos da modernidade, enfim, as pracas de mercado digitais (plataformas),
por sua vez, se desenvolvem, segundo Ursula Huws (2016), a um ritmo expo-
nencial, mundo afora. Brisset e Naegelen (2008) mostram assim a evolucao
fulgurante de E-bay. Plataformas generalistas propdem produtos nao virtuais,
tais como servigos de realizacdo de compras, de baby-sitting e outros pequenos
trabalhos que nao requerem formacao especifica (a exemplo do TaskRabbit, que
tem filiais em varios paises), ou produtos virtuais, como design grafico, progra-
macdo informéatica e duplicacdo de dados, que se desenvolvem, independente-
mente da localizacdo geografica dos ofertantes e demandantes e, por isso mes-
mo, tém muitas vezes envergadura mundial (Casilli, 2017). Ou, ainda, o Google,
que aparentemente nada apresenta para vender, mas recolhe inimeros dados
que se tornam objeto de transacgdo posterior.

Essas pragas de mercado tém efeitos sui generis e, portanto, sua andlise
é indispensavel, em contraponto ao conceito de mercado, no sentido assumido
pelos economistas mainstream, ou seja, um mecanismo abstrato em que, por
meio da flutuacado de precos, oferta e demanda se confrontam e se ajustam.
Esses tipos de concentrac¢des da oferta e da demanda em espacos especificos
nao sdo neutros do ponto de vista das transacgdes, da criacao de valor dos pro-
dutos, das relagdes sociais envolvidas entre os agentes, das categorias sociais
que participam das trocas e, em consequéncia, da reparticdo dos ganhos ma-
teriais e simbdélicos decorrentes desses intercambios. A existéncia dessas pra-
cas de mercado supde a competi¢do com outras institui¢des, também dedicadas
a trocas mercantis, como, por exemplo, supermercados, cooperativas, vendas
na propriedade etc. Os diferentes circuitos de trocas mercantis e os agentes
que participam de cada um deles também estdo em concorréncia, para drenar
participantes e intercambios concretos. Nao custa lembrar que ha competicao
entre produtores para vender seus produtos, mas ha também competicdo no
nivel da institucionalizacdo das rela¢des mercantis (Bourdieu, 1997b) que, por
sua vez, é o resultado de uma competi¢do entre grupos sociais, mas também
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entre concepgdes da economia e dos mercados, que tentam se impor de forma
performatica as relagdes mercantis (Garcia Parpet, 1996; Callon, 1998; Macken-
zie, Muniesa & Siu, 2007; Paranthoén, 2015). Mediante as disputas sobre as redes
de mercado, concebidas como mais eficientes, travam-se os combates pela re-
composicdo das institui¢des sociais como um todo e de seu carater duradouro
ou efémero.

PRACAS DE MERCADO E CRIACAO DE VALOR
O valor dos produtos culturais tem realidade dupla, mercadoria por um lado,
com preco de compra e venda, e significa¢des por outro, o que explica o fato de
o valor propriamente simbdlico e o valor mercantil ficarem relativamente inde-
pendentes. As institui¢cOes e os dispositivos aparentemente destinados ao jul-
gamento e a circulagdo dos produtos fazem parte integrante do aparelho de
producao que deve assegurar a crenca no valor dos produtos (Bourdieu, 1977a).
Como afirma Arjun Appadurai (1986, p. 2), o valor nunca é inerente as proprie-
dades dos objetos, mas é julgamento dos individuos a respeito dos objetos. A
feira de Carpentras, analisada por Micheéle de la Pradelle (1996: 211), é revelado-
ra do efeito praca de mercado, que “faz a mercadoria”: a autora mostra que,
nessa cidade do sul da Franga, sdo vendidos produtos que podem ser encontra-
dos em todos os supermercados da regido, mas que “na feira se passa algo mais
do que compra”. A feira oferece uma sociabilidade sui generis, uma mistura social,
em que as disting¢des sociais sdo colocadas entre parénteses. Em volta de cada
banca de venda instaura-se “uma microsociedade - cujos atores coexistem como
numa multiddo, mas entram em relagdo... e é uma combinacao de situagao de
anonimato e interacao entre sujeitos, que se reconhecem como iguais - que faz
da feira um espaco publico” (Pradelle, 1996: 283). Limitando-se a troca de luga-
res-comuns, consegue-se uma base de entendimento. E essa sociabilidade que,
junto com o regateio, reconfigura os produtos e faz com que as azeitonas, por
exemplo, um produto local, sejam preferidas as do supermercado. Enquanto
outrora as feiras se opunham ao pequeno comércio estabelecido, “A feira é uma
producdo coletiva de anacronismo, e por isso mesmo corresponde a uma légica
contemporanea, entrando assim em competi¢do com supermercado” (Pradelle,
1996, p. 359). Dito de outra maneira, os produtos vendidos na feira adquirem
nova qualificacdo, pelo fato de ser vendidos num lugar referido ao passado e,
portanto, ser objeto de uma certa patrimonializa¢do, como ressaltaram Luc Bol-
tanski e Arnaud Esquerre (2017), analisando essa nova forma de capitalismo.
Constituindo outra configuracao de pragas de mercados, os leilées as-
cendentes acentuam a dimensdo de mercadoria dos objetos, de tal maneira,
que os precos fixados podem ser considerados inapropriados em outros con-
textos. Assim, Arjun Appadurai (1986) nota que os pre¢cos podem aumentar
demasiadamente em um leildo de arte. Alain Quemin (1994: 52), por sua vez,
mostra que os leildes, como o de Drouot-Nord, em Paris,
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longe de ser um espago desmaterializado onde se pode materializar a concor-
réncia pura e perfeita, na pratica fazem com que o lugar da venda dependa das
caracteristicas do produto, e, em parte, ele as condiciona. As caracteristicas dos
produtos dispersos podem revelar-se progressivamente no decorrer da interacédo
que constitui o leildo.

O autor mostra que o valor de um objeto ndo tem a ver s6 com suas
caracteristicas, mas também remete ao status do comprador e ao local dos
leildes em que sdo negociados os objetos: a sala Drouot-Richelieu é destinada
a moveis e objetos que constituem a mobilia de interiores burgueses e que
chegam, as vezes, a ser objetos de arte; a sala Drouot-Montaigne é, claramente,
destinada a objetos de arte; e a sala Drouot-Nord, a produtos de uso comum,
em meio aos quais, entretanto, pode haver produtos de categoria mais distinta.
Os comissarios ndo sdo simples arbitros entre os varios ofertantes e deman-
dantes, mas eles classificam os objetos para ser comercializados em leildes
diferentes, uma classificacdo que, em si, contribui para as variagoes de valor.
Quemin mostra ainda que a posicdo do objeto na ocasido da venda faz variar
o valor: em geral, a venda “esquenta” mais entre a metade da transagdo e seu
final, e retorna a um clima mais fraco nos ultimos momentos.

Os leildes descendentes, por sua vez, que se desenvolveram na Europa
para comercializacdo das flores, frutas e legumes no periodo pés-guerra (Vau-
dois, 1980, 1985), foram estimulados pelas institui¢des cientificas e governa-
mentais para viabilizar uma confrontacdo da oferta e da demanda, o que daria
mais transparéncia as transagodes, tradicionalmente impregnadas de relagdes
pessoais. A analise etnografica do leildo de morangos em Fontaines-en-Solog-
ne permitiu objetivar relagdes de forga entre os produtores e, a0 mesmo tempo,
reconfigura-las, assim como houve modificacdo das estratégias dos diferentes
agentes participantes (Garcia Parpet, 2003). O modo de institucionaliza¢ao da
venda dos morangos modificou-lhes o estatuto e o de seus produtores. Gragas
a esse modo de comercializagdo, as frutas adquiriram um selo de qualidade e
notoriedade regional. A exposicao das mercadorias de diferentes produtores,
umas ao lado das outras antes de iniciar o leildo de precos, estd na origem de
precos diferenciais, durante a realizagdo das vendas. A transparéncia exigida
pelos ofertantes fez com que os produtores fossem confrontados com produtos
de mais qualidade e tivessem forte estimulo para melhorar a de seus proprios
produtos, e os precos, até ali inferiores a média nacional, passaram a ser niti-
damente superiores, com a entrada, em funcionamento regular, do mercado
computadorizado de Fontaines-en-Sologne.

Assiste-se, também, ao crescimento dessas pracas de mercado de pro-
dutos especificos, de feiras ou salées de exposicdo, a distin¢gdo do termo sendo
relevante: Bertrand Pulman (2019) menciona a existéncia de 450 saldes inter-
nacionais, e somente em Paris podem ser citados, por exemplo, o saldo de jogos
eletrénicos, que retine 300 mil pessoas, e o de automoveis, que recebe mais de
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um milhdo de visitantes por ano. Parte significativa do comércio internacional
passa por essas manifestacdes, que atraem profissionais do mundo inteiro. In-
visiveis nos dados agregados das trocas internacionais e das andlises do co-
mércio internacional dos economistas, as feiras tém, no entanto, um papel
crescente na internacionalizag¢do dos mercados. Os bens simbdlicos ndo sdo
excecao, e, a partir do caso dos filmes e programas audiovisuais, dos livros e
dos vinhos estudados por Garcia Parpet, Leclerc e Soré (2015), veremos que as
feiras contribuem para objetivar a relacdo de forca em niveis internacional,
nacional ou mesmo regional e, a0 mesmo tempo, para reconfigurar e modificar
as estratégias dos diferentes agentes que delas participam. Assim, no mundo
da literatura, a Feira de Frankfurt ocupa indiscutivel lugar central na apreciagao
das obras, assim como Cannes o faz para o mercado de filmes.

Elas objetivam a competicao de alta qualidade, em dado momento do
tempo, e contribuem para que se visualizem as formas de valorizacdo simbélica
dos bens, das quais depende frequentemente a flutuacao dos precos. Elas cons-
tituem megaeventos de periodicidade regular, rituais que reinem profissionais
de um bem particular (importadores, negociantes, publicitarios etc.) e, ao mes-
mo tempo, lugares de troca de informagoes e de sociabilidade, assim como de
competicdo simbdlica entre os participantes, torneios de valor, para empregar
a expressao de Igor Kopytoff (1986). Nesses locais reelaboram-se, de maneira
constante, novas hierarquias de valores pelo viés de exposicdo de produtos, de
concursos, de conferéncias e de debates, que tém consequéncias econdmicas.
Como nas cole¢des de moda (Bourdieu, 1975), as pragas de mercado internacio-
nais constituem eventos para imprensa, que tem um papel significativo no su-
cesso das vendas, porque divulga os nomes dos vencedores dos diversos con-
cursos. A internacionalizacdo da Feira de Frankfurt se deve em grande medida
a criagao de um espaco para a imprensa.

No Festival de Cannes, por exemplo, um dos maiores festivais de cinema,
a obtencdo de um prémio tem repercussdo no tocante ao valor simbélico, mas
também ha repercussdo imediata, sob o ponto de vista comercial dos filmes:
os vendedores preveem que, em caso de obtencao da Palme d’or, por exemplo,
o montante pago pelo comprador aumenta automaticamente. No caso dos saldes
de vinho, é a importancia das instalacdes das firmas americanas, tais como
Mondavi, que contribui, fortemente, para demonstrar o questionamento da
hegemonia plurissecular da Franca, no ambito dos vinhos de qualidade (Garcia
Parpet, Leclerc & Sord, 2015). Esses elementos mostram como as anélises dessas
feiras sdo essenciais para compreender o mercado, no sentido assumido pelos
economistas, ou seja, como um mecanismo abstrato, no qual oferta e demanda
se confrontam e se ajustam por meio da flutuagao dos precos.

Como menciona Raymonde Moulin (1992) a respeito da arte contempo-
ranea, as pracas de mercado internacionais nado sao isoladas, sendo complemen-
tares entre si e formadoras de ciclos e circuitos mercantis. Elas se inscrevem em
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um sistema policéntrico, no qual algumas sdo mais ou menos centrais do que
outras. Localizadas principalmente na Europa e nos EUA, regides de producgéao e
de aquisi¢cdo dominantes, vém se desenvolvendo cada vez mais em paises emer-
gentes, especialmente na Asia. Os profissionais seguem esses circuitos anuais
e ciclicos das pracas de mercado internacionais e os utilizam de maneira dife-
renciada. No caso do cinema, por exemplo, algumas pracas de mercado prepa-
ram outras; Rotterdam no comeco do ano, e Berlim e Cannes na primavera do
hemisfério Norte. Alguns sdo mercados de liquidagdes, como o de Toronto, no
fim do ano, ou especializados, como o de Hong Kong.

O fato de participar desses saldes de exposicdo, assim como o lugar
ocupado nesses eventos, é importante. Assim como Brian Moeran (2010) men-
ciona a respeito das feiras do livro, o texto de Valéria Sinischalci (2013) a pro-
posito do saldo internacional de Slow food, em Mildo, mostra a importéancia dos
lugares em que os produtores expdem no decorrer dessas concentragoes. Assim,
um grupo de produtores de bens em via de desaparecimento ficou contrariado
ao constatar que a distribuicao de lugares estava sendo modificada de um ano
para o outro, e que seu desempenho sofreria com esse deslocamento do centro
da feira, localizacdo que, pela proximidade da imprensa, os vinha beneficiando
em anos anteriores, e reivindicava voltar a posicdo anterior.s

Constituindo plataformas de observacgao e lugar de competicéo, as pra-
cas de mercado internacionais permitem aos agentes de diferentes campos
nacionais elaborar novas estratégias coletivas e individuais. A frequéncia a
feiras propicia socializagdo profissional. Os individuos procuram outras estra-
tégias publicitérias, e outras maneiras de fazer transagdes, em particular porque
ndo é na propria feira que se concluem negécios. Assim, Havens (2006) e Moran
(2009) notaram que a integracao, no meio da distribuicao internacional de pro-
ducgdes para televisdo, demora varios anos para se constituir. Varios autores
destacam também a importédncia das relagdes diretas entre vendedores e com-
pradores, contrariando a ideia de que, a medida que se entra em “negécios
importantes”, as relagées sociais personalizadas se diluem, necessariamente.

Da mesma forma, as plataformas digitais, pracas de mercado sui generis,
que nao precisam de tijolo e cimento para ser erguidas,® sem comissarios nem
presenca fisica dos participantes, podem instalar-se com investimento minimo
e sdo seguramente criadoras de valor, como veremos adiante. Elas constituem
locais de concentracdo da oferta e da demanda, que ficam a meio caminho
entre firma e praca de mercado, reduzem o que os economistas chamam de
custos de transagao (Williamson, 1989) e permitem investimento menor do
ponto de vista da start-up.

Como pracas de mercado, plataformas sincronizam atores independen-
tes, prestando servigos que podem ser virtuais ou nao e, ao mesmo tempo, ti-
pificar consumidores e seu comportamento; e assim, como firmas, elas se
apoiam em uma estrutura centralizada para extrair uma mais-valia significa-
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tiva. Mediante dispositivos que utilizam algoritmos, elas tém capacidade de
coordenar dados a respeito de categorias de usuérios os mais diversos e dispa-
res (dados sobre perfil pessoal, localizacao, habitos de consumo etc.), e de cap-
tar o trabalho, geralmente ndo remunerado, invisivel e muitas vezes de natu-
reza ludica, dos utilizadores das redes sociais, ou de mercados, como Uber ou
Airbnb. Na origem do funcionamento das plataformas, segundo Casilli (2018),
ha uma forca de trabalho que néo é reconhecida e que se ignora enquanto tal,
e ignora também que estéd na base da produgéo de valor. Assim, como mencio-
na esse autor, as redes sociais valem-se de contribui¢des voluntérias e de me-
tadados dos seus usudrios, que podem ser valorizados por essas plataformas
por meio da sua revenda, junto a sistemas de leildes publicitarios, a corretores
de dados ou mesmo a Estados preocupados em vigiar sua populagao.”

PRACAS DE MERCADO E DIFERENCIACAO SOCIAL

As pracas de mercado sdo geralmente concorrentes com outras institucionali-
zagOes de troca, mercantil ou ndo (cooperativas, comércio estabelecido, grande
distribuicdo, centrais de abastecimento etc.). Sdo o resultado de compromissos
entre légicas, interesses e modelos cientificos distintos, até antagonistas, de
legislacdes estatais, de autoridades municipais e de tecnologias, que podem
beneficiar, de maneira diferencial, produtores, comerciantes estabelecidos, in-
termedidrios etc., ou seja, podem favorecer ou néo certas categorias sociais.
Raramente suas modalidades sdo neutras para as trocas mercantis a que se
vinculam.

As feiras do Brejo da Paraiba, no Nordeste do Brasil (Garcia Parpet, 1983),
constituem um bom exemplo para colocar em evidéncia a incidéncia da insti-
tucionalizagdo especifica das feiras sobre a reproducgdo econdémica e social das
diferentes categorias sociais. Nessa regido existiam, no final do século XX, gran-
des propriedades produzindo cana-de-aglcar e criando gado, e um campesina-
to dotado de pouca terra, sempre ameacado pela extensao de fazendas de gado
(Garcia Jr., 1990). Nessas feiras, era possivel aos pequenos produtores retalhar
produtos do seu rogado, tais como farinha de mandioca, feijao, milho e frutas.
Essa venda ao retalho, além de trazer para esses camponeses renda maior do
que se tivessem vendido em grosso a comerciantes, também os familiarizava
com a manipulacado do dinheiro e evolugao dos precos. Em paralelo, essa venda
lhes permitia fazer, no mesmo dia, o abastecimento da casa, deixando mais
tempo para trabalhar no rogado.? A articulacdo dos dias de feira, em um circui-
to de feiras, possibilitava aos agricultores tornar-se pequenos intermediarios:
podiam comprar produtos (alimenticios ou ndo) em uma feira de atacado e
percorrer outras feiras durante a semana, para os retalhar junto a populacéo
local, conservando alguns dias da semana para trabalhar no rogcado. A renda
assim obtida os livrava da necessidade de vender sua forga de trabalho nas
grandes propriedades, no periodo de entressafra, opcdo considerada a pior pos-
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sivel. Em alguns casos, além de os proteger dessa venda de forga de trabalho,
a combinacdo de rogado e do “negécio”, termo usado para designar essa ativi-
dade, dava-lhes possibilidades de comprar terra e, portanto, de se “encampe-
sinar”. Essa renda complementar a do produto do ro¢ado era muito importan-
te, e quando houve boatos, a respeito de uma decisdo por parte das autoridades
locais, de colocar as feiras dos diferentes municipios contiguos em um sé dia,
a reacgao por parte dos pequenos produtores foi expressiva. O dia da feira era
também importante para facilitar a participacdo dos trabalhadores residentes
nos engenhos e, se ndo houvesse feira no sdbado ou no domingo, seriam obri-
gados a comprar no barracdo do engenho, por precos muito mais altos. Evocan-
do o passado, os produtores mencionavam também a passagem do uso da cuia
(medida barata de latdo) para medicdo dos produtos vendidos ao retalho para
o uso da balancga, instrumento que requeria certo investimento monetéario, o
que impedia os mais desprovidos de vender na feira, troca que esteve na origem
da chamada revolta do quebra-quilo, em finais do século XIX (Almeida, 1957).
Pelas observacdes anteriores, poder-se-ia pensar que essa ocorréncia de efeitos
sociais palpaveis em pracas de mercado sé poderia surgir em locais periféricos
ao sistema capitalista. A andlise do funcionamento das plataformas digitais,
que estdo na ponta da modernidade do mundo atual, entretanto, ndo apresen-
ta resultados menos significativos, como veremos adiante.

PLATAFORMAS DIGITAIS: DESESTRUTURAGCAO DE ESPACOS ECONOMICOS E
DESCONSTRUCAO DO “TRABALHO DECENTE”

As plataformas digitais tém por caracteristica agrupar ofertantes e demandan-
tes de produtos ou de servicos sem que estejam fisicamente presentes, o que
poderia levar a pensar que se trata de uma situacdo perfeitamente neutra, de
ponto de vista dos agentes sociais. Por um lado, como analisa Paul Belleflamme
(2017), elas modificam o funcionamento de um grande niimero de setores, como
transporte, restauracio, entregas, emprego on demand, setor bancario. O autor
recapitula as vantagens dessa nova forma de business. A escolha de organizagao
em plataformas tem consequéncias importantes no nivel dos custos, da quali-
dade, dos precos e das consequéncias que podem se transformar em vantagens
concorrenciais, em relagdo as firmas ja instaladas. Essas empresas nada pro-
duzem e contentam-se em estabelecer o contato entre produtores e consumi-
dores, colocando assim em xeque a teoria classica da firma (Coase, 1937). Elas
tém uma estrutura de custos completamente diferente das firmas convencio-
nais. Além disso, essas diferencas de custo sdo muitas vezes ampliadas, pelo
fato de as novas firmas escaparem, por um tempo, das regulagdes as quais estdo
submetidas as firmas ja existentes. A organizacdo em plataforma também tem
implicagbes em termos de qualidade dos produtos e servigos oferecidos aos
consumidores. Nada produzindo, elas sdo mais flexiveis que as firmas conven-
cionais (que fizeram uma escolha de produgéo e o investimento necessario) e
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podem, portanto, se concentrar sobre os produtos e servigos que correspondam
ao gosto do consumidor, adaptando-se, se for necessdrio.

Por outro lado, com o desenvolvimento das plataformas, assiste-se a uma
desconstrucdo simultdnea do mercado de trabalho tal como institucionalizado
no capitalismo do século XX e que, atribuindo garantias sociais aos trabalhado-
res e protecao frente a doencas, invalidez ou garantindo a aposentadoria, estava
na origem de uma certa coesdo social, permitindo mesmo que se falasse em
sociedade salarial (Castel, 1995). O relatério da Organizacdo Internacional do
Trabalho (OIT), de acordo com Berg et al. (2018: XV), considera que a emergéncia
de plataformas de trabalho digital on line é uma das maiores transformacoes no
mundo do trabalho, nas ultimas décadas, indo contra o “trabalho decente”, nor-
ma a ser respeitada no universo quotidiano, que compreende um “trabalho ade-
quadamente remunerado, exercido em condicoes de liberdade, equidade e se-
guranca, capaz de garantir uma vida digna”. Da mesma maneira, a respeito da
Europa, Vendramin e Valenduc (2016) chamam atenc¢do para a economia das
plataformas, que se afasta de uma maneira inquietante do quadro-padrao do
trabalho remunerado e, se por um lado, as plataformas que se dedicam ao uso
regular de servicos ‘externalizados’ devem respeitar os preceitos legislativos, no
que diz respeito ao direito comercial, a protecdo dos consumidores, ao cédigo
civil e a protecao dos dados, ndo existem quadros legais, coletivamente defini-
dos, que enquadrem a externalizacdo aberta do trabalho no mundo empresarial.
O trabalhador age como se fosse independente, e o conjunto de condi¢des que
o afetam (remuneracdo, condi¢des de trabalho, propriedade intelectual etc.) é,
em regra, determinado pela plataforma, de tal maneira que Huws (2003) desen-
volveu o conceito de cybertariado (cyberproletariado), para designar esse con-
tingente de mao de obra. Se as plataformas favorecem a eclosdo de pequenas
empresas e ddo a um grande numero de individuos a possibilidade de completar
sua renda em condi¢des muito flexiveis, esse modelo favorece, por outro lado, a
generalizacdo da economia dos bicos e biscates, atividades reduzidas a tarefas
banais, em inglés gig economy. Com uma retérica de libertagdo do trabalho, por

“nao ter chefe, poder trabalhar em casa, ser dono do seu tempo, ter flexibilidade”,
as plataformas digitais facilitam a decomposicdo do trabalho em tarefas mais
simples, a transformacdo em mercadoria dessas formas precérias, vendendo-as
on demand ao boss, que procura extrair uma carga de trabalho a baixo custo,
opondo-se a uma relagdo mais duradoura e mais protetora, caracterizada pelo
contrato de trabalho assalariado.

O caso de Uber, no setor de transporte urbano, é o mais emblematico
(Stefano, 2016), mas Deliveroo para entrega de refei¢des, Taskrabbit para traba-
lhos de limpeza e bricolagem, e Airbnb para hospedagem estdo na origem de
exemplos usados com frequéncia para designar essa nova maneira de institu-
cionalizar o mercado de servigos pessoais. O trabalhador digital é uma figura
da precarizacédo, da desclassificagdo que atinge os meios criativos, assim como
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os utilizadores corriqueiros de internet e forma, cada vez mais, um proletaria-
do numérico. E se as plataformas néo levam ao desaparecimento do trabalho,
mudam a propor¢do do trabalho implicitamente produtivo em relacdo ao tra-
balho formalmente identificavel.

O crowdworking atingiu rapidamente cunho comercial, a exemplo da pla-
taforma Mechanical Turk (www.mturk.com), da Amazon, em 2006. Trata-se de
um mercado com duas vertentes. Na primeira delas, encontra-se a demanda
de trabalho, na qual empresas ou individuos procuram méo de obra ocasional
para tarefas realizaveis a distancia (tradugdes, transcri¢des etc.). Na outra ver-
tente, encontra-se a oferta de trabalho, na qual figuram individuos prontos a
vender sua forca de trabalho para tarefas intelectuais de curta duracdo, que
funciona como em um leildo, em escala mundial.

O império crescente das plataformas informaticas, para regular contratos
de diferentes tipos de servigos, transforma as empresas em mecanismos de
coordenacao de atores sociais que, de fato, operam uma marginalizag¢do, para
nao dizer uma denegacao da forca de trabalho efetivamente empregada (Casilli,
2019). Fato notdvel é que as plataformas sdo um tipo de praca de mercado que,
contrariamente as pragas tradicionais, como a estudada por De La Pradelle (1996)
ou Emmanuelle Lallement (2010), ndo implicam relagdes pessoais, a ponto de as
exigéncias que tém a ver com a realizacdo do trabalho ndo poder ser expressas,
o que complica a vida dos trabalhadores, que veem atos recusados como validos
sem saber por qué. A ambiguidade em torno do trabalho fornecido é grande, a
exemplo do caso do Huffington Post, que realiza jornalismo contributivo gratuito,
e no qual somente 20% dos artigos provém de trabalho de jornalistas remune-
rados. O jornal, que funcionava com nove mil bloggers, foi vendido a America On
Line por 315 milhoes de délares, o que motivou a reagdo dos bloggers, que con-
tribuiam gratuitamente para o funcionamento do jornal, desde sua fundacgéo
em 2005. Esses trabalhadores fizeram greve e entraram na justica; tratava-se de
um trabalho para uma causa que, de repente, era apropriada como trabalho
gratuito (Simonet, 2018). Certos autores, como Antonio Casilli (2017), mencionam
“sumico” ou denegacdo da forga de trabalho. E, se os trabalhadores assalariados,
com garantias sociais, tendem a desaparecer, as firmas tradicionais que os uti-
lizam sdo também progressivamente excluidas do mercado. Por exemplo, no
Booking, a cotagdo dos utilizadores fica mais em evidéncia do que as qualifica-
¢Oes atribuidas pelas associagdes profissionais do turismo, que concedem notas
ou estrelas aos hotéis a partir de um trabalho de avaliacdo (Pasquier, 2014).

As plataformas digitais estdo na origem de uma dindmica de disparida-
des globais. Apoiando-se em Marc Graham et al. (2017), Casilli (2017) mostra
que, em nivel mundial, a demanda dos bens é mais concentrada nos EUA e na
Europa, quando a oferta é, geograficamente, mais difusa, o que o leva a afirmar
que, de certa maneira, haveria uma reproducao da situacéo colonial devida as
condigOes de trabalho existentes. Graham et al. (2017) mostram que essa gig
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economy provém largamente da india e das Filipinas, seguindo em direcéo aos
EUA, Australia, Canada e Inglaterra. A perda de poder de barganha e a insegu-
ranga do trabalho sdo intensificadas por uma opacidade da cadeia de extracao
da mais-valia em nivel global, na qual os usudarios ignoram para quem eles
trabalham e ndo tém referéncias a respeito das condi¢bes de remuneragao e
de protecdo. No survey realizado pela OIT, a percepcdo dos trabalhadores é de
que se paga pouco, além do fato de que em certos paises ndo se paga em di-
nheiro, mas em papéis, como vouchers, acabando com a liquidez da remunera-
cdo. Além do mais, os trabalhadores tém que pagar o servico de transferéncia
de dinheiro, pelo Paypal, por exemplo. Sobretudo em paises da Africa, da Asia
e da América Latina, muitos crowdworkers estdo em uma situacdo financeira
precaria. Percebem-se dindmicas de exclusédo social em paises como a India, as
Filipinas, Bandaglesh, Vietnam, Malasia, Nigéria e Quénia. Essa modalidade de
trabalho é apresentada como a melhor (e as vezes a Unica), personificando o
“futuro de trabalho”. Entre os varios efeitos dessa concentracdo da demanda em
paises como os EUA e as nacdes europeias, Daniel Kleiner (2016) descreve as
estratégias das plataformas que tornam homogéneas ndo somente as merca-
dorias, mas as normas exigidas dos participantes das trocas. Esses diversos
exemplos mostram claramente que uma determinada institutionalizagdo das
trocas, como a das plataformas, tem incidéncia significativa sobre os termos
das trocas e o enriquecimento ou empobrecimento dos parceiros envolvidos,
assim como sobre a reestruturacdo dos campos de atividade.

CONCLUSAO

Neste artigo, demonstramos que o corpo conceitual e os questionamentos ted-
ricos propostos por Karl Polanyi, em sua passagem pela Gra-Bretanha e pelos
EUA, durante a Segunda Guerra Mundial e nas décadas seguintes, continuam
vélidos para abrir caminhos novos de investigacdo em ciéncias sociais e para
compreender os significados e as condi¢oes novas de funcionamento da econo-
mia, que tém sido apresentados como globalizagdo (ou mundializacdo dos mer-
cados). Entre os anos 1940 e 1960, o desafio enfrentado por Karl Polanyi foi obje-
tivar modalidades de trocas mercantis e ndao mercantis que haviam sido objeto
de estudo de varias disciplinas, como a antropologia social, a sociologia, a his-
téria antiga, para evidenciar que a tendéncia a realizar trocas mercantis néao
estava inscrita na natureza humana, como afirmam os economistas mainstream,
mas estava associada a instituicoes que fixavam as tonalidades e as condigoes
do intercambio. A génese do sistema capitalista € um processo particular da
Europa do século XVIII, estudada como momento histérico de “grande transfor-
macdo”. As distingdes conceituais produzidas nas controvérsias cientificas, es-
pecificadas a partir das diferencgas entre os conceitos de mercado -, operado
pelos economistas, supondo o encontro virtual de agentes possuidores de bens
e servicos dispostos a troca-los por moeda, em poder de agentes despojados



MERCADOS E PRACAS DE MERCADO: KARL POLANYI E O CAPITALISMO CONTEMPORANEO

138

SOCIOL. ANTROPOL. | RIO DE JANEIRO, V.I1.01: 123-147,JAN.—ABR., 2021

daqueles bens e servigos — e pragas de mercado, locais concretos onde trocas
mercantis sdo realizadas, permitem ir muito além das evidéncias apresentadas
em estudos antropolégicos, sociolégicos ou histéricos.

Se a existéncia da praca de mercado nao é um indicio de funcionamento
do sistema de mercado, sua analise ndo deixa de ser um elemento essencial para
estudo do sistema capitalista atual, especialmente no que toca a valorizagéo
simbdlica de bens e de servigos e a diferenciagdo social que pode engendrar . O
sistema de mercados formadores de preco ndo é inico nem homogéneo, nem
estd dado uma vez por todas; por exemplo, certas pracas de mercado reforcam
lagos sociais, enquanto outras os diluem, e podem ser mais ou menos favoraveis
a certas categorias sociais. Entender sua dinamica exige estar muito atento as
suas formas de institucionalizag@o para os agentes sociais, que atuam como
protagonistas, para as categorias de pensamento e acao de que lan¢cam mao, e
com que conseguem graus varidveis de legitimidade. Sua anélise vem se soman-
do ou se combinando com as regulamentagdes, que podem constituir ou nao
barreiras de entrada nos mercados, tanto quanto os acordos internacionais de
profundas repercussoes, em intercidmbios no interior das nag¢des, como vém
assinalando, por exemplo, os estudos de Pierre Bourdieu (1997b), Neil Fligstein
(2001) e Francois Denord e Antoine Schwartz (2009). No caso das plataformas
digitais, por exemplo, seria interessante analisar como as lutas travadas para
requalificar o trabalho e sua implica¢des sobre o direito social e institui¢oes de
protecdo a saude, aquelas voltadas para aposentadoria e pensdes. Os debates
suscitados com os poderes publicos sobre tributagdo dos ganhos auferidos pelas
plataformas, que, por sua vez, adquirem um carater especifico devido ao gigan-
tismo e internacionalizac¢do de algumas delas (Google, Facebook, Amazon etc.)
podem constituir outro objeto de investigacdo. Longa é portanto a lista dos po-
tenciais usos heuristicos do reconhecimento da peculiaridade de praga de mer-
cado como conceito, assim como de seu emprego, para elaborar teoria e proceder
a andlise empirica dos fatos econdmicos.
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NOTAS

Agradeco a Rodrigo Santos e aos pareceristas da revista
pelas sugestdes preciosas, a Afrdnio Raul Garcia Jr., por
sua leitura meticulosa e sugestoes.

A literatura a respeito das plataformas digitais foi reco-
lhida numa revisao especifica, a respeito desse tema, re-
alizada com Camila Belivaqua e publicada numa coletédnea
de textos coordenada por José Roberto Afonso, Revolugdo
4.0 (Garcia Parpet & Belivaqua, 2020).

“Nenhuma sociedade poderia suportar, mesmo por tempo
breve, os efeitos de um tal sistema fundado em ficgdes
grosseiras, se a substancia humana e natural, assim como
sua organizacdo comercial, ndo fosse protegida contra a
destruicao desse moinho saténico” (Polanyi, 1983: 108-109).

Por exemplo, a feira dos vinhos mais popular de Chinon
foi renomeada como saldo, termo mais nobre, quando os
organizadores dessa denominagao de origem passaram a
ser produtores para a elite (Garcia Parpet, 2005).

E interessante notar que na Franca a extensdo de stands
situada na entrada do saldo de exposi¢do de vinho é cha-
mada de quadrado de ouro (Garcia Parpet, 2009).

O que se pode perceber como uma certa desmaterializagao
nao impede que essas pragas de mercado sejam objeto de
regulamentos e lutas, no que diz respeito a tributagéo e
a qualidade ética dos produtos.

Patricia Vendramin e Gérard Valenduc (2016) nomeiam os
agentes desse processo “prossumidores”, porque sdo ao
mesmo tempo produtores e consumidores. O prossumidor
realiza trabalho, na maior parte das vezes nao remune-
rado, que consiste em fornecer dados e servigos, antes
fornecidos pelos assalariados, como, por exemplo, a ava-
liacdo de qualidade de um servico ou de um produto por
um usudrio. Essa evolucdo levou Ursula Huws (2003) a
considerar que as tecnologias de informacgdo e comunica-
cdo (TIC), fornecendo novas ferramentas que permitem
estender e diversificar o trabalho ndo remunerado, con-
tribuem para reorganizar a divisdo social do trabalho.

Em Pernambuco, Moacir Palmeira (2014), que analisa por
meio da feira as mudancas sociais na area canavieira, ob-
serva essa oportunidade de vender para os trabalhadores
e complementar sua renda.
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MERCADOS E PRACAS DE MERCADO: KARL POLANYI E
O CAPITALISMO CONTEMPORANEO
Palavras-chave = Resumo
Mercado, Explorando as disting¢des conceituais entre mercado, siste-
praca de mercado; ma de mercados formadores de preco e praca de mercado,
sistema de mercados;  concebidas por Karl Polanyi, o artigo mostra a pertinéncia
institucionalizagdo;  dessas diferencas para a analise do capitalismo contempo-
Karl Polanyi, réaneo, ao focalizar a caracterizacdo e os efeitos especificos
saldes de exposicdo, de pracgas de mercado da atualidade. Evoca a contribuicdo
plataformas digitais. de Polanyi para repensar o conceito de mercado tal como
referido na literatura econdmica e especificar a historici-
dade dos mercados, sobretudo do sistema de mercados for-
madores de preco (equivalente de sistema capitalista),
opondo esses conceitos a pragas de mercado. Recorre a tra-
balhos etnograficos e/ou sociolégicos, sobre pragas de mer-
cado contemporaneas, verificando que elas existem nas
configuragdes atuais das trocas mercantis e podem criar
valor simbélico e material, estando na origem de processos
de diferenciacdo social, intensificados, por exemplo, no ca-
so das plataformas digitais.

MARKETS AND MARKET PLACES: KARL POLANYI AND
CONTEMPORARY CAPITALISM
Keywords  Abstract
Market; This article explores the conceptual distinction between
marketplace;  market, system of price-making market and marketplace
system of price-forming market; created by Karl Polanyi and shows the relevance of this dif-
institutionalization;  ferences for the analysis of the contemporary capitalism
Karl Polanyi;  focusing on the characterization and specific effects of ac-
fair;  tual marketplaces. It evokes Polanyi’s contribution to re-
digital platform. think the concept of market as the economic literature re-
o fers to specify the historicity of the markets, especially the
system of price-forming market (equivalent to the capital-
ist system), opposing these concepts to marketplaces. It
resorts to ethnographic and/or sociological works on mar-
ketplaces in the contemporary world. It supposes that mar-
ketplaces exist in the current configuration of market ex-
change, may create value symbolic, and material, as well as
are at the origin of processes of social differenciation, in-
tensified, for example, in the case of digital platforms.




