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Resumo

Estatese tratada estruturagdo material da Sociologiano Brasil,
suas estratégias para procurar patrocinios e o estabelecimento das
suas redes de apoio. Analisa quais sdo, ha atualidade, os resultados
deste processo, desenha um cenério de tendéncias e sugere rumos
possiveis paraareconquistado valor socia da Sociologiabrasileira.

O reconhecimento das varidveis patrocinio e rede de apoio
colaboranaexplicacdo do surgimento de determinadas controvérsias
éticas ou tedricas, escolhas metodoldgicas e estilos de sociologia
Surgiram, deste estudo, quatro tipos de sociol ogiabrasileiraque podem
ser resumidos como segue.

Sociologia autofinanciada: caracterizada pela fragilidade ou
auséncia de lacos com a ingtituicdo universitaria, uma vez gque as
obrasforam financiadas num quadro de mecenato familiar. Osautores
desta sociologia desenvolveram suas carreiras intel ectuais valendo-
se basicamente do seu patrimdnio material e social.

Sociologia “humboldtiana’: patrocinada principal mente pelo
Estado, define-se pelo seu estilo especulativo e seu escasso vinculo
com o mundo produtivo. O sociélogo “humboldtiano” desenvolveu a
habilidade de escapar ao controle dos seus patrocinadores e quando
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N&0 0 conseguiu, tragou, Sem muito sucesso, estratégias para procurar
outros patrocinios.

Sociologia dos centros. surge como saida a crise de patrocinio
para as ciéncias sociais nos primeiros anos do regime militar,
desenvolveu conhecimentos de economia, estatistica e se habilitou
no plangjamento de pesquisas longitudinais de cardter quantitativo.
Esta Sociol ogia conquista patrocinios fora da academia. Encontra-os
principalmente no ambito governamental, através da burocracia
institucional nacional einternacional.

Sociologiaprofissional: caraterizadapelasestratégiasindividuais
de sobrevivéncia dos soci6logos, opde-se as estratégiasinstitucionais
de conquistado patrocinio. Os soci6logos, decepcionados com abaixa
profissionalizaco dacarreira, adotam asaidado “ multi-empreguismo”
ou abandonam a Sociologia para comegar o aprendizado de outras
profissdes. A Sociologia de mercado surge como um subtipo neste
processo de profissionalizacéo da Sociologiano Brasil. Estasociologia
estabel ece continuas negociacdes com 0 mundo produtivo e as
informagbes por ela produzidas deverdo ser avaliadas pela utilidade
gue representam para seus patrocinadores, numa aplicacao particular
€ no contexto desta aplicacao.
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