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RESUMEN En 1845, la agencia local en Buenos Aires de El Correo de
Ultramar — publicacion mensual parisina dedicada al publico his-
pano — anunciaba en grandes avisos que se iniciaba la suscripcion de
dos conocidos folletines, El judio errante de Eugene Sue, y Los miste-
rios de Londres, de Paul Féval. En ese mismo aviso se daba cuenta de
una edicidn espanola ilustrada de Los misterios de Paris, que también
distribuia la agencia de El Correo... A partir de entonces la prensa de
Buenos Aires, asi como los impresores y editores locales, hall6 en los
famosos folletines de Sue y de Dumas un campo de competencia edi-
torial a ser explorado. Este estudio analiza la introduccién del folletin
en Buenos Aires, en particular los exitosos folletines de Eugene Sue, en
un periodo — el del gobierno rosista — en general mal o descuidada-
mente examinado, prestando atencion en las modalidades de edicién y
sus demandas lectoras.
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ABSTRACT In1845, the local agency in Buenos Aires of El Correo
de Ultramar — a monthly Parisian journal dedicated to the Hispanic
public — was announcing in big notices that there was beginning the
subscription of two famous feuilletons, The Wandering Jew of Eugéne
Sue, and The Mysteries of London, of Paul Féval. In that same notice he
noticed an illustrated Spanish edition of The Mysteries of Paris, which
also distributed the agency of EI Correo ... Thenceforth, the press of
Buenos Aires, as well as the printers and local publishers, found in the
famous feuilletons of Sue and Dumas an unknown field of publishing
competence. This essay analyzes the introduction of the feuilleton in
Buenos Aires, especially Eugene Sue’s successful feuilletons, in a pe-
riod — that of the government rosista — in general badly or carelessly
examined, focusing on modalities of editing and reading demands.
KEYWORDS serialized novel, Eugéne Sue, Buenos Aires, edition, 19™
century

INTRODUCCION

La década de 1840 marca la definitiva constitucion del folletin en
tanto género nacido del impreso periddico: los nombres de Eugene
Sue, Alexandre Dumas, Honoré de Balzac, Victor Hugo, George Sand
(Aurore Lucile Dupin) se imponen no so6lo en Francia sino también a
nivel mundial. Entre junio de 1842 y octubre de 1843, Sue dio a conocer
Los Misterios de Paris en el Journal des Débats, y un aio después, en
junio de 1844 comenzd a publicar El judio errante en Le Constitutionnel;
Balzac, que venia de ensayar frustradamente la nueva modalidad de pu-
blicacion con La Vieille fille en la seccion Variedades de La Presse, con-
tinta con la version folletinesca de Splendeurs et miséres des courtisanes
la saga abierta con Les deux poétes (de Ilusiones perdidas); y Dumas, que
inauguré con Le Capitaine Paul el folletin en Le Siécle, publica en marzo
de 1844 en ese mismo periddico Les Trois Mosquetaires y en agosto del
mismo afo Le Comte de Monte-Cristo en el Journal des Débats.

La obra de Sue, y en particular Mystéres de Paris, alcanz6 rapida-
mente — en el entramado novedoso provisto por la técnica del folletin y
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la expansion del mercado del impreso — el valor de caso paradigmatico.
Sus Mystéres migraron continental y mundialmente, en un movimiento
que puede ser reconocido como la primera gran expansion global del
consumo literario popular. Rdpidamente, comenzaron a aparecer no
solo traducciones (italianas, alemanas, espaiolas, holandesas), sino tam-
bién reproducciones y apropiaciones en distintos puntos del mapa.'
Ademas de Los Misterios de Londres, Paul Féval, publicada bajo el seu-
dénimo de Francis Trolopp en el Courrier Frangais, hubo Los misterios
de Madrid y Los Misterios de Barcelona. En Italia, aparecieron en 1847
I misteri di Napoli, y dos afos después I misteri di Torino scritti da una
penna in quattro mani. En Portugal, aparecieron los Misterios de Lisboa
(1845); en Inglaterra, previsiblemente, los Misterios de Londres (1844),
pero también Misterios de Manchester (1851); en Alemania, Los Miste-
rios de Berlin (1845), y Los Misterios de Hamburgo (1855). En EEUU,
aparecieron Los Misterios de Boston (1844), de Nueva York (1847), de
Filadelfia (1853). Y en Latinoamérica, desde México hasta el Rio de la
Plata, la novela de Sue corri6 la misma suerte: en 1851, se publicd An-
tonio y Anita, o los nuevos Misterios de México. Novela religiosa y moral,
escrita en francés por Eduardo Reviére y traducida al espafiol por Carlos
Seran; poco después aparecieron Los Misterios de San Cosme (1851) y
Los Misterios de Chan Santa Cruz (1864). Hubo también Los Misterios
de Mérida (1846), en Venezuela, y Los Misterios de Brasil (1845), de Rio
de Janeiro (1854) y de Bahia (1860). En la prensa fluminense también
se publicaron, como sabemos, Los Misterios del Plata, de Juana Manso,
y en 1856 aparecieron en La Tribuna de los Varela Los Misterios de
Buenos Aires, novela escrita por Felisberto Pélissot, un emigrado francés
radicado en Tucuman.?

1 En el clasico estudio de Bory se resaltan algunos datos de esa expansion hacia otros paises,
en particular los referidos a la apropiacién de su titulo: “Chaque ville se veut Paris pour le
mystere” (BORY, 1962, p.288). Hubo hasta misterios hiingaros: Mystéres hongrois, de Ignace
Nagy. Ver: BORY, 1962.

2 Ver Nelson SCHAPOCHNIK, 2010.
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El Rio de la Plata, y particularmente Buenos Aires, no fue una ex-
cepcion de esa temprana expansion mercadologica de los folletines
franceses. No obstante, producto de una larga tradicion bibliografica
que ha sellado la suerte de esos afios rosistas, la recepcion, circulaciéon
y comercializacion editorial de las afamadas novelas de Eugene Sue y
Alexandre Dumas han pasado hasta hoy desapercibidas en la historia
de la cultura letrada rioplatense, y ha primado por tanto una vaga idea
respecto de su consumo, confinando su recepcion a un publico lector
restringido, capaz de leer a los novelistas franceses en su idioma original,
o de adquirir sus traducciones a elevados costos en el extranjero.> Al
contrario, un estudio detenido de la prensa rioplatense — en este caso
la de Buenos Aires — evidencia un consumo ampliamente expandido,
al punto de generar una competencia editorial cuya magnitud, como
enseguida veremos, carecia hasta entonces de antecedentes.

Luego del proceso revolucionario, y a medida que la situacion ins-
titucional se fue afianzando, la rada de Buenos Aires recibia, junto con
los paquetes de mercancias, cada vez mas paquetes de libros e impresos
provenientes de Europa, en especial de Francia y Espafa. Ya para 1830
existian en la ciudad cinco librerias, y un lustro después habia ya mas
del doble de esa cantidad. En una de esas cinco librerias de principios de
1830 funcioné el Gabinete de lectura del francés Théophile Duportail,
quien en 1836 venderia su fondo de comercio al librero Marcos Sastre,
conocido por su actividad cultural y pedagdgica.*

3 En el tnico trabajo conocido sobre el tema, SCHAPOCHNIK, 2015 se ha sorprendido de no
hallar Los Misterios de Paris en la prensa periddica de Buenos Aires y Montevideo. En conse-
cuencia, el critico imaginé que el folletin de Sue pudo haber llegado a los lectores de Buenos
Aires a través del Jornal do Commercio, peridédico de mucha circulacion en el Rio de la Plata
por entonces. Como veremos en el cuerpo de nuestro trabajo, fue el Correo de Ultramar el
periddico que propulsé la llegada de los folletines franceses (entre ellos, desde ya, los de Sue) al
Rio de la Plata. Y fueron los editores locales los que, mediante ediciones piratas (mayormente
provenientes de traducciones espaiolas), proveyeron de su lectura a una amplia franja del
lectorado local.

4 Este ultimo fundarfa en 1835 su propio Gabinete de lectura y, dos afios después, el célebre Salén
Literario (ver: WEINBERG, 1957). A esos Gabinetes de intercambio letrado deben sumarse las
asociaciones extranjeras o de comercio, entre las que cabe destacar la Sociedad Filantrépica
Francesa, la Sociedad de Beneficencia de los Artesanos o la Union Library and Reading Room
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Una de esas cinco librerias del periodo, la llamada Libreria de la In-
dependencia, publicaba a mediados de 1830 el siguiente aviso de venta
de libros:

En francés... Biographie Universelle... Les cabinets et les peuples...
Condillac, Clarisse Harlowe. Contes moraux. Confessions de J.J.
Rousseau... Caractéres de Labruyere. Cours de Littérature... Dide-
rot, d’Alambert... Libertés de 'Eglise... De Jouy... Lettres de Jumus,
d’Emile... Montesquieu... Maximes de La Rochefoucauld... Voyages
d’Azara, d’Alibey, d’Antenoc, de Macaarthy...En espariol... Atala...
Anales de la Juventud... Cartas turcas, id a Heloisa... Cartas persia-
nas, id. Peruanas... Ensayo sobre las costumbres y las preocupaciones.®

La prevalencia de autores y obras francesas era una tendencia que
en Buenos Aires se venia dando desde afos antes y que constituiria uno
de las fuentes principales de la formacién de la juventud universitaria
bonaerense. En 1825, la misma Gaceta habia publicado un aviso de
libros entre los que sobresalian Las ruinas de Palmira, de Volney, la
Corina o Italia de Mme. de Staél, asi como obras de Moliere junto a
otras de Rousseau.

En los anos siguientes, la comercializacion de libros extranjeros
no dejaria de acrecentarse, y las ofertas de las librerias comenzarian a
ocupar cada vez mas espacio en las columnas de los periddicos. En el
marco de esa tendencia general, los titulos mas afamados de los folle-
tines franceses se convirtieron en una constante y creciente presencia
en las paginas de avisos de los diarios bonaerenses. Esa oferta editorial
es una muestra elocuente de una circulacién y de un consumo que se

Buenos Ayres de la colectividad inglesa. Merecen mencionarse asimismo las asociaciones de
caracter étnico, como las Corporaciones o Sociedades Africanas, que jugarian un rol destacado
en la manutencién y orientacion publica del régimen rosista. Sobre este punto, ver Gonzalez
Bernaldo de QUIROS (2007).

5 La Gaceta Mercantil, Buenos Aires, n. 1940, 6 jul. 1830.

6 Sobre la circulacion de libros en la década de 1820, ver: PARADA, 1998. Sobre los afios siguientes,
del mismo autor: PARADA, 2005; 2008.
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acrecentaban lenta pero progresivamente, vinculados a la expansion de
lectores de capas medias, en su mayoria jévenes y mujeres. No obstante,
hay que decir que al dia de hoy sigue siendo brumosa la cuantificaciéon
de la poblacién lectora. Para el final de este periodo, la fuente inevitable
son las Memorias de Benito Hortelano. El editor espafiol — llegado a
Buenos Aires en 1851 — deja entrever alli que un periédico como el
Diario de Avisos (1849-1852), podia alcanzar alrededor de 1600 abo-
nados.” Si bien la cifra debe tomarse con cautela — entre otras cosas,
porque los suscriptores representan a un publico selecto, y no del todo
fidedigno en cuanto a la extension real de la lectura —, ofrece una pri-
mera aproximacion al campo de lectura.® Como sea, el folletin en la
prensa vino a incentivar un nicho de produccion editorial — las edi-
ciones baratas, las “bibliotecas”, los “dlbumes”™— que, innegablemente,
contribuy¢ (y se construyo) con el crecimiento del publico lector.’

DEL CORREO DE ULTRAMAR A LAS EDICIONES LOCALES

Una de las empresas editoriales, de alcance continental, que impulsé de
modo sostenido la difusion y comercializacion de los folletines franceses
en el Rio de la Plata fue EIl Correo de Ultramar. Este periddico misce-
laneo, cuyo subtitulo rezaba “periddico politico, literario, mercantil e
industrial”, producido y editado en Paris para un amplio publico his-
panoparlante que incluia, de modo estratégico, a las distintas cabeceras
americanas de los antiguos virreinatos — desde México hasta Buenos
Aires y Montevideo —, fue fundado en 1842 por Xavier de Lasalle y

7 Luego de los sucesos de febrero de 1852 (caida de Rosas), Hortelano se asocia con Mitre y
fundan Los Debates, periddico que consiguio, segun ha dejado consignado en sus Memorias,
la cifra inigualable hasta entonces de 2.300 suscriptores. Benito HORTELANO, 1936, p.196.

8 Como contrapartida, las escasas listas de suscriptores que se conservan de los peridédicos
de la época resultan documentos valiosos a la hora de tentar la cantidad de ejemplares en
circulacion.

9 El primer registro censal de la ciudad de Buenos Aires, del aiio 1855, arroja las siguientes cifras
de alfabetizacion: 58,5% de alfabetizados (y de ese total, 63,9% varones, y 55,3% de mujeres).
Cf. Carlos NEWLAND, 1992.
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constaba inicialmente de tres partes claramente diferenciadas: una parte
politica, una revista literaria y una revista de modas.'’ Su distribucién
en las antiguas cabeceras coloniales se daba a través de sucursales ins-
tituidas con la presencia de un agente, encargado de mediar la suscrip-
cién y la venta al publico. El cardcter misceldneo del Correo también
definia su postura politica: conservador en términos politicos y liberal
o reformista en lo social. Por encima de su oferta literaria, durante su
aparicion en la década de 1840 en Buenos Aires un atractivo de orden
politico podian ser sus anunciados articulos relativos a la cuestion del
Plata, recogidos y traducidos de los diarios europeos (principalmente
franceses e ingleses). Pero lo que definia a la empresa era sin duda su
caracter de magazine popular, que proponia expandir el saber de la
burguesia ilustrada al resto de las clases sociales:

Nuestra ambicion es interesar, distraer, instruir de un modo ameno,
sin violencia ni fastidio evitando todo lo que trasciende a andlisis y
pedantesca severidad; procurando difundir la luz a todas las clases, y
que la lectura asidua de esta obra, independientemente de su recreo,
comunique a nuestros lectores, ese lenguaje ameno, esa produccion
elegante, esos conocimientos generales que al trato de los viajeros, lite-
ratos, sabios y artistas, debe la clase aristocratica."!

Curiosamente, el primer anuncio del Correo que aparecié en la
prensa de Buenos Aires se publicd en francés. Decia, entre otras co-
sas, que el periddico estaba destinado a los paises americanos de habla
hispana, que su tamafo era mayor al de la Revue des deux Mondes, y
que su tipografia se destacaba por el cuidado y la elegancia. Ubicado
en las quinta y sexta columnas de la pagina 3 de La Gaceta Mercantil,
es decir en un sitio interno por lo general de mayor o distinta jerarquia
al de la dltima pagina destinada a los avisos, sobre el final anunciaba la
publicacidn de una edicién en espaiiol ilustrada tanto de Los Misterios

10 Sobre el Correo de Ultramar puede consultarse: Catherine SABLONNIERE (2007).
11 “Tlustracion del Correo de Ultramar”, La Tribuna, n. 17, 27 ago. 1853, p.4.
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de Paris como de El Judio Errante — recordemos que en ese momento
esta tltima novela se estaba publicando en Le Constitutionnel.'* Este
anuncio, entonces, es una de las primeras (si no la primera) menciones
a la publicacion de los folletines de Sue en Buenos Aires.

i dont P’exécution soignée dépasse de

=T s
« EL CORRE
2
| ULTRAMAR.
Perionico , Pon;;xco s LiTeRaRIO,
MERCANTIL E INDUSTRIAL.

l

DE tous les grands journaux qui se
publient en rance le Correo de Ul
tramar est 4 la fois le plus complet
comme journal serieux et utile, et
le plus attrayant par la variéte de
ses productions Littéraires et artis-
tiques. Les Fondateure de cette im-
Pportante publication ont vouls 4
tout prix en assurer le succés, et
pour attendre ce but ils ont appelé
A leur aide les meilleurs écrivaing
Frangais et Espagnols, les Roman-
ciers les plus 4 la mode et les ar-
tistes dont le crayon ou les compo-
sitions ‘ musicales ont acquis une |
juste célébrité. .

spécialement pour les pays d’Amé-
rique oG la Langue Espagnole est
en usage. Ses Fondateurs ont vouly
d’abord faire connaitre, d’une ma-
niére réguliére et sure, les mouve. |
mens divers de la Politique de I'In- |
dustrie, du Commerce, de la Science
et de la Littérature en Europe, puis '
‘mettre en rapport et en communi- '
cations suivies tous les peuples du

Le . Correo de Ultramar est fait |

beaucoup” tout ce que les rocueils
de mode les plus élégans ont publié
jusqu’a ce jour.

Ces dessins, reproduisant les va-
riations du costume, de la coiffure
et de 'ameublement ne sont pas les
seuls que publie le Correo de Ullra-
mar. Les Biographies des célébri-
tés contemporaines y sont accoma
pagnées des portraits de ces Demi-
Dieux-du jour.

Aussitot que les Editeurs du Cor-
re0 ont été bien certains du succés
de leur entreprise ils ont ajouté 4
leur publication une revue d’un
format. plus grand que celui de Ia
Revue des deux mondes et remar-
quable tout d’abord par son luxe et
son élégance Typographiques. Ce
supplément mensuel contient des
romans et des articles de Littératu-
re sérieuse ou légére; (chacune deg
*derniéres livraisons contient un vo.-
lume entier des MYSTERES DE
LONDRES par sir Francis Trol.
lop) des Biographies d’hommes cé.
lébres, fragmens historiques cons.
ciencieusement étu;gés; des Vaude-
villes ; des Romantes nouvelles,
avec la jausique, pour -Piano, de
Mine. la Comtesse Merlin, de This,
Manora et autres réputations musi.
cales des Balons de Paris. Six li-

Continent Américain en donnant '

i vraisons de cette Revue forment un

une grande aux éveé ifi i
d i 5 que volume qui, ne fut-ce
:.t‘ 3‘;’:!'0!;',“ qui marquent la vie ' que pour les pages d’histoira naliti_
chadin Alaw -

La Gaceta Mercantil, N° 6393, 12/02/1845.
Aviso en francés del Correo de Ultramar; pag. 3, cols. 5-6.

Estamos a comienzos de 1845, Los Misterios... dejaron de aparecer
apenas dos afios antes, mientras que El Judio Errante estaba contempo-
raneamente publicandose en el diario de Désiré Véron; en México, por
ejemplo, si bien hubo ediciones librescas de Los Misterios de Paris en
venta desde 1844, fue el periddico El Siglo Diez y Nueve, con su publi-
cacion en folletin a partir del 16 de septiembre de 1845, el que propulso
y termind de instalar la novela de Sue entre el amplio ptblico mexicano
(Sudrez de la Torre, 2015a); por su parte, se sabe que en Brasil la novela

12 La Gaceta Mercantil, n. 6393, 12 feb. 1845.
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ya circulaba en formato de libro — por entregas — antes incluso de
que acabara su publicacidn original en el Journal des Débats; pero fue el
Jornal do Commercio quien lo reeditd en folletin entre el 1 de septiembre
de 1844 y el 20 de enero de 1845 (Schapochnik, 2010).

Es decir, considerando a las ciudades de México y Rio de Janeiro
como dos emporios de edicién importantes entre las viejas cabeceras vi-
rreinales, Buenos Aires no parece haber quedado muy rezagada respecto
de la recepcidn y comercializacion de los primeros best-sellers de la lite-
ratura industrial, como las definiera Sainte-Beuve. Industrial, pero sobre
todo mundial, dado que la expansion de estas novelas, como dijimos,
barrié los limites geograficos. Para el caso particular de Hispanoamé-
rica, esa expansion se vio en gran parte propulsada y administrada por
la intermediacion de EI Correo de Ultramar y sus respectivas agencias.

Siete meses después de aquel primer aviso en francés, un nuevo aviso
del Correo de Ultramar, esta vez en espafiol y publicado tanto en La Ga-
ceta Mercantil como en el Diario de la Tarde, notificaba a sus suscriptores
que los niimeros del periddico correspondientes al afio 44 — en donde
habia comenzado a publicarse El Judio Errante de Sue y Los Misterios
de Londres de Féval — ya podian retirarse de la agencia y, en columna
aparte, mas importante aun, informaba acerca de la edicion espafola de
Los Misterios de Paris — edicion barcelonesa, de la Imprenta de Sauri
—, cuya traduccidn corrié por cuenta de D. A. X. San Martin y cuya
venta alcanzaba ya el cuarto tomo:"?

Misterios de Paris

ILUSTRADOS

Edicién Espariola

TRADUCIDOS POR A. X. S. MARTIN

Esta obra se compone de 80 entregas las que forman 4 tomos en octavo
y ya se han publicado los tres primeros tomos y las 14 primeras entregas

13 Los Misterios de Paris, edicion adornada de cien ldminas, traducida por D. A. X. San Martin,
Empresa del Barcelonés, Barcelona, Imprenta de Sauri, 1845. Esta fue una de las versiones mas
difundidas y comercializadas en los paises hispanoparlantes, desde México hasta Buenos Aires.
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del tomo cuarto. El precio de cada entrega es de dos reales vellon de
Espafa para los suscriptores del “Correo de Ultramar” y cuatro reales
vellon para los que no son suscriptores, es decir, 8 pesos fuertes a obra
entera para los suscriptores del “Correo” y 16 para los demas.™

Como se ve, lo novela de Sue en espafiol ya venia comercializandose
por la agencia del Correo de Ultramar, y estipulaba un precio preferen-
cial para los suscriptores del periédico. Resulta evidente la conexion
entre los editores del Correo y los traductores y editores espaioles de
las obras francesas, a tal punto que algunas de las sucesivas traduccio-
nes — como la de Martinez Lopez, por ejemplo — serdn realizadas de
modo exclusivo para el periédico de Lasalle.

Todo indica que el ingreso de traducciones espafiolas producidas en
la peninsula intensificé la circulacién y estimuld, asimismo, las aven-
turas editoriales privadas, lindantes obviamente con la pirateria. Asi,
poco mas de diez dias después de estos doble avisos del Correo apareci6
el primer anuncio de una edicion local, encarada por la Libreria y Li-
tografia Argentina. El anuncio ocupaba una larga columna, y llevaba,
como cuando aparecia un nuevo periodico, el subtitulo de “Prospecto”
Alli, el redactor modulaba entre preguntas retéricas algunas de las re-
presentaciones mas extendidas respecto del éxito de la novela. Decia:

Los prospectos de una obra como la presente deberian reasumirse en
estas dos palabras [sic]: “Los Misterios de Paris”, porque ;quién hay
ya que dude del mérito de la obra de M. Eugenio Sue? ;Quién no la
ha leido, o cuando menos no ha hecho de ella el objeto de animadas
conversaciones? ;Y a qué atribuir ese éxito inmenso y universal? ;Sera
acaso porque la creacion de Sue es una creacion fantéstica, exagerada
e imposible? No; los “Misterios de Paris” han pasado o pasaran por las
manos de todos, y seran leidos y releidos por cuantos saben leer, y en

14 La Gaceta Mercantil, n. 6578, 06 sep. 1845, p.2, col. 3. El aviso también se publica en el Diario
de la Tarde, n. 4194, 06 sep. 1845
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todos los idiomas, porque son la vida de Paris, o mas bien porque son
escenas de ella, lo que con todo rigor y la fuerza de su eminente talento
ha trazado Sue.”

Una novela destinada, aun sin ser leida, a ser objeto de “animadas
conversaciones’, a pasar de mano en mano y ser intensamente frecuen-
tada por cuantos saben leer, con las diversas competencias de lectura
que supone para la época el sintagma “saber leer”, es una descripcion
del fenomeno de la lectura popular que devela, en parte, los alcances
comerciales de la propuesta. Al final del anuncio se introducian las
condiciones de venta y suscripcion, afiadiendo la noticia de que también
se publicarian con igual modalidad EI judio errante, y Los Misterios de
Londres de Féval:

Se publicara periédicamente en esta Ciudad, reimpresa y corregida por
la “libreria y litografia argentina” de G. Ibarra, calle de Potosi n. 28,
donde se halla abierta la suscripcion.

Todos los sabados saldra a luz un cuaderno en 4° compuesto de 32
paginas, sus tapas correspondientes, y su precio seré el de 5 pesos para
los suscriptores.

El préximo sabado 27 del corriente aparecera el primer cuaderno que
se entregard en la citada libreria.

Sucesivamente se ird publicando del mismo modo el “Judio Errante” y

los “Misterios de Londres” '

Es de suponer que la edicidn local que prometia la imprenta de
Ibarra se haya basado en una de las traducciones espafiolas que ya cir-
culaban en Buenos Aires, muy probablemente la de la imprenta de Sauri,
de Barcelona. En este sentido, “reimpresa y corregida” parece ser un
modo eufemistico de nombrar el plagio, la traslacion pirata a los tipos de

15 La Gaceta Mercantil, n. 6585, 18 sep. 1845, p.2, col. 4.
16 La Gaceta Mercantil, n. 6585, 18 sep. 1845, p.2, col. 4.
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imprenta locales. No han quedado registros de estas primeras ediciones
particulares, por lo tanto no puede corroborarse si esa correcciéon ha
implicado alguna intervencion significativa por parte del editor, fuera
lexical, fuera de contenido, como ha ocurrido en otros casos.'” El im-
petu por ganar espacio en un escenario comercial que empezaba, en
términos editoriales, a diversificarse progresivamente induce a pensar
en una traduccion mas bien expeditiva. El anuncio deja ver algunos de
los rebusques retdricos tipicos de estas publicidades, como aquel que
sefala la exclusividad del precio — “5 pesos para los suscriptores” —.'®
Asimismo, el anticipo de los otros dos titulos en boga por entonces no
hace sino reforzar el caracter comercial y algo diligente de la empresa.
Desde entonces, otros avisos promocionales saldran a competir en los
principales diarios de Buenos Aires con el Correo. A comienzos de 1846,
sendos anuncios informaban sobre la tltima entrega de la novela en las
oficinas de la libreria de Ibarra:

17 Las apropiaciones de los misterios parisinos han tenido en ocasiones claros y diversos senti-
dos, como lo muestran los casos de Londres y México. La traduccion algo radical de Dugdale
en Inglaterra, con papel barato y formato pequefio, buscé afianzar el costado sensacionalista
de la novela, aspirando a un ptblico popular y obrero, mientras que los editores mexicanos
practicaron un tipo de censura que buscé edulcorar y moralizar los pasajes mas crudos de
las descripciones del bajo fondo, excluyendo incluso las ilustraciones que aludian a ellas. Ver
CHEVASCO (2003) y SUAREZ DE LA TORRE (2015b).

18 Entre 1846 y 1847, La Gaceta Mercantil y el Diario de la Tarde, los dos periédicos mds im-
portantes del periodo rosista, cobraban 1 peso el nimero suelto, y 15 pesos la suscripcion
mensual. Asimismo, la reedicién de las Rimas de E. Echeverria que en 1846 llevé adelante
Arzac se hizo en cuatro entregas a un costo de 4 pesos cada una, es decir 16 pesos en total toda
la obra (mientras que a los no suscriptores les saldria, segin anunciaba su editor, 20 pesos).
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i Viva la Confederacion Argentina !
i Mueran los salvages unitarios !

LOS MISTERIOS

Eugéne Sue en Buenos Aires
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La Gaceta Mercantil,
N° 6699, 06/02/1846

rior calidad y moy foerte
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Diario de la Tarde,
N° 4329, 20/02/1846

Entre febrero y marzo de 1846, el nombre de Sue y sus dos mas cele-
brados folletines se instalaron en la prensa de Buenos Aires definitiva-
mente. Hacia fines de febrero y principios de marzo, el agente del Correo
vuelve a publicar un doble aviso en ocasién de haber promovido una
nueva edicion espafiola de El Judio Errante, cuya traduccion se debia a la
pluma de D. P. Martinez Lopez. En este caso, a diferencia de lo que habia
ocurrido con la traduccién de Los Misterios de Paris, Martinez Lopez
realizé la traduccion a pedido de la redaccion del Correo de Ultramar,
puesto que la edicion corri6 por cuenta de la imprenta de Paris.” El dato
de una edicién propia de la empresa de Lasalle no es menor, sobre todo
si se lo dimensiona en una escala global del mercado editorial. En los
primeros avisos, esa circunstancia quedaba relativamente despejada con
la aclaracion: “Publicacion del Correo de Ultramar”, que encabezaba el
suelto, aunque la bajada no subrayaba con suficiente afan promocional

19 El Judio Errante, ilustrado por Gavarni, traduccion de D. P. Martinez Lopez, Paris, Imprenta
de Lacrampe, redaccion del Correo de Ultramar, 1845, 8 tomos. Cf. Dionisio HIDALGO.
Diccionario General de Bibliografia Espariola, Imprenta de Julian Pefia, Madrid, 1867, p.462.
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esa novedad: “El Judio Errante por Eugenio Sue, edicion espafiola, tra-
duccion ilustrada del Sr. D. P. Martinez Lopez, contendra de 500 a 600
laminas grabadas en acero y madera, unas sueltas y otras intercaladas
representando los varios personajes, escenas, vistas, etc”>

No obstante, pocos meses después, en mayo de ese mismo afno, un
nuevo aviso publicado primero en La Gaceta Mercantil y luego en el
Diario de la Tarde indicaba, ahora si con marcado autobombo, los es-
fuerzos de la empresa por satisfacer las demandas del publico hispano-
americano, comprando los derechos de la ilustracion francesa de la no-
vela. A ello se sumaba, el hecho destacado de que el propio Eugene Sue

fuera supuestamente el supervisor de esa traduccion. El aviso decia asi:

PUBLICACION

DEL CORREO DE ULTRAMAR

EL JUDIO ERRANTE

POR EUGENIO SUE - Traducido por

D. P. Martinez Lopez

Deseando la Administracion del Correo de Ultramar dejar satisfechas
las repetidas instancias que de diferentes puntos de América le han
dirigido, se resolvié a comprar para una edicién en espafol el derecho
exclusivo de ilustrarla con todas las mismas ldminas y vifietas de la
edicion francesa.

[...]

La traduccion esta confiada a la elegante pluma de D. P. Martinez Lopez,
bien conocido como autor de la importante historia de Chile, y otras
varias obras de ensefianza aprobadas por la Direccion de Estudios de
Madrid, y por el Consejo real de la Universidad de Paris, y se hara bajo
la direccién de su ilustre autor Eugenio Sue.”!

Al observar los recursos empleados por empresas editoriales como
las del Correo se vuelve tangible el mecanismo de reproduccion en

20 Diario de la Tarde, n. 4336, 28 feb. 1846; La Gaceta Mercantil, n. 6721, 04 mar. 1846.
21 La Gaceta Mercantil, n. 6770, 05 may. 1846; Diario de la Tarde, n. 4392, 08 may. 1846.
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términos continentales e incluso mundiales: los agentes de cada ciu-
dad cabecera de Latinoamérica, en su mayoria burgueses ilustrados,
libreros, militares reconocidos, diplomaticos o periodistas, encargados
de mediar y dar a conocer las novedades editoriales a los suscriptores,
recibian sus paquetes de un circuito de distribucion y expansion que
parece haber seguido las previsibles rutas de los navios comerciales. El
Correo llegaba — via Southampton — a las Antillas, probablemente a
Cuba o Puerto Rico, y de alli se distribuia hacia el sur por la ruta del
Pacifico. No es de extrafiar, entonces, que las novedades reprodujeran
esa ruta. Y que los ritmos temporales siguieran ese curso: primero La
Habana o Puerto Rico, luego México y Nicaragua, Cartagena de Indias,
Caracas, Lima, Bogotd, Valparaiso, Santiago de Chile y por tltimo el
Rio de la Plata. Es posible pensar, no obstante, que los desfases en la
distribucién de las noticias tengan que ver o bien con la precariedad de
las agencias, o bien con la especulacion editorial. Esto ultimo pareceria
indicar que el aviso sobre la nueva traduccidon de Martinez Lépez se
haya publicado en Buenos Aires recién en mayo de 1846, cuando un
aflo antes ese mismo aviso ya se habia dado a conocer en el periddico
El Siglo Diez y Nueve de México.
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D cion del Correo de Ulti’afnar
| dejar satisfechas lzs repetidas ins-
tancias que de diferente puntos de
| América le han dirigido, se resol-
vib 4 comprar para una edigion en
espaiol el derecho escl}lsnvo LEe
ilustrarla con todas I\s mismas Jé-
minas y videtas de la edicion fran-
cesa.

La obra completa constara de
cuatro voltimenes que saldran 4 luz
en 90 entregas destinadas 4 formar
la pareja de los Misterios de Paris.

Lia traduccion esta coafiada a 1
elegante pluma de ). P. Martinez
Lopez, bien oonocido como autor de
la importante historia de Chile, y
otras varias obras de ensenanza
aprobadas por Ja Direccion de Es-
tudios de Madrid, y por el Consejo
real de la Universidad de Pris, y se

cintas negras para

lana y seda de 35 vn:‘al;‘l:rt‘a“
seda azul, botones gy o filey
de metal, paiuclos bopry “"J'eln
id. de algodon de myyq,
cuero de mono, "”mdvneé deu
panas de varias claceg y 0t
de otros articulos relulivnspw
manifestaran al tiempo g, 1"
ta, 2|

POR FEDERICO

De comestibles y hi.fﬁ}’}«

En su casa delle del Porg

El Viernes 8 del corriento 4
en punto de la matiana gq |
vender indispensablementy 5|
mas diere, para tener que armeg|
vaias cuentas, variedad do coy
bles y algunas clases de brbidas,(
pormeno es el siguiente.
20 bolsas man1, 6 cuuter
micl del brasfl, 10 damajuuny
de la Habana, 80 docenas pory
de ginebra sueltas, 15 by
azncor blanca, 6id. refinada,
de Ja carolina, vinagre en barr
y cuarterolas, corchos finos |
botellas, cofiac brunel cuperio
cajones, 5 cajonss grandes e
garros del pais, 25 damsiy
aniz grandes y chicas, 10 cajt

La Gaceta Mercantil, N° 6770,
05/05/1846

AVISOS.

prmsmes himoris da

¥ aprobal

lag par ka di
o rianafe r.':.ll‘:: Ae O
I3 edicien dal Comeiwe

{004 608 dmina)

Pl
Nt I haadit

s duales angh e
maknoaien el gxallada &l cl
0. B Mariaaez Lo el

- REENCIA GENERAL REL CISRED OF BLTHAMAS,

g4 Challe Ao D ATeisteriiin.

EL "JU0ID ERRANEE,
POl ERREEG STFE.
ﬂnﬂr@wﬁaﬁﬂ’.-—{-{ﬁ mrahmilng o n.l:cl'_

. bols, Mast, 3 Degmber,

. . ot D
TRAT. Pk DAl P, MARTISEL LOPED.
(B ondi vk 6 2] R
DESEATGO la sdinisisrvefen ded cor ea de Ukmmar
x anifechar oy Indanelss goe o disome s mmies da
ido, we pesoavld b eompreT pEm, nna e
dicioa en srpadel, el dénseded seimsiva d.aE
dax lns mismas Inminss y ¥
Lawhon cmopltd consand Jda quacne voldseons, quc
sl T b lue e Deheesh enreEas, comeo los Wizl de
Bais, de sumadn B larmar

. Elea ceau
e

ifn capleda vodca Bex o

Awy carrcplida, 3 Do e diseerium rin v bmza anbr B
el e B s

e

nerfa il e Lo
ficios da B edickon imnecen.

El Siglo Diez y Nueve, N° 1277,

México, 29/05/1845

p. 193-225, jan/abr 2018

207



Herndn PAS

Pero no so6lo empresas de alcance transcontinental hallaron en los
folletines franceses una senda auspiciosa para la especulacién comercial.
Los impresores o editores locales — desde México al Rio de la Plata, in-
cluyendo Brasil — también pudieron observar que las novelas de Dumas
y Sue habian generado una demanda verdaderamente inaudita, y que
por lo tanto eran materia propicia para ir en busca de un lectorado ya
predispuesto por las noticias — y ediciones — que venian de Europa.
Ya hemos visto como, en septiembre de 1845, el taller litografico de
Ibarra producia una primera edicion local de Los Misterios de Paris,
que ofrecia en suscripcidn a los lectores de Buenos Aires, a publicarse
en entregas. Pero Ibarra no fue el inico que incursiond en el terreno de
la edicion popular. El 10 de marzo de 1846, es decir a una semana del
primer aviso del Correo sobre la nueva traduccion de Martinez Lopez,
se anunciaba en las paginas del Diario de la Tarde una edicién criolla de
El Judio Errante, a cargo esta vez de una “particular empresa privada’,
que era el modo en que comenzaba a conocerse en la ciudad la actividad
editorial de José Maria Arzac, asociado por entonces con la libreria de
Steadman.*

22 José Maria Arzac nacid en Buenos Aires. Durante la segunda mitad de la década de 1820 se
instalé en Montevideo y realizé algunos trabajos tipograficos, como la publicaciéon de dos
almanaques y de distintos periddicos (La Gaceta de Comercio, El Observador Oriental). De
regreso a Buenos Aires, fund6 en 1833 la imprenta que lo haria trascender como uno de los
mejores impresores durante el periodo rosista. Publico una Galeria de ilustres contempord-
neos (dedicada a célebres figuras extranjeras, principalmente francesas), la edicion “federal”
de las Rimas de E. Echeverria en 1846, las ediciones locales de El Judio Errante y El Conde
de Monte-Cristo, y algunos periddicos, como el Diario de Avisos (1849-1852), donde iria a
recalar, recién llegado, el impresor espafol Benito Hortelano.
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IVIVA LA CONFEDERACION Analm'ruul

JUDIO ERRANTE

Fsta grande & interesante
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cido una estraordinaria acep-

2#% tacion en la RerunrLica Lr-
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se sirvan subscribirse, debiendo. verificarlo en

la Libreria del Sr. Steadman frente &l Colegio y
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‘Precio de la suscripcion 5 pesos por 40 pégi-
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los Sibados de cada semana, debiendo abonarse
en el acto de ser recibida.
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un de It que pue-
da uufngu los gastos de impresion; saldrd &
Inz la primera entrega, precediendo un aviso en
los Diartos. m10—8p

Diario de la Tarde, 1846. Aviso de la Imprenta de Arzac
sobre edicion castellana de El judio errante de Sue

Como se estilaba por entonces con las publicaciones por entregas, la
version local comenzaria a editarse una vez alcanzado un niimero sufi-
ciente de suscriptores capaz de solventar los gastos de la impresion. Por
un aviso posterior, de abril del mismo afio, sabemos que la edicién, efec-
tivamente, se puso en marcha: “La Empresa — dice — habia anunciado
la semana pasada en un aviso por este mismo Diario, que las entregas de
manana sabado que son 3°y 4° serian llevadas a sus casas, pero se ve en
la necesidad de no poderlo verificar en razén a que el sujeto que tenia
ya convencido para este trabajo se halla hoy gravemente enfermo”* El
aviso muestra las caracteristicas contingentes de un incipiente mercado
local — o, con mas precision, de una empresa editora particular —, en
el que la modalidad de suscripcién domina el intercambio comercial
del impreso y en el que se necesitan, entre otras cosas, de otros servicios
o recursos que los de imprenta. Al mismo tiempo, las caracteristicas
en las ofertas de edicion evidencian el vinculo de este publico popular
con la ilustracion, esto es, con imagenes grabadas o litografiadas que,
representando escenas o personajes emblematicos, acompanan las en-
tregas. “En los dos cuadernos que se han de repartir mafana” — dice

23 Diario de la Tarde, n. 4380, 24 abr. 1846, p.3, col. 1.
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el aviso de Arzac — van litografiadas las laminas de Dagoberto y las dos
huérfanas”** Y, al final, anticipa: “En las entregas sucesivas iran otras
de las mas notables, pues los empresarios estan decididos a complacer a
toda costa a sus favorecedores”* En este tipo de literatura, la ilustracién
parece ser el dispositivo privilegiado para captar mayor cantidad de
lectores, como demostraba contemporaneamente el formato magazine.
Las sucesivas exploraciones de Arzac en este terreno — por ejemplo,
su edicion, también por entregas, a mediados del 47, de EI Conde de
Monte-Cristo de A. Dumas — no dejarian por ello de escatimar recursos
en lo relativo a la reproduccién de estampas alusivas.

La entrada de las novelas de Sue y Dumas parece haber avivado la
especulacion comercial de las imprentas locales de un modo que hasta
entonces no lo habia hecho ni siquiera la aparicion de las Rimas de
Esteban Echeverria. Los imprentesores y editores locales Ibarra y Arzac
no s6lo competian abiertamente entre si, repartiéndose los suscripto-
res, publicando incluso en una misma pagina avisos sobre dos novelas
de Sue, como ocurre con frecuencia,’ sino también con el Correo de
Ultramar, cuya empresa editorial contaba con un soporte material y
econdmico mayor, de alcance continental y transoceanico.

En el contexto de esa competencia, de ese verdadero boom editorial
alrededor de Sue, el 16 de marzo de 1846 — es decir en el preciso con-
texto de los anuncios que venimos describiendo —, el Diario de la Tarde
publica en el zocalo del periédico nada menos que El Judio Errante de
Eugeéne Sue — habria que agregar que es el primer folletin publicado
materialmente en el zécalo de un periédico en Buenos Aires —, y lo
hace en un momento en el que el nombre de Sue pero sobre todo los
titulos de sus dos famosas novelas se habian impuesto a los ojos de los

24 Parece referirse a la escena del capitulo dos cuando, camino a Mockern, Dagoberto muestra
alas dos huérfanas, la encina donde antafio él y su padre, el General Simén, fueron abatidos.
Imagen que aparece reproducida en algunas de las traducciones conocidas, como por ejemplo
la de Wenceslao Ayguals de Izco, Madrid, 1845.

25 Diario de la Tarde, n. 4380, 24 abr. 1846.
26 Ver, por ejemplo, La Gaceta Mercantil, 02 de may. 1846.
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lectores bonaerenses. Su publicacion en el periddico, por tanto, debe
ser considerada como una apuesta editorial de la redaccién, a cargo por
entonces de Simén Méndez.”

Desde su fundacioén en 1831, el Diario de la Tarde venia publicando
textos de cardcter literario — extractos de relatos de viaje, cuentos ex-
traidos de otros periddicos, curiosidades —, y hubo momentos en su
trayectoria, como por ejemplo el afio 1844, en que la redaccion deci-
did colocar en la primera pagina textos con el titulo de Variedades o
Miscelaneas, otorgandoles un lugar y espacio fisico preponderantes. A
diferencia de lo que ocurria con La Gaceta Mercantil, las interferencias
del discurso politico en el Diario de la Tarde fueron puntuales y, en
comparacion con La Gaceta. .., ocuparon mucho menos espacio. No es
que el discurso oficial no impregnara sus columnas, pero lo hacia sin as-
fixiar el margen miscelaneo que, desde su inicio, supo afianzar el diario
como caracteristica diferencial. Esa caracteristica se vio reforzada con
la publicacion del folletin de Sue, y permitio al periddico experimentar
con una zona de lectura no del todo explorada: la del entretenimiento.
Al finalizar la publicacion de El Judio Errante, el Diario de la Tarde
comenzd a publicar un Album Universal de literatura, el cual, por su
disposicién en caja y tipografia distintas, permitia al lector no sélo leerlo
sino también recortarlo y coleccionarlo. Y el 22 de marzo de 1847 un
suelto aparecido en la segunda pagina avisaba a los lectores que, con el
mismo formato del Album, el Diario comenzaria a editar — cosa que
hizo a partir de abril de ese mismo afno — EI Conde de Monte-Cristo
de A. Dumas.

27 Laredaccion de este singular periédico rosista fue mudando con el tiempo. Desde su aparicion
en 1831 hasta febrero de 1846, el redactor fue Pedro Ponce, quien habia fundado ademas
la Imprenta Argentina, donde se imprimia el periédico. Le sucedié Simén Méndez, quien
permanecio en la redaccién hasta mayo de 1849. A Méndez le sucedié Lazaro Almada, quien
permanecio en la redaccion hasta febrero de 1852; caido Rosas, se hizo cargo brevemente
Cayetano Casanova.
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AVISO .

A Los
SENORES SUSCRIPTORES.

Las pumerosas solicitudes de per-
sonas respetables porque se publique
la tan interesante obra titulada—

- EL
CONDE DE MONTE-CRISTO,
Por Alejanvrs Dumas;

Y nuestro deseo de satisfacerlas sin
omitir sacrificio alguno, nos ha hecho
practicar las mas esquisitas diligen-
cias para conseguirla, la cual, habién-
dola obtenido, la ofrecemos 4 nues-
tros suscriptores el Lines préximo,
en Ja misma forma que iene el
Album, pudiendo de este % obte-
ner, cada uno de ellos, por un mode-
rado precio, una obra de tanto mérito,
y por la que se ha mostrado tanto
interés en Europa y América.

Diario de la Tarde, N° 4650, 22/03/47

Como vemos, para 1846 la circulacion y publicidad de las obras de
Sue en Buenos Aires han alcanzado una dimensién importante, que
permite inducir en consecuencia un publico lector suficientemente
amplificado como para sostener la demanda de diversas ediciones: a
los sucesivos anuncios del Correo de Ultramar, que culminaron con la
edicidn exclusiva de El Judio Errante, se fueron sumando las iniciativas
locales, como los casos de G. Ibarra y J. M. Arzac. Iniciativas que im-
plicaron también a la redacciéon de uno de los tres periddicos oficiales,
el Diario de la Tarde, que decidi6 ofrecer en sus paginas a sus lectores,
aprovechando la demanda creciente de un tipo de lectura ajena a las
contingencias politicas, el folletin que medio afio antes habian culmi-
nado de leer los franceses en el zocalo de Le Constitutionnel.

DE LOS PERIODICOS A LAS LIBRERIAS
Mas que el nombre de Eugéne Sue fueron sus afamados titulos, casi

como si fueran una marca, los que se impusieron a la vista de los lec-
tores. En efecto, los titulos de Los Misterios de Paris y El Judio Errante
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adquirfan mes a mes no sélo mayor espacio y mayor frecuencia de
aparicidn en la prensa, sino también mayor jerarquia visual, aspecto
que puede corroborarse al observar la espesa tipografia con que eran
promocionados en sus paginas. La disposicion tipografica colocaba esos
titulos en una misma escala visual que los encabezamientos de anuncios
o avisos comerciales: Los Misterios o El Judio Errante podian equipa-
rarse, en tanto tipografia destacada, a las tipografias mas densas que en-
cuadraban todo tipo de publicidades, como por ejemplo “Ojo al aviso’,

3

‘Avisos nuevos’,

» <«

“Se necesita’, “Maritima’, “Aduana’, “Aviso interesante”,
“Se vende”; “Se ofrece”. Mds aun, en algunos casos la tipografia de las

>

novelas de Sue se distinguian claramente del resto de los anuncios, ya
sea por su mayor tamaio, ya por su distinto formato. (Ver figuras 8 y 9).

Los Misterios de Paris
E,s'm interesante obra quo tanta aceptacion

s bia tenido en toda la Europa, y recien-
temente conocida entre nototros, se vende en-
cuadernada y & la ristica en la ibrerin y lito-
grafia argentina do Tbarra, eallo de Potosi ni-
mero 25; lambien se venden cundernos sueltos
de ella v Ia conclusion de la obra para los que
Iabiendo tonido la edicion francosn sun no tie.
nen las Gltimas entregas, a27—3p

iVIVA LA CONFEDERACION ARGENTINA!

sE desea tomar una sefiora blanca para el

__cuidado de una casa de tres personns de
“familia. La que so encuentre dispucsta g do.
sempefiar este cargo puede ocurrir 4 la calle
o Ia Catedral viimero 108; previniéndoss que
81 00 true informes de su comportacion es es-
cusado so prosents, 827—3p

Importante
Efectos por mayor y menor propios pa-
Td invierno.

N surtido completo do fresadas cameres
espaiiolas, zapatoy

- i
e

P -

¥ algodon,
do algodon, idem ¢
o e pala s o
de mucho gusto
goma, Y 0L0s va

calle de C; el
Soia o o 5o

SR e

Fig. 8. Diario de la Tarde. Aviso Fig. 9. Diario de la Tarde, N° 4346, 12/03/1846.
sobre Los misterios de Paris. Pagina 3, en segunda columna, aviso de EI
Tipografia destacada Judio Errante de Arzac
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La invasion de las novelas de Sue en las paginas de la prensa portefa
era el signo evidente de una penetracion en los circuitos de lectura de los
estratos medios y medio-altos de la sociedad rioplatense. Asi, a medida
que las ofertas de lectura se renovaban con nuevas ediciones promovidas
en la prensa también comenzaron a aparecer avisos de librerias que, a
partir de entonces, incluian los titulos mas difundidos de los folletines
franceses. En general, las ofertas de libros, si bien iban reorganizandose
con la llegada de nuevos titulos, eran en el ultimo lustro mas o menos
un listado ya conocido. Al catalogo de la Libreria Argentina analizado
por Alejandro Parada, en el que gramaticas, diccionarios, textos de his-
toria y jurisprudencia, ademas de literaturas clasica y espafiola dominan
entre el resto de literatura moderna — aunque asoman, desde ya, los
nombres de Humboldt, Chateaubriand, Sismondi, Scott —, se podrian
sumar algunos titulos y autores que en la década de 1840 empiezan a
ser frecuentes — ademas de los clasicos, como el Telémaco de Fene-
16n, que es una persistencia en las demandas y ofertas de lectura en
toda la época. Privilegiando las referencias literarias, podemos citar:
las cartas de Eloisa y Abelardo, Emilio o la Educacion, Viaje por América
de Chateaubriand, Oscar y Amanda, El uiltimo Mohicano de Fenimore
Cooper, Los tres espafioles o los misterios, Moralba, jefe de bandoleros,
Pablo y Virginia, y algunas otras novelitas de autores menores.”

28 Las “cartas” de Eloisa y Abelardo muy probablemente remitan a Julia, o la Nueva Eloisa, de
Rousseau, cuyo subtitulo original fue Lettres des deux amans; Pablo o Virginia de Jacques-Henri
Bernardin de Saint-Pierre; Los tres espafioles o misterios del Palacio de Montilla, de autor
desconocido, publicado en Paris en 1840 por la Imprenta de Pillet; Oscar y Amanda, o los
descendientes de la Abadia, es la version espafiola de The Children of the Abbey (1796), de la
escritora inglesa Regina-Maria Roche.
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Pagina de avisos del Diario de la Tarde. Observar en la imagen derecha dos anuncios
de El Judio Errante en la misma pagina.

Avisos de Los Misterios de Paris'y de El Judio Errante en La Gaceta Mercantil

Si bien el primer aviso de venta de Los Mistéres de Paris en francés
aparece en marzo de 1845 (publicado por la libreria Independencia),
no sera hasta fines del afilo 1846 y sobre todo durante 1847 que los
listados de ventas de las librerias incorporen titulos de Sue, Dumas
y Féval. Es decir que, salvo los anuncios de la libreria de Ibarra, que
comercializaba su propia edicidn, o los de Arzac-Steadman que, como
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vimos, trabajaban asociados, durante casi dos aflos no hubo mayores
ofertas que las que se canalizaron por medio del Correo de Ultramar.*®

El 18 de enero de 1847, la misma Libreria Independencia publica un
nuevo listado en el que aparecen Los Misterios..., edicion francesa en
4 tomos ilustrados. Poco después, en febrero, la libreria Ortiz ofrece El
Judio Errante, version espafola, en 4 tomos. Cuatro meses mas tarde, el
30 de junio, un nuevo catalogo de la Libreria Independencia publicado
en La Gaceta Mercantil anunciaba, bajo el titulo “Livres en frangais”, a
Les Mysteéres de Londres de Trolopp (Féval) y Les Mysteéres de Paris de
Sue. En marzo de 1848, la libreria de Gregorio Ibarra publicaba un ex-
tenso listado encabezado por Los Misterios de Paris, en espafiol, en dos
tomos. Entre estos avisos, ademads, hay que contar los de Arzac y los de
la Imprenta Argentina, es decir del Diario de la Tarde, promocionando
ediciones propias de El Conde de Monte-Cristo de A. Dumas. Para marzo
de 1849, puede decirse que la constitucion de los catdlogos ya estaba
atravesada por la nueva ola del folletin francés. Un ejemplo: el 21 de
marzo la Libreria del Plata daba a conocer su catalogo en el Diario de
la Tarde, entre cuyos titulos figuraban no solo El Judio Errantey Los
Misterios de Paris, ambos en traduccion espaiola, e ilustrada, la del
ultimo a cargo de Antonio Flores, no sélo Los Misterios de Londres, que,
como vimos, ya habia aparecido en otros avisos, sino también Martin,
el expdsito, o las memorias de un ayuda de cdmara, del autor de Los
misterios, Los siete mil pecados capitales, de Martinez Villergas, obra en
verso que, como se sabe, se apoya en la popularidad de Los siete pecados
capitales del mismo Sue, y La Parodia del Judio Errante, Jeremiada cons-
titucional en diez partes, de Charles Philipon — el emblematico director
de La Caricature y Le Charivari — y Louis Huart, cuyo discurso satirico
también se apoya en el subtexto de la novela en folletin.** Este verdadero

29 De hecho, la misma Libreria Independencia publica su “Ultimo catélogo de libros” en abril
de 1845, o sea un mes después del anuncio de venta de Los Misterios de Paris en francés, y en
él no hay ningun titulo de estos autores. Cf. La Gaceta Mercantil, n. 6439, 10 abr. 1845, p.4.

30 Por efecto del folletin o de ediciones a bajo costo fue que comenzaron a conocerse otros
titulos anteriores de Sue o Dumas, como por ejemplo Atar-Gull (1831) o Mathilde (1839), del
primero, o Le Capitaine Paul (1838), del segundo.

216  Varia Historia, Belo Horizonte, vol. 34, n. 64



Eugéne Sue en Buenos Aires

aluvion de la literatura folletinesca francesa abarcé varios niveles e im-
plico a todos, o casi a todos, los circuitos de lectura. El Diario de la
Tarde, donde se publico el aviso de la Libreria del Plata que acabamos
de comentar, ofrecia en esos precisos momentos la octava entrega de
La Reina Margarita, de Alexandre Dumas. Este microclima editorial
folletinesco, esparcido en la prensa oficial de Buenos Aires, interpelaba
a — y era interpelado por — una audiencia que, podemos suponer, era
bastante mas amplia y diversificada de lo que comtinmente se cree.

Diario de la Tarde. Aviso
Libreria Independencia

rBDUE TR

. T19—np

- S
Libros baratos.
€ Ia libreria de O fiz del Colegio para San

Feancisco 4 mano rzquirrda huy de venta las

obras siguientes—

Paleon de Avera 1t TN pesos;
I bertad de los mares 1t 10 pesos;
Moris 4 1. 20 prao~ Ra-hiller de
Nslamanca 3 1, 15 pesca;  Eii-ene
11 8 pevony Clara de dlvs 1 1 i)

I u-nlr LE m’_ wneiones
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f
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Diario de la Tarde.
Aviso Libreria Ortiz
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La Gaceta Mercantil, N° 7141, La Gaceta Mercantil. Aviso Libreria

21/08/1847. Suelto anunciando Argentina sobre Misterios de Paris
la publicacion de El Conde de (primer renglén)

Monte-Cristo de A. Dumas

Por lo demas, el efecto Sue tuvo un alcance significativo. Por lo
pronto, removi6 el incipiente circuito de intercambio editorial, ajus-
tando la oferta literaria a una demanda puntual. Que esa demanda se
hacia sentir lo demuestra la diversa gama de iniciativas editoriales, que
no solo incluyé a la imprenta del Diario de la Tarde, como vimos, sino
que alento, de un modo novedoso, a la abierta competencia. Hacia fines
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de 1848, La Gaceta Mercantil, que hasta entonces no habia sido sino una
instancia de mediacién en la publicidad literaria, daba a conocer en un
anuncio que ocupaba algo mas de la mitad de una columna su edicién
en dos tomos, encuadernados a la rustica, de La Dama de Monsoreau, de
Alexandre Dumas, continuacion de la saga abierta con La Reina Marga-
rita — que, no casualmente, acababa de publicarse en el z6calo del Dia-
rio de la Tarde. El folletin habia llegado. Y al parecer el publico lector lo
recibi6 avidamente, a tal punto que los regentes del Teatro de la Victoria,
al organizar una funcion extraordinaria a beneficio de la actriz Gerva-
sia Gonzalez, decidieron subtitular la obra Shylock de Dulac y Alboise,
basada en la historia del Mercader de Venecia de Shakespeare, con una
evidente resonancia a Sue: Shylock, o sea La Venganza del Judio Errante.

Xe A
DAMA DE WONSOREAU.
Novela original de

ALEJANDRO DUMAS,

“en Qo5 bomos,

-
De_esta interesante obra se ha impreso un nfi-
mero limitado—Los Seiiores que so interesen pue-
den ocurrir desde hoy por el primer tomo, y den-
tro de quince dias por el segundo.
Precios de los dos tomos encundernados,
D W SR vy $100

N
st UM
it

1 La Boda do Suint-Lue
It En

n
Cor
Ghicot creyendo
IX Como Bussy so

| rapio.—t.
) :mr,:‘y‘:’;;m

g
% quiund sl
by ! ? ;‘.ﬂlﬂ. p:ul!'t.
Pk il
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o

La Gaceta Mercantil, Diario de la Tarde,
diciembre de 1848. 26/01/1847, pag. 2
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El aviso de El Judio Errante llega a la primera pégina del periddico. Diario de la
Tarde, N° 4634, 03/03/1847, col. 2.
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VISIBILIDAD Y LECTURA. A MODO DE CONCLUSION

Un aspecto notable en la dindmica de captacion del publico lector, cuya
figura palpable en este periodo es la del suscriptor, por parte de estas pla-
taformas de edicion folletinesca, es la apelacion a la imagen. En efecto,
la “cultura de lo visible” impregna las ofertas de lectura de los sueltos
y anuncios que buscan expandir los campos de lectura. Como hemos
visto, los titulos de las afamadas novelas — antes que los nombres de sus
autores — eran presentados mediante una tipografia destacada, cuyos
dibujos competian con los de otros anuncios no menos importantes
o llamativos — como los del teatro, por ejemplo, u otros espectaculos
publicos. Ediciones populares, que al parecer no podian dejar de es-
tar acompanadas por sus grabados. Las escenas tipicas, representativas
de distintos pasajes narrativos, no se ofrecian tan s6lo como comple-
mento de lectura sino también como puerta de entrada o, llanamente,
como parte — y una parte importante — de la lectura. De hecho, la
reproduccion de la imagen a través de la prensa impuso, sobre todo a
partir de periddicos como el Penny Magazine (1830) de Londres, o el
Magasin Pittoresque (1833) de Paris, una nueva sensibilidad lectora,
cada vez mas estimulada, para usar una féormula de D. E McKenzie,
por el registro de elementos no verbales en el disefio tipografico de la
publicacién (McKenzie, 2005, p.34). Segtin han postulado, entre otros,
Michel Melot (1990), el dominio de la imagen supuso a su vez nuevos
géneros y nuevas practicas de escritura, puesto que los escritores no
podian eludir su proximidad iconografica, que los obligaba en muchos
casos a modificar su texto.*!

Estamos ante un fendmeno netamente moderno, expresado a nivel
grafico por el formato magazine, que como sabemos alcanzard su mayor
desarrollo hacia el final de la centuria. No obstante, cabe advertir que ese
formato tuvo sus inflexiones particulares, en especial mediante la com-
binacidén de literatura por entregas, o folletin, y estampas litograficas o

31 Me he ocupado en otro trabajo del uso de la litografia y la imagen en Latinoamérica y de las
posibles conexiones con la literatura costumbrista de la época. Cf. PAS, 2011.
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grabados en impresos periddicos. El uso de la imagen en general ha sido
evaluado como un modo de seduccidn de las culturas populares, segun
una larga tradicion ilustrada, tan proximas a lo sensitivo como lejanas de
los codigos escritos. De alli el frecuente vinculo que se suele establecer
entre textos ilustrados y lectura popular. En este punto, en el Rio de la
Plata, la cuestidn se vuelve particularmente problematica puesto que,
en general, las culturas populares suelen ser entendidas como culturas
rurales o campesinas, cuya interpelacion literaria peculiar ha sido, nota-
blemente, la gauchesca. Intentaremos despejarla sopesando algunos in-
dicios de la circulacion del folletin en Buenos Aires a mediados del XIX.

;Quiénes leian las novelas de folletin ilustradas tan promocionadas
por la prensa bonaerense? ;Estamos ante un consumo popular, diferen-
cial, distante del que encarnaba el circuito de lectura de la élite? Y, en ese
caso, ;como definir o delimitar a este publico consumidor de folletines
o novelas por entregas?

El aviso de El Correo de Ultramar que anunciaba la edicién espafiola
de Los Misterios de Paris de San Martin puede ofrecernos alguna clave.
Luego de explicitar las condiciones de venta y suscripcién — que hemos
citado mas arriba —, se hacia la siguiente aclaracion:

Con el objeto [de] que no se extravien, laceren o marchiten, en manos
de los criados las laminas separadas del texto que van con cada entrega,
no se mandara depositar dichas entregas de los “Misterios de Paris” en
casa de los suscriptores.

Los Sres. suscriptores del “Correo” que no puedan ocurrir personal-
mente se serviran mandar sacar las entregas que les corresponden por
personas de su confianza, presentando el altimo recibo que los acredite
como suscriptores del “Correo de Ultramar”. Con las seis tltimas en-
tregas de los “Misterios de Paris” vienen las doce primeras entregas del

“Tudio Errante Ilustrado”*

32 La Gaceta Mercantil, n. 6578, 06 sep. 1845.
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El cuidado en las entregas de las ilustraciones, a las que no deben
tener acceso los criados, indica que los grabados o litografias que acom-
pafaban a estas novelas eran considerados un objeto de lujo, no me-
ramente un adorno o atavio que complementaba a la lectura. Parece,
en definitiva, que estamos ante un publico lector popular urbano cuyos
intereses o gustos fueron interpelados — como este trabajo procur6
demostrar — principalmente por la prensa periddica. De hecho, una de
las caracteristicas formales y cualitativas que quizas mejor definan a este
tipo de lector — lector de folletines, lector de la prensa diaria — es la
representada por la figura de la misceldnea. Acorde con la propia super-
ficie variada del periddico, mas que una modalidad extensiva, lo que el
publico lector popular urbano pone en practica es una légica fragmen-
taria y expresiva de la lectura, lectura sinuosa y como por saltos — de
una entrega de folletin a otra, de una imagen a otra, de un periddico a
otro — que presupone también un tipo de edicion popular, es decir no
libresca, personal y a la vez “masiva’, o sea industrial.

Industrial, cabe aclararlo, no con el significado que otorgé a esta
literatura Charles Agustin Sainte-Beuve, sino mas bien respecto de las
nuevas técnicas y tecnologias que sedujeron a Walter Benjamin. En este
sentido, el periddico ha sido, en el siglo XIX, no sélo la plataforma prin-
cipal de circulacién de la lectura sino también la “tecnologia intelectual”
que domind sus modulaciones, practicas y discursos. En consecuencia,
si asumimos, con Roger Chartier, que los dispositivos escriturarios y
formales — es decir, tipograficos — son un factor clave en la construc-
cién de sentido, de los lectores, y a la vez de la historia de la lectura,
parece imprescindible incorporar una perspectiva material de la lectura
popular a fin de no reiterar esquemas preconcebidos. A fin de afirmar,
precisamente, el movimiento que va de la historia del libro a la historia
de la lectura.
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