A PREVALENCIA DE IMAGINARIOS ESTEREOTIPADOS DO
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O artigo versa sobre a relevancia que tém os meios de comunicacao
para a construgao da imagem e imaginarios do Brasil no exterior. Para
entender este universo, sdo apresentados resultados dos trabalhos de
Badet (2015), compostos pela andlise de mais de 160 noticias sobre
o Brasil na midia espanhola. O estudo também analiza como os
contetidos podem ser interpretados com base no trabalho de campo
de dois anos realizado junto a 121 jovens espanhdis. Tanto ao analisar
os conteidos, como os processos de apropriagdo, comprova-se a
importancia midiatica e social da mulher brasileira como representante
do imagindrio social do Brasil, sendo este muitas vezes associado ao
erético e sensual. Os resultados nos levam a pensar sobre o papel
primordial das midias para a construcao de imaginarios do Brasil menos
esteriotipados.

Palavras-chave: imaginario social do Brasil, apropriagao contetdos
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Introducao

A imagem e os imagindrios de um individuo, coletivo, cultura e/ou pais sao
processos sociais complexos que podem ser analisados desde diferentes ambitos
académicos. Neste amplo universo de andlise, é crescente o nimero de estudos
que consideram o papel dos meios de comunicagao e as interagoes midiaticas
para o compartilhamento e difusdo de imagindrios de um sujeito em relagdo
a identidade de um “outro”, tal como expde Nash?. A importancia midiatica
é ainda reforcada pelo fato de vivermos em um mundo globalizado marcado
pelo amplo acesso a informagdo e convergéncia de midias. Precisamente por

' Pontificia Universidade de Minas Gerais. Belo Horizonte, MG, Brasil.
2 NASH, Mary. Representaciones culturales, imaginarios y comunidad imaginada en la interpretacién
del universo intercultural.
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isso os meios de comunicacao sdo de suma importancia cidada para conectar as
diferentes culturas e sociedades e, assim, contribuem de maneira cada vez mais
significativa no complexo processo de construcao dos imaginarios sociais.

Neste artigo, nos centramos em explicar a relevancia dos meios de
comunicagao para a construgdo da imagem e imaginarios do Brasil, brasileiros
e brasileiras no exterior. Para isso, utilizamos como base alguns dos principais
estudos académicos feitos sobre meios de comunicagao e imagindrios que vigoram
do Brasil, principalmente na Espanha, Portugal e Estados Unidos nas duas dltimas
décadas®. Com base neste marco teérico amplo, apresentamos neste texto alguns
resultados dos trabalhos de Badet* centrados em estudos desenvolvidos nos
Gltimos sete anos relacionados aos contetidos mididticos apresentados sobre o
Brasil na midia espanhola. Neste texto, destacaremos alguns dados de uma das
mostras coletadas composta por mais de 140 noticias sobre o Brasil na Espanha
e, posteriormente, alguns resultados do trabalho de campo feito junto a 121
jovens espanhdis no qual foram observadas as diferentes formas como esses
contetidos podem ser interpretados e apropriados. A partir destes materiais, a
autora faz consideracbes sobre como estes contetdos interferem na formacao
de valores e imaginarios sobre o Brasil, brasileiros e brasileiras. Para completar os
objetivos deste artigo, apresentamos alguns dados sobre a importancia e impacto
que as comunidades brasileiras residentes no exterior julgam ter os imagindrios
do Brasil nos paises onde residem. Para tal, citamos alguns dados obtidos de um
questionario aplicado junto a 46 representantes de associagdes e conselhos de
cidadania/ cidadaos em 19 paises®. Como se podera constatar no transcorrer da
leitura, a importancia mididtica e social da mulher brasileira como representante
do imaginario social do Brasil ganha destaque em todas estas etapas expostas no
artigo, sendo este um relevante aspecto para as reflexoes finais do trabalho.

Por fim, com base nesta ampla andlise, esperamos oferecer aos leitores
alguns esclarecimentos sobre o papel primordial das midias na construgao do
imaginario social do Brasil, dos brasileiros e das brasileiras no exterior. Com isso,
a intencao é despertar nos leitores o interesse e a necessidade de que sejam
cada vez mais utilizados os espacos mididticos como importante ferramenta

> BADET, Maria. Periodismo e imaginarios: Brasil mds alld de lo tropical y lo sensual; FERIN CUNHA,
Isabel (coord.). A televisao das mulheres: ensaios sobre recepcao; MACHADO, Igor J. Imigrantes
brasileiros no Porto. Aproximagao a perenidade de ordens raciais e coloniais portuguesas; PADILLA,
Beatriz. Brasileras en Portugal: de la transformacién de las diversas identidades a la exotizacion;
RIBEIRO, Gustavo Lins. Tropicalismo e Europeismo. Modos de representar o Brasil e a Argentina;
SALES, Teresa, LOUREIRO, Mércia. Imigrantes brasileiros adolescentes e de segunda geracao em
Massachusetts, EUA.

* BADET, op. cit.

> O questiondrio mencionado foi aplicado via coordenacao da Mesa de Temas Sociais do Conselho
de Representantes Brasileiros no Mundo — CRBE, em julho de 2014. Trata-se de um questiondrio
diagnéstico das probleméticas de género e sexualidade identificadas por lideres da sociedade civil
em seus pafses de residéncia.
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para ampliar os imagindrios do Brasil no estrangeiro e, assim, contribuir para o
reconhecimento da diversidade social brasileira.

1. O Brasil imaginado e o papel das midias

Nos anos 80, quando se intensificam os fluxos migratérios de brasileiros
para o exterior, passam a ganhar visibilidade e relevancia as imagens e os
imagindrios® sobre o Brasil e os brasileiros em outros paises. Diferentes estudos
ja demonstraram que estes imagindrios estdo longe de representar a pluralidade
social e cultural do Brasil e, consequentemente, a diversidade de grupos que
emigraram do pais’.

Ribeiro® destaca que os imagindrios do Brasil se constroem a partir de uma
visdo tropicalista que remonta a época da chegada dos portugueses ao pafs, como,
por exemplo, a imagem exdtica das indias nuas descrita por Pedro Alvares Cabral.
Ao longo dos mais 515 anos desde a chegada dos portugueses, pouco se fez e
avangou para mostrar internacionalmente o Brasil além do imaginario tropicalista,
ainda que nos Gltimos anos estejam aumentando os esforcos nesta diregao pelo
governo brasileiro, sociedade civil organizada residente no exterior, assim como
por governos e meios de comunicacao de alguns paises de acolhida®. Infelizmente,
mesmo com estes esforgos, o que ainda prevalece sao as imagens de um pais alegre,
de gente com corpos exuberantes, que tem como marca o carnaval e o futebol.

A promocdo dessa imagem internacional do Brasil tem refletido de
maneira indireta ou direta na vida dos brasileiros e das brasileiras que, por
diferentes motivos, tomaram a decisdao de emigrar do Brasil. No seu dia a dia,
estes migrantes passam a conviver cotidianamente com pessoas que ja dispdem
de um repertério e percepgbes pré-estabelecidas sobre o Brasil e o que vem a ser
um brasileiro ou brasileira. Sem divida, nao é privilégio da comunidade brasileira
que emigra conviver com visdes reduzidas e/ou estereotipadas sobre o que vem
a ser suas identidades' associadas ao Brasil. Nos processos migratérios, essas

® A construgdo do sujeito é um processo complexo e continuo marcado pela interagdo com o
mundo. Como pondera Mulvey (MULVEY, Laura. Placer visual y cine narrativo), a imagem leva ao
o imagindrio, reconhecimento e identificacdo a partir da articulagao de um sujeito com o mundo.
Entendemos as imagens como estruturas cognitivas ativas com capacidade de provocar diferentes
reagoes e ativar imaginarios, tal como Buxé (BUXO, Maria Jestis, MIGUEL, Jestis de (eds.). De la
investigacion audiovisual. Fotografia, cine, video, television).

7 GARCIA, Loreley. La migracién de brasilefios en el contexto de la globalizacién; RIBEIRO, Gustavo
Lins. Identidade Brasileira no Espelho Interétnico. Essencialismos e Hibridismos em San Francisco;
SALES, LOUREIRO, op. cit.

& RIBEIRO, Identidade Brasileira..., op. cit.

 Nos meios de comunicagdo dos paises com relevante presenca de comunidade brasileira, ainda
que tenda a prevalecer programas e noticias associadas ao imaginario tropicalista, também existem
programas e noticias preocupados em mostrar de maneira contextualizada a diversidade da cultura
e sociedade brasileira. Como exemplo, citamos os programas Volta Mén de 13/08/2009 e o
programa Espanoles por El Mundo da TVE (BADET, op. cit.).

1 Assim como Barker (BARKER, Chris. Television, globalizacién e identidades culturales), defendemos
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visdes atravessam também as percepgdes dos proprios brasileiros em relagao
a outras nacionalidades. Defendemos que um maior conhecimento sobre as
outras nacionalidades e culturas pode potencializar o deslocamento de visdes de
mundo reducionistas e estigmatizadas para visdes mais plurais e contextualizadas
das diversidades de perfis sociais que compdem uma nagao e/ou cultura. Neste
sentido, as midias tém funcionado como instancias de construcao e mediacao de
imaginarios, e, conforme sua atuagao, podem colaborar para o reforgo ou para o
deslocamento dos esteredtipos sobre o Brasil.

No ambito das migragdes, as midias potencializam o conhecimento
da diversidade social dos diferentes grupos que compdem, na atualidade,
os movimentos migratérios. Como lembra Nash'', o consumo de midias no
mundo transnacional pode facilitar ou obstaculizar o reconhecimento e insergao
dos imigrantes dentro de uma comunidade imaginada. Por exemplo, muitas
sociedades de acolhida de imigrantes brasileiros em Portugal, Espanha e Estados
Unidos tém uma imagem tropicalista do Brasil que colabora para a producao de
marcas identitarias coletivas relacionadas aos imigrantes brasileiros que podem
ser geradoras tanto de inclusdo como de exclusdo. Ou seja, por um lado, tragos
como a alegria brasileira podem ajudar a integrar e, por outro, a associacao da
mulher brasileira com a sensualidade pode ser um fator de exclusao. Em sintese, a
comunidade imaginada do Brasil pode ser aceita ou negada, segundo as pessoas
e os contextos de insercao.

Como ja foi mencionado em diferentes estudos'? e também em
levantamentos de 6rgaos governamentais’®, um alto nimero de brasileiros e
brasileiras sdo vitimas de problemas relacionados diretamente as tematicas de
género e sexualidade nos paises onde decidiram imigrar. Para observar a percepcao
social das comunidades sobre o tema, em 2015 foi aplicado um questionério
junto a 46 lideres comunitdrios de diferentes paises com importante presenca de
comunidades brasileiras no exterior'. Uma das perguntas indagava sobre quais

que o conceito de identidade nao se refere a uma identidade universal, fixa e essencial, mas a
construgdes sociais, culturais e histéricas. Ou seja, ndo possuimos uma identidade e sim somos
formados por uma complexa rede de atitudes e crencas. Portanto, optamos pelo uso do termo
identidades no plural, considerando que a identidade varia segundo o contexto.

" NASH, Mary. Repensar las representaciones medidticas de las mujeres inmigrantes.

2 BADET, op. cit.; PISCITELLI, Adriana. Transitos: brasileiras nos mercados transnacionais do sexo;
SILVA, Marcos. Dindmicas da Migracdo Brasileira e Crise do Welfare State na UE P6s-2008: Uma
Etnografia a partir de Roma e Barcelona.

13 MINISTERIO DA JUSTICA. Relatério Nacional sobre Tréfico de pessoas: consolidagdo dos dados de
2005 a 2011; OIT. Enfrentamento ao trdfico de pessoas no Brasil (2004-2011): avaliagbes e sugestoes de
aprimoramento de legislacao e politicas publicas; UNODC. Global Report on Trafficking in Person 2012.

" Das 46 respostas, a maior parte (25 respostas - 54,3%) procedera de paises do continente europeu.
Ainda relativo ao perfil dos participantes, € importante mencionar que, dos questiondrios aplicados, 31
foram respondidos por representantes dos Conselhos de Cidadao e Cidadania dos diferentes paises e
as outras 15 respostas foram de membros de outras instancias de representatividade da sociedade civil
organizada. Portanto, participantes que, em seu dia a dia, atuam junto a comunida brasileira.

62 REMHU - Rev. Interdiscip. Mobil. Hum., Brasilia, Ano XXIV, n. 46, p. 59-75, jan./abr. 2016



Maria Badet

problemas de género e sexualidade vividos pela didspora brasileira consideravam
mais relevantes. Para fundamentar esta pergunta, foi elaborada uma tabela com
treze temas que, a partir de andlises realizadas em estudos anteriores, identificamos
como presentes em maior ou menor grau em diferentes paises. Os itens da tabela
foram oferecidos como opgéo de resposta para a seguinte pergunta: Quais assuntos
vocé identifica como problemas vividos pela comunidade brasileira na sua regiao?
Com base na andlise das respostas, constatamos que as mulheres e coletivos LGTBI
sao vistos como as principais vitimas dos problemas relacionados as questdes de
género e sexualidade na maioria dos 19 paises participantes do estudo. Os principais
problemas referidos, nesse dmbito, sdo as agressdes e os preconceitos, seguidos
pela violéncia doméstica e os problemas gerados por imagens estereotipadas das
comunidades, conforme aparece sintetizado na tabela a seguir:

Tabela 1
Quais assuntos vocé identifica como problemas vividos
pela comunidade brasileira na sua regidao?

Ranking Temas Total
12 Agressdes e preconceitos 39
20 Violéncia doméstica 37
3¢ Imagem estereotipada que prejudica a convivéncia social 32
42 Problemas com conselhos tutelares 29
52 Violagdo de direitos em casamentos com nacionais de outros paises 27

Fonte: Questdes de Género e sexualidade no exterior, 2015.

Pelos dados analisados constatamos que para 32 dos 46 participantes do
estudo, ou seja, 70% do total, as imagens estereotipadas do Brasil e sua gente
geram consequéncias diretas na convivéncia social nos paises de acolhida, sendo
este citado como o terceiro maior problema por estas liderangas comunitdrias.
Esta mesma percepgao das liderangas também é mencionada neste artigo a partir
de diferentes estudos e trabalhos de campo feitos com as comunidades brasileiras
em alguns paises. Porém, consideramos este levantamento recente importante,
pois o trabalho destas liderangas junto ao governo brasileiro e outras instituigdes
tem contribuido para o entendimento e busca de alternativas a fim de melhorar
e ampliar estes imaginarios, deixando de ser um dado meramente informativo e
passando a ser uma informagéo para a transformagao™.

5 Desde 2008, o Ministério de Relacoes Exteriores do Brasil realiza as Conferéncias Brasileiros no
Mundo. No total j& foram realizadas quatro edicdes em que lideres da comunidade brasileira
em diferentes paises sdo convidados a debater e buscar solugbes para os problemas enfrentados
por suas comunidades. Neste ambito, a temdtica de género é de grande relevancia, sendo um
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Em outra pergunta do questiondrio os participantes responderam sobre
as sugestdes que tinham para resolver os temas. Em linha geral, vérias respostas
destacaram a importancia de informar e capacitar as comunidades, além do
fomento do didlogo com as comunidades de acolhida. Em algumas das sugestoes
dadas, os participantes mencionaram propostas diretas para melhorar a imagem
do Brasil no exterior. Por exemplo, uma participante da Espanha sugere “utilizar
a imprensa brasileira local e os sites de associagdes brasileiras, consulados,
embaixadas e organizagoes internacionais para publicar guias sobre as questoes
de género”. Jd uma participante dos Estados Unidos propoe “melhoria da imagem
da mulher brasileira pelos 6rgaos de turismo (ja em andamento) e conscientizagao
da comunidade”. Em Portugal, a participante solicita “... publicidade de bons
exemplos brasileiros. Exemplos que eduquem e que formem uma melhor imagem
do Brasil que trabalha, que estuda, que se esforca e vence!”.

2. A hipervisualizagao das brasileiras na midia espanhola

Na Espanha, onde hd uma presenca significativa de imigrantes brasileiros,
os diferentes trabalhos de pesquisa apontam para a construcao de uma imagem
estereotipada do Brasil. No caso da mulher brasileira, esses estudos evidenciam
a predominancia de uma imagem erotizada e sensual que, em muitos casos,
associa a imigragdo de brasileiras com a questao da prostituigao’.

Neste apartado buscamos apontar alguns dados de estudos realizados na
Espanha que reforcam a importancia e o protagonismo que as brasileiras adquirem
na midia e sociedade espanhola, principalmente os trabalhos de Badet'”. Silva'®
argumenta que a visibilidade midiatica do Brasil na Espanha estd diretamente
associada aos jogadores de futebol e ao samba carioca, dois temas amplamente
difundidos nos meios de comunicagao espanhdis. Ja Cogo, Losa e Wulfhorst, ao
entrevistarem brasileiros residentes em Barcelona, constataram que os imigrantes
brasileiros ndo se sentem representados na midia espanhola quando esta d&
visibilidade a elementos como o samba, a praia, o carnaval e o futebol™.

tema sempre presente nas pautas a importancia de trabalhar e combater os imaginarios reduzidos
sobre os brasileiros e brasileiras. Em 2015 aconteceu a “l Conferéncia de Género de Brasileiros
pelo Mundo”. Neste evento, a discussdo sobre imagindrios ganhou ainda mais relevancia e foram
propostas agdes prdticas para os problemas, muitas delas relacionadas a melhoria da imagem da
comunidade brasileira no exterior.

6. CAVALCANTI, Leonardo. O protagonismo empresarial imigrante a partir de uma perspectiva e
género: o caso das brasileiras nas cidades de Madri e Barcelona; FALCONE, K. Os Imigrantes na
Midia Espanhola: Exclusao Social e Deslegitimagao Discursiva; PISCITELLI, Adriana. Corporalidade
em confronto: brasileiras na inddstria do sexo na Espanha; BADET, op. cit.

7 Ibidem.

'8 SILVA, Denise T. Fotografias que revelam imagens da imigracao: pertencimento e género como faces
identitdrias.

19 COGO, Denise, GUTIERREZ, Maria, HUERTAS, Amparo (coords.). Migraciones transnacionales y
medios de comunicacién.
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Considerando estas andlises prévias, desde 2008, Badet dedicou-se a
analisar de maneira sistematizada a cobertura mediatica sobre Brasil na Espanha®.
Durante estes sete anos, foi coletado um amplo corpus de noticias de diferentes
midias sobre o Brasil na Espanha. Em um desses estudos, realizado em 2008,
foram analisadas mais de 140 noticias sobre o Brasil, das quais 84 tiveram como
tema central a imigragao de brasileiros e brasileiras na Espanha®'. O resultado da
analise reafirmou o protagonismo midiatico da mulher brasileira nos meios de
comunicagdo espanhdis associado ao erotismo e a sensualidade.

Das 84 noticias analisadas sobre imigracao brasileira, 15 foram relacionadas
as trabalhadoras do sexo. Uma andlise qualitativa deste corpus demonstrou que as
noticias foram produzidas a partir de diferentes perspectivas, abrangendo noticias
mais usuais sobre a desarticulacdo de uma mafia até noticias que abordam o
problema do trafico de pessoas. Porém, as imagens destas noticias séo compostas
por um padrao de cenas de detencdo pela policia, onde os corpos das brasileiras,
assim como de outras vitimas, sdo destacados em primeiro plano e focados, muitas
vezes, nas “bundas” das mulheres. £ importante sublinhar também que todas estas
noticias enfocavam o género feminino, ou seja, as mulheres brasileiras, contribuindo
mais para estigmatizar do que compreender o assunto. A outra temédtica de destaque
do corpus foram matérias sobre violéncia doméstica com 27 noticias??. No caso da
analise qualitativa destes exemplos, observamos que a maioria das noticias analisadas
destaca a nacionalidade da vitima e as possiveis relacbes amorosas entre o agressor
e as vitimas brasileiras. Em resumo, este conjunto de noticias opta por ressaltar a
figura feminina brasileira e associd-la a tematicas que podem ativar ideias ligadas
ao imaginario sensual e erético das mulheres brasileiras. Dito de outra maneira, a
imagem que perpetua na mente de muitos estrangeiros de que a brasileira gosta
de sexo, é uma mulher facil e/ou estd em busca de um relacionamento com um
estrangeiro pode acabar por ser reforcada nos imagindrios dos receptores dada a
constante presenca deste tipo de noticias nos meios de comunicagao®.

20 BADET, Maria. La construccién del imaginario social de la mujer brasilena y de Brasil en Espaia:
andlisis de la recepcién medidtica junto a estudiantes de 4° ESO de Barcelona, Sabadell y Sitges;
IDEM. Television y construccion del imaginario de la mujer brasilena en Espafa: propuesta de una
metodologia de andlisis multidimensional; IDEM, Periodismo e imaginarios..., op. cit.

BADET, La construccién del imagindrio..., op. cit.

Destacamos que o total de noticias sobre violéncia doméstica é numericamente maior que o de
noticias sobre prostituigao. Porém, o tempo total das noticias de violéncia doméstica acaba sendo
menor, ou seja, sao em geral noticias bem mais curtas (BADET, Televisién y construccion. .., op. cit.).
Diferentes guias e manuais sinalizam sobre a importancia de uma cobertura mididtica mais
contextualizada e que contribua para compreender o grave problema da exploracao sexual, como
Guia para Jornalistas em Referéncia e Informagoes sobre o Enfretamento ao Trafico de Pessoas.
Do mesmo modo, manuais jornalisticos e estudos alertam para que nao se tratem os casos de
vitima de violéncia doméstica como “um caso mais”, e sim como um problema social (DIEZ,
Pilar Lépez. Representacion de género en los informativos de radio y televisién - Segundo Informe
Representacién de Género en los Informativos de Radio y Television).
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Outro dado que reforga o papel dos mass media espanhéis para a
manutencao de imaginarios sensuais e eréticos das brasileiras sao algumas das 56
noticias de uma outra mostra estudada®*. Neste conjunto encontramos diferentes
noticias referentes a varias tematicas que facilmente acabam sendo associadas ao
imaginario estigmatizado da mulher brasileira?> como, por exemplo, as revistas
que usam a palavra “brasileiras”, acompanhada de corpos nus ou com pouca
roupa, como é o caso da Revista Vice (2007) na matéria “Chicas brasilefias” e
da Revista El Pais Semanal (2009) na matéria “Cuerpos a la Brasilefia”. Outro
exemplo sao as matérias que tratam de temdticas que ndo estao relacionadas com
o Brasil e, simplesmente, usam a imagem das brasileiras para chamar a atengao
para a noticia, como é o caso da noticia da emissora Tele 5 sobre a proibicao de
uma corrida de bois em um vilarejo, onde mencionam que nem os encantos dos
quadris das brasileiras foram capazes de alegrar a cidade.

Revista Vice — Vol. 3 — 2007 Revista El Pais Semanal —20/11/09

Exemplo matéria: Tele 5 — 02/08/08

Inicio noticia: reportero (off cancion brasilena de samba): ni las garotas brasilenas
moviendo las caderas animan a los vecinos de Munos que este afo se han quedado
sin bueyes [...].

Ainda relacionado a presenca de mulheres brasileiras na midia espanhola,
vale destacar a presenga de noticias sobre a modelo Giselle Bundchen como
simbolo e representante da mulher brasileira em diversos meios de comunicagao
espanhdis entre os anos de 2008 e 2010. Muitas destas noticias destacaram a
nacionalidade da modelo e ela como a mulher brasileira mais internacional,
acompanhadas de fotos e videos que destacavam a sua beleza fisica. Ainda
que a presenga da modelo possa, por um lado, representar uma ampliagao do
imaginario da mulher brasileira, deixando de associa-la as “mulatas” de corpos
exuberantes, a presenga da modelo, assim como outras modelos internacionais

24 BADET, Periodismo e imaginarios..., op. cit.

% Embora nos estudos aqui mencionados também tenham sido encontrados exemplos de veiculagao
de outras imagens do Brasil, como aquelas relacionadas a questoes politicas, econoémicas, sociais e
culturais, ainda é predominante a presenca da imagem tropicalista do pafs na grande midia da Espanha.
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brasileiras, podem também potencializar e reforcar em muitos imaginarios a ideia
de que as brasileiras sao as mulheres de corpos sensuais e bonitos.

Porém, as associacoes mais diretas das brasileiras com a sensualidade e
corpos perfeitos sdo observadas no periodo do carnaval, onde aparecem imagens
do desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro, que é tido como o carnaval
mais importante do mundo. Os meios de comunicagao tendem a mostrar imagens
dos desfiles, associadas a discursos que destacam a alegria e a sensualidade do
carnaval brasileiro. Em geral, encontram-se poucos exemplos de noticias que
mostram outras facetas do carnaval no Brasil.

Das noticiassobre o carnaval analisadas, destaca-se um caso ocorridoem 2010
devido a associacao do erotismo da mulher brasileira nos meios de comunicacao
com a imagem de uma crianca considerada como “a mais nova rainha do carnaval
brasileiro”. Eram noticias sobre uma menina de sete anos aspirante ao titulo de
Rainha do carnaval do Rio de Janeiro. Dada a idade da jovem, alguns setores
criticaram sua participacao afirmando que reforgava a utilizagdo de criangas como
objetos sexuais no pafs. Seguramente é um tema interessante e pertinente para o
debate. Porém, o que se observou foi a utilizacdo deste fato para estigmatizar ainda
mais a mulher brasileira, inclusive as criangas. Muitas noticias associaram o fato de
dangar no carnaval diretamente com o erotismo e a sensualidade. Um exemplo
significativo desta utilizagdo equivocada do fato é a noticia da emissora La Sexta,
no dia 15 de fevereiro de 2010, que coloca na mesma discussao criangas pulando
carnaval nas ruas e imagens da crianga tida como a “nova rainha do carnaval”. O
texto chega a dizer que as criancas dangando nas ruas com seus pais sao possiveis
rivais e competidoras “da candidata a nova rainha”.

La Sexta — 15/02/2010 - Reportero: [...] Como se no fuera suficiente hoy las
calles de Rio se han llenado con mds competidoras estd no llega a los cuatro
anos y ya despunta en eso de bailar samba. Hasta los bebes se zarandean
cuando escucha la batucada. [...].

3. A apropriacao dos contetidos mididticos sobre Brasil na Espanha

Para ilustrar como na pratica acontecem os processos de apropriagao de
contetidos midiaticos sobre o Brasil e como 0s mesmos podem ativar imagindrios
existentes e possibilitar a (re)criagdo de muitos outros, apresentamos alguns
resultados do trabalho de campo realizado junto a 121 jovens de 14 a 16 anos de
escolas catalas. No trabalho, os jovens foram convidados a ler, ver e refletir sobre
contetidos midiéticos da midia espanhola sobre o Brasil. Por meio de diferentes

REMHU - Rev. Interdiscip. Mobil. Hum., Brasilia, Ano XXIV, n. 46, p. 59-75, jan./abr. 2016 67



A prevaléncia de imagindrios estereotipados do Brasil no exterior e o papel das midias na sua manutengao

técnicas®® como: questionarios abertos e fechados, debates em aula, grupos de
discussao sobre as diferentes noticias e materiais extraidos da midia sobre o Brasil,
o trabalho demonstra na prética o que na atualidade vigora na mente de muitos
jovens espanhdis sobre o pars.

Vale relembrar que para analisar a imagem do Brasil existente hoje na
Espanha, assim como em toda Europa, é preciso ter em conta uma série de fatores
que vao, desde os primeiros contatos do continente com a cultura brasileira ha 515
anos, que direcionou muito do imagindrio para uma visao tropicalista que ainda
vigora para muitos, até as representagoes do Brasil potencializadas pelo aumento
dos fluxos recentes de imigracdo brasileira e, sem duvida, o relevante papel do
rapido e crescente avango tecnolégico que tem possibilitado, hoje, ao mundo estar
conectado em rede e qualquer cidaddo buscar e ampliar, por meio de diferentes
midias, suas visdes e percepgoes das diferentes culturas, entre elas a brasileira.

A juventude é um campo pouco estudado e conhecido nas pesquisas
relacionados aos mass media e ambito educativo. No contexto espanhol, os
estudos estiveram mais centrados na infdncia e poucos na juventude e sua
interagao mididtica?’. Por esse motivo é um campo interessante para andlise.
Além disso, consideramos que a escola é um espaco favordvel as interacoes
continuadas, ja que permite aos jovens superar os esteredtipos, aprender sobre
a convivéncia e dinamizagdo cultural. Por estes fatores foi que escolhemos a
escola e 0s jovens como atores sociais relevantes para analisar a construgao do
imagindrio do Brasil na Espanha®.

Neste apartado somente apresentaremos alguns dos resultados do trabalho
de Badet® que contribuem para a reflexdo sobre o papel mididtico na construgao
dos imaginarios sobre o Brasil no exterior. Defendemos, assim como Martin-
Barbero®®, que vivemos um momento de repensar as relagdes na comunicagao.
Nao podemos pensar o amplo mundo dos meios de comunicagdo a margem
de uma nova perspectiva da comunicagdo. Passamos por uma mudanga de
perspectiva: antes, era pensada da emissdo da mensagem até o momento da
recepgao, enquanto o paradigma atual considera as redes e as interfaces de
proximidade, ou seja, qualquer receptor pode ser emissor.

26O trabalho é marcado pelo uso de diversas metodologias (MARTIN-BARBERO, Jests. De los medios
a las mediaciones: comunicacién, cultura y hegemonia). O uso de multimetodologias é relevante
para entender o processo complexo comunicativo. Porém, como argumenta Ibafez (IBANEZ,
Jests. Mds alld de la sociologia. El grupo de discusion: técnica y critica) as técnicas de pesquisa
social estao destinadas a determinadas fungoes e o uso de mais de uma técnica é relevante para
suprir as possiveis limitagdes de outra técnica.

7 LUZON, Virginia. La imagen de los y las adolescentes en el prime time televisivo. Transmision,
consumo y recepcion.

28 BADET, Periodismo e imaginarios..., op. cit.

» |bidem.

3 MARTIN-BARBERO, Jests. Claves de la investigacion en las politicas de la comunicacién y la cultura.
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No total participaram do estudo 121 alunos e alunas de cinco turmas de
trés escolas diferentes na Catalunha, uma no centro da cidade de Barcelona, duas
turmas de uma escola na periferia da cidade industrial de Sabadell e uma turma
da cidade de praia e turistica de Sitges. A escolha das escolas seguiu critérios
metodoldgicos detalhados nos trabalhos de Badet®', buscando perfis diferentes
de escolas e participantes. Entre os fatores observados na selecdo estavam: o
entorno social dos centros, presenca de coletivos imigrantes na regiao do entorno
escolar, perfis culturais, socioecondmicos e familiares. Portanto, trata-se de uma
mostra diversa, o que permitiu observar diferentes percepgoes e leituras sobre as
noticias apresentadas.

Depois de realizado um detalhado e amplo trabalho com os jovens sobre
0s conceitos de estigma e estereétipo, onde foram questionados sobre imagens
que tinham de diferentes culturas e paises, foi feito um jogo de palavras em que,
individualmente, cada um devia responder que palavras Ihes lembrava o Brasil,
assim como outros paises. No caso das respostas sobre o Brasil, os resultados
demonstraram que, no imagindrio destes adolescentes, trés tematicas prevaleciam:
uma cultural (samba, carnaval e danga), uma esportiva (futebol) e outra ambiental
(praia). As mengdes ao carnaval e samba foram as mais significativas, manifestadas
por 51 participantes (42,1,%), seguidas pela tematica do futebol, mencionada por
18 adolescentes (14,8%).

Para aprofundar no tema, em seguida foi feito um jogo de imagens em que os
alunos tinham que dizer com qual pais associavam cada imagem?2. Das 15 imagens
apresentadas, a mais reconhecida foi a imagem do carnaval do Brasil identificada
por 94 participantes, chegando a ter quase 100% de acerto em algumas turmas. Ao
mesmo tempo, uma das imagens com maior indice de erros foi outra representagao
do carnaval, s6 que dessa vez da Coldmbia. De maneira equivocada, a maioria, 49
jovens, achou que era mais uma vez o carnaval do Brasil.

Essa tendéncia de associar o tema ao Brasil nos demonstra como esta festa
popular esta fortemente associada a imagem do Brasil nos imaginarios da maioria
dos jovens. Em um debate posterior, ao questionar o porqué das respostas, 0s
jovens justificaram de diferentes maneiras: parte mencionando de maneira direta
o papel dos meios de comunicagao para associar Brasil ao Carnaval; outros a
presenga da manifestacdo cultural em seus paises; alguns a imagem da mulher
brasileira associada a beleza.

No mesmo jogo de imagens, também foram apresentadas duas fotos de
mulheres, a primeira de uma modelo colombiana com biquini e outra de uma

31 BADET, Periodismo e imagindrios..., op. cit.

32 As imagens apresentadas eram referentes a pafses da América Latina, entre eles Brasil. Foram
apresentadas imagens desde politicos, como Fidel Castro, milicias da Farc, pessoas com vestimentas
tipicas do Equador, jogadores de futebol da Argentina, indias brasileiras, modelo colombiana,
carnaval no Brasil e na Colémbia.
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indigena brasileira. Na imagem da modelo colombiana, o Brasil voltou a ser a
opgao mais marcada por 54 participantes (44,6%), sendo a opgao correta, que era
Colémbia, marcada por somente 10 jovens (8,3%). Do mesmo modo, a imagem
da india brasileira foi marcada como sendo dominicana por uma maioria, 31
jovens, sendo que somente 5 marcaram de forma correta Brasil. Nos diferentes
debates, as justificativas para as respostas demonstram uma vez mais a forga que
a imagem sensual e de corpos exuberantes das brasileiras tem nos imaginérios de
muitos, ainda que as declaragdes que justificam o porqué associaram a imagem a
outros paises demonstram que ndo é sé a mulher brasileira que é relacionada ao
corpo e a beleza. Por outro lado, nas respostas sobre a india brasileira podemos
observar o nivel diferente de informagao que alguns tém sobre o pais, sendo os
meios de comunicagao utilizados mais uma vez para justificar as respostas.

Um dos temas que também surgiu nos debates em diferentes turmas nas
escolas foi o caso da “mais nova rainha do carnaval” exposto anteriormente.
Alguns participantes, principalmente da escola de Sitges®, citaram o assunto
como exemplo de noticia que haviam visto na midia espanhola sobre o Brasil.
Ou seja, no imagindrio de muitos a imagem da pequena e dita como “sensual”
menina brasileira dangando carnaval ficou guardada e, de alguma maneira,
passou a influenciar na percepgao destes jovens sobre o Brasil.

J& em outra etapa do trabalho de campo, durante os cinco grupos de
discussao com seis alunos cada, totalizando trinta alunos, voltamos a observar e
questionar as imagens e imagindrios dos jovens sobre a mulher brasileira. Desta
etapa, destacamos categorizagdes feitas, a partir de respostas livres e abertas,
sobre as imagens que os faziam lembrar a mulher brasileira. A metade das
respostas associou diretamente ao corpo e beleza, 20% ao carnaval e 30% foi
capaz de apresentar outros imaginarios da mulher brasileira. Mais uma vez, os
meios de comunicagao voltam a ser citados como fomentadores desta imagem
do Brasil e da mulher brasileira associada a beleza, sensualidade e carnaval.

(41 - espaiola): Una mujer guapa y con buen cuerpo, porque asi es el
prototipo de mujer que sale en la television.

(57 - ecuatoriana): Mujer con mucho cuerpo y bien formadas y morenas.
Porque asi las veo por televisién y por la calle.

(70 - espanol): Chicas guapas con cuerpos esculturales. Porque es lo que los
medios me han incentivado, lo que a lo mejor les interesa resaltar.

Por outro lado, estao aqueles receptores que apresentaram apropriagoes
diferenciadas sobre a imagem que tinham da mulher brasileira. Desde uma aluna
brasileira que destaca o lado trabalhador das conterraneas, até uma aluna recém-

3 O trabalho de campo na escola de Sitges aconteceu em data préxima ao Carnaval em que foi destacado
o caso da mais “nova rainha do carnaval”, sendo mencionado por cinco participantes durante a aula.
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chegada do Marrocos que nunca tinha ouvido falar do Brasil e, portanto, nao
tinha uma imagem pré-estabelecida.

(2 - brasilefa): Una mujer trabajadora que cada vez mds consigue avanzar y
disminuir la diferencia entre hombres y mujeres.

(88 - marroqui): Tu eres la tnica, la primera brasilena que he visto y son
guapas.

Outro material trabalhado nos grupos de discussao foram as matérias das
televisdes coletadas em 2008 sobre mulheres brasileiras associadas a prostituicao.
Neste ambito, foi possivel observar que os processos de percepcao do tema
variavam. Ou seja, por mais que os meios de comunicagdo e os imaginarios
coletivos do Brasil tendam a transmitir discursos com determinadas intencoes,
o processo de percepgao e posterior apropriagcdo dos contetidos ndo é padrao e
igual para todos os receptores das mensagens. Neste caso, o trabalho possibilitou
ver cinco principais perfis de receptores: acreditam existir um protagonismo
informativo das brasileiras; mencionam que o tema também é associado nas
noticias a outros paises; centram em destacar a maneira como as midias informam
0 assunto; fazem associagao da prostituicaio com a imagem da mulher brasileira;
participantes que fizeram comentarios diferenciados sobre o assunto.

Buscando fomentar e abrir espago para outros imaginarios do Brasil,
trabalhamos com os alunos os contetdos da revista Vice**. A proposta deste
trabalho era deixar a livre escolha dois contelidos que haviam chamado mais
atengdo e interesse dos participantes. Apesar da capa com a “bunda” de uma
brasileira e uma matéria com fotos de brasileiras de biquini fazendo topless, este
nao foi o assunto que mais despertou o interesse dos participantes, que ficou
atras da noticia “Uma parada no corredor da cocaina”. Além disso, os resultados
demonstraram uma diversidade de interesses teméticos, sendo 16 assuntos
diferentes escolhidos como, por exemplo: tréfico, misica, comunidade indigena,
arquitetura brasileira, moda e beleza.

Os diferentes exemplos de apropriagdo midiatica aqui expostos evidenciam
o importante papel dado pelos jovens receptores a midia como configuradora
dos imaginarios sociais do Brasil. Os resultados também reforcam o protagonismo
das mulheres brasileiras no imaginario destes adolescentes para retratar a imagem
que tém do Brasil, principalmente através do samba, carnaval e mulheres de
corpos exuberantes. Ao mesmo tempo, podemos ver que, quando provocados,
0s jovens conseguem extrapolar ao midiatizado em grande escala sobre o Brasil e
exercer um papel critico sobre a influéncia da midia para configurar os imagindrios
mais usuais sobre o pars.

3 Arevista Vice é composta por uma variada gama de assuntos que vao desde noticias sobre o corredor
da cocaina, mulheres brasileiras, matéria sobre massacre em uma prisao, uma viagem de um
aventureiro pela Amazonia, os segredos do personagem Zé do Caixao, pilulas brasileiras, festival de
mdsica eletronica brasileira, reportagem sobre indios e agricultores, criancas da biblia e outras.
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4. Novos horizontes para os imaginarios do Brasil

Os diferentes estudos e andlises realizados demonstram, na pratica,
como sao complexos e dindamicos os processos de recepcao e posterior
apropriacao dos contelidos midiaticos. Como se observou, ndo sao processos
homogeéneos, tampouco é facil entender seus motivos e origens. Como todos
os estudos ancorados no entendimento das interagbes sociais, os resultados,
principalmente do trabalho de campo com jovens espanhdis, demonstram que
existem possibilidades para ampliar a construgao do imaginario social da mulher
brasileira e do Brasil, sendo os meios de comunicagdo de suma importancia para
potencializar a ampliagao e a diversificacao de contetidos e imagens do pais.

Neste cendrio, constatamos que nos Ultimos anos o tema da imagem
internacional do Brasil e suas consequéncias tem ganhado cada vez mais atencao.
Observa-se uma mudanga de posicionamento por parte do governo brasileiro, o qual
tem trabalhado para a promogao da diversidade social e cultural do Brasil. Como
exemplo, podemos citar os antncios publicitarios da Embratur que, no passado,
foi criticada por divulgar publicidades que contribuiam para erotizar a imagem
da mulher brasileira e, j& nos dltimos anos, passou a apresentar campanhas que
mostram a diversidade social, histérica e natural do Brasil, sem recorrer a estratégia
de exposicao excessiva dos corpos de mulheres brasileiras®*. Além disso, associagoes
de imigrantes brasileiros em diferentes paises tém trabalhado para mostrar a cultura
brasileira em suas diferentes facetas, ndo apenas focada no samba e no carnaval, mas
também nas festas juninas, nos grupos de choro, na musica popular brasileira, nas
dangas regionais tipica, dentre outras. Sem duvida, esses esforgos tém contribuido
para a producdo de uma imagem mais ampla e diversificada do pafs e para a
construgdo de imagindrios nacionais para além da tropicalidade.

Como demonstrado neste texto, quando ofertadas diferentes opgoes de
contetdo e informagdes sobre o Brasil, as mesmas passam a ser apropriadas
por muitos receptores. No estudo realizado junto aos 121 jovens na Espanha,
constata-se que nos processos de apropriagdo dos conteldos informativos
vigorava o imaginario tropical e sensual da mulher brasileira. Porém, o trabalho
realizado também demonstrou que a reflexdo critica e a oferta de contetidos
diversos também potencializam novas leituras e diferentes formas de ver o Brasil,
a mulher e 0 homem brasileiros.

Do mesmo modo que Cogo e Brignol*® e Martin-Barbero*”, acreditamos
que é fundamental avangar ainda mais na realizacao de estudos empiricos sobre
0s processos de apropriacao e empoderamento dos contelidos mididticos, sendo
o ambito dos estudos sobre os imaginarios sociais do Brasil no exterior um campo

3 BADET, Periodismo e imagindrios..., op. cit.
% COCO, Denise, BRIGNOL, Liliane. Redes sociais e os estudos de recepcao na internet.
¥ MARTIN-BARBERO, Claves de la investigacion..., op. cit.
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rico para analise e reflexdo. Os diferentes estudos e trabalhos mencionados
neste artigo sdo um importante contributo para ampliar o debate e sensibilizar
sobre a importancia do tema em suas diversas facetas e dimensdes, desde os
imagindrios mais fortemente presentes sobre o pais para muitos estrangeiros,
até as possibilidades e estratégias midiaticas possiveis para contribuir para a
ampliacdo dos mesmos.
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Abstract

Prevalence of stereotypical imaginary of Brazil abroad and the role of
media in its maintenance

This article shows the importance of the communication channels as a
contributor to the development of a Brazilian image abroad. The paper
presents the results of Badet’s (2015) studies comprised of analyses of
more than 160 news about Brazil in the Spanish media. The study also
analyses how the media contents can be interpreted. The results are based
on field works of two years conducted with 127 Spanish young adults. The
results show the mediatic and social importance of Brazilian women as a
contribute to the social image of Brazil developed abroad. This image is
often associated to eroticism and sensuality. The results of these studies
suggest the important role of media in the construction of Brazilian image
with less stereotypes.

Keywords: social image of Brazil, media content.
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