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Dos Intrépidos Gatchos aos Responsdveis Homens de Camisa Azul

Resumo

Dos Intrépidos Gauchos aos Responsaveis Homens
de Camisa Azul: Moralidade, Sociabilidade e
Hierarquia na Sociedade do Agronegdcio

Se ha o dado objetivo relativo ao avanco do agronegdcio sobre o Cerrado e dis-
cursos que o legitimam, tal processo nfo ocorre num vazio cultural. Por tréds da
estruturacéo do que se tem chamado de “sociedade do agronegdcio” encontram-se
sociabilidades, moralidades e hierarquias constituidas enquanto regularidades
sociais. Recorrendo-se ao método etnografico aplicado entre 2018 e 2020 junto a
atores representativos dessa sociedade no Polo de Irrigacdo do Planalto Central,
envolvendo porcdes contiguas de Goids, Minas Gerais e Distrito Federal, o artigo
tem como objetivo explorar tracos sociais que marcam o dizer e o aparecer de
quem habita tal sociedade. Ao deslocar a atenc¢do dos interesses em jogo, evi-
denciamos como seus membros, ao reproduzirem padroes estéticos e narrativas
coerentes partilhadas em suas redes, reforcam uma unidade de grupo criadora
de espagos comuns e vinculos intersubjetivos, delimitando um sentido de per-
tencimento mobilizador de um modo particular de agir e expressar.

Palavras-chave: agronegdcio; camisa azul; discursos; rituais; gaucho

Abstract

From Intrepid Gauchos to the Responsible Blue-Collar Men:
Morality, Sociability and Hierarchy in Agribusiness Society

While there is objective data regarding the advancement of agribusiness in the
Cerrado region and discourses that legitimize it, such a process does not occur
in a cultural vacuum. Behind the structuring of what has been called the “agri-
business society” lie social regularities in the form of sociabilities, moralities,
and hierarchies. Using the ethnographic method applied between 2018 and 2020
with actors representative of this society (in the Central Plateau Irrigation Zone,
encompassing contiguous portions of the states of Goids, Minas Gerais, and the
Federal District), this article aims to explore social traits that mark the speech and
appearance of those inhabiting this society. By shifting the attention to interests
at play, we demonstrate how its members - as they reproduce aesthetic patterns
and coherent narratives shared within their networks - reinforce a sense of group
unity that creates common spaces and intersubjective bonds, fabricating a sense
of belonging that motivates a particular way of acting and expressing.

Keywords: agribusiness; blue-collar; discourses; rituals; gaucho
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Résumé

Des Intrépides Gauchos aux Responsables Hommes
en Chemise Bleue : Moralité, Sociabilité et Hiérarchie
dans la Société de 'Agriculture d’Agro-industrie

Sl y a la donnée objective concernant a I'avancée de l'agro-industrie sur le Cerrado
etles discours qui la 1égitiment, ce processus ne se déroule pas dans un vide culturel.
Derriére la structuration de ce qu'on appelle la «société de l'agriculture d'agro-indus-
trie», se trouvent des sociabilités, des moralités et des hiérarchies constituées en tant
que régularités sociales. En utilisant la méthode ethnographique appliquée entre 2018
et 2020 aupres d’acteurs représentatifs de cette société (dans le Pole de I'Irrigation
du Plateau Central, englobant des parties contigués de Goias, Minas Gerais et du
District Fédéral), larticle vise a explorer les traits sociaux qui marquent le discours et
Papparence de ceux qui habitent cette société. En déplacant lattention des intéréts en
jeu, nous mettons en évidence comment ses membres, en reproduisant des normes
esthétiques et des récits cohérents partagés dans leurs réseaux, renforcent une unité
de groupe créant des espaces communs et des liens intersubjectifs, délimitant un
sentiment d'appartenance mobilisateur d'un mode particulier d'agir et de sexprimer.

Mots-clés :agro-industrie ; chemise bleue ; discours ; rituels ; gaticho

Resumen

De los Intrépidos Gauchos a los Responsables
Hombres de Camisa Azul: Moralidad, Sociabilidad
y Jerarquia en la Sociedad del Agronegocio

Si existe un dato objetivo relacionado con el avance del agronegocio sobe el
Cerrado y los discursos que lo legitiman, ese proceso se desarrolla en un vacio
cultural. Detras de la estructuracion de lo que se ha llamado “sociedad del agrone-
gocio” se encuentran sociabilidades, moralidades y jerarquias constituidas como
regularidades sociales. Recurriendo al método etnografico aplicado entre 2018 y
2020 con actores representativos de esa sociedad (en el Polo de Irrigacién del Pla-
nalto Central, abarcando porciones contiguas de Goids, Minas Gerais y el Distrito
Federal), este articulo tiene como objetivo explorar los rasgos sociales que marcan
el decir y el aparecer de quien habita tal sociedad. Al desplazar la atencién a los
intereses en juego, evidenciamos como sus miembros, al reproducir patrones
estéticos y narrativas coherentes compartidas en sus redes, refuerzan una unidad
de grupo creadora de espacios comunes y vinculos intersubjetivos, delimitando un
sentido de pertenencia que moviliza un modo particular de actuar y expresarse.

Palabras clave: agronegocio; camisa azul; discursos; rituales; gaucho
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Introducao

Se ha um agente que sintetiza a expansdo da agricultura dita moderna
e do que se tem chamado de agronegdcio’ no Brasil, um forte candidato
seria a figura do gaiicho?, como muitas vezes é identificado quem chega
do Sul em dreas de expansdo da agricultura de larga escala. Embora
historicamente outros tipos regionais o antecedam - como o senhor de
engenho e o bardo do café, entre outros -, desde os anos 1970, quando
o pais estava, digamos, pronto para sua diaspora empreendida em
meio a modernizagédo conservadora da agricultura (Graziano da Silva,
1999), nenhum outro personagem parece estar a sua altura. Ao longo
do tempo, seu modo de pensar/agir consolidou os imperativos da pro-
dutividade e eficiéncia técnica que, a direita e a esquerda, permeava
desde os anos 1950 o pensamento de intérpretes de Brasil sobre o “lugar
do rural” no desenvolvimento nacional.

Mas, como indica extensa literatura (Almeida, 2021, 2013; Desconsi,
2021, 2018; Lacerda, 2021; Farias, 2020; Cordeiro, 2018, 2015; Gaspar,
Andrade, 2014; Bezerra, 2012; Rumstain, 2012; Heredia, Palmeira, Leite,
2010; Andrade, 2008), gaiicho aqui néo se refere apenas a quem nasceu
no Rio Grande do Sul, mas ao sentido genérico que o termo adquiriu
desde as iniciativas de colonizagio agricola da década de 1970 no Norte
e Centro-Oeste do pais. Ressignificado por quem protagonizou ou sofreu
com o avanco da fronteira agricola, o termo denota um tipo social, na
quase totalidade branco, de ascendéncia sulista ou sudestina, e cujos
sotaques, costumes e valores, embora difiram na origem, revelam certa
homogeneidade diante da alteridade presente onde seus membros se
instalaram. Também chamados sulistas, paranaenses, catarinenses,
gadchos e paulistas® se aproximam como grupo constituido na relacéo
com camponeses locais e trabalhadores migrantes vindos através de
redes de parentesco/afinidade em busca de trabalho. Como indica o
conjunto de pesquisas citado, tal distingdo, ao ser ativada num cenario
de mudanca, acaba incorporando a histéria recente do lugar, com o
gaticho sendo associado a imagem do desbravador dotado de incansavel
impeto aventureiro, autoconfiante e empreendedor.

Ocorre que, especialmente em areas de ocupacao antiga, ele ira se
deparar com outra figura icénica cujo passado remete ao retrégrado
coronel, portador de condutas herdadas da oligarquia agraria do século
XIX marcadas pela ldgica do favor, personalismo e clientelismo. Nessas
areas, ainda que pressionados e pela porta dos fundos, fazendeiros de
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chapéu de palha na cabega tiveram que responder, & sua maneira, as
novas exigéncias competitivas da atividade agropecuaria. Readequacéo
que, além da adaptagédo de formas de dominagdo tradicional junto a
populacdo local, levaria ao esforco por neutralizar o estereétipo do
atraso imputado ao dono de terra por meio da valorizacdo de outra
figura genérica: o produtor rural (Mendonga, 2010; Bruno, 1997). Tal
artificio o aproximaria do gaiicho ao carregar aimagem do empresario
rural moderno, inovador e hoje preocupado com questées ambientais
(Porto, 2014).

Mas se pioneiros do sul e latifundidrios locais tiveram que se adaptar, a
financeirizacdo da agricultura e a globaliza¢do dos mercados nos anos
1990 trouxeram a cena outro conjunto de atores descrito por Oliveira
e Biiller (2016:266): as “sociedades de investimento”. Formadas por
corporacdes, fundos de pensdo e bancos, todos “de fora da atividade
agricola”, suas empresas costumam ter “maior poder de negociacao
dentro da cadeia de valor” e, embora “menos integradas a sociabilidade
local” por quase ndo manterem lagos com as populagdes, ainda assim
encontram “condicdes adequadas a seus investimentos”.

Todos estes personagens (gaiicho, novo produtor, descendente de coro-
nel, sociedade de investimento, trabalhador migrante, camponés local)
encontram-se numa regido conhecida como Polo de Irrigacdo do Pla-
nalto Central (daqui em diante Piplace). Abrangendo porcdes do Dis-
trito Federal, Minas Gerais (municipios de Unai, Paracatu e Cabeceira
Grande) e Goias (Cristalina, Luzidnia, Cabeceiras e Formosa), o polo foi
palco do primeiro projeto de colonizacdo agricola do Cerrado nos anos
1970, sendo hoje uma das maiores referéncias de agricultura irrigada da
América Latina (ver localizacdo na Figura 1). Se, a despeito dos demais
personagens, quase tudo no Piplace tende a ser visto como trazido,
gerado ou dinamizado pelos gaichos, na pratica o que ocorreu foi a
paulatina substitui¢do do Cerrado por monocultivos de soja, milho,
feijao, café, algoddo e HF (como é chamado o plantio em larga escala
de hortifrutigranjeiros como cebola, alho, cenoura, tomate e batata).
Processo este intensificado nos anos 2000 com a introducao de pivos
centrais de irrigagdo*, instalacdo de empresas de processamento de
alimentos e estimulo a migracdo de trabalhadores vindos de estados
do Nordeste® (Meyer, 2023).
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Figura 1l
Localizagdo do Piplace e do bairro Marajé (2020)

Formosa - GO
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A

Fonte: os autores, elaborada a partir da base cartografica do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) (disponivel em https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/bases-cartograficas-conti-
nuas/15759-brasil.html?=&t=acesso-ao-produto), com delimitagdo do Piplace e Marajé gerada a partir
de interpretagéo visual de imagens de satélite.

Nossa presenca no Piplace tem inicio em 2015, quando Unai passa a
constituir o local de trabalho do primeiro autor, permanéncia que
levou a identificacdo de um personagem singular. Ao almogarmos e
jantarmos em restaurantes locais, de onde era possivel observar a cir-
culacéo de pessoas ligadas a atividade agricola (na maioria homens), a
repeticdo de suas camisas sociais claro-azuladas nos chamou atengao,
assim como os veiculos que os conduziam (quase sempre caminho-
netes brancas, boa parte delas com a logomarca da empresa). Unali,
cidade de médio porte conhecida por abrigar imensas fazendas e
agroindustrias, foi entdo tomada como laboratério para investigar
aqueles que passamos a chamar de “homens de camisa azul” ou sim-
plesmente “os azuis”. Foi assim que, entre 2015 e 2020, nos tornamos
seus atentos observadores.

Ja em 2019, quando investigavamos a relacéo entre empresas ligadas a
producdo agricola e trabalhadores migrantes (chamados localmente de
pedes), estabelecemos residéncia em Marajo, bairro de Cristalina do qual
falaremos adiante. Ocasido que nos permitiu, por um lado, vivenciar
intensamente o universo social do Piplace e, por outro, manter interlo-
cucio frequente ndo somente com pedes, seus supervisores, encarregados
e eventuais gatos (nome dado aos responsaveis por reunir méo de obra
para trabalhar nas lavouras), mas também com seus gerentes, diretores,
técnicos e donos das empresas situadas em Marajod. SituacGes que, no caso
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destes ultimos, aconteciam geralmente em seus escritérios e gabinetes.
Além disso, o convivio didrio com diversos outros agentes locais, alguns
descritos no texto, fez com que mergulhassemos no cotidiano das relacées
que constituem a dindmica social do bairro e da regifo.

Com tais entradas em campo, fomos nos aproximando dos homens de
camisa azul e do conjunto heterogéneo de agentes que compdem seu
mundo de vida. Para tanto, baseamo-nos em observacoes cotidianas,
conversas informais, entrevistas abertas, semiestruturadas e em profun-
didade, realizadas sobretudo entre setembro de 2018 e agosto de 2019.
Particularmente em relacio aos gerentes, diretores e técnicos, realizamos
mais de 15 entrevistas, além de registros sobre interaces naquele espago
social e outras entrevistas realizadas de modo mais disperso e espagado.
Buscamos, assim, interlocucéo (algumas vezes sem éxito) com agentes das
principais empresas e cooperativas da regido, especialmente em Marajé
(entre elas, Igarashi, Coagril, Wehrmann, Matrice, Gelci Zancanaro,
Fazenda Alvorada, Somar HF, Pioneer, SLC, Goids Verde, AgroSorgatto,
Coopa-DF, Dois Marcos, Bonduelle e Syngenta). Igualmente, procura-
mos participar dos principais eventos técnico/comerciais locais, como
as feiras Agrobrasilia (2018, 2019 e 2022) e Agro Noroeste (2017) e o II
Semindrio Tendéncias do Agronegécio Unai (2018). Conversamos com
ou entrevistamos também representantes de entidades do agronegdcio
local e regional, entre elas a Associacdo dos Produtores Rurais e Irrigantes
do Noroeste de Minas Gerais (Irriganor), Associacdo de Agricultores e
Irrigantes da Bahia (Aiba), Associacdo Nacional dos Produtores de Alho
(Anapa) e Associacdo Nacional dos Produtores de Cebola (Anace). Essas
informacdes foram registradas sistematicamente em caderno de campo,
despendendo a devida atencdo as conversas corriqueiras e observacoes
do cotidiano vivenciado.

Ocorre que a recorréncia com que os homens de camisa azul surgiam
diariamente para nds fez com que perguntassemos se, por tras deles,
nao estaria um ethos particular. E, de fato, como para Almeida (2013:3)
em Sorriso/MT, estdvamos diante de “padrdes e contetidos especificos
nao necessariamente partilhados pela sociedade brasileira como um
todo”. Com o tempo notamos, dentro da heterogeneidade que compée
este tipo social, a presenca de moralidades compartilhadas e hierarquias
socialmente incorporadas, algumas descritas a seguir. Percepcao que logo
remeteu ao que Heredia, Palmeira e Leite (2010), a partir de uma ampla
investigacdo iniciada nos anos 2000 e que reunia mais de uma dezena de
pesquisadores, chamaram de “sociedade do agronegdcio”.
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Tal como nas regides estudadas (norte de Mato Grosso, triangulo
mineiro e oeste da Bahia), a interacdo local, seja conflitiva, de inte-
resse mutuo ou subordinagdo/dominacdo, era marcada pela interde-
pendéncia entre quem vive ou circula pelo Piplace. Mesma sintonia
se revelava com o grupo de antropdélogos coordenado por Heredia e
Palmeira, cujos trabalhos apontavam, em diferentes lugares do pais,
para a conformacdo de “redes de relagoes” articuladas (Desconsi, 2021)
que, além de reproduzirem certas “obrigacdes sociais”, “se desenvolvem
conjuntamente em direcdo a uma unidade” (Almeida, 2013:3) constitui-
dora de “modos de existéncia” coletivos (Cordeiro, 2015). E se nas trés
etnografias citadas estdo presentes gatichos, nativos da regido e migran-
tes temporarios, também no Piplace opera, entre estes e outros atores
que surgirdo ao longo do artigo, todo um jogo de oposicdes, estigmas,
valores morais e “atributos positivos e negativos” que, como notaram
Heredia, Palmeira e Leite (2010), apesar de nada “fixos”, organizam a
vida social.

Ocorre que, por condensar representacGes largamente associadas a
sociedade do agronegdcio, pensar o homem de camisa azul como atua-
lizagdo do gaticho/produtor nos permitiu acessa-la como “um campo de
comunicagio e interagdo” marcado por “signos diacriticos que as pes-
soas procuram e exibem para mostrar sua identidade” (Barth, 2000:32).
Signos que, embora possam estar presentes na sociedade envolvente, ao
serem escolhidos por um dado grupo, adquirem conotacao particular
referida a dindmica social do préprio grupo. Assim, como veremos,
se a camisa social azul esta presente no mundo corporativo, servindo
como meio de diferenciacgio, no contexto ao qual tivemos acesso ela
adquire sentidos e usos proprios. Tal como outros atributos partilha-
dos por gaiichos descritos nas etnografias de Lacerda (2021), Desconsi
(2018), Cordeiro (2015) e Almeida (2013) - entre eles, por exemplo, a
referéncia frequente ao “passado heroico” de “pioneiro desbravador”
-, no Piplace, mesmo referida a uma “tradi¢ao cultural” mais ampla
(a do mundo dos negécios), também a camisa azul é “manipulada para
outros fins” (Carneiro da Cunha, 2009:226).

Dito isso, na primeira secao descrevemos parte da estratificagéo social
construida em torno da figura dos homens de camisa azul. Igualmente,
exploramos alguns atributos sociais resultantes do processo de dife-
renciacio local, trazendo a tona quem, ocupando posigdo de poder
ou lugar subalterno, é tanto executor como instrumento de transfor-
macdes ocorridas num plano maior. Ja na secdo seguinte analisamos
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como o discurso local, além de informar sobre vis6es de mundo de
quem habita a sociedade do agronegdcio, produz oposicdes, estigmas
e regularidades argumentativas. A partir do que propoe Wolf (1987,
2001) sobre imbricagdo entre poder, ideologia e cultura, mostramos
como, por trds dos homens de camisa azul, opera uma seletividade
pragmatica criadora de vinculos intersubjetivos que se realiza repro-
duzindo um duplo padrio: narrativo e de conduta. Ainda que ambas
(conduta e narrativa) continuem referidas ao contexto das estratégias
politicas e luta simbdlica por fixar efeitos de verdade (Porto, 2014), des-
viamos nossa atencao dos interesses em jogo e dos resultados (sociais,
ambientais etc.) concretos da expansio da sociedade do agronegdcio.
Indo noutra direcao, indagamos como parte de seus membros, arti-
culados em torno de um discurso coeso, coerente e persuasivo, gera
um espaco argumentativo comum que acaba refor¢cando uma relativa
unidade de grupo.

Por fim, a terceira se¢do resulta de a percepgio da presenca dos homens
de camisa azul ter extrapolado os limites da regido de estudo. De
repente, a todo lugar que iamos relacionado ao que se convencionou
chamar de agronegdcio, estavam eles 14, vestindo azul. Constatacdo que
ficou evidente durante eventos ocorridos no Piplace em que muitas pes-
soas de fora estavam presentes e, ap6s o isolamento social iniciado em
2020, nas paginas da internet que consultavamos enquanto escreviamos
o artigo. Foi neste instante que reparamos que, se a camisa social azul
funcionava como mecanismo de diferenciacéo interna local, servindo
como signo de status e hierarquia entre grupos distintos, num contexto
mais abrangente e ndo necessariamente ligado a dreas caracterizadas
pela agricultura de larga escala, também quem falava sobre agronegdcio
vestia azul. Ou seja, ao contrario de diferir, neste Gltimo caso a camisa
azul opera como elemento (diacritico) de conexdo entre quem mora em
lugares muito distantes entre si como Sorriso/MT, Novo Progresso/PA
ou uma grande capital do pais.

Tal compreensio conectava nosso campo de estudo com uma hipétese
de pesquisa anterior (Gerhardt, 2021a; 2021b) ligada a fabricacdo de
uma “cosmologia agro”. Cosmologia cuja orientacdo colonizadora tende
a fazer avangar a sociedade do agronegdcio sobre a sociedade em geral
ao dela incorporar signos constituidores de uma “comunidade imagi-
nada” (Anderson, 2008). O que nos levou, no tépico final, a escolher dois
cendrios diferentes para pensar a vinculagio entre homens de camisa
azul e o mundo Agro: a Agrobrasilia, feira agropecudria que ocorre
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préxima ao bairro Marajé, onde a sociabilidade de quem circula pela
sociedade do agronegdcio se realiza, e em cuja dindmica ritualizada
se movem muitos camisas azuis vindos de todo pais; e um veiculo de
midia nacional por onde repercutem seus discursos e narrativas, a
revista Dinheiro Rural, uma das mais conhecidas e lidas por este tipo
de publico.

Homens de Camisa Azul, Estratificacdo e
Sociabilidade

Como dito, quando comecamos a percorrer locais, situagdes e even-
tos realizados no Piplace, notamos que algo se repetia: um mesmo
padrao de vestimenta marcado pela tonalidade azul clara, variando
por vezes com o lilds claro. Baseados nessa percepgéo inicial (Figura
2) passamos a observar como interagia quem, ligado a atividade
agropecuaria, veste esta cor. Para dar uma ideia da diversidade que
a figura do homem de camisa azul personifica®, além de donos de
fazendas, seus administradores e membros da familia com funcéo
no negocio, acham-se: diretores, gerentes, supervisores e profissio-
nais com cargos de chefia em empresas agricolas e agroindustria;
prestadores de servicos autdonomos; representantes comerciais e de
insumos e implementos agricolas; presidentes, secretdarios e associa-
dos de sindicatos rurais, associacdes e entidades setoriais; politicos
e assessores com interesse na agropecuaria; secretdrios municipais
e quadros de prefeituras com fungoes ligadas a agricultura; técnicos
de empresas de consultoria, assisténcia técnica e extensio; pesqui-
sadores, professores e alunos de universidades, Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecudria (Embrapa), institutos federais e colégios
agricolas das areas de agronomia, veterinaria, zootecnia, engenharia
agricola, administracdo, gestdo e marketing rural.
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Figura2
Homens de camisa social azul e suas caminhonetes no Piplace (2017-2019)

Bigshace

ISouAgroBrasilia i

Legenda: a) supervisores de silos em um bar apos o expediente; b) feira Agro Noroeste; ¢), d), ) caminhonetes expostas na feira
Agrobrasilia; f), g), h) cartazes-propaganda da Agrobrasilia; i) governador Ronaldo Caiado em evento inaugurativo; j) outdoor do
Banco de Brasilia, credor do agronegécio; k) outdoor com propaganda de caminhonete; 1) fazendeiro num bar de trabalhadores
rurais; m) stand de vendas de implementos agricolas na Agrobrasilia; n) representantes do sindicato rural de Cristalina, CNA,
Federagdo da Agricultura e Pecudria de Goids (Faeg) e Associagdo de Irrigantes de Goias (Irrigo) no langamento do Polo de Irrigagdo
do Planalto Central; o) reunido entre membros do Instituto Mineiro de Gestdo de Aguas (Igam) e Associagdo dos Produtores Rurais e
Irrigantes do Noroeste de Minas Gerais (Irriganor).

Fonte: os autores, exceto “b” (https://radionovafmjp.com.br/noticia/547798/1-feira-agro-noroeste-re-
forca-protagonismo-do-agronegocio-na-regiao), “i” (https://anapa.com.br/governo-de-goias-apoia-a-
-renovacao-da-taxa-antidumping/); “n” (https://www.cnabrasil.org.br/ noticias/cna-participa-do-plane-
jamento-estrategico-do-polo-de-irrigacao-do-planalto-central) e “o” (https://irriganor.org/2017/10/27/
reuniao-com-o-igam/).

Mesmo sendo a lista incompleta e sem contar atividades sobrepostas
(como fazendeiros que presidem sindicados rurais), no Piplace tais profis-
sionais encontram-se nas ruas e no comércio das cidades, cooperativas,
sindicatos, prefeituras, agéncias bancarias, casas agropecudrias e con-
cessionarias; dirigindo caminhonetes (suas ou de empresas), almocando
em restaurantes ou participando de cursos, workshops, palestras, feiras
agropecuarias, festas temdticas, rodeios, formaturas, festividades em
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clubes ou Centro de Tradigdes Gauchas (CTG), inauguracdes de obras
publicas e eventos similares. Além disso, tém presenca constante na midia
local (sendo entrevistado e citado em jornais, revistas, paginas da web e
canais de TV) e em propagandas (com sua imagem, real ou encenada por
um ator, fixada em outdoors e cartazes da regido).

Pensado como tipo social, o homem de camisa azul seria um homem,
branco, de camisa social azul clara, dirigindo uma caminhonete e estando
sua profissdo ligada a produgio de commodities agricolas. Obviamente,
com excecdo talvez da cor da pele, hd iniumeras variacdes, iniciando pelo
traje (que, ao invés da camisa social, pode ser uma camiseta, blusa, blazer,
terno), idade, género, marca, cor da caminhonete, se é seu proprietario,
se tem terras ou ndo e qual espécie cultiva ou cria (caso da pecudria).
De todo modo, tais modulagdes ocorrem em torno de um personagem
tipico cujo significante carrega um conjunto de mensagens circulantes a
orientar o vestudrio, meio de se deslocar e como ocupar o espaco social.

Mas como todo grupo social, ha estratificagdo. Se o gaiicho dono de ter-
ras continua compondo a matriz do homem de camisa azul, sendo sua
posicao respeitada e cobicada, a financeirizacdo da agricultura (Oliveira,
Biihler, 2016) vém alterando rostos e corpos de quem controla a terrae a
agua, com antigos desbravadores deixando de ter o monopélio sobre elas.
Num cendrio em que quase nio hd drea a ser ocupada, a vinda de trans-
nacionais de capital aberto’ diversificou o expediente usual de sucessao
baseado na transferéncia patrimonial ou compra de terras. Assim, se
a nova geracdo de gailchos continua dona de fazendas, com a chegada
destes novos atores, parte dela ocupard cargos elevados na hierarquia
do trabalho como diretor, gerente, administrador e técnico de empresas
ligadas a agropecudria ou agroindustria. Diferente de seus pais, esses
jovens gatichos, agora com diploma universitdrio e ndo raro pés-gradua-
¢do, ja nao trabalham ou vivem s6 em fazendas, mas em cidades como
Cristalina, Unai e Brasilia, de onde partem com suas caminhonetes em
direcdo a empresa na qual ocupam posicdo de comando.

Tal gradagéo hierarquica fica explicita numa reportagem da revista
Dinheiro Rural sobre Cristalina (Santiago, 2015). Intitulada “Chuva de
lucros” (Figura 3), nela aparecem juntos, mas nos devidos lugares, o pro-
dutor (em meio a sua lavoura irrigada com pivos, simbolo de riqueza no
Piplace), um de seus gerentes (com a fabrica, sindnimo de modernidade,
atrds) e o diretor da Irriger® (compondo a imagem com o bem mais pre-
cioso de um irrigante, a 4gua).
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Figura 3
Produtor, gerente e diretor na revista Dinheiro Rural
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Chuva de Lucros
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Para Antonio Cados de Lima Ramalho, gerente industdal da
Sorgatto Alimentos, a fabrica de polpa de tomate tem espago para
dobrar sua capacidade de 115 mil toneladas por ano.

"Desde que comecei 4 investiz nos pivés, nunca mais 2 minha produtividade caiu” (Renato  “De acordo com Hiran Medciros, dirctor da Irriger, o gasto de
Romeu Sorgatto, dono de fazendas em Cristalina e Luzidnia) encrpia esti 60% acima da média registrada no ano passado

Fonte: Santiago (2015), editado pelos autores. Disponivel em: https://www.dinheirorural.com.br/.

A matéria captura ainda uma categoria identitaria associada a outro
tipo de publico ao apresentar o personagem em maior destaque, “o
agricultor Renato Sorgatto”, dono de 2,3 mil hectares, 24 pivos e “um
dos maiores produtores de tomate do Brasil”. A despeito da distin-
cia entre camponés e empresdrio rural, o cardter difuso da categoria
agricultor permite tal aproximacao entre agentes diversos. E o que
fez o presidente do Sindicato Rural de Luiz Eduardo Magalhdes® em
maio de 2019: “o que diferencia o grande do pequeno € sé a proporgao,
porque os problemas sdo todos iguais [...]. Somos produtores de vida e
dignidade” (Fala publica 1). Almeida (2013:8) j4 havia notado esta ten-
tativa de simetrizar personagens bem distantes entre donos de terra
em Sorriso/MT, com agricultor, fazendeiro, produtor e empresdrio rural
podendo designar uma mesma pessoa:

[...] as primeiras vezes em que grandes produtores de soja se diziam
“agricultores” causavam certo estranhamento. Estruturas reluzentes dos
armazéns, maquinas gigantescas [...], nada disso lembrava a imagem do
“agricultor” mais identificada com o modo de vida camponés [...]. Ndo
por acaso o mesmo sujeito poderia identificar-se como “agricultor” ou
“empresario” dependendo das circunstancias.
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Circunstincia surgida na matéria “Chuva de lucros”, sendo ainda citados
como agricultor os presidentes do Sindicato Rural de Cristalina, da Irriga-
nor e as centenas de associados desta, com o clima da regido fazendo “a
festa dos agricultores” (Santiago, 2015:1). Embora, como notou Desconsi
(2021), termos como produtor e agricultor possam adquirir “sentido de
diferenciagdo”, quando manipulados com objetivo inclusivo, abrem
espaco para a coexisténcia, num mesmo personagem (homem de camisa
azul), ndo sé de fazendeiros, gerentes e diretores, mas também (ainda que
retoricamente) de pequenos produtores.

As figuras do gerente e diretor incumbidos de conduzir o mundo dos negé-
cios e da producgdo se junta outro personagem (Figura 2, n) intimamente
ligado ao exercicio do poder local. Geralmente dono de terras e com mais
de 50 anos, ele costuma conhecer a histéria da regido (escrita por gaiichos)
e suas peculiaridades ecoldgicas e topograficas, informacdes das quais
faz uso para fazer valer sua autoridade de fala. Além de envolvido com
a politica e por vezes ocupar cargos publicos, possui interlocucio com
liderangas politicas, de vereadores, deputados, senadores, governadores
ao presidente da Republica'l, em geral acumulando tarefas ao represen-
tar associacOes, cooperativas, entidades setoriais e/ou sindicatos rurais.
Atuando como porta-voz da sociedade do agronegdcio, esses agentes tém
o duplo papel de exaltar a agricultura irrigada e agir politicamente para
legitima-la. Porém, sua expertise difere da mobilizada pelo gerente e diretor
ao demonstrar maior dominio da legislacdo ambiental, direito agrario,
politicas agricolas e funcionamento do aparelho estatal. Diferente dos
dois ultimos, cuja atuagdo tende a ser discreta, ao fazer a mediacao entre
entidades que representa e a sociedade em geral, tais intermediarios cos-
tumam aparecer na midia e em eventos publicos (de feiras agropecudrias
e reunides no Rotary Club a comemoracdes em dias civicos e inauguragoes
em prefeituras). E, sendo personalidade publica, sdo os primeiros a se
posicionar quando temas polémicos ligados a agricultura vém a tona.

Mas se um desdobramento dessa configuragdo de atores € a propria emer-
géncia dos homens de camisa azul, estes acabam atualizando valores e
hébitos cotidianos (a comecar pela vestimenta) comuns. Expressando
uma curiosa hierarquia camisa azul, seja produtor rural, presidente de
sindicato, administrador de fazenda, diretor de multinacional ou gerente
de agroindustria (filho ou nao de fazendeiro), embora estimem a ascenséo
econdmica por meio das lavouras, os trés ultimos costumam valorizar a
eficiéncia gerencial (que, no caso do técnico, recaira sobre seu conheci-
mento como especialista). I[gualmente, além de enaltecer a competéncia
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profissional, formular descricdes monetarizadas das coisas e do mundo
e prezar pelos ambientes controlados, funcionais e planificados, tém na
exaltacdo da familia e na defesa da propriedade dois valores fundantes
do seu modo de ser e pensar, unindo, assim, modernidade e tradicdo.

Mas ao encarnarem a imagem do executivo bem-sucedido, sua posicao
vira referéncia a ser seguida, constituindo no seu entorno uma rede de
espelhamento social pela qual circulam cédigos de conduta, narrativas e
preconceitos (alguns descritos no préximo tépico) que, ainda que ajusta-
dos as respectivas condigdes sociais e materiais, alcangam quem ocupa
posicao mais baixa na hierarquia do trabalho. Fenémeno que acompanha
outra distin¢éo entre gaiichos bem-sucedidos e os nem tanto assim, que,
embora possam ter alguma terra, ndo praticam agricultura de larga escala.
Nio sendo tdo bem remunerados ou privilegiados por redes gaiichas de
parentesco e hoje exercendo atividades como pequeno comerciante, ven-
dedor de insumos, operador de maquinas e tratores, recrutador (conhe-
cido como gato) de mao de obra para as fazendas e empresas ou nelas
atuando como encarregado, supervisor e prestador de servicos, ainda assim
tais profissionais seguem referidos ao ethos empreendedor por tras do
homem de camisa azul.

Assim, junto com jovens alunos de faculdades e cursos profissionalizantes
ainda ndo inseridos no mercado, parte deste mezzo clero costuma buscar
por qualificagéo técnica, especializagdo em novas tecnologias agricolas,
gestdao e marketing rural. Tendo em geral entre 20 e 30 anos de idade, no
esforco por assegurar um cargo importante num mercado concorrido,
sao movidos pelo desejo de trabalhar nas grandes empresas (as gigantes),
aspiracdo forjada nas escolas técnicas, universidades e outros espacos
de formacao profissional da regido. Assim, compartilham a ambicao ou
contentamento (caso consigam tal intento) de ascender na carreira e, logo,
na hierarquia social dos azuis, projeto que, se alcancado, sera creditado
a competéncia e empenho pessoal. Exemplo disso € a recorréncia com
que os mais novos se vangloriam de executar tarefas antes realizadas
por dois ou trés funcionarios, com sua vontade de distingdo vinculada
ao sucesso do profissional bem-sucedido surgindo no desejo pelas viagens
internacionais e nas estatuetas e fotografias dispostas em suas mesas de
trabalho ou imagens no perfil de WhatsApp.

E aqui chegamos a um importante traco comum que, além de aproximar

este publico aspirante de presidentes de cooperativas, donos de terra e
diretores de agroindustrias, ajuda a entender a expressividade do azul no

15/42 DADOS, Rio de Janeiro Vol.67 N.4 Ano 2024:e20220080



Dos Intrépidos Gatchos aos Responsdveis Homens de Camisa Azul

modo de vestir: a valorizagdo do empreendedorismo somada a exaltagdo
da tecnologia e eficiéncia produtiva dela decorrente. Se a camisa social azul
nao é exclusividade da sociedade do agronegdcio (sendo comum no meio
empresarial em geral®?), ela traz consigo o signo da modernidade, de algo
a frente de seu tempo. E estando termos como “rural” e “agricultura” ainda
associados a imagem do atraso, carregando consigo lembrancas arcaicas
da histdria do pais, nada mais coerente do que se aproximar de signos que
remetam ao mundo atualizado dos negécios, da competéncia e do talento
individual. Dai a alusdo frequente a tecnologia representada pelos pivos
- cujo acesso, controle e manuseio atuam como elemento de diferencia-
¢do - funcionar como mecanismo de afastamento da imagem obsoleta do
latifindio/latifundidrio, permitindo a este elogiar sua fazenda como lugar
da produgdo agricola avangada, sofisticada, de ponta e tltima geragdo.

Algo parecido ocorre com representacdes dominantes sobre a cor azul
enquanto significante. Como descreve Pastoureau (2016), no século XX
ocorreu uma inversdo do sentido imputado a esta cor ao adquirir cono-
tacdo positiva associada a precisdo, intelecto, seriedade e sobriedade,
tendendo a inspirar sentimentos de respeito, confianca e honestidade e
a transmitir mensagens de seguranca e responsabilidade. Se tais quali-
dades imputadas ao mundo corporativo foram incorporadas a cor azul
enquanto sindénimo de negécio (Pereira, 2011), quem exerce atividades de
comando/destaque no 4mbito do chamado agronegdcio também passou a
evoca-las de modo ainda mais incisivo, com a camisa azul simbolizando
tais caracteristicas.

Mas ha outros atributos socialmente valorizados, como a quantidade de
fazendas e hectares de terras que alguém possui ou domina (caso dos
arrendatdrios), o cargo gerencial ocupado, o know-how adquirido (por
experiéncia ou formacéo) e o nimero de pivos acumulado. Este dltimo,
contudo, é, junto com a terra, a marca distintiva mais contundente, cons-
tituindo valor de reveréncia e status no Piplace. De fato, a forga por tras
de sua posse (por um fazendeiro), controle (pelo gerente/administrador da
fazenda), venda (por diretores de empresas como a Irriger) ou manuten-
¢do (realizada por técnicos de empresas especializadas) funciona como
marcador de poder e autoridade. Mas note-se que a economia desses
signos (camisa, fazenda, terra, cargo, know-how e pivd) instaura uma
concorréncia entre homens de camisa azul que, ao contrario de afasta-los,
os aproxima, ainda que seja como assunto na mesa de uma churrascaria;
alids, outra caracteristica (que no exploraremos) que os reconecta a
figura do gaticho: o gosto pelo churrasco e a carne de gado®.
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Tal rivalidade inclusiva se estende a caminhonete, veiculo que o forasteiro
logo nota circulando nas cidades ou cruzando rodovias vazias de gente,
mas cercadas por pivos. Se a camisa azul, enquanto predisposi¢ao social,
serve como unidade de vestimenta e a terra como unidades de produ-
¢do, a caminhonete é unidade de locomocdo. Obviamente, as trés sdo
importantes marcadores de prestigio, constituindo simbolos de fartura e
acumulo. Mas se a terra (e os pivos) demarca poder, a caminhonete, por
circular por todo lugar, é o objeto que mais imediatamente remete a elite
da sociedade do agronegécio, tendo o duplo efeito de produzir admiracéo e
cobica. Reveréncia evidente nos inimeros outdoors com elas estampadas
espalhados pela regido (Figura 2, c, d, e, k).

Assim como a camisa social azul permite saber algo do outro sem conhe-
cé-lo, a caminhonete é um meio de comunicar, de falar sem dizer, infor-
mando sobre quem dela faz uso. Por um lado, a razdo da maioria das
caminhonetes ser branca é porque veiculos dessa cor sdo geralmente
mais baratos no mercado, fazendo com que uma mesma empresa tenha
diversos deles sendo conduzidos por seus funciondrios. Mas, além de
instrumento de trabalho, assim como ha variag0es no tipo de traje dos
homens de camisa azul, também a caminhonete pode variar de cor, ano,
marca ou modelo. E se tal variacdo abre espaco para quem tem condices
de ter um carro mais caro ou mais novo se distinguir, algo semelhante
ocorre com quem esta abaixo na hierarquia social, que, ao adquirir uma
caminhonete usada, mais do que reproduzir um estilo de quem vem de
cima, estabelece uma identificacdo com quem ocupa posicao privilegiada.
Em sintese, se dirigir uma picape traz consigo um ideal a ser perseguido,
ela também reforga a producio de um cotidiano comum, no caso, da
sociedade do agronegdcio. Centralidade explicita em propagandas como
da Ranger 2020, cujo slogan era “Agro é orgulho, Agro é Ranger” e na
campanha do ano anterior, que, como diz o diretor de Marketing da Ford,
pretende mostrar como a picape “se insere no dia a dia dos que a utilizam,
valorizando o trabalho dos produtores rurais e a unido da familia”4.

Seja Hilux, Ranger, S10, Amarok ou Frontier, mais do que objeto de con-
sumo, prazer e oficio, sua posse, além de importante signo de status social,
traz consigo a reiteracdo coerciva/opressiva que seu efeito figurativo
provoca. Algo que lembra o artificio do “sabe com quem esta falando?”
sem que seja preciso proferir a frase, bastando possui-la para produzir
“respeito”. O portador da caminhonete, dessa forma, remete a figura do
“medalhao” (oposto de “gentinha”) descrita por DaMatta (1997), persona-
gem que, ao ostentar determinado simbolo, coloca a “pessoa” acima dos
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demais “individuos”, o que, no presente caso, acontece objetivamente,
dada a altura do veiculo em relacdo aos demais. De fato, pivls, terras e
lavouras de um lado, e caminhonetes e camisas azuis de outro, juntam
num mesmo personagem dois atributos identificados por Elias (1993)
na sociedade de corte do século VXIII: acumulacio de riqueza material
e monetdria (razdo de confirmacfo do seu poder e influéncia); e posse/
manuseio de sinais de prestigio (conferindo forca simbdlica e autoridade
social a quem os usa). Ao que, no Piplace, se soma ainda um terceiro
atributo, sobretudo para quem néo possui terra, lavoura ou pivd: a com-
peténcia técnica como mecanismo de diferenciacgéo.

Mas se fronteiras econdmicas, sociais e culturais diferenciam e opdem
personagens, a estratificacdo alcanca também a camada média baixa,
caso dos chamados goianos que, através de aliancas (politicas, pragmati-
cas, afetivas) com gaiichos ou investindo em estudo e profissionalizacéo,
ascenderam economicamente. Embora se aproximem dos gaiichos néo
tdo bem-sucedidos e consigam, ao contrario de pedes e camponeses dos
vdos, manter relacées e circular por espacos acessados por gatichos mais
prosperos, deles se distinguem pela origem, local de residéncia e modo
de se relacionar. Além disso, frequentemente fazem a mediagéo entre a
sede da fazenda ou o escritério da empresa (ocupados por fazendeiros,
gerentes, diretores e funciondrios com altos saldrios) e as areas de lavoura
ou o ambiente da fabrica (por onde circulam pedes, safristas, os chamados
chdo de fdbrica®® e as trabalhadoras dos barracdes’). Assim, tarefas exercidas
por goianos? e gatichos “pobres” acabam preenchendo um vazio consti-
tuido pela auséncia quase total de contato entre os dois grupos situados
nos extremos da estrutura social®®.

Tal cisdo de mundos que ndo se comunicam fica clara em Marajé® (Figura
4), distrito de Cristalina. Distante 100 km da sede municipal, o local é
rodeado por pivos e destino da maioria dos migrantes que se dirigem
ao Piplace por abrigar empresas de HF e algumas multinacionais. Ao
conversarmos com diretores e gerentes dessas empresas, logo notdvamos
seu completo desconhecimento sobre a realidade local e as pessoas que
vivem préximas ou mesmo ao lado de onde trabalham. Exemplo disso
veio do depoimento de um gerente que trabalhava havia mais de dez anos
em Marajo e que nao sabia onde ficavam locais basicos como supermer-
cados e posto de satde, se a localidade era distrito ou bairro de Cristalina,
confessando chegar pela manha no estacionamento da empresa (cercada
e vigiada por guardas e cAmeras) para, ao final do dia, voltar a Brasilia
(distante 75 km), onde residia.
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Figura4
Bairro Marajé e o condominio dos gatichos e seu entorno
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Fonte: composicéo dos autores a partir de imagem de satélite do Google Earth (setembro de 2020).

Se tal ignorincia deixa evidente a desconexdo entre homens de camisa
azul e a dindmica social fabricada por seus negécios, também a disposi-
¢do das edificacdes ilustra a distancia entre capital e trabalho, riqueza e
pobreza. Sendo Marajé cortado pela BR-251, num lado da rodovia ficam as
empresas e lavouras irrigadas com pivos, nao havendo moradias, comér-
cio ou edificagdo que ndo as delas préprias; do outro, os trabalhadores
e 0 bairro propriamente dito (Figura 4). E se Marajo, destoando da ima-
gem de prosperidade atribuida a Cristalina®, é marcado por violéncia
extrema, assassinatos em série?,; sistemas de seguranca e satude defici-
tarios, auséncia de coleta de esgoto e saneamento bésico, deficiéncia no
fornecimento oficial de energia elétrica e auséncia de calgamento em ruas
sempre alagadas pelas chuvas, a cinco quilometros dali fica o “bairro” dos
gatichos. Na verdade, um condominio com mansdes rodeadas por muros
altos, cAmeras de vigilancia, cercas eletrificadas, calcadas limpas, ruas
asfaltadas e fornecimento regular de energia elétrica localizado ao lado
de onde ocorre a feira Agrobrasilia e da Cooperativa Agropecudria do
Distrito Federal (Coopa-DF), fundada por gaiichos nos anos 1970%.

Novamente aqui a divisdo entre trabalhadores e patroes surge na ves-
timenta, havendo por detrds uma arquitetura relativamente complexa.
Como demonstra farta literatura (Temkin, Ibarra, 2018; Hur et al., 1996;
Wright, Bengtsson, Frankenberg, 1994), sabe-se que desde os anos 1920 o
azul tem sido utilizado no contexto fabril com o surgimento dos blue-col-
lar workers (pejorativamente no Brasil chamados de chdo de fdbrica) em
oposicdo aos white-collar workers (que ocupam cargos de dire¢do/geréncia
nos escritérios da empresa).
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No Piplace, a hierarquia contida neste arranjo histérico permanece
na diferenca de tonalidade entre as cores usadas por trabalhadores
e seus superiores: forte e gritante para os primeiros; clara e discreta
para os segundos. De fato, a camisa azul-clara atualiza a distin¢ao
original (de quem comanda e quem obedece) ja presente entre white/
blue collar workers, s6 que com outra configuracio e incorporando
novos elementos. Aqui a oposigédo, ao invés de ser entre branco e
azul puros, surge entre o azul-claro de gerentes e diretores e as cores
chamativas dos uniformes dos pedes e chdo de fdbrica. Embora uni-
formes de diversas cores sejam usados por estes ultimos (que podem
variar entre laranja, verde limao, vermelho etc.), eles nunca terdo
uma tonalidade fraca, pastel ou clara, com sua cor brilhante e vivida
fazendo com que quem os usa seja rapidamente identificado, mesmo
que a distancia.

Ocorre que o azul, ao migrar do chéao da fabrica para o escritério, se
dissolvendo no branco das camisas de gerentes e diretores, traz con-
sigo parte das representacdes positivas descritas por Pereira (2011)
e Pastoureau (2016), ajudando a impregnar no agente do agronegdcio
a aparéncia de figura séria, sébria, inteligente, responsavel e respei-
tavel, nele consolidando a imagem de “homem de negdcio”. Outro
paralelo com os white-blue workers é que também no Piplace tanto azul
como branco permanecerem associados a ética e a centralidade do
trabalho (Weber, 2004), atributo muito cultivado no seio de familias
gatichas que, se vendo como descendentes de europeus, costumam
valoriza-lo socialmente. Além disso, a padronizacdo do uniforme de
pedes (na lavoura), trabalhadoras (nos barracdes) e chdo de fdbrica (na
fabrica) refor¢a um ideal de conduta e valores ético-morais marcados
pela disciplina e esforco individual, aspecto sempre acentuado por
gatichos e por eles exigido dos primeiros.

De fato, é curiosa a correspondéncia entre homens de camisa azul,
na quase totalidade brancos, e o que diz um conhecido manual de
etiqueta empresarial. Descritas como “neutras” e “bdsicas”, “cores
frias como azul, verde e lilds combinam melhor com pessoas de pele
clara” (Guirao, 2006:93). Assim como a normalidade subentendida
por tras da masculinidade e da branquitude ajuda a encobrir o privi-
1égio de quem dela usufrui (espécie de salvo conduto a bloquear sua
racializagio e generificagao), o uso do azul-claro como padrdo neutro

reforca, subjetivamente, a universalidade do homem de camisa azul.
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Contrastando com a roupa chamativa que, como a cor da pele e o género,
marca o pedo, a trabalhadora do barracdo e o chdo de fdbrica, ha aqui uma
espécie de diluicdo do azul pela claridade do branco que ajuda, com
perdéo do trocadilho, o homem de camisa azul a “passar em branco”.
Enquanto este veste camisa social e blusa (no caso das mulheres), aos
demais sdo impostos macacoes, jalecos, aventais e camisetas. E se tra-
balhadores bracais precisam ser facilmente identificaveis para melhor
controlar seus corpos, sendo suas roupas idénticas, tal apagamento da
individualidade contrasta com o traje de seus superiores que, mesmo
seguindo um padrao, carrega o gosto pessoal de quem o usa.

Mas, ainda assim, o ideal por trds dos homens de camisa azul néo deixa de
colonizar o imaginario dos pedes, a exemplo de suas fotos de apresentacdo
no aplicativo WhatsApp. Ao trocarmos contato com alguns deles, por vezes
elas continham imitacdes caricaturizadas da vestimenta dos gerentes. Por
um lado, tal reelaboracao se aproxima da ideia de simulacro explorada por
Paula (2001) para pensar a ressignificagéo do estilo country estadunidense
no Brasil. Se, nos anos 2000, este servia de inspiracdo para comportamen-
tos suficientemente abertos a serem adotados ocasionalmente, o estilo
dos homens de camisa azul alcancga, ainda que extrovertidamente, até as
margens da sociedade do agronegdcio.

O caso é que, embora as alteracoOes feitas ndo sejam capazes de habilité-
-los a participar do mundo dos patrdes, o esforgo de inverter sua posicao
subordinada permite, mais do que representa-la em outro contexto social,
trazé-la para o seu proprio contexto. Ao pensar a pratica do “simulacro
como estratégia”, como faz Novaes (1993) para situagdes em que grupos
dominados imitam o modelo do dominador, vé-se que também pedes, ao
se travestirem de gerentes, produzem uma “desreferenciacdao”, um des-
locamento, fabricando uma realidade em que certos signos (a camisa)
normalmente associados a sujeicao a qual estdo submetidos podem ser
reapropriados e usados para outros fins.

Estigma, Oposicao, Discriminacao e Regularidades
Discursivas na Construcao do Nos/Outros

Um dos elementos que aproxima quem vive a sociedade do agronegdcio
sdo avaliacdes de ordem moral sobre o outro. No Piplace isto ocorre com
a estigmatizacdo dos pedes e camponeses que, residindo desde antes dos
gaitichos, vivem nos vdos, locais que na paisagem do Cerrado contrastam
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com as chapadas, onde ficam as grandes plantagdes. Sabe-se que proces-
sos identitdrios requerem experiéncias comuns e sentidos incorporados
a memoria coletiva de dado grupo social, estando ligados a producao
de simbolos e selecdo de fatos e eventos que irdo compor a histéria de
suas origens (Nogueira, 2017:106). Mas se distincao e identificacdo pro-
duzem unidade, aqui o sentimento vai além da marcacéo da diferenca,
revelando-se como preconceito e discriminacao. Assim, se camponeses
e pedes aparecem se opondo aos gatichos, cuja imagem segue associada
ao desbravador dedicado ao trabalho, como n#o lhes é possivel negar a
presenca dos “ndo gatichos” (necessarios como méio de obra), ha o per-
manente rebaixamento de seu status social.

No caso dos camponeses dos vdos, atribui-se o signo do atraso associado a
um rural que ja devia ter desaparecido. Ja pedes, vindos majoritariamente
do Ceard, Bahia e Maranhdo, além de no geral serem vistos como sujei-
tos sem cultura, preguicosos e que vivem em invasoes, recebem tratamento
diferenciado quanto a origem. Assim, se cearenses sdo tidos como mais
tranquilos e aptos ao trabalho, ja maranhenses sdo considerados mais dificeis
de trabalhar e taxados de grosseiros, ignorantes, agressivos e encrenqueiros. De
todo modo, nas falas de técnicos, administradores, gerentes e donos de fazenda,
a excecdo de quando se portam como bons trabalhadores disciplinados,
tanto moradores dos vdos como pedes sdo tratados como essa gente ou esse
povo, termo depreciativo usado para se referir em especial aos segundos®.

Mas se 0 movimento na dire¢do do outro com o qual o gaiicho precisa
conviver se da trazendo-o para as margens do mundo do agronegécio,
fixa-se também uma fronteira que vai além da distancia geografica entre
vdos e chapadas e o local onde vivem gaiichos e pedes. No caso de quem
mora nos vdos isso se da com a simples negacdo do seu passado ao se
fabricar uma narrativa mitica em que a Unica continuidade temporal é
a transi¢do da vida pregressa no Sul para um lugar sem gente e onde ndo
havia nada, s6 mato e onga, com as terras da regido tendo ficado improdu-
tivas até que chegaram os gaiichos trazendo progresso, desenvolvimento e
felicidade®. Assim, se quem migra para trabalhar no Piplace é tido como
pessoa de segunda classe, quem vive nos vdos ndo cabe nessa histéria,
com tal depreciacido/apagamento demarcando um nds que, ao se pensar
acima dos outros, fixa uma identidade (elevada) e uma disting¢éo (para
baixo). Sera através desse contraponto entre exaltar quem chegou do
Sul e menosprezar pedes e camponeses dos vdos que gatichos se mostram
como grupo, numa performance incessante de descri¢do e circunscrigao
que, embora socialmente construida, opera como dada. Mas esse tipo de
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distingdo néo se limita a populacéo local, atingindo também quem estd
mais préximo dos gatichos. Ao entrevistar a presidenta de uma associagéo
de irrigantes (como sdo chamados donos de pivds), esta se queixava:

Vejo muita gente falar que tem que preservar as culturas dos povos [...].
Que cultura esse povo quer preservar, de miséria? Quem fica na cidade
debaixo do ar-condicionado quer preservar a cultura de miséria 14 do povo.
Agora vocé vai ver todos os nossos funcionarios [...]. Pergunta pra eles se
querem morar na casa boa que eles moram ou se querem voltar a morar
no ranchinho de palha com a familia deles, morrendo de doenca de chagas
e sem recurso? O que esse povo quer preservar, gente? (Entrevistada 1,
novembro de 2018).

»

Além da “cultura de miséria”, “doenca” e falta de “recurso” aparecer como
marca do “povo” dos vdos, na fala acima surge outro antagonista, isto é,
esse povo da “cidade” que, “debaixo do ar-condicionado”, atua no mesmo
plano social dos irrigantes. Ou seja, aqui operam duas oposicOes: uma proé-
xima e outra distante. Da mesma forma, delimitam-se diferentes papeis
em relacéo ao signo agronegdcio: quem o pratica, quem o critica e quem
teve que, compulsoriamente, hospeda-los em seu mundo. Mas também
na critica ha diversidade:

[...] depois que o ZAP [zoneamento ambiental e produtivo] ficou pronto
que essa turma viu que o problema da degradacio da bacia [hidrografica]
estava na area deles [dos vdos] e ndo na nossa. Porque aqui tem as APPs,
reserva legal, vegetacao natural, tudo bem preservado [...]. Tanto que a
gente ja definiu: aqui [indicando um dos vdos em um mapa] tem uma bacia
prioritdria pra recuperacéo (Entrevistada 1, novembro de 2018).

Se a representante dos irrigantes apresenta solucdes para os problemas
que cita (com a bacia hidrografica sendo “preservada” e “recuperada” com
APPs, reserva legal e vegetacdo natural), os camponeses dos vdos sdo meros
objetos da sua fala, e ndo alguém com quem se quer dialogar ou debater.
No caso, quem ocupa posicao de sujeito, ainda que criticado, é essa turma,
identificada localmente como ambientalista®*, o mesmo ocorrendo no tre-
cho anterior com “esse povo” que quer “preservar a cultura de miséria”.
Embora a oposicéo se dirija para fora do Piplace, sdo estes personagens
que surgem disputando a narrativa e néo o “povo dos vdos”, reificados que
sdo na fala alheia. Por outro lado, aqui entra em ac¢io o mesmo artificio,
embora atenuado, usado para rebaixar pedes e moradores dos vdos: a des-
qualificagdo. Na visdo hegeménica dos gatichos, ndo s6 ambientalistas, mas
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qualquer pessoa com olhar critico vinda do mundo urbano estaria referida
por uma perspectiva que desconhece a “verdadeira realidade” do campo,
sendo acusada de ter uma visao idealizada e ignorante sobre este dltimo (o
que, por sinal, lembra o subterfigio a chamada “autoridade etnografica”
acionada por vezes por antropdlogos e etnélogos).

Outra caracteristica dos discursos de quem ocupa uma posigéo privi-
legiada no Piplace diz respeito a autovalorizaciao do que chamamos de
legalismo. Aqui atuam dois movimentos complementares. Por um lado,
se num contexto amplo liderancas do setor agropecudrio e agroindustria
investem na retirada e flexibilizacio de impedimentos legais a sua expan-
sdo (Almeida, 2010), por outro, no Piplace faz-se questdo de exaltar com
orgulho o respeito a legislacdo trabalhista, licengas ambientais e outorgas
de uso da agua. Repare-se que, por tras deste autoelogio (presente sobre-
tudo em eventos publicos), tanto o cumprimento da lei, observancia a
norma e obtenc&o de permissoes oficiais (conquistadas com esfor¢o para
manter-se dentro da lei) adquirem valor moral, com o ataque a legislagio
se somando a vitimizagdo de quem com ela sofre, mas, ainda assim, a
muito custo, a respeita. O que, por sua vez, serve como outro elemento de
reprovacao dos agricultores dos vdos, acusados muitas vezes de praticas
prejudiciais ao meio ambiente, a exemplo da representante dos irrigantes
quando argumenta que “o problema da degradacao da bacia hidrografica
estava na drea deles e ndo na nossa”.

Ao enaltecimento de condutas que respeitem exigéncias legais se junta
a inversao da critica presente na forma de interpretar danos ambientais
causados pela agricultura de larga escala ao fazé-la aparecer como positiva
ao meio ambiente. Uma dessas explicagoes, externada pelo presidente
da Aiba* num evento promovido pelo Instituto de Pesquisa Ambiental da
Amazdnia (Ipam), refere-se a alegagdo de que o solo da agricultura irrigada
teria maior quantidade de carbono que o do Cerrado, o que estaria asso-
ciado a elevada capacidade da primeira sequestrar gas carbonico?. Por
esta dtica, substituir a vegetacdo nativa pela soja, por exemplo, aumenta-
ria o teor de matéria orginica e ajudaria a reter agua no solo, ampliando
a recarga de aquiferos.

Este tipo de argumento, a despeito de evidéncias concretas que possam
contradizé-lo, circula localmente, sendo acreditado como explicacgdo cien-
tifica pertinente. Mas ndo s6. De fato, é recorrente a manipulacio seletiva
de dados técnicos feita visando desviar questdes para serem discutidas
num terreno seguro, sendo socializadas em eventos dos quais participa
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um publico bastante variado, incluindo produtores rurais, quadros de
orgaos governamentais, politicos, gerentes de empresas, técnicos diversos,
professores e estudantes de ciéncias agrarias etc. Distribuidos ao longo do
ano e organizados por empresas, sindicatos, associa¢des e organizagoes
locais e regionais, para tais eventos sdo convidados palestrantes que se
apresentam como interlocutores competentes. N4o se trata, porém, de
encontros propriamente cientificos ou reunides em que atores com visdes
divergentes poderiam debater entre si. Ou seja, se a atuacao de tais experts
pode ser vista como movimento de legitimacao de determinadas prati-
cas, o contetudo de suas falas atinge o interior mais profundo (e leigo) da
sociedade do agronegdcio, reverberando na dindmica local ao criar uma
narrativa minimamente coerente e socialmente aceita.

A selecdo de dados técnicos visando defender a suposta contribui-
¢do dos pivos para a disponibilidade hidrica soma-se o acionamento
da categoria irracional para rebater eventuais criticas sobre danos
ecolédgicos e sociais da irrigagdo. Assim, a despeito do que dizem
pesquisadores, ambientalistas e moradores dos vdos sobre seu esgo-
tamento, alega-se que no Brasil a 4gua, além de abundante, apenas
escorre perdendo-se no oceano. Portanto, defender a irrigacdo deste
ultimo seria um desperdicio irracional num pais onde sobraria agua,
sendo o aumento da sua exploracio néo sé possivel como desejavel.
E também assim que a instrumentalizacio da natureza surge na nar-
rativa local, onde prevalece a ideia de que a mesma constituiria um
imenso reservatério de matérias-primas uteis e um valioso estoque
de bens econdémicos, sendo uma irracionalidade ndo aproveitar tal
abundéincia de recursos.

Por um lado, tanto a visdo da natureza como fonte inesgotavel de
riqueza como a alegagéo sobre o desperdicio de “irrigar o oceano”
sdo acionadas para validar a atividade agricola e o negécio que ela
envolve, incluindo os diversos setores empresariais a ela relaciona-
dos sem os quais este tipo de padrao produtivo com uso intensivo de
terra e 4gua néo seria possivel. Do mesmo modo, também aqui se
esta diante de outra forma de classificagdo social, com as categorias
racional e irracional servindo para situar quem pensa de modo correto
(sindnimo de racional) ou ndo. Mas note-se que novamente nio se trata
apenas (pois de fato é) de uma manobra argumentativa que atende
a certos interesses. Ha ai um carater estruturante, com a circulacao
deste tipo de discurso indicando a construgdo de uma compreensio
de mundo que vai além da sua eficdcia persuasiva.
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Como mostram diversos estudos feitos em zonas de expansao da agricul-
tura moderna - Almeida (2021), Cordeiro (2015), Rumstain (2012), Des-
consi (2021), Gaspar e Andrade (2014), Bezerra (2012), Heredia, Palmeira e
Leite (2010) -, discriminagdo e desqualificacdo de trabalhadores migrantes
e camponeses locais nio sdo praticas exclusivas do Piplace. Tampouco o
ataque aos criticos da agricultura de larga escala. Porém, tal recorréncia,
ao aproximar moralmente quem vive em locais distantes como Sorriso/
MT, Anapurus/MA, Ouro Preto d’Oeste/RO ou num ponto da BR-163, age
conferindo a sociedade do agronegdcio o carater “imaginado” notado por
Anderson (2008) entre na¢oes do mundo moderno.

Como se verd a seguir, quando homens de camisa azul encontram outros
homens de camisa azul de dentro e fora do Piplace, estes se veem (se
imaginam) como parte de uma mesma comunidade (agro) cujos juizos
de valor, atitudes e padroes estéticos, quando partilhados, geram empa-
tia. Assim, tanto o estigma para com quem circula pelas suas margens
como criticas a ambientalistas reafirmam uma consciéncia de grupo cuja
percepgdo néo necessita do contato diario face a face?. O mesmo ocorre
com a valorizagéo do respeito as leis ambientais, alegacGes sobre a agri-
cultura irrigada preservar aquiferos e a acusacao de irracionalidade vistas
aqui. Enquanto atributos operativos?, tais condutas sdo continuamente
repetidas e reforcadas, seja numa conversa descontraida entre gerentes
de fazenda, em encontros entre técnicos num dia de campo patrocinado
pela Bayer ou em ambientes pensados exatamente para isso acontecer,
caso da Agrobrasilia, a qual retornaremos no préximo tépico. Em todos
esses espacos, entendimentos semelhantes geram um movimento que se
distribui de modo mais ou menos automatizado, ajudando, para além de
fortalecer seu poder de convencimento, a produzir adeséo.

Em sintese, ao deslocar a questéo sobre a veracidade por tras do que é
dito e a violéncia simbdlica de certas falas de quem performa a figura
do gailcho, tratando ambas ndo s6 como recurso demagdgico e precon-
ceito, explicagdes, autoelogios e julgamentos morais aqui descritos sdo
socializados em redes de curto, médio e longo alcance, apontando para
a existéncia de uma ampla comunicabilidade potencial a ser gerada.
E ainda que certos discursos fagam parte de uma estratégia de legi-
timacdo mais ampla, quando repercutidos em diferentes contextos,
aproximam e geram afinidade, afinal, ndo se trata sé de discursos,
mas de um sem-nimero de pessoas a carrega-los por inumeros lugares
concretos ou virtuais (caso da internet) onde, como se vera a seguir, a
sociabilidade agro se realiza.
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Rituais, Negocios e Politica: Homens de Camisa
Azul (Se)Encontram (N)Os Homens do Agro

A valorizagio do respeito as normas legais e suposta sustentabilidade
hidrica da irrigacdo, avaliacGes morais sobre o outro e o reforco da ima-
gem empreendedora do homem de camisa azul sdo atributos partilhados
em eventos ritualizados, com o arranjo de valores e condutas se esten-
dendo a sociedade do agronegdcio como um todo. No Piplace, um deles
é a Agrobrasilia (Figuras 2 e 4), feira agropecuaria realizada anualmente
as margens da BR-251, na exata fronteira entre Goias e Distrito Federal.
Antes organizada como Festa da Soja por gaiichos da Cooperativa Agro-
pecuadria do Distrito Federal (Coopa-DF), a feira é hoje uma das maiores
do pais, atraindo, em 2018, 115 mil visitantes e movimentando cerca de
1,1 bilh3o de reais®.

Como informa extensa literatura sobre rituais envolvendo exibicdes publi-
cas, as performances de seus participantes acionam representacoes (Cha-
ves, 2000) e propdsitos mais ou menos definidos (Peirano, 2002). Seguindo
tal orientacao, a edicao de 2019 vinha marcada por um conjunto de signos
que remetia ao controle da natureza, a eficiéncia produtiva e a exaltagéo
da tecnologia, com a exibicdo de equipamentos vinculados a producao
agricola (colheitadeiras climatizadas, pivos, drones e outros dispositivos
informatizados de ultima geracdo) cuidadosamente expostos em locais
destacados nos stands da feira. Realizada meses apds as elei¢des presiden-
ciais de 2018, o trecho da BR-251 préximo a sua entrada assemelhava-se a
uma passarela de caminhonetes brancas, com quem chegava da capital
federal sendo recebido por alguns quilémetros de girasséis plantados a
beira da rodovia, estes planejados para florir naquela ocasido. Ao mesmo
tempo, imensas bandeiras do Brasil, com as mesmas cores dos girassdis e
penduradas em guindastes, expunham o engajamento da organizagédo do
evento com o Movimento Brasil Verde Amarelo (MBVA), criado para apoiar
as reformas da previdéncia, tributaria e o “Pacote Anticrimes” proposto
pelo entdo ministro Sérgio Moro. Por fim, completando o cenario ufa-
nista (verde, amarelo, azul e branco), frequentadores trajando camisetas
verde-amarelas estampadas com a frase “O Agro defende as reformas”
circulavam pela feira, diversas delas vestidas sobre camisas azuis.

Sendo o ritual um momento de “intensificagdo do que é usual” no coti-
diano de determinado grupo social (Peirano, 2002:27-29), a Agrobrasilia,
néo diferente, permite acessar elementos comuns ao publico que por
ela circula. Um deles refere-se justamente a alusido ao emblema agro,
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categoria nativa com elevado potencial agregador entre quem vivencia
a sociedade do agronegdcio. Como descrito em Gerhardt (2021a; 2021b),
mais do que designar um setor ou cadeia produtiva, desde 2010 esta em
curso a inveng¢éo de um “mundo agro” em franca expanséo e cuja dire-
¢do se da sobre a sociedade mais ampla ao incorporar signos e integrar
espacos de socializacio/subjetivaciio. Impeto que aflorava na Agrobrasilia
de formas variadas, desde frases estampadas em camisetas e cartazes as
falas dos palestrantes. E o caso do presidente da Coopa-DF, para quem
naquele momento Brasilia era “a capital do agro, é o pais do agro”; da
recém-eleita senadora Soraya Thronicke, ao reconhecer ter sido “eleita
junto e com o apoio do agro, sou de familia do agro, enfim, estou em casa”,
e do superintendente da Associagdo Brasileira dos Exportadores de Gado
(Abeg), Gil Reis, numa mesa organizada pelo MBVA:

Peco saudacoes aos homens do Agro. Minhas saudacgoes aos produtores. Eu
cunhei uma frase que é bom pra vocés guardarem na mente. O produtor é
a base da vida. Nao existe vida sem alimento. Os senhores precisam enfiar
na cabecinha que os senhores sdo a base da vida de qualquer pais e de
qualquer planeta. Se os senhores néo produzirem, ndo tem comida e néo
tem vida (Fala publica 2, maio de 2019, énfases nossas).

Porto (2014) e Bruno (2009) ja haviam identificado a alusdo recorrente a
agua e ao alimento como imprescindiveis ao pais e a humanidade entre
liderancas do setor agropecudrio. Note-se que, mesmo comida no sendo
o principal produto dos referidos produtores®, sendo elemento com ele-
vado valor simbdlico, tal expediente mobiliza vinculos de quem se reco-
nhece como “familia do Agro”. E, de fato, no Piplace a mengao ao carater
altruista da agricultura e sua importincia (“base da vida”) fazem parte
da narrativa de técnicos, fazendeiros, gerentes, presidentes de cooperativas e
mesmo vendedores de insumos, apontando novamente para a circulari-
dade discursiva e comportamental caracteristica dos homens de camisa
azul, aqui personificados na figura do homem do Agro.

Contudo, como a alegacdo sobre a irrigacdo com pivos ajuda a conservar
aquiferos, para acessar toda forca do discurso acima, é preciso deslocar
a questio de saber se o que é dito seria mero oportunismo e atentar
para o fato de que acreditar em algo nédo se confunde com a eficacia
da crenca compartilhada. Tal como o ato méagico descrito por Tambiah
(1985), quando Gil Reis profere, de modo dramatizado: “cunhei uma frase
que é bom pra vocés guardarem na mente”, sua intencdo também “é trans-
ferir uma qualidade [...] via propriedades da linguagem’. Afinal, além do
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tom de aconselhamento (“é¢ bom pra vocés”), sua pretenséo é “enfiar na
cabecinha” dos “homens do agro” a frase “o produtor é a base da vida”.
Além disso, olhando sob a ética de Radcliffe-Brown (1973:183), sua pre-
gacdo confere “expressdo regulada a certos sentimentos humanos” sobre
arelagdo entre produtores, comida e vida a0 mesmo tempo que mantém
tais sentimentos vivos e ativos, permitindo assim “a continuagdo de uma
vida social [agro] ordenada” (idem).

Continuidade e ordenacio presentes na fala de outro convidado da Agro-
brasilia, dono de terras na regido Nordeste e membro da Cooperativa de
Apicultores de Pernambuco: “é hora de todos do Agro se unirem e exigir
dos senadores e deputados vestir a camisa do progresso. E a camisa do
progresso estd no agro, estd em quem produz”. Para além da conclamagio
a “unido” entre “todos do agro”, a associacdo, intermediada pelo “pro-
gresso”, entre “agro” e “camisa” ndo é casual. Partindo da afirmacéo de
Tambiah (1985:130) sobre construcoes cosmoldgicas estarem “embutidas
em ritos” e que “ritos encarnam concepgdes cosmolégicas” (traducdo
nossa), encontramos outra vez esse objeto (camisa) caracteristico que,
assim como a caminhonete, desloca-se junto com seus donos. O que inclui
momentos especiais como a Agrobrasilia, quando homens de camisa
azul - uma abstragdo dos autores que serve aqui como “instrumento
especulativo util” (Turner, 2008:23) - se veem como “homens do agro” e
se percebem fazendo parte da “familia agro”, com o signo agro ligando
pessoas em principio dispersas no espago social, mas que ao final ddo
concretude a sociedade do agronegdcio.

Tal compreensdo de que ambos os personagens dizem respeito a um
mesmo tipo social ficou explicita enquanto buscavamos pela citada maté-
ria “Chuva de lucros” (Figura 3). Ao percorrer outras edi¢des da revista
Dinheiro Rural, bastante representativa do mundo agro, percebemos que
a maioria trazia na capa homens vestindo roupas azuis. Entre o primeiro
numero, de junho de 2007, e o de setembro de 2020, das 124 edi¢es com
pessoas na capa, em 82 elas aparecem vestindo azul (Figura 5).
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Figura 5
Capas de edi¢Oes da revista Dinheiro Rural entre 2007 e 2020
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Fonte: https://www.dinheirorural.com.br/edicoes.
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Tanto o cotidiano do Piplace, a Agrobrasilia e as capas/matérias citadas
remetem a figura do empresdrio rural de sucesso, competente e inovador
que, em termos nativos, se mostra como homem do Agro. Recorréncia
que se realiza de modo explicito em eventos ritualizados, sendo estes
preenchidos retoricamente com discursos visando legitimar a agricultura
de larga escala e o0 negdcio que ela subentende. Mas se os homens de
camisa azul atualizam a figura do gaiicho desbravador, sendo resultado
de sua didspora, representacoes sobre este ultimo perduram como mito
de origem e matriz simbdlica da sociedade do agronegdcio.

Na Agrobrasilia, espalhadas por toda a feira, viam-se imagens de ani-
mais e paisagens tipicas da regifo Sul mescladas com fotos e relatos
retratando a coragem e as dificuldades enfrentadas pelos pioneiros, sua
perseveranca, esfor¢o e habilidade de transformar o cenario local. Ao
exporem a competéncia com que extrairam riqueza de um lugar onde
“néo havia nada”, ndo deixavam de exaltar o destino promissor da nova
geracdo de jovens produtores, chamados sucessores e herdeiros. Ao mesmo
tempo, reproduzia-se de modo condensado a estratificagdo aqui descrita,
pois, enquanto pedes, chdo de fdbrica e camponeses dos vdos ndo estavam
presentes, goianos trabalhavam na portaria e nos stands da feira. Como
lembra Peirano (2002:25), também aqui “a linguagem da magia [ritual]
n#o era qualitativamente diferente da linguagem usual, mas uma forma
intensificada e dramatizada da mesma”.

Mas ainda outros trés atributos imputados ao gaiicho surgiam na narrativa
sobre seu sucesso: “seriedade”, “organizagao” e “dedicacéo ao trabalho”. Se
em parte remetia-se tal éxito ao “potencial da regido”, seus idealizadores
faziam questdo de realcar o “modelo de trabalho” adotado na feira, sem
shows e bebidas alcodlicas, com “padrio europeu” marcado pelo clima
“s6brio” de interacdo e tudo “funcionando” como deveria para além da
“beleza” em si®. Caracteristica que vai ao encontro do que diziam diver-
sos palestrantes, como o presidente do sindicato rural de Luiz Eduardo
Magalhies (“o Brasil precisa de pessoas que trabalham”); o presidente
do Sindicato Rural de Jatai (“nds temos que trabalhar, esse é o espirito
do agronegdcio, esse é nosso espirito”); e o ja citado Gil Reis (“aqui ndo
tem nenhuma bagunca, nenhuma baderna [...], 0 Agro é isso aqui, gente
rude, mas educada, disciplinada, ordeira”).

Mas mesmo mantendo o formato de feira agropecudria, a todo momento
performance e narrativa assumiam conteido explicitamente politico ao
mesmo tempo que se exaltava o avango do agro (e portanto do agronegdcio)
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sobre a sociedade brasileira. Embora o objetivo declarado fosse realizar
negdcios e discutir temas ligados a agropecuadria, via-se, na construgao
discursiva de uma realidade positiva, a crenca na conquista da nagédo pelos
homens do Agro. “A primeira parte nds fizemos, foi eleger o presidente
pra fazer a mudanca” (Fala publica 3, maio de 2019), dizia entusiasmado
e muito aplaudido o presidente da Associagdo dos Produtores de Soja do
Mato Grosso. Otimismo sintetizado no alerta de Gil Reis: “precisamos
acordar para o poder que nés temos [...]. Alguns governantes desse pais
nds tiramos do poder. O processo é simples. Imprime o santinho dele
escrito embaixo inimigo do Agro e sai distribuindo [...]. Vocés ndo enten-
deram que vocés tém o poder na méo?” (Fala ptblica 4, maio de 2019). De
fato, nao ficando restrito ao espago ocupado pelo MBVA, a feira ativava
sentimentos efusivos externados através de cartazes, bandeiras, brados
e aprovagoes publicas. Igualmente, em diversas situacdes a interlocugao
com a politica adquiria uma cadéncia enunciativa cativante, didatica e
inquestionavel prépria de celebracdes pelas quais, como notou Chaves
(2002:24), “a fé se cria e se recria periodicamente” ao converter interesses
pessoais e de grupos em desejos coletivos de largo alcance.

Obviamente, por tras das falas das pessoas havia discordancias e conflitos
(disfarcados ou explicitos) entre quem as proferia/escutava. Havia tam-
bém indicios da dita “politica miida” (Comerford, 1999) feita de rumores,
fofocas, mexericos, conchavos, conversas de corredor ou no intervalo das
palestras, no interior dos stands, coffee break e redes de WhatsApp. Porém
(e aqui voltamos ao ponto destacado no inicio), mais do que troca de
informagodes técnicas, realizacdo de negdcios e palco politico, ao forjar e
reforgar vinculos e servir como espago de reafirmagdo de valores e enten-
dimentos mutuos, como todo ritual, por tras da Agrobrasilia havia uma
cosmologia a sustenta-la (Peirano, 2002:11). O que vai além das intencGes
de seus organizadores ou de quem estava por trds do encontro do MBVA,
remetendo outra vez a eficacia em produzir proximidade e afinidade,
atualizar hierarquias e dissidéncias e fortalecer a coesio social sintetizada
na imagem dos homens do Agro e suas camisas azuis.

Consideracoes Finais

Como demonstra Pompeia (2018; 2022), nas ultimas duas décadas a “con-
vergéncia politica” constituida em torno da categoria agronegdcio entre
atores envolvidos com a agricultura de larga escala traz consigo um con-
junto de discursos autorreferentes, alguns deles vistos na segunda secéo
deste artigo. Igualmente, é certo que alegacGes baseadas em conhecimen-
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tos técnicos, no apelo a racionalidade e ao legalismo produzem efeitos de
verdade (Porto, 2014) garantidores de suas multiplas expansdes, seja geo-
grafica, econdmica, politica, simbdlica ou, como visto, mental e afetiva.

Contudo, como notaram Boltanski e Chiavello (2009:42), justificagoes
usadas para referendar processos de conquista, colonizacao ou reafir-
macdo da dominacdo ndo necessitam apenas de manobras ideolégicas
combinadas com performances persuasivas baseadas na coeréncia logica
de argumentos, precisando estar integradas e de acordo com costumes
socialmente partilhados. Ou seja, se hd o dado objetivo relativo ao avanco
do “negécio agro” sobre o Cerrado e a Amazodnia e a articulagéo politica
que o legitima, isso ndo acontece num vazio ou limbo cultural. Por tras
dos discursos que sustentam tal expansio encontram-se aparentes trivia-
lidades (como o modo de vestir e se deslocar) que acabam néo recebendo
atencdo, mas que, justamente por serem “tracos as vezes infinitesimais,
permitem apreender uma realidade mais profunda a qual seria impossivel
chegar por outros meios” (Novaes, 1993:69). Também a seletividade na
instrumentalizacdo de argumentos e informacdes remete novamente,
como notou Carneiro da Cunha (2009:226), ao “carater manipulativo” por
tras de certas categorias que dao realidade a um grupo social. Eis que
entra em cena a sociedade do agronegdcio.

Além de agir sobre o panorama macropolitico, estrutura fundiaria e rela-
¢oes de poder, quem habita tal sociedade compartilha sociabilidades
constituidas enquanto regularidades sociais. Estas, ao delimitarem um
modo particular de expressar e agir, mobilizam narrativas, crencas e
condutas minimamente normalizadas que circulam por contextos que
se interconectam e que incluem o ambiente virtual (sobre este tultimo,
ver Gerhardt, 2021a). Como visto ao longo do artigo, a realidade social
no Piplace se caracteriza por esta interconexao de tragos que marcam
o modo de dizer e se mostrar tanto da elite agraria/agroindustrial local
como de quem gravita préximo a ela ou se move por suas margens (vide
a imitacdo da vestimenta dos patrdes feita pelos pedes).

E aqui que a camisa social azul e a caminhonete branca agem como sinais
diacriticos que um grupo social escolhe para se diferenciar de outros
(Barth, 2000) ao mesmo tempo que servem como “simbolos que garantem
[sua] continuidade e singularidade” (Carneiro da Cunha, 2009:226). Algo
parecido ao que ocorre com outros atributos identificados por antropé-
logos que estudaram regides ocupadas por gaiichos apds 1970, entre eles
Almeida (2021), Lacerda (2021), Desconsi (2018), Cordeiro (2018) Galuch
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(2019), Bezerra (2012), Rumstain (2012), Gaspar e Andrade (2014). Em todas
essas pesquisas, a narrativa local alude reiteradamente ao “sofrimento”
do pioneiro e ao “orgulho” de se ter vencido “grandes dificuldades”. Nesse
caso, tanto usar um mesmo tipo de camisa ou caminhonete como dividir
um sentimento especifico constituem elementos agregadores. O que vale
para outras caracteristicas observadas por estes pesquisadores, como o
estigma imputado aos que “vivem para trabalhar para os outros” (Rums-
tain, 2012:19), o sentimento de ousadia e coragem por tras da narrativa
épica do gailicho “desbravador” e o autoelogio de suas condutas (por exem-
plo, em relagdo a aptiddo para o trabalho ou, como visto, o respeito a
legislacdo ambiental).

Camisa, caminhonete, sofrimento, orgulho, estigma, ousadia, autoelogio.
Embora Leal (2013:150) se refira ao discurso dos pedes com quem conviveu,
também aqui tais atributos funcionam “como um mediador que constréi
hierarquias, prestigio e da significado ao seu universo de sociabilidade
e trabalho”. Mas note-se que, embora sejam elementos diferentes, todos
eles, enquanto valores “pelos quais as performances séo julgadas” e sinais
diacriticos que as pessoas “exibem para mostrar sua identidade” (Barth,
2000:32), constituem tracos culturais construidos num contexto marcado
pela didspora e por um ambiente de fronteira (no caso, agricola). E se,
como diria Carneiro da Cunha (2009:236), “nunca se era tdo apegado as
tradicOes culturais quanto na didspora”, é nas situacées de fronteira que
a “identidade é mais operante e os tragos distintivos sdo reafirmados e,
portanto, marcados” (Berger, 2009:69).

E nesse momento que passa a ser necessario “produzir contraste”. Con-
traste construido tanto retirando elementos da cultura envolvente (caso
da caminhonete e da camisa social azul), realcando qualidades imputa-
das a “cultura original” (vide o sentimento compartido de sofrimento e
orgulho em relacdo aos pioneiros e a alusdo a atributos como disciplina,
autoconfianca, seriedade e esforgo do gaiicho) ou sublinhando diferencas
culturais para com outros grupos geograficamente mais préximos (taxan-
do-os de preguicosos, grosseiros, ignorantes, agressivos, encrenqueiros).

O que nos faz voltar a ideia de comunidade imaginada proposta por Ander-
son (2008). Se em locais como Pequi/MG (Bezerra, 2012), Cidade do Eixo/
MT (Rumstain 2012), Marechal Dutra/RO (Cordeiro, 2015), Ipiranga do
Norte/MT (Desconsi, 2018), Sorriso/MT (Almeida, 2021), Novo Progresso/
PA (Lacerda, 2021) e no Piplace, representagoes e signos como os citados
acima servem para distinguir gaiichos e cuiabanos, sulistas e maranhenses,
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gatichos e goianos, sulistas e nordestinos, colonos e garimpeiros, gatichos e
paraenses, a “comunidade moral e afetiva” (Lacerda, 2021) ai formada
parece restringir-se a realidade local/regional. Sustentamos, entretanto,
que, ainda assim, certos vinculos intersubjetivos dela escapam, podendo
ter alcance bem mais abrangente.

Se, como notou Almeida (2013), gaiichos de Sorriso/MT mantinham entre
si “padrdes e contetidos” ndo “partilhados pela sociedade brasileira”,
arriscariamos dizer que o mesmo valeria néo sé para o Piplace (Marajé
em particular) e as demais localidades ja citadas. Ou seja, embora pos-
sam variar de local para local, a repeticdo de sinais diacriticos e padrées
de moralidade - somados a todo um sistema diversificado de oposigdes
sociais espalhadas por um sem nimero de pequenas e médias cidades do
pais - remete a estruturacdo de um espago social que extrapola o ambito
local e/ou regional. Portanto, voltando a constatacdo de Almeida, tem-se
aqui ndo sé uma diferenciacio interna restrita a lugares marcados pela
dupla situagdo de didspora/fronteira, mas que se d4, em paralelo, também
colonizando a parte da “sociedade brasileira” que ainda ndo “partilha”
certos “padrdes e conteuidos” da sociedade do agronegdcio.

Indicacdo disso é que, embora em locais como o Piplace a camisa social
azul e a caminhonete sirvam como sinal de distin¢éo e identificagdo de si,
ambas aparecem em contextos muito diversos. Como mostram os exem-
plos da Agrobrasilia e das capas da revista Dinheiro Rural, tal simbologia
contém a propria afirmacao da sociedade do agronegdcio. E caso pense-
mos a nogdo de territério ndo s6 como espaco fisico, mas igualmente
simbdlico e afetivo, suas fronteiras em relacdo a sociedade maior que a
envolve “persistem apesar do fluxo de pessoas que a atravessam” (Barth,
2000:188). Assim, além de serem signos de diferenciacio em contextos
locais, a camisa azul, a caminhonete e o emblema Agro operam como
elementos diacriticos de conexdo e interdependéncia (ainda que imagi-
nada) entre quem mora em regides ndo necessariamente marcadas pela
situagdo de diaspora/fronteira ou pela importancia da producéo agricola.

De um lado, tal movimento, ao mesmo tempo que avanca em diversas
direcdes (conquistando terras, marginalizando quem nelas vivia e colo-
nizando narrativas), pressupde condutas e discursos acionados tanto
em localidades especificas (caso do Piplace) como nos centros urbanos
e metrépoles como S&o Paulo e Brasilia, por exemplo (sem falar nas
infinitas conexdes propiciadas pela internet). Ocorre que o sentimento
das pessoas de carne e 0sso por tras desse processo fortalece sua eficacia
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n#o sé no sentido da realizagéo de interesses particulares e grupos espe-
cificos, mas da pertinéncia de, esteja onde estiver, fazer parte (de gostar
mesmo) do mundo Agro, de sentir “orgulho” de pertencer a familia agro.
Dai a importdncia de momentos ritualizados como feiras e exposicoes
agropecudrias, rodeios, gineteadas, vaquejadas, cavalgadas, festa de
pedo, leilGes e festas rurais de cunho religioso ou tematico (do milho,
boi, soja etc.). Ocasides em que tal comunicabilidade se intensifica e,
mais importante, se alimenta, reproduz e amplifica para além e para
fora do evento em si ao estimular um sentido de pertencimento bem
mais poderoso, ainda que difuso. O mesmo acontece com incontaveis
canais de midia®® que, além de muitas vezes conter o signo agro no nome,
fazem circular o que os homens do Agro tém a dizer sobre si, os outros e
o mundo (deles e dos outros).

Portanto, se, como mostra Pompeia (2018:308), a aglutinagio de setores
da agropecudria/agroindustria em torno do termo agronegdcio levou a
sua valorizagfo publica e sua inser¢io “como elemento estratégico no
planejamento governamental”, seus efeitos foram além desse objetivo.
Além da supressio, via campanha mididtica, da palavra “negécio” tornar
o emblema agro amplamente conhecido junto a populacio, o que era
sé o sufixo de um termo maior se converteu num modo de referéncia,
um “sistema de conexdo direta entre as grandes maquinas produtivas e
as instincias psiquicas que definem a maneira de perceber o mundo”
(Guattari, Rolnik, 1986:27).

Como descrito em Gerhardt (2021a), conformando um novo léxico agro,
em torno deste tem se estruturado um universo social cujos integrantes
mobilizam formas préprias de agir, expressar e separar quem o vivencia
dos demais. Vinculo que se forma n#o s6 entre proprietarios de terra e
altos funciondrios de empresas ligadas a producéo agricola, mas também
entre grupos nio hegemoénicos na sociedade do agronegdcio. E o caso de
mulheres e jovens que, apesar de geralmente ocupar lugar inferior na
hierarquia, tornam-se protagonistas ao contribuir para a producao de
sentidos, representacdes, espagos e agoes. Indicio disso encontra-se na
propria proliferacéo de autodenominagoes nativas, tais como agrojuven-
tude, juventude agro, geracdo agro, agroempreendedores, agrolovers, mulhe-
res do agro, elas do agro, agromde, agrowoman, agro ¢ delas, elas no agro e
donas do agro®. De fato, no agromundo parece haver lugar para todos se
engajarem, ou melhor, para todes, fendmeno este que pretendemos nos
debrugar em trabalhos futuros.
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Por outro lado, outra lacuna deixada aqui em aberto e que precisa ser
investigada diz respeito a diversidade existente no contexto de quem
exerce e ocupa posicao dominante. Isso porque, como notou Pompeia
(2018, 2022), por entre e por dentro da “convergéncia politica” por ele
identificada hd todo um contexto de articulagdes, arranjos e negocia-
¢Oes permeados por situagoes de tensao, divergéncia e conflito. Situacoes
e tensdes que, apesar de existirem e se revelarem também no Piplace
(sobretudo com a entrada em cena de novos atores como fundos de pensio
e investimento), ndo foram objeto de analise. Mas, tal como a anterior,
esta é uma questdo em aberto a ser explorada.

(Recebido para publicacdo em 29 de abril de 2022)
(Reapresentado em 27 de outubro de 2022)
(Aprovado para publicacdo em 2 de dezembro de 2022)

Notas

1. Aquientendida como categoria politica, econémica e social (Bruno, 2009) resultante da coalizdo
de setores do patronato rural e agroindUstria cuja narrativa visa legitimar préticas/regimes de
verdade (Pompeia, 2018).

2. Adotamos itdlico para palavras em lingua estrangeira e termos nativos com sentido pratico,
histérico e efetivo para os grupos etnografados. “Aspas” indicam citagdes na integra ou recurso
de relativizagdo/destaque.

3. Como mostram Oliveira e Bliller (2016), no oeste baiano a categoria gaticho é ainda mais
ampla, com quem vem do Centro-Oeste podendo ser assim qualificado.

4. Brago mecanico com cerca de 550 metros que gira a partir de um eixo fixo, irrigando uma
area circular de 95 hectares em média. Baseados em imagens de satélite, estimamos haver
cerca de 5.000 pivds cujo consumo hidrico potencial é quatro vezes o volume operado pela
transposi¢do do rio Sdo Francisco.

5. Paraseterumaideia, s6 a produgéo de HF mobiliza, entre margo e outubro, aproximadamente
17 mil trabalhadores temporarios (Meyer, 2023).

6. Embora mulheres performem o arquétipo, optamos pela marcagdo de género devido a forte
presenca, na sociedade do agronegdcio, de atributos associados a masculinidade.

7. Entreoutras, Bonduelle, SLC, Syngenta, Pioneer, Valmont, Igarashi, Wehrmann, Gelci, Zanca-
naro, Somar-HF, Goias Verde, Matrice, Dois Marcos e as cooperativas Coopa-DF e Coagril.

8. Empresa do Grupo Valmont especializada em equipamentos de irrigacdo.

9. Polodeirrigagdo distante 500 km do Piplace, abriga a “maior fazenda irrigada das Américas”.
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=sum79jwtbi4. Acesso: 22/10/2020.

e

10. Conforme o autor (2021:24), embora gatichos se reconhecam como produtores, “‘produtor’
ndo é o mesmo que ‘fazendeiro’, sendo este quem possui propriedades rurais “designadas

como fazendas”.
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Aexemplo do governador de Goids, Ronaldo Caiado (Figura 2, i), entre tantos outros. Porém,
aqui nos referimos, sem excluir seu transito por outras instancias, ao porta-voz/mediador com
acgdo regional.

Conforme um reconhecido especialista em publicidade, “o mundo dos negdcios é um ‘oceano’
de azul”. Fonte: https://www.estudioroxo.com.br/blogpulsar/a-importancia-da-cor-azul-no-
-branding/. Acesso: 20/12/2020.

Gosto que esta na génese do homem de camisa azul, sendo simbdlica a Unido Democratica
Ruralista (UDR) no Para ter sido criada em 1986 “na churrascaria do Parque Agropecudrio de
Redencdo” (Fernandes, 1999:111). Sobre a centralidade do churrasco em areas colonizadas
por gadchos, ver Almeida (2013).

Fontes: https://www.promoview.com.br/categoria/publicidade/novo-filme-da-ford-ranger-2019-
-destaca-a-relacao-de-confianca-entre-pai-e-filho.html; www.youtube.com/watch?v=YAVawH70sL0.
Acesso: 13/11/2020.

Como s&o chamados funcionarios com posi¢des mais baixas na hierarquia de trabalho das
empresas.

Abaixo dos pedes na hierarquia, as trabalhadoras dos barracées sao pior remuneradas, mas
preferidas para o trabalho indoor por serem consideradas mais disciplindveis e cuidadosas
(ver Meyer, 2023).

Aqui goiano se aproxima do status, identificado por Almeida (2021:13) em Sorriso/MT, do
“cuiabano”, que, diferente do ““maranhense”, exerce papel de “mediador politico”.

Obviamente, ha outros personagens (secretdrias, guardas, porteiros, funcionarios da cantina),
variedade que ndo abordaremos.

Segundo funcionarios da administracdo local, a populagdo de Marajé gira em torno de oito
mil pessoas na entressafra, crescendo para 17 mil na época de maior demanda por trabalho,
guando alguns alojamentos dos pedes dentro das fazendas chegam a receber 1.500 pessoas.

Cristalina, com um dos maiores PIBs agricolas do pais, costuma aparecer na midia como
“modelo para o desenvolvimento”. Ver: https://exame.com/brasil/as-50-cidades-pequenas-
-mais-desenvolvidas-do-brasil/. Acesso: 21/10/2020.

Fonte: http://gl.globo.com/goias/noticia/2016/04/sequencia-de-homicidios-assusta-mora-
dores-de-distrito-de-cristalina.html. Acesso: 10/10/2020.

Também Rumstain (2012:31) notou esta divisdo. Separados pela BR-163, o local de moradia
de sulistas e maranhenses servia para classificar ambos ao se fazer referéncia aos “de cd” e
aos “de 13”.

Bezerra (2012:626) notou tal desqualificacdo noutra regido colonizada por gadchos, para quem
“maranhenses sdo pensados como problema a medida que representam pobreza, trabalhor
ndo qualificado, comportamento andmico (preguica, alcoolismo, liberdade sexual, abandono
dos filhos, falta de asseio, violéncia etc.)”.

Lacerda (2021:77) notou este “apagamento sistematico das popula¢des preexistentes pro-
duzida diariamente pela rememoracdo das conquistas dos pioneiros” que chegaram a Novo
Progresso/PA nos anos 1970. Ver Almeida (2021).

Sobre tal aversdo, ver Cordeiro (2015).
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Atuante na regido, a Aiba costuma organizar/patrocinar eventos sobre irrigacao.

Narrativa encontrada em: https://www.youtube.com/watch?v=09KGvCOmyF0. Acesso:
01/08/2020.

Pois, “embora todos tenham em mente a imagem viva da comunhdo entre eles”, seus membros
jamais “ouvirdo falar da maioria de seus companheiros” (Anderson, 2008:33).

Outros trés elementos a explorar seriam a referéncia ao associativismo enquanto qualidade
moral, a captura da categoria sustentabilidade e a alusdo a imprescindibilidade do agronegécio
para o pais. Sobre as duas Ultimas, ver Porto (2014).

A ela se somam outros eventos distribuidos durante o ano, como a Feira Agro Noroeste e o
Seminario Tendéncias do Agronegdcio.

Segundo a CNA, os cinco produtos mais exportados do pais sdo madeira, celulose e os esti-
mulantes café e aglcar. Fonte: www.cnabrasil.org.br/noticias/agronegocio-e-responsavel-
-por-7-dos-10-principais-produtos-exportados-pelo-brasil-em-2017. Acesso: 10/09/2020.

Sobre diferencas entre eventos agropecuarios “de negdcio” e “para festa”, ver Leal (2013).

Em Gerhardt (2021a), a partir da identificacdo de 134 expressdes contendo a insignia agro,
vé-se como, apds 2010, ela invadiu o vocabulario, sendo possivel acopld-la de forma neutra
auma infindavel quantidade de expressdes.

Para uma breve descricdo destas e outras categorias contendo o signo agro, ver Gerhardt
(2021a;2021b).
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