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RESUMO

O objetivo do artigo é andlisar os textos publicados na imprensa sobre as Copas do Mundo
de futebol de 1958 e 1962, e compard-los com os textos sobre a Copa de 2002, buscando
explicitar possiveis descontinuidades no tratamento desses eventos esportivos. Utilizamos
como fontes as edicoes do Jornal do Brasil durante as trés Copas analisadas. A andlise das
narrativas jornalisticas referentes ao “estilo nacional” de jogar futebol apresenta continuidade.
Ora temos o estilo de ginga e dribles valorizado, quando eficaz, ora o temos como negativo
diante das derrotas. As narrativas das Copas de 1958 e 1962 ndo tém um cardter homo-
géneo ao tratar o futebol brasileiro, mudando o foco do debate de acordo com a superagdo
das dificuldades do time.

PALAVRAS-CHAVE: Identidade nacional; futebol; imprensa; histéria das Copas.

* Auxilio financeiro CNPq - bolsa de produtividade em pesquisa (PQ) e bolsa de mestrado. Nao
houve conflitos de interesses para a realizagdo do presente estudo.

Rev. Bras. Cienc. Esporte, Campinas, v. 32, n. |, p. 9-23, setembro 2010 9



INTRODUCAO

No Brasil, o debate académico sobre identidade e esporte sempre teve no
futebol um campo privilegiado para as suas interpretacdes. O futebol, por toda a
dimensédo que alcancou no Brasil — a ponto de frequentemente ser comparado a
uma religido pelos meios de comunicagao de massa —, apresenta-se como um campo
fértil para a andlise das narrativas nacionalistas e dramatizagdes sobre o nacional,
produzidas a partir desse fendmeno.

As dramatizagbes presentes nas disputas esportivas internacionais seriam uma
“nova janela” para observar o nacional. Nesse sentido, o esporte, mas nao somente
o esporte, € uma “zona livre” — “espacios para la mezcla, la aparicién de hibridos,
la sexualidad vy la exaltacién de desempefios fisicos [...] permiten la articulacién de
lenguajes y practicas que pueden desafiar un dominio publico oficial y puritano”
(ArcHETTI, 2003, p. 42). As “zonas livres” tornaram-se espagos para exercitar a cria-
tividade e para a construcao de (novas) identidades. Nesse mercado transnacional
das identidades nacionais, paises como o Brasil, a Argentina e Cuba se notabilizaram
interna e externamente por exportar corpos, ritmos e comidas exdticas. Em um
mundo constituido por Estados-nacio, a semelhanca (todos sdo nagdes) acompanha
a diferenca e a exclusdo — sé existe um Brasil (ArRcHETTI, 2003).

As competicdes esportivas internacionais, como os Jogos Olimpicos Moder-
nos ou a Copa do Mundo de Futebol, tornaram-se espacos para a construcao da
diferenca em um novo “mercado” global: o das préaticas corporais esportivas.

La globalizacién temprana del deporte no debe verse como un proceso necesario
de homogeneizacién, sino como un espacio en donde producir imaginarios, simbolos
y héroes que establezcan discontinuidades. Las reglas universales y las practicas son
uniformes pero los resultados impulsan no solo las diferencias sino a pensarlas como
tales (ArcHeTTI, 2001, p. 14).

Este estudo' tem como objetivo dar continuidade e aprofundar o debate
iniciado por Helal e Soares no artigo “O declinio da pétria de chuteiras: futebol
e identidade nacional na Copa do Mundo de 2002". Nesse trabalho, os autores
fizeram uma anélise sobre as narrativas da imprensa nos suplementos esportivos
do Jornal do Brasil durante a Copa do Mundo de futebol de 2002. Os autores

I.~ Nao houve conflitos de interesses para a realizacdo do presente estudo. Este estudo foi financiado
pelo CNPq, Edital Humanidades, proc. n. 401846/2007-5.

2. Este artigo foi apresentado em Recife na XII Reunido Anual da Associacdo de Pds-Graduagao em
Comunicacdo — Compds, 2003.
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trabalharam com a hipétese de que o processo conhecido como globalizagdo®
estaria “deslocando” ou esvaziando o ufanismo nacionalista presente nas narrativas
jornalisticas quando o assunto ¢ a selecao de futebol.

A anélise empreendida por Helal e Soares (2003) indica que a midia impressa
apresenta nova perspectiva no tratamento do tema sobre a Copa de 2002, em
funcdo dos complexos movimentos da globalizacdo presentes no campo do esporte.
Por essa razdo, acabam por encontrar mudangas de foco na linha editorial do es-
porte, pois acreditam que a énfase dada ao tema da nac¢do passa a perder espaco
para temas de carater mais especifico do esporte e de generalidades em torno do
evento. Por exemplo, os jornais apresentam matérias sobre os torcedores da selecao
brasileira que nada entendem de futebol, destacando que esse meio comegca a dar
espago para a critica ao futebol do passado. Nessa direcido apontam a coluna escrita
pelo jornalista Aydano André Motta intitulada "Aos estetas do futebol a vapor” (JorRNAL
DO Brasi, 23 jun. 2002, Caderno de Esportes, p. 3), em que o colunista tece criticas
as interpretagdes feitas ao futebol brasileiro a partir das memarias do passado (HeLAL;
Sonres, 2003). Todavia, os proprios articulistas apontam para possiveis lacunas ou
bias de suas andlises:

Temos que admitir que estamos partindo do pressuposto, presente em varios estudos
sobre futebol e identidade, que a narrativa jornalistica tinha no passado, principalmente
a partir da Copa de 50, um carater mais homogéneo e totalizante em torno do projeto
nacional. No entanto, poderfamos questionar até que ponto as narrativas jornalisticas sobre
as participagdes nesses eventos assumiu esse carater homogeneizante no passado. Pois, se
partimos de outro pressuposto presente nos estudos culturais que afirma que ndo existe
cultura pura e nem homogénea, e que tais construcdes sao frutos de embates, pensamos
que seja necessario que revisitemos os jornais de outras copas com o olhar voltado para
as transformacdes da narrativa esportiva no sentido comparativo para a construcao de
uma sociogénese desta especialidade jornalistica (idem, p. 12).

A lacuna identificada acima nos fornece a suspeita de que as interpretacdes
de Helal e Soares (idem) ndo possuem a necessaria base de dados para balizar
a continuidade ou a descontinuidade dos sentimentos identitarios no espago da
imprensa escrita. No sentido de aprofundar essa questdo, realizamos uma andlise
comparando as narrativas da imprensa escrita sobre as Copa do Mundo de 1958
e 1962 com as narrativas da Copa de 2002. O critério para escolha das Copas

3. Neste trabalho globalizacdo deve ser entendida como “[...] processos que atuam em escala global,
que atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades e organizagdes em
novas combinagdes de tempo-espaco, tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais
interconectado” (HaLL, 2003, p. 67).
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de 1958 e 1962 se deu em funcdo de que nessas competicoes o Brasil conseguiu
consagrar-se campedo e bicampedo consecutivamente. As fontes utilizadas foram
as edicdes do Jornal do Brasil durante as Copas de 1958 e 1962, o mesmo veiculo
tomado como fonte por Helal e Soares (idem). Utilizamos a andlise tematica de
contelido para guiar nossas andlises (BARDIN, 1977). Realizamos leituras e andlises
das matérias jornalisticas que trataram as Copas de 1958 e 1962 e contrastamos
com as matérias publicadas durante a Copa de 2002.

Assim, partimos do seguinte pressuposto: se as andlises de Helal e Soares
(idem) estiverem corretas sobre 2002, os eventos de 1958 e 1962 foram matéria-
prima para a imprensa escrita maximizar os sentimentos ufanistas e nacionalistas
sobre o futebol. Essas Copas teriam impulsionado o futebol brasileiro a se afirmar
como poténcia no cenario internacional.

A COPA DO MUNDO DE FUTEBOL 2002

Antes de iniciarmos a andlise das narrativas da imprensa sobre o desempenho
da selecdo nacional dentro do evento, iremos mostrar, de forma breve, como foi
o caminho da equipe para chegar até essa competicdo®. A selecdo brasileira viven-
ciou muitas dificuldades para se classificar, sé garantindo a vaga no Ultimo jogo das
eliminatdrias. Além disso, o técnico Luis Felipe Scollari abriu mao, apesar do intenso
clamor popular, de convocar Romario®. O esquema tético escolhido pelo técnico,
com a utilizagdo de trés zagueiros, fugia aos padrdes utilizados pelos técnicos que
dirigiram a selecao brasileira no passado, sendo por isso alvo de pesadas criticas por
parte da midia®. Esses fatores contribuiram para criar um clima de desconfianca em
relacdo ao time que representaria a nagao.

De maneira geral, as matérias sobre a Copa do Mundo de 2002, segundo
Helal e Soares (idem), se concentraram primordialmente em aspectos técnicos e
tdticos do jogo. Reportagens que traziam elementos ligados a identidade nacional
apareceram de forma timida, estando em sua maioria concentradas em crénicas e
colunas jornalisticas. Porém ¢ possivel notar um aumento de matérias que retratam

4. Todas as selegoes que participaram da Copa do Mundo passaram pelas chamadas eliminatorias
regionais, em que as selecdes jogam com adversarios de seus proprios continentes, buscando uma
vaga na fase final da competicao.

5. Devemos lembrar que Romario foi mencionado pela imprensa como o grande responsavel pela
vitéria do Brasil na Copa do Mundo de 1994. Sua auséncia na Copa da Franca (1998) se deu por
contusao.

6. Muitas dessas criticas falam de uma possivel europeizagdo do modo de nossa sele¢do atuar, uma
vez que esse esquema tatico era bastante utilizado por técnicos europeus.
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o “estilo nacional”, na medida em que a competicao avangava e que o Brasil ia
aparecendo como um possivel candidato ao titulo (idem).

Helal e Soares (idem) afirmam que as narrativas jornalisticas da Copa de 2002
sao ambiguas e dubias, principalmente até a selecdo comecar a demonstrar a possi-
bilidade de disputar o titulo. Se por um lado o jornal apresentava uma linha editorial
que fornecia andlises mais distanciadas sobre o evento, dando voz a especialistas e
analistas (por exemplo, o Caderno Ideias — JorRNAL DO Brasi, 25 maio 2002 — trazia
a andlise de um filésofo, um gedgrafo e um psicanalista), por outro as colunas de
Armando Nogueira e de Joaquim Ferreira dos Santos eram repletas de narrativas
que exaltavam o “estilo nacional” e suas singularidades.

Ao longo de toda a cobertura da Copa, inimeras matérias traziam como foco
principal os “craques internacionais”. Muitas delas abordavam assuntos que ndo eram
referentes a Copa, como a manchete “O cabelo deles ndo nega"” (JoRNAL DO BRasLL,
25 jun. 2002, Caderno de Esportes, p. |), que destacava os diferentes penteados
dos jogadores que influenciariam a moda ao redor do mundo. Esta talvez possa
ser apontada como uma mudanca em relacdo a cobertura das Copas do Mundo
de 1958 e 1962. Hoje, atletas como David Beckham® e Ronaldo, apenas para citar
0s mais mididticos no momento, sao contratados nao apenas pela sua competéncia
esportiva, mas também pela imagem positiva que possuem. Empresas multinacionais
dos mais diversos setores da economia vinculam seus produtos e marcas as imagens
dos atletas — e por extensdo do esporte — na busca pela maximizacio nas vendas, e
é al que reside a diferenca: o tema que os jornais abordam ndo se limita ao jogo ou
a competéncia técnica dos jogadores. Hoje os idolos possuem mais voz, imagem e
espaco na midia do que no passado e se tornaram celebridades em qualquer espaco
que circulam. Essa nova condicao parece deslocar a cobertura do evento por parte
da imprensa no ano de 2002, em relacdo as Copas de 1958 e 1962.

Noutra direcdo, ndo se pode perder de vista que o individuo, o herdi, englo-
ba e representa a nacdo ou a cidade na histéria do Ocidente. Porém essa possivel
mudanga de foco ndo apresenta fortes marcas de descontinuidade identitaria, como
podemos deduzir das andlises de Helal e Soares (2003). As duas manchetes que
foram veiculadas no dia seguinte a vitéria final da equipe dao o tom: “Mundo volta
a reverenciar o Brasil” (JornvaL DO Brasi, 1° jul. 2002, Caderno de Esportes, p. 20)
e “O rei do mundo: Ronaldinho faz dois gols na final, confirma a artilharia da Copa

7. Devemos lembrar que esta expressao o “Teu cabelo ndo nega” indica a constituicao afro-brasileira de
nossa populagao, muito embora a matéria utilize esse jargdo para referir-se aos diferentes penteados
e cortes de cabelo dos jogadores de diferentes selegoes.

8. Para um maior aprofundamento, ver Whannel (2002).
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e da a volta por cima” (idem, p. |). Devemos destacar que a matéria de capa do
jornal faz referéncia ao jogador Ronaldo, evidenciando um destaque maior para o
feito individual do atleta. Nao devemos perder de vista que ele é brasileiro, e isso
é enfatizado pelos jornais, mas também que a imagem de Ronaldo esté associada a
Nike e a outras marcas nacionais e internacionais. Esse processo de “pluralizacao” de
identidades, para além das fronteiras nacionais, é que parece ser novo. Entretanto,
a nagdo ainda é um forte simbolo e mote dessas matérias.

Outra novidade € que as marcas patrocinadoras, mais que o merchandise, se
tornam noticia. Na final entre Brasil e Alemanha, uma matéria com quatro colunas,
ocupando quase meia pagina, fazia a seguinte chamada: ‘A grande final das marcas: na
disputa entre Adidas e Nike, partida vai terminar sem perdedores” (JornAL DO BRASLL,
30 jun. 2002, p. 9). Luciano Kleiman, gerente de marketing da empresa de material
esportivo Adidas no Brasil afirma: “Nosso projeto ndo depende de resultados das
equipes patrocinadas. Estavamos presentes em 58% dos jogos nos uniformes e, em
todos eles, com a bola oficial e em placas publicitarias” (idem, ibidem)’.

Na parte final de seu artigo, Soares e Helal afirmam:

O futebol, pensamos, ainda opera como um mecanismo integrador/totalizador. No
entanto, os agentes do universo futebolistico, ndo mais trabalham no sentido desta asso-
ciagdo, ou pelo menos da maneira clara e conscientemente dirigida como na época do
Mario Filho (2003, p. |3).

A seguir, faremos uma anélise das reportagens sobre a Copa do Mundo de
| 958, realizada na Suécia — palco do primeiro titulo mundial do futebol brasileiro — e
das reportagens sobre a Copa de 1962, realizada no Chile, buscando mais dados
que nos auxiliem a refletir sobre a questdo proposta.

COPA DO MUNDO DE FUTEBOL DE 1958

A selecdo brasileira de futebol, que se preparava para a disputa da Copa do
Mundo na Suécia, em 1958, fez uma série de jogos amistosos dentro do Brasil,
visando ganhar entrosamento e responder as Ultimas dvidas do técnico Feola quanto
a escalagdo ideal do time. A selecdo realizou partidas contra as selecbes do Paraguai
e da Bulgéria, e contra o time do Sport Club Corinthians Paulista.

9. Afolha de S.Paulo, durante as Olimpfadas de 1996, apresentou o ranking de medalhas dos patrocina-
dores das equipes nacionais na matéria “Negocios: patrocinador oficial leva mais medalhas de ouro
nos jogos que consagram as grandes empresas esportivas” (| | ago. 1996, Caderno de Esportes,

p. 10).
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Antes de comegarmos a narrar as matérias veiculadas no Jornal do Brasil,
durante a participacdo brasileira na Copa de 1958, cabe ressaltar a énfase da im-
prensa em relembrar a derrota sofrida pela selecio em 950, no Maracana. Das 39
matérias publicadas durante a realizacdo da competicao, 9 faziam mencio a derrota
brasileira naquela competicao'®.

Na fase final de preparacio, antes do embarque para a Suécia, saiu a matéria
com o titulo: “Psicologo Carvalhais: Unica inovagao no scratch — Como esta traba-
lhando a tremedeira” (JornaL Do BrasiL, 28 maio 1958, Segundo Caderno, p. |). Os
jornais na época, apesar de apontarem a selecao brasileira como tecnicamente bem
preparada e de preverem uma boa campanha, temiam que se repetisse 0 ocorrido
em 1950. A derrota para os uruguaios é relembrada''.

Essa dlvida quanto a capacidade de vencer do selecionado brasileiro se mos-
tra presente, inclusive, nas manchetes que antecedem a final da Copa do Mundo
contra a selecao da Suécia:

Depois do jogo com a Franca, em Solka, um jornalista francés nos encontrou e disse:
— Vocés venceram porque a equipe de vocés é mais forte e melhor. Creio que vocés
serao campedes do mundo. Em futebol qualquer afirmacdo é perigosa. Para nos, brasileiros
entdo, é mais perigosa ainda, j& que ainda estd bem vivo o exemplo de 1950, quando
nao podiamos perder o titulo e perdemos (JorRnAL DO BrasiL, 27 maio 1958, Segundo
Caderno, p. 1).

Cabe lembrar que, até a disputa da Copa de 1958, o Brasil ndo havia con-
quistado nenhum titulo em Copas do Mundo, apesar de ser reconhecido como
formador de selecoes de qualidade. Os dados coletados sobre os campedes e
vice-campedes de Copas do Mundo mostram que sele¢des europeias estiveram
nas finais em seis oportunidades, conquistando trés titulos, enquanto sele¢des sul-
americanas estiveram por quatro vezes nas finais, conquistando dois tftulos.

Dias antes da estreia da selecio brasileira na Copa, o Jornal do Brasil trouxe a
manchete: “Brasil deve jogar de primeira sem fazer ‘firulas’ para fazer figura” (idem,
ibidem). *As imagens vinculadas aquilo que se denominou ‘estilo brasileiro de futebol’
sao as da alegria, da improvisacao, dos floreios, dos dribles, do toque de calcanhar,
enfim, das firulas” (Soares; LovisoLo, 2003, p. 130). O jogo “de primeira” pode ser
interpretado como uma caracteristica do futebol europeu, no qual o aspecto tatico
parece ser mais valorizado que as habilidades individuais. A matéria naquele contexto

10. Os dias em que as matérias foram publicados sao: 25, 26 e 28 de maio de 1958; e 4, 5,6, 7, |,
24 e 27 de junho de 1958. Todas veiculadas no Jornal do Brasil.

I'l. Para um maior aprofundamento, ver Vogel (1982), ‘A tragédia do Maracana”.
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questionava a eficacia da identidade do futebol brasileiro diante do europeu. Soares e
Lovisolo (idem) demonstram que essa tensao sobre o estilo brasileiro esta presente
no espago da imprensa escrita, pelo menos desde a década de 1920.

Elementos ligados a identidade nacional aparecem de forma timida nas
reportagens e, muitas vezes, implicitos em matérias que falam sobre a diferenca
do estilo do futebol sul-americano diante do estilo europeu; nesse caso, o estilo
sul-americano engloba o nacional. Convém ressaltar que as matérias que traziam
discursos com elementos ligados ao “estilo nacional” sdo aquelas com as opinides
de técnicos ou jornalistas estrangeiros. Podemos interpretar esse fato como uma
busca de afirmacdo de nossa capacidade técnica por meio da opiniao de técnicos e
jornalistas estrangeiros. Aqui a imprensa recorre ao velho mecanismo de convocar
os de “fora”, por, supostamente, terem mais distancia para avaliar a competéncia da
selecdo que os de “dentro”. Devemos lembrar que o continente europeu detinha
a hegemonia em conquistas de tftulos em Copas.

Assim como ocorreu na andlise de Soares e Helal (2003) sobre a Copa de
2002, as narrativas jornalisticas com discursos identitarios foram ganhando forca a
medida que a selecdo avancava para as etapas finais da competicéo. Jornalistas bra-
sileiros passaram a acompanhar os estrangeiros e a valorizar a técnica diferenciada
ou a “habilidade inata” dos jogadores brasileiros. O colunista Célio de Barros, apds a
vitdria brasileira sobre a Franga nas semifinais da competicao, se rende a capacidade
do selecionado brasileiro:

[...] A vitéria alcangada pela equipe brasileira corresponde, sem favor algum, a supe-
rioridade que vem mantendo desde a primeira partida em que triunfou brilhantemente
sobre o quadro da Austria. [...] A vitéria de ontem, que os nossos denodados patricios
impuseram aos franceses, é daquelas que ndo admite a mais leve contestacao, pois foi fruto
de uma superioridade e uma técnica indiscutiveis e que serviu de belissima demonstracao
do que, na realidade, vale o futebol brasileiro, sem divida alguma entre os melhores de
todo o mundo.

E toda essa multidao que ouviu as irradiagbes da grande partida fremiu, delirante de
entusiasmo, quando a mesma terminou deixando os brasileiros a um passo somente do
tao desejado e ansiosamente esperado titulo de campedo do mundo (Jornal po Brasil, 25

jun. 1958, Segundo Caderno, p. I).

No dia 27 de junho de 1958, o jornal estampa na capa, pela primeira vez na
cobertura dessa Copa, uma reportagem sobre a selecdo brasileira. A conquista da
vaga na final tornou o futebol importante na conjuntura do pas.

A coluna de Célio de Barros, dois dias antes da final, traz a manchete: “Tipi-
camente futebol sul-americano” (JornAL DO Brasit, 28 jun. 1958, Segundo Caderno,
p. ). Observemos que aqui, mais uma vez, a identidade brasileira aparece englobada
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na sul-americana. Na coluna, o autor continua um debate que o técnico argentino
Stabile iniciou, buscando uma resposta para a pergunta: Quem possui o melhor
futebol, os europeus ou os sul-americanos?'?. Esse técnico afirmava que houve uma
americaniza¢ao do futebol europeu, assim como uma europeizacio das selecoes sul-
americanas, e atribui esse fato ao intercambio de técnicos e das proprias excursdes
feitas pelas sele¢oes na fase de preparacdo para a competicao.

Os argumentos do técnico argentino, citado por Célio de Barros, indicam
uma espécie de difusionismo ou intercdmbio no espaco do futebol, e essa passagem
da indicios para questionar o argumento de um estilo nacional de futebol. Estamos,
porém, interessados na reacao do colunista brasileiro, que afirma: “Na América do
Sul joga-se o futebol de acordo como mandam as regras em todo o mundo, mas
as caracteristicas particulares de cada qual nada tém de europeias e sao tipicamente
de nosso continente” (idem, ibidem)'>.

O debate neste momento nao tem contornos de elementos da identidade
nacional, mas de uma identidade de um continente. Temos que matizar a analise: se
na Copa de 2002 o debate em torno do “estilo nacional” de futebol esta presente em
algumas matérias, em 1958 o estilo mais do que nacional € sul-americano, quando o
“outro” é a Europa. Cabe lembrar que o Brasil ainda ndo havia conquistado nenhum
tftulo mundial e apenas o Uruguai havia conquistado duas Copas.

O dia I°de julho de 1958 é marcado pelas manchetes que trazem a confir-
macao da vitéria da selecdo brasileira. A capa do jornal traz a manchete “Chegam
amanha os campedes do mundo: também nao é feriado” (JornAL DO BrasiL, |° de
julhode 1958, p. 7), e, nas secdes internas, inlmeras matérias sobre a inédita vitdria:
‘Antologia da vitéria” (idem, ibidem), “Uma pequena fortuna para cada campeao”
(idem, ibidem), “O mundo inteiro aprova: BRASIL CAMPEAQ” (idem, p. |). Todas
traziam entrevistas amplamente vinculadas aos valores nacionais e reforcavam os
sentimentos identitarios da nacio, segundo o conceito de identidade legitimadora'
de Castells (1999), nas quais personalidades falavam de forma entusiasmada sobre
o triunfo da selecio:

E o Brasil novo que comeca a conquistar as suas vitorias, € o Brasil de Brasilia que,
plantado no coragao da patria, tém agora um espirito novo a dirigir-lhe os destinos — pre-
sidente Juscelino Kubitschek. Os onze mogos brasileiros que dancaram o samba com a bola

12. Nas semifinais dessa competicdo, havia trés representantes europeus contra um sul-americano.
I3. Observe que o debate do estilo esta aqui presente. Cf. Soares e Lovisolo (2003).

I4. Esse conceito, segundo o autor, € introduzido pelas instituicdes dominantes da sociedade no intuito
de expandir e racionalizar sua dominacdo em relagao aos atores sociais, tema este que esta no cerne
da teoria de Sennett, e se aplica a diversas teorias do nacionalismo.
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aos pés deram aos politicos, aos militares, aos técnicos — auténticos ou falsos — a todo a
gente, uma bela licdo. De coesdo, de disciplina, de esforco de compostura, de animagdo, de
pericia e, sobretudo, de um verdadeiro patriotismo — deputado Carlos Lacerda, jornalista e
lider da UDN. Foi uma grande afirmacdo do Brasil no ambito internacional — professor
Clévis Salgado, ministro da Educacdo. A vibracdo do povo, a sua manifestacdo de rego-
Zzijo, e a alegria dos coracdes brasileiros repontam como a eterna esperanca que anima os
verdadeiros patriotas, cientes e conscientes de sua nacionalidade, na afirmagdo eloquente
de uma raca — general Oromar Osério. Negavam o caréter de Didi. E, no entanto, este
homem jogou da primeira batalha, com uma seriedade, uma autoridade, uma grandeza
pessoal de Abrado Lincon — teatrélogo Nelson Rodrigues (JornAL po Brasit, 1©jul. 1958,
p. 7, grifo nosso).

As narrativas da imprensa, em sua grande maioria, mostram a vitoria da selecdo
brasileira como um triunfo da nacio. Seria o jovem pais que comecava a mostrar que é
capaz de competir e, principalmente, ganhar dos paises mais desenvolvidos economi-
camente. Podemos observar, no texto acima, como se funde, no ambito do discurso,
o estilo de jogo imaginado como nacional — valorizado quando é eficaz'® —, a ideia
de pétria, patriotismo e nacio, representados na vitdria, com o discurso da disciplina,
do esforco e da dedicagdo. O futebol malandro, gingado e sambado, aparece com
a disciplina do “caxias” no contexto da vitéria. Embora o jornal dé voz aos diferentes
personagens da vida politica e cultural, é necessério destacar que a edicao das falas acaba
por formatar um painel dos sentimentos e andlises das eminentes opinides acima. A
edicdo é intencional e se pretende fixar como meméria: “Estas manifestagdes — colhidas
aqui e ali na imprensa, como nos anais do Congresso — sdo um verdadeiro sinal dos
tempos e nds as publicamos como subsidios ao historiador do futuro” (idem, ibidem).
Aqui fica explicita a consciéncia do jornal como guardidao da meméria.

Nessas matérias, o que parece ficar claro é a importancia dada aos comen-
tarios dos jornais estrangeiros quanto a nossa capacidade de jogar futebol. Isso
talvez esteja intimamente ligado ao fato de que, antes de 1958, o Brasil jamais
havia sido campedo. As narrativas de 2002, quando o Brasil ja era o maior ven-
cedor da histéria das Copas, se concentram na questdo da perda ou afirmagao
do “estilo nacional”.

COPA DO MUNDO DE FUTEBOL DE 1962

Os amistosos feitos pela selecdo brasileira, visando & preparacdo para a
disputa da Copa do Mundo de 1962, no Chile, foram alvo de criticas por parte

I5. Ojornalista, no dia 27 de maio de 1958, afirma que o Brasil ndo podia jogar com firulas, se almejasse
avancar na Copa.
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da imprensa desportiva local, que destacava a falta de padrao de jogo por parte
do time. Entre esses amistosos podemos destacar os dois jogos realizados contra
o Pais de Gales.

No dia da estreia na competicao, o Jornal do Brasil trazia as manchetes “Bra-
sil estreia hoje com time campedo de 58" (JornAL Do Brasit, 30 maio 1962, p. 1),
“Brasil trilha no Chile o mesmo caminho que o levou a vitéria em 58” (idem,
p. 12) e “Brasil estreia com o time campedo do mundo” (idem, p. 13), fazendo
referéncia as glérias alcangadas quatro anos antes na Suécia. Ressalta-se que as
narrativas que antecediam o campeonato de 1958 faziam referéncia a derrota de
1950, enquanto as narrativas que antecederam a Copa no Chile referenciavam o
Brasil campedo do mundo quatro anos antes. Se compararmos com 1958, essa
mudanca de postura por parte da imprensa, ao noticiar a selecio como um time
vitorioso, traz uma diminuicdo do nimero de matérias e entrevistas com técnicos
e jornalistas estrangeiros sobre a real capacidade do selecionado de vencer uma
competicao de nivel mundial. Na cobertura da Copa de 1958, 33,3% das repor-
tagens (13 em um universo de 39) traziam entrevistas com técnicos, jogadores ou
jornalistas estrangeiros. Ja em 1962 sdo 6,6% (5 em um universo de 75). E como
se a imprensa agora nao precisasse tanto da opiniao e legitimagao dos estrangeiros
sobre a capacidade do brasileiro no futebol.

O inicio da Copa mostra certa divisdo de opinides quanto a capacidade do
selecionado brasileiro. A matéria “Brasil abre caminho entre otimismo e o pessimismo
no Chile” resume as diferentes expectativas sobre a selegdo:

O Brasil jogou mal para os pessimistas, mas jogou bem para os otimistas assim porque
todos sabem que o fendmeno do nervosismo na estreia ainda nao nos abandonou. [...]
Todos estes fatores porém foram superados pela grande categoria e forca de vontade dos
jogadores, que depois de um primeiro tempo em branco um tanto intranquilizador partiram

para uma vitoria facil, terminada em boa exibicao (Jornal po Brasil, 1°jun. 1962, p. | 1).

Assim como em 1958 e 2002, as narrativas com elementos identitarios foram
ganhando espago a medida que o Brasil avangava na competicao. Observamos também
que a ideia do descrédito da selecao, antes do inicio das competicdes, parece ter-se
tornado um mote jornalistico para tratar esse tipo de evento. Essas narrativas, porém,
ndo explicitam apenas o “estilo nacional”, uma vez que também abrem espaco para
o elogio a responsabilidade e a capacidade de organizagdo da equipe.

Nessa competicdo o Brasil perdeu Pelé, seu mais importante jogador, no
segundo jogo. Esse episédio traz em nossa andlise duas consequéncias ambiguas
nas narrativas jornalisticas: a) abre caminho para que Garrincha assuma o posto de
principal jogador brasileiro na competicdo, sendo considerado um jogador “fantastico,
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incrivel, extraordinario” (Jornal po Brasil, 12 jun. 1962, p. 1); b) traz uma exaltagao
a capacidade de organizacido do time, que, mesmo sem seu maior craque, € capaz
de ganhar. Ea confirmacio do futebol brasileiro.

A sorte roubou ao Brasil este jogador fabuloso chamado Pelé, mas ainda ndo nos tirou,
que conquistamos na Suécia. A selecdo brasileira perdeu um jogador, mas nao perdeu
sua condicdo de campedo, sua categoria invejavel, seu futebol que é o melhor do mundo
(Jornal po Brasil, 6 jun. 1962, p. |3).

Assim como aconteceu em [958, a imprensa noticia cada vitéria do time
como um triunfo da nagao. As matérias falam sobre a alegria que tomava conta das
ruas a cada vitéria do time, sentimento este que sé aumenta a medida que a final
da competicdo se aproximava. Os dias que antecedem a grande final trazem as
manchetes: “O Ultimo dribling” (Jornal po Brasil, 17 e 18 jun. 1962, p. 1), “Copa
fez justica ao simples e diabdlico seu Mané Garrincha” (idem, p. 23), “Brasil decide
o tftulo sem mudar o time” (idem, p. 24) e “Brasil enfrenta um time que joga com
a cabeca e o coracao” (idem, ibidem). Essas matérias destacam tanto o talento
individual brasileiro, encarnado nessa Copa na figura de Garrincha, como a grande
campanha que o time vinha fazendo, apontando o Brasil como o favorito ao titulo.
Garrincha torna-se paradigma da identidade de nosso futebol alegre e gingado
(BARTHOLO; SoAREs, 2009).

O Brasil vence o jogo e a vitdria € narrada como mais um triunfo da nagao.
A vitdria passa a ser simbolo de uma nagao que busca reconhecimento e tem no
futebol um instrumento para mostrar suas qualidades.

Outros povos se afirmam de outros modos. Devemos respeita-los e, inclusive,
estimulé-los. Mas devemos respeitar a nossa maneira em tudo, e por tudo peculiar
(bem brasileira como diz a expressao & consagrada) e ndo perdemos em desanimo e
em sentimentos de inferioridade. Quem considerou absurda a manifestagao de ontem,
ainda ndo compreendeu o Brasil, este misterioso Brasil, sentimental e dspero, paciente
e nervoso, mas — por fim — consciente da sua propria existéncia e da sua gléria. (Jornal
po Brasil, 10 jun. 1962, p. 6).

CONCLUSAO

Os jornais se tornaram, ao longo do tempo, fonte de consulta para diferentes
areas de pesquisa que buscam investigar o tema da construcao nacional. Este trabalho
busca, por meio da investigacdo dos meios de comunicagdo de massa — aqui res-
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tritos a imprensa escrita —, trazer mais elementos para o debate sobre globalizacao
e identidade no campo do esporte.

Apesar de entendermos que o processo conhecido como globalizagdo
ainda estd em curso, o que dificulta nossa andlise pela proximidade do debate em
tela, buscamos apontar alguns indicios para refletir como a globalizagdo pode estar
“deslocando”, ou operando, ténues mudangas nas narrativas jornalisticas sobre o
futebol no Brasil.

O que podemos notar, ao longo da andlise das trés Copas do Mundo aqui
investigadas, é que as narrativas jornalisticas referentes ao “estilo nacional” apre-
sentam continuidade independentemente das temporalidades analisadas nas trés
Copas. Ora temos o estilo de ginga e dribles valorizados, quando eficaz, ora esse
estilo pode ser visto como negativo, diante das derrotas.

Em 1958, a medida que a sele¢do se vai aproximando do jogo final, as matérias
passam a ressaltar de forma mais enfética o estilo nacional. Helal e Soares (2003,
p. 7) reafirmam essa visao em seu estudo sobre a Copa de 2002: “Revelador ob-
servar como em um espaco curto de tempo o estilo vigoroso e duro na marcacao
passa a ser celebrado e o ‘futebol que sambava com a bola no pé’ é visto como
um ‘dramalhdo”. As narrativas da Copa de 1958 e 1962 nao possuem um carater
homogéneo ao tratar o futebol brasileiro, o foco do debate jornalistico muda em
fungdo da trajetdria da equipe na competicao esportiva. Parece que a globalizagao,
tao presente na Copa do Mundo de 2002, ndo atua necessariamente enfraquecendo
a “patria de chuteiras” — a prépria estrutura da competicdo entre estados nacionais
nao permite isso — e o tema da nacao-futebol ainda parece ser um bom motivo
para conversas e para vender jornais.

O grande poder aglutinador dos eventos esportivos'® termina por criar uma
nova forma de didlogo entre o futebol e os estados nacionais, sem que isso signifique,
necessariamente, a perda de identidade. As pesquisas e os debates sobre recepcao
e os complexos e obscuros processos de codificagdo/decodificacio devem ser
realizadas tomando como objeto a construgao das identidades no espago da midia
(HaL, 2003). Nossa intencio é continuar aprofundando o debate, fazendo pesquisas
sobre esse tema a partir de novas metodologias que auxiliem a comparacao e o
teste das hipdteses até aqui mapeadas.

6. A Copa do Mundo realizada na Franca no ano de 1998 foi o evento mais lucrativo de todos os
tempos, assim como o mais assistido, com um publico estimado de 2 bilhdes em todo o mundo
(SanTos, 2000).
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The Brazilian soccer style is disappearing?

ABSTRACT: This article’s objective is to analyze the texts published in the press on the
World Cups of 1958 and 1962, and to compare them with the texts published in the World
Cup of 2002. We used as sources, the editions of Jornal do Brasil during the World Cups of
1958, 1962 e 2002.The analysis of the journdlistic narratives regarding the “national style”
of playing soccer presents continuity. The narratives of the Cups of 1958 and 1962 don't
have a homogeneous character when treating the Brazilian soccer, changing the focus of
the debate in agreement with the overcome of the team’s difficulties.

KEY WORDS: National identity; soccer; press; history of the World Cup.

(El fitbol-arte estas desapareciendo?

RESUMEN: El artigo redliza andlices comparativas de los periédicos sobre La Copa do
Mundo de fitbol de 1958 e 1962 con la Copa de 2002. Utilizamos como material empirico
las noticias del periédico Jornal do Brasil publicados durante las tres Copas. Las andlices
indican que las narrativas periodistas referentes al “fitbol-arte” poco cambiaran, ora
tenemos el estilo de la gambeta e da ginga valorizados, cuando eficaz, ora el estilo puede
ser percibido como negativo delante de la derrota. Las narrativas de las Copas de 1958 y
1962 no parecen tener un cardcter homogéneo al retratar el fltbol brasilefio, cambiando
el foco del debate mediante la superacién del equipo.

PALABRAS CLAVES: Identidad nacional; fitbol; prensa; historia de las Copas.
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