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RESUMO: Através de levantamentos empiricos, este artigo discute
os estereodtipos visuais propagados na cultura de consumo. Tra-
tarei de alguns tdpicos relativos as artes visuais, considerando
que a visualidade contemporanea é intensamente marcada pelas
imagens infantis veiculadas na midia e por objetos de consumo. A
influéncia do imaginario estereotipado constr6i uma subjetividade
homogeneizada, reforgando os discursos hegemonicos que esta-
belecem desigualdades. Pensando a arte como alternativa para
novas formas de presentidade, defendo o desenvolvimento de um
olhar critico sobre estas imagens e aponto algumas estratégias
para abordarmos esta questao dentro da sala de aula.

Palavras-chave: midia, esteredtipos, imagens, educagao visual,
consumo.

Este texto propde um debate sobre o papel dos icones e das imagens
da cultura de massas no campo educativo, uma discussao que parte da mi-
nha experiéncia como arte-educadora e da constatacdo empirica da forte
influéncia das “fabricas de imaginario” ' na formagao visual das criangas. O
embrido deste texto foram inquietacdes surgidas dentro de sala de aula,
onde, independente do trabalho desenvolvido, apareciam com muita fre-
gléncia icones de consumo e entretenimento como, por exemplo, os per-
sonagens da Disney. Como professora de artes, estava bastante atenta para
formas de expressao que fossem distintas dos conhecimentos verbal e de-
dutivo (nos quais esta centralizada a estrutura do curriculo formal), e o fato
de estas expressoes apresentarem-se dentro de padrdes estereotipados de
representacéo visual me incitou a refletir sobre o significado das produgdes
de meus alunos.? No contato com as producdes visuais de todo o universo
escolar, percebia a tendéncia em reproduzir imagens ou solugdes visuais
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advindas da midia. Todos os trabalhos do ambiente escolar — fossem ilus-
tracdes de livros didaticos, cartazes confeccionados pelos proprios alunos,
por professores ou funcionarios, imagens recortadas das revistas, os traba-
lhos especificos da minha disciplina e também os desenhos e produgdes
espontaneas que os alunos me mostravam ou escondiam ® — eram consi-
derados producéao significativa, expressdo dos modos de olhar 0 mundo
daqueles alunos, de seus professores e de outras pessoas que participa-
vam da escola. A constatacdo de que professores, alunos e funcionarios
estavam na maior parte das vezes reproduzindo imagens que circulavam
através de insténcias predominantemente comerciais, suscitava muitas ques-
tdes. Quais eram os significados daquelas imagens? Que tipo de poder exis-
tia naquelas representagdes para que fossem enfaticamente reproduzidas?
Que tipo de espago possuiam as expressoes singulares, que traziam outras
formas de visualidade dentro da escola? O que fazer para trabalhar peda-
gogicamente com icones e solugdes visuais de cunho estereotipado?

Na tentativa de responder a estas e muitas outras questdes, me pro-
pus a investigar as representacdes da midia e as implicagdes pedagdgi-
cas deste “modo midiatico” de ver o mundo, o conhecimento visual
construido por inumeras referéncias imagéticas, produzidas em locais apa-
rentemente bastante desvinculados da escola. Esta tendéncia se exprime
através das variadas pesquisas na area de educacgédo que, ao invés de
deterem-se exclusivamente no campo da escola institucional e da sala de
aula, focalizam os saberes propagados pelos mais variados campos da
cultura. Dentre todos estes lugares onde os saberes se propagam, desta-
ca-se a midia. Embora o termo “midia” seja usado como substituto para
“meios de comunicac¢éo” (Fischer, 1996, p. 28), o alcance deste campo,
denominado midiatico, nao diz respeito apenas aos veiculos tradicionais
onde sao difundidas as informagdes (radio, jornais, revistas, televisao,
videos, entre outros), mas também aos outros veiculos e produtos que ser-
vem como meios de propagagdo do imagindrio e dos discursos da cultu-
ra. Ao trabalhar com este campo, a palavra “midia” esta designando “mei-
os de massa” (ou mass-media), meios de comunicacgéo social, meios ele-
trébnicos de comunicagao, industria cultural, entre outros (idem, p. 28).

As relagdes entre midia e “producdo de sujeitos sociais” sédo anali-
sadas na pesquisa de Rosa Fischer, que investiga a construgédo de signi-
ficados e a formagéo de subjetividade por meio daquilo que a autora de-
nomina “dispositivo pedagdgico da midia”. Inserido nesta linha de pesqui-
sa, este trabalho também tem como propdsito fazer com que professores
e professoras, assim como outros agentes dos processos educacionais,
tenham acesso a
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abordagens abrangentes e objetivas de conhecimento da midia televisual,
instrumentalizando-os para dominarem uma tecnologia e, principalmente,
para assumirem também um papel de criticos da cultura, nesse processo
fundamental de pensar a histéria do préprio tempo. (Fischer, 1997, p. 63)

Servindo-se da metodologia de Michel Foucault, é através da ana-
lise da “minima materialidade” de documentos extraidos da midia, des-
crevendo os “modos concretos” em que se manifestam os discursos, é
que podemos compreender as “complexas estratégias de construgéo de
sentido” (idem, p. 70).

Embora minha area de atuacéo seja as artes visuais e as questdes
propulsoras derivem das minhas preocupag¢des com o imaginario este-
reotipado que se apresentava em meu cotidiano de professora, a inves-
tigagdo desse imaginario, em principio de ordem puramente visual, fez
com que outros tipos de representacdo, ndo necessariamente visuais,
fossem analisadas. O papel das figuras produzidas por corporagdes
como a Disney, a Warner e a Mattel, por exemplo, néo diz respeito so-
mente a figuras atraentes e coloridas para serem consumidas, mas tam-
bém a posicdes e lugares sociais representados por esses personagens.
No entanto, é através do consumo massivo e de uma insistente apari¢ao
dessas figuras nos lugares mais diversos que personagens como Mickey,
Pernalonga e Gasparzinho (para citar apenas alguns), independente de
nossas escolhas, passam a fazer parte de nossas vidas. A observacgao
de que a maior parte dos produtos destinados as criangas estampa per-
sonagens da industria do entretenimento, sejam produtos de higiene,
como pastas-de-dente ou xampus, sejam pecgas do vestuario, seja 0 ma-
terial escolar, sejam embalagens de alimentos (ou mesmo um desenho
de personagem da Disney impresso em um biscoito), faz com que tenha-
mos de discutir o papel destas figuras na constru¢do de uma infancia
voltada para o consumo de imagens.

Partindo do pressuposto da “infancia como uma construgao cultu-
ral moldada”, Shirley Steinberg aponta a necessidade de estudos no
campo do “tecnopoder exercido pela midia”, a ponto de considerar uma
responsabilidade civica dos profissionais em educacédo deterem-se no
que se pode denominar “curriculo das grandes corporagdes”, assim como
“seus efeitos sociais e politicos”. Estas corporagdes criam e veiculam
seus proprios mitos, seus idolos e suas crengas, que representam ver-
dades inquestionaveis para fas e adoradores, consumidores em poten-
cial, ndo apenas de seus produtos como também da mitologia propaga-
da pela empresa. Verdades mitificadas sdo saberes em evidéncia, discur-
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sos tidos como “certos”, aceitos sem inquietacdes, dificilmente questio-
nados pelo senso-comum. Rosa Fischer observa que nao apenas no Bra-
sil, mas também em &mbito mundial, os meios de comunicagédo consti-
tuem-se como lugares de circulacéo e legitimagao de saberes dos mais
variados campos, de modo que, ao abordar a “condi¢ao da midia como
produtora de verdade”, ha

a necessidade de uma andlise que possa situar-nos nesse presente em
que a imagem, o fato de “ter aparecido na TV” ou ter merecido qualquer
espago nos jornais e revistas configura poder, produz efeitos nas pesso-
as, constréi um tipo especial de verdade. (Fischer, 1996, p. 126)

A “verdade” presente nos saberes estabelecidos pela midia, tecida
nas redes simbdlicas das quais emergem discursos dos mais variados
campos, produz modos de ser que constituem subjetividades. Na medi-
da em que é também construtora e propagadora de imaginarios, a midia
serve de referencial para a produgado das identidades.

Trabalhando com o pressuposto de que a aprendizagem profunda muda
nossa identidade, vemos o processo pedagdgico como processo que en-
volve nosso desejo (nossa ansia por algo além de nés mesmos, uma ansia
moldada pelo contexto social no qual atuamos, por nosso investimento
afetivo naquilo que nos rodeia), captura nossa imaginagéao e constrdi nos-
sa consciéncia. (Steinberg, 1997, p. 102)

A midia e as tecnologias que ostentam manifestacées de poder
inerentes aos interesses capitalistas produziriam, de acordo com
Kincheloe, uma era de consumo. Este autor cita o consumo como
centralizador do estilo de vida dito pés-moderno, a ponto de o préprio
consumo, ou mais precisamente as empresas que constroem uma cul-
tura de consumo, produzirem sentido. Sentido que constréi identidades,
produzindo-nos como sujeitos de determinados discursos. Sujeitos de
consumo, somos perpassados por discursos que vendem imagens e
modos de ser, de sermos atrelados nédo s6 a produtos variados, mas
também a imagens geralmente personificadas destes e aos estilos im-
plicados em suas formas. Steinberg (1997, p. 109), considerando os es-
tudos culturais relativos ao consumo, alega que “em alguma medida so-
mos aquilo que consumimos.” *

Sobre a evolugédo de um personagem de desenho animado para
um signo de consumo, temos a interessante contribuicdo da pensadora

194 Educagéo & Sociedade, ano XXII, n® 74, Abril/2001



americana Susan Willis que, ao analisar um dos grandes icones da cul-
tura popular, a figura do Mickey Mouse, faz importantes colocacdes so-
bre modos de consumo puramente visuais. Ao constatar que, desde a
década de 30, “personagens que se tornaram conhecidos através da
midia sdo usados como emblemas para promover vendas”, a autora de-
fine que “a mudanca de personagem de desenho animado para emble-
ma ocorre no momento de sua definicdo como mercadoria” (Willis, 1997,
p. 71). Os emblemas de companhias como a Disney ou a Warner nédo es-
tariam implicados diretamente no “ato de comprar”, mas na promocgéao e
na venda da multinacional que os veicula.

Na sociedade de consumo avangada, o ato de consumir nao envolve ne-
cessariamente uma troca econdémica. Consumimos com os olhos, absor-
vendo produtos com o olhar cada vez que empurramos um carrinho pe-
los corredores de um supermercado, assistimos a televisdo ou dirigimos
ao longo de uma rodovia pontuada por logotipos. O consumo visual é de
tal forma parte de nosso panorama cotidiano que ndo nos damos conta
dos significados inscritos em tais procedimentos. (Willis, 1997, p. 44)

Apesar da inevitabilidade dos icones de consumo, que se infiltram
massivamente nos mais prosaicos produtos cotidianos, sdo poucas, den-
tro do &mbito da arte-educacéo, as discussbes que aprofundam a ques-
tdo da hegemonia das grandes corporagdes na formagao da visualidade
das ultimas geragdes. Durante as duas ultimas décadas, a tendéncia dos
professores de arte engajados nas discussdes de sua area de conheci-
mento era fazer a critica do “desenho pronto”, mas ignorar totalmente o
poder de figuras como as da Disney, trabalhando em sala de aula com
propostas alheias a este imaginario que, quando surgia, era explicita-
mente ou sutilmente condenado. Manter a distancia aparente entre os
diversos meios em que a informagao visual circula e o ambiente esco-
lar € uma tentativa quase sempre falha, pois a escola, muitas vezes, pro-
cura preservar a integridade dos conteudos disciplinares tradicionais
sem confronta-los com o conhecimento corriqueiro produzido massiva-
mente pelos veiculos midiaticos.

Diante de tdo grande numero de ofertas visuais, performaticas e espeta-
culares na sociedade, a escola encontra-se em desvantagem, pois 0s
chamados auxiliares de ensino audiovisual, a comunicac¢ao corporal do
professor, sua retdrica, ndo convencem. O mundo da escola € um mun-
do cinza, parado e passivo. As imagens na escola sao manipuladas como
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se fossem neutras e inofensivas, além de serem mal aproveitadas em ter-
mos de possibilidade educativa. Nao se prepara o professor para desem-
penhos comunicativos e expressivos ao nivel do desafio do ensino e das
criancas atuais, ndo se prepara o professor, sobretudo, para dialogar com
o mundo através de um universo imagina. (Meira, 1999, p. 132)

As palavras de Marly Meira, que possui uma longa trajetéria dentro
da arte-educacgao, exprimem minha inquietacdo no que se refere a educa-
céo visual. Ao defender uma “educacéo estética” e ao discutir o “mundo
imaginal”, do qual fazem parte os mitos, os ritos e todas as formas de arte,
a autora propde a ampliagao do “poder estratégico da imaginag¢do” por meio
de “um fazer criador com autoria” (op. cit., p. 124). Este “fazer” estd intricado
com a qualificagdo da experiéncia estética, com o “fazer-se presente”, com
a intensidade emocional dos sujeitos colocados nesta experiéncia. Mas
onde estéd a intensidade desta experiéncia dentro de nossas salas de aula?
Como “tornar presentes” professores e alunos acostumados com informa-
¢bes imagéticas tdo distantes da estética defendida por Marly? °

Na medida em que as referéncias dos alunos e até dos proprios
professores fundamentam-se nas informacgdes circulantes pelos meios de
comunicacdo de massa, a pratica pedagdgica contemporanea nos mos-
tra que uma educagado que nao dialogue diretamente com estas informa-
¢bes é quase impossivel. Contudo, o problema maior surge na medida em
que, ao invés de promover o didlogo, a educagado apenas reproduz o dis-
curso da midia, reforcando um modo de saber as coisas em que a infor-
magéo compacta e a formula de facil reconhecimento séo privilegiadas em
relacdo a reflexdo critica e a criagdo de conhecimentos singulares. No caso
especifico da Educacao Artistica, apesar dos movimentos a favor da livre-
expressao’® difundidos nos anos 70, a permanéncia da cdpia de modelos,
do tecnicismo e da reprodugéo visual estereotipada denota um modo de
olhar referido a industria de consumo e as imagens da midia. Certamente
que este “modo de olhar”, calcado nas representagdes da cultura de mas-
sas, esta intricado em complexa rede de visdes locais e histéricas que
constituem um modo de ver e, consequientemente, de produzir.

Este “produzir”, na pratica escolar, na maior parte das vezes, era
um “reproduzir’. Mesmo nas aulas de artes em um espaco distinto da es-
cola formal,” onde a centralidade do ensino recai sobre a visualidade e
os outros sentidos também sao privilegiados, a tendéncia que observei
era a mesma, principalmente nos alunos acima da idade escolar. A dife-
renga € que no espago alternativo de oficina, as possibilidades de tra-
balho, por serem muito mais amplas em termos de tempo, espaco e tro-
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cas interpessoais, oferecem uma chance maior de que os alunos desen-
volvam solugdes individuais e producgdes singularizadas. Contudo, seja
neste espacgo alternativo ou no espacgo obrigatério da sala de aula, a re-
producgéo de solugdes formais instituidas apresentava-se como uma cons-
tante e somente um trabalho intenso sobre a desconstrugcdo das formas
hegeménicas pode abrir caminho para novas formas de representacéo.

Os problemas de uma visualidade calcada na reproducgéo incidem
em varios fatores que contribuem para a lenta agonia da instituicao escola.
O primeiro deles é que a escola nao esta preparando os alunos para um
mundo repleto de imagens, sendo que a prépria formacéo dos professores
é deficitaria no que se refere ao conhecimento visual. As imagens estdo sen-
do usadas dentro da escola, mas nem os professores, tampouco os alunos,
possuem oportunidades para trabalharem com o conhecimento que é ine-
rente a este campo. E necessario conhecimento para que os sujeitos con-
sigam lidar com o cabedal de referéncias imagéticas oferecidas pela cultu-
ra contemporénea. Sem uma formacgéo visual adequada, a maioria das pes-
soas deixa seu olho seguir o fluxo das tendéncias, copiando ao invés de cri-
ar, reproduzindo o que é visto, em vez de singularizar a viséo.

O segundo problema, que talvez seja mais grave, diz respeito ao
esvaziamento simbdlico deste excesso de reprodugao. Walter Benjamim
e Theodor Adorno® foram os precursores da critica das reproducées em
série surgidas na era industrial. Suas discussées detinham-se em torno
do valor estético, fazendo uma distingdo muito grande entre a estética da
obra de arte e a “pobreza” dos objetos serializados, fabricados industri-
almente. Marly Meira faz uma referéncia sobre “os desvios estéticos pra-
ticados na sociedade”, deturpag¢des que ocorreriam quando as manifes-
tacOes artisticas possuem “fins meramente utilitarios”, ou seja, servem
apenas ao consumo (op. cit., p. 129). Acredito que, antes de um suposto
“empobrecimento” ou “desvio” das formas estéticas, o excesso de repro-
ducgao precisa ser pensado como um problema quando comecga a envol-
ver auséncia de significado, quando ndo nos afeta mais, quando o que
nos diz é muito superficial. Ndo sdo as formas que precisam ser discuti-
das, pois, conforme com Suely Rolnik (1989, p. 247), “a fartura que a cul-
tura de massa oferece é um luxo, que pede tesdo e nao lamento”, mas
sim a sua falta de intensidade, sua dessignificagao.

Nao se trata de separar a forma de seu sentido, pois o significa-
do esta na aparéncia que, em sua forma materializada, é instituida so-
bre o significado. A propria forma é o sentido. Quando falo de “sentido”
estou falando da capacidade das coisas, sejam quais forem suas formas,
em nos afetar, em nos fazer “sentir”, de produzirem intensidades. Aquilo
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que nos afeta atinge ndo apenas os “territérios visiveis”, mas também o
que Rolnik (op. cit., p. 46) chama de “corpo vibratil”, primeira instancia
propulsora de desejos, for¢a incontrolavel em que a passagem destes
“afetos” é o “que parece gerar brilho”. Nem sempre as imagens e as for-
mas visiveis afetam nosso “corpo vibratil”, apenas povoam as paisagens,
“entulhando” nosso olho, inflacionando o imaginario. Sao apenas refle-
xo0s, indicios, informacgdes. As imagens que nos falam ao que muitos cha-
mam “alma”, as imagens que afetam nosso “corpo vibratil”, ndo sdo ape-
nas imagens, mas também simbolos, figuras plenas de significados.
Contudo, as formas e seus significados se modificam no transcorrer da
histéria, se transformam no sabor de diferentes contextos. O carater sim-
bdlico de uma imagem é inconstante, mutavel e instavel, que tanto pode
nos atingir e nos fazer vibrar, quanto pode parecer ser sentido algum,
nao nos afetando, apenas imprimindo uma informacgéao vazia.

Antes de tratar a questdo do esvaziamento simbdlico e da ausén-
cia de significado, considero importante explicitar o lugar de onde trata-
mos esta questdo. A estética que os frankfurtianos pranteavam, na apo-
logia do declinio da “verdadeira” arte, € extremamente remota para nos.
Quase tudo o que sabemos das obras e dos artistas representantes desta
arte nos chega através de reprodugdes que sempre reduzem as reais di-
mensdes do trabalho original. Somente uma parcela minima da popula-
¢éo conhece os museus, tem oportunidade de visitar as raras exposi¢des
e assistir aos poucos espetdculos que acontecem neste pais, ou seja,
uma quantidade infima de pessoas tem acesso aos reduzidos eventos
artisticos que fazem parte desta tradicdo. Embora seja uma tradicao que
pouco interessa ao grande publico e que quase nunca é entendida, sdo
as suas representacdes que ostentariam a erudicédo, o “bom-gosto”, a
visualidade dita “superior”.

O que restaria para a maior parte das pessoas que construiram sua
visualidade através da industria cultural e da cultura de massas? Aceitarmos
que a cultura popular, que todos consumimos e que faz parte da nossa vida,
€ a expressao esteticamente inferior lastimada por Adorno e Benjamim? Por
que condenariamos a reproducéo, se é através dela que as produg¢des mais
distantes e as imagens mais inusitadas chegam até nds?

A quase total inexisténcia de imagens “originais” e um cotidiano
povoado de objetos industrializados colocam-nos numa cultura de inten-
sa reprodutibilidade visual. O julgamento do valor estético da miriade de
imagens e produtos que consumimos esta condicionado a todo um modo
de olhar que se constitui dentro da prépria cultura visual, propagada por
estes produtos. O fato de as massas ndo possuirem acesso as formas “pu-
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ras” da arte ndo implica a auséncia de uma estética e sim na constituicdo
de uma “outra” estética. A questdo do gosto envolvido com acesso as for-
mas artisticas genuinas produz angustia apenas para aqueles que conde-
nam esta estética constituida dentro da cultura de massas. Os elementos
estéticos advindos de todas as instancias culturais, em maior ou menor
escala, fazem parte de nossa vida, conferindo cores especificas a nossa
paisagem existencial. O que pode trazer angustia para homens, mulheres
e criangas é a analgesia gradativa que vai sendo propagada na profuséo
excessiva de informacoes, informacgdes advindas daquilo que Rolnik (op.
cit.) chamou de “central distribuidora de sentido”. Esta “central”, identificada
com a midia, nos “capturaria” por meio de imagens que estancam os flu-
xos desejantes propulsionados no “corpo vibratil”. Estas “imagens em si”
estariam desprovidas do sentido (aquele que nos faz “sentir”), sua Unica
funcdo (e este é seu unico sentido) é preencher a caréncia, o vazio da
desconexdo com o desejo que nos desterritorializa.

A busca de um territério estavel, a necessidade de uma paisagem
conhecida, onde nédo precisamos enfrentar as vicissitudes dos desejos,
é 0 que “bloquearia as matérias de expressao”, num processo que a au-
tora chama de “sindrome da caréncia-e-captura”. O sujeito capturado,
seja pela “central distribuidora de sentido” ou mesmo por sistemas ditos
“alternativos”, que se colocam em oposicao a “central”, € um “sujeito ca-
rente de planos de consisténcia para seus afetos desterritorializados” (op.
cit., p. 155). A captura, como “modo de produg¢ao de desejo na socieda-
de industrial e na midia” (idem, p. 226), é aquilo que nos estiliza, que nos
prende a formas estagnadas, que nos torna “diretamente plugaveis a
imagem em si, que esta por toda parte, limpa de qualquer espécie de afe-
to” (idem, p. 232).

As imagens perdem seu sentido quando sua reprodugdo néo car-
rega mais intensidades, quando sua presencga esta ali somente para po-
voar um espacgo, quase sempre aleatoriamente. Sdo elementos que fa-
zem parte apenas do territdrio visivel, que nao falam ao corpo vibratil,
que ndo dizem respeito aos nossos afetos. Quando imagens e outros
elementos visuais sao utilizados assim, a questdo da reproducgao, que
primeiramente poderia ser entendida como transcricdo de uma referén-
cia, torna-se mera repeticdo dessignificada. E o trabalho desprovido de
significado ou com um significado pobre, do fazer por fazer, simplesmen-
te porque é preciso fazer, pois alguma coisa precisa ser apresentada.
Este fazer denota um olhar por olhar, um olhar vazio incapaz de ler o
cabedal de significados que as imagens carregam. Este olhar analfabe-
to, quando traz as imagens para si, carrega junto delas todos esses sig-

Educagéo & Sociedade, ano XXII, n® 74, Abril/2001 199



nificados sem um aparente significado e toda uma auséncia de signifi-
cados que gera angustia e sofrimento. Sobre a imagem, Meira (op. cit.,
p. 124) nos diz que esta é

um corpo de idéias, um recorte ético sobre os valores, um mapa de sen-
tidos sobre algo que se aprendeu. Nao conseguiremos dialogar com a dor,
a ignorancia, a falta, o destino, o acaso, a incompletude, nem com a ale-
gria, 0 jogo, a festa, o jubilo, sem acesso a criagdo de imagens.

Rolnik (op. cit., p. 235) fala que somente o “despertar do corpo
vibratil” faz com que se deixe de ser “apenas espectador, sujeito em si
observando objetos em si com um olho entulhado de imagens”.

Este “entulho” imagético é o que faz tantos autores falarem num mun-
do povoado de imagens, “inflacionado”, cuja quantidade de imagens que
passam por nés e pelas quais passamos é tao grande que se pode dizer que
vivemos em uma “cultura da passagem”. Imagens que passam, como todas
as outras coisas. Os filmes passam nas telas dos cinemas, nos video-cas-
setes e na televisdo. As modas passam assim como passam as musicas e
as imagens da imensa fabrica de passagens que é a midia. Passamos por
lugares, por experiéncias, por situagdes. A paisagem passa fora dos meios
de transporte, passam pessoas. Os sujeitos passam pelas instituicdes, mas
milhdes de outras coisas passam pelos sujeitos. Passam os pensamentos,
o tempo passa. Passam os afetos E o que fica de todas essas coisas por que
passamos e que passam por noés? As coisas passam, algumas vezes vol-
tam e quase sempre vao embora, mas tudo o que passa sempre deixa a sua
marca. Marcas que de-formam, re-formam, produzem novos formatos, repro-
duzem formas e formalizam alguma coisa de seu significado.

Todavia, a “cultura da passagem”, onde a remodelagéo das formas
desestabiliza todas as certezas, nos desterritorializando, ao invés de li-
dar com estas inadequag¢des como for¢a propulsora para a produgéo de
novas formas, mais adequadas a transitoriedade, tende a fixar alguns
moldes enrijecidos. Talvez a rigidez destes moldes procure estabelecer
alguma forma segura em meio a tantas formas em transicdo. Como edu-
cadores, o importante é levarmos em conta tanto as acomodagdes (for-
mas fixas) quanto o transitério (formas que passam), assumindo os con-
flitos que permeiam o contexto em que estamos e procurando trabalhar
concomitantemente com o estavel e com o provisorio.

Por isso, a importéncia do incentivo a produgado dos alunos, néo
ignorando as referéncias, mas reorganizando-as de modo singular.
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Quando o ato de reproduzir uma imagem estiver impregnado de senti-
do, esta reproducédo estara produzindo singularidades. O sujeito torna-
se sujeito do ato de reproduzir, produzindo, mesmo que através de uma
formula referendada, a sua marca. Nao mais a marca que as coisas dei-
xaram no sujeito, mas sim a marca que o sujeito imprimiu em alguma coi-
sa. Essa marca subjetiva é que ressignifica o que poderia estar destitui-
do de sentido, pois a produgdo envolve presencga, o estar ali, o fazer-se
inteiro dentro de uma acéo. A reproducédo aleatéria sem significado es-
tigmatiza a auséncia, ndo ha mais sujeito, apenas a maquina civilizatéria
se autocopiando desenfreadamente.

A auséncia do sujeito é intensamente referendada na obra do pen-
sador Jean Baudrillard (1997, p. 78), que alega estarmos vivendo na su-
premacia dos objetos, em um mundo onde o que importa sdo as aparén-
cias. Neste “império das aparéncias”, a cultura da passagem faz com que
as coisas desaparecam facilmente, mas “os verdadeiros desaparecidos
sao os milhdes de telespectadores” que “esperam ser arrancados da
inexisténcia”.

Estamos em um mundo onde a fun¢ao essencial do signo consiste em fa-
zer desaparecer a realidade e a0 mesmo tempo colocar um véu sobre
este desaparecimento. Atras de cada imagem alguma coisa desapareceu
(a forca do signo da imagem vem menos do que ela representa e mais
da prestidigitagao que lhe é prépria). (Idem, p. 80)

No “campo indiferenciado, banalizado, desintensificado, de nos-
sa vida cotidiana, da banalidade de imagens que se tornou costumeira”
(ldem, 1997b, p. 86), a midia nos permite ver somente o que foi visto pe-
los outros, o que é captado por cameras, o olhar do olhar do outro.
Baudrillard nos fala de uma realidade simulada, na qual as coisas fingem
ser 0 que nao sao. Nesta realidade, a auséncia das coisas néo ¢é a falta
das coisas em si, mas sim as forcas que séo perdidas dentro da produ-
¢éo ilimitada de coisas, cuja ldgica faz com que desaparec¢a o sentido.
O sentido que resta, dentro do pensamento apocaliptico de Baudrillard,
seria apenas ilusorio.

Nos insistimos em acumular, adicionar, inflacionar. E ndo que sejamos mais
capazes de encarar o dominio simbdlico da auséncia, por isso é que nos
encontramos hoje em dia mergulhados na iluséo contraria, aquela desen-
cantada da profuséo, a ilusdo moderna da proliferagcao das telas e das
imagens. (Idem, 1997b, p. 83)
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Para tedricos com fundamentagdo marxista, como Susan Willis, a
questdo da auséncia dos sujeitos e da supervalorizagdo dos objetos
deve-se ao fato de vivermos em um tempo em que as pessoas primeira-
mente séo vistas como consumidoras, enquanto o ato de produzir é des-
valorizado dentro do capitalismo atual.

Se as pessoas estdo mais prontas a se aceitarem como consumidoras
do que produtoras, se a gratificacdo é associada ao consumo e ndo ao
ato de trabalhar, fazer, realizar, temos que admitir e lembrar que nessa
sociedade o trabalho € inatingivel ou alienante. (Willis, 1997, p. 76)

Ou seja, a desvalorizacao da “forga de trabalho” esta intricada na
feitura de uma subjetividade contemporanea totalmente cunhada pelo
consumo.

Nossas roupas, nossos acessorios, os objetos que usamos, as mu-
sicas que escutamos, os filmes e espetaculos a que assistimos, os livros
que lemos ou deixamos de ler, os alimentos que ingerimos, os lugares que
freqlientamos, tudo nos constitui como sujeitos identificados com a cultu-
ra que consumimos em variadas manifestagcdes. Nossas identidades sé@o
marcadas por aquilo que podemos ou ndo podemos possuir, definindo lu-
gares especificos na complexidade das redes sociais. As marcas daquilo
que consumimos ou desejamos consumir também imprimem uma certa
participacdo dos sujeitos nos anseios da coletividade. O consumo de ima-
gens e informagdes que, através da midia estdo no dominio de todos, pro-
duzem uma nitida sensagéo de “pertencimento” social, pois fazem parte de
sistemas codificados em comum. As produg¢des individuais, principalmente
aquelas que nao fazem uso do coédigo de significados comum, ndo pos-
suem o mesmo sentido, e por serem singulares, quase sempre dizem res-
peito apenas a nés e aos que partilham da especificidade de nosso codi-
go. Pode-se dizer que, enquanto o consumo nos conecta com o mundo, a
producéo parece nos ausentar. A producéo so faz sentido quando se tor-
na re-producdo. As singularidades pouco interessam ao mercado, o sin-
gular de cada um s¢ interessa a midia quando falar em nome da subjeti-
vidade pluralizada a quem ela se dirige.

Quando a vida nos chama a protagonizar nossos pequenos dra-
mas, consumidores em potencial das narrativas e discursos vendidos pela
midia que somos, encontramo-nos totalmente despreparados, afinal, as
coisas nunca sao como se passam nos filmes e na televisdo. Nestes lu-
gares, aprendemos que a bondade é recompensada e que o verdadei-
ro amor é para sempre, que seremos felizes se mantivermos a casa lim-
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pa e cuidarmos de nosso corpo. As formas que a midia utiliza para falar
diretamente a nds, sédo traducbes e recortes de nossas proprias vidas,
reconstruidos com uma forma especial, feita para seduzir: “sdo as propri-
as pessoas que, em seus investimentos de desejo, atualizam a midia no
papel de centralizadora de sentido e valores, dando-lhe crédito e reali-
dade” (Rolnik, op. cit., p. 116). A seducédo das formas da midia fundamen-
ta-se na mesma estética das formas artisticas puras que a Escola de
Frankfurt advogava (e haveria alguma estética que néo fosse “estéti-
ca”?), a diferenca é que suas formas, ao contrario da arte tradicional, sédo
calcadas na efemeridade das imagens e na fragmentacao de informa-
cdes. Transcrevendo os mitos através das linguagens que lhe sao espe-
cificas, utilizando simbolos impregnados de poder, a midia constréi suas
préprias narrativas dentro de padrdes estéticos que tanto agradam ao
popular como também suscitam a atencdo de um olhar “erudito”, quebran-
do barreiras entre padrdes, imiscuindo estilos e olhares, muitas vezes
servindo como campo fértil para o engendramento de novas posicdes.

Podemos ver a midia como maquina propicia para a criagdo de no-
vos territdrios, mas precisamos estar atentos ao que Rolnik chama de “ve-
neno da captura”, quando “o desejo investe contra si mesmo a favor do
status quo”. A sindrome descrita pela autora é percebida num movimento
espiral que surge quando as inevitaveis desterritorializagdes séo vividas
como “caréncia”’, quando as rupturas e transformagdes sao dadas como
perda e os sujeitos nao conseguem desprender-se dos referenciais ante-
riores. Esta situacéo provoca “vulnerabilidade a captura pela centralizagao
dos sentidos e valores”. Na sua desesperada busca por um modelo, o su-
jeito investe na “prépria captura”, vai em busca daquilo que promete a es-
tabilidade de um territério, mas que, no entanto, nunca consegue ser atin-
gido. A incapacidade de alcancar este modelo gera “humilhagcédo” e a “per-
da de sensibilidade do corpo vibratil”, que, por sua vez, levariam ao “en-
fraquecimento da poténcia de criagdo” e a “intimidacao do desejo em seu
carater produtivo”. O sujeito insensivel, intimidado para exprimir as forcas
capazes de construir novos territérios, sofre de uma “fragilizagdo ainda
maior” que o faz viver outras desterritorializagdes “mais e mais como ca-
réncia” (Rolnik, 1989, p. 116-117).

O que Rolnik chama de “politica de captura do desejo” tem como
estratégia o entulhamento de imagens “até que o proéprio gesto criador fi-
que soterrado e nao possa mais se lancar”. A partir das concepgdes de
Michel Foucault, a autora conclui que esta politica “nédo funciona a partir
da repressao”, mas sim através da “incitacdo” do desejo. O problema é o
investimento na reprodugao dos sistemas vigentes, aumentando seu po-
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der, reforcando seus mitos. O corpo, que deveria viver os afetos em suas
intensidades, vive uma espécie de “sentido exclusivamente mecéanico de
uma existéncia feita de territérios psicossociais padronizados” (Rolnik, op.
cit., p. 118). O poder “dissociado do corpo” é o que inverteria o fluxo
desejante de criagdo e producéo, é o poder exercido sobre o corpo é que,
na medida em que nos subjetiva dentro de disciplinamentos muito estrei-
tos, estagnaria a capacidade de engendramento de novas singularidades.
Os movimentos corpdreos, nos quais circulam os fluidos do desejo, “ao
invés de impulsionarem a desterritorializagéo das formas vigentes, alimen-
tam a reprodugéo dessas mesmas formas” (idem, p. 118-119).

Frente ao embrutecimento e a estereotipia percebidos em muitas
pessoas, a autora conclui que “sem uma politica de subjetividade deve
estar sendo muito dificil sobreviver” (Idem, p. 119). A estratégia apontada
tem como base as idéias de Michel Foucault partilhadas por Gilles
Deleuze e deglutidas por Félix Guattari, em que as lutas de poder e a cons-
tituicdo de subjetividades acontecem dentro das estruturas capilares de
nossa existéncia. E nos fatos prosaicos, nas histérias individuais, nos em-
bates cotidianos e na circulagé@o coloquial de saberes que o poder é exer-
cido. Foucault nos fala de “micropoderes”, Guattari, de “micropoliticas”,
atentando-nos para a possibilidade de resisténcia nas menores esferas do
sistema. A luta acontece em dimensoes palpaveis, faz parte de nossa vida,
nos coloca dentro do embate corpéreo com as sujei¢des instituidas pela
hegemonia de certos padrdes. Guattari (1999, p. 17) chama os embates de
“processos de singularizagao”, movimentos desejantes que contestam os
“modos de encodificagdo preestabelecidos”. E nas praticas, que estdo ao
nosso alcance, em nosso campo de atuagéo, que a “revolugcao molecular’
proposta pela micropolitica acontece. A luta pela ressingularizagéo é o que
pode produzir a ruptura com os “sistemas de modelizagdo” e criar novas
formas de subjetividade, subjetividades “mutantes” que possam habitar a
instabilidade dos territdrios existenciais na plenitude de suas forgas, cri-
ando universos sustentaveis, que engrenem-se entre si a partir dos fluxos
desejantes conectados ao “corpo vibratil”. Somente a reapropriagéo “eco-
légica” de todo o arsenal de coisas produzidas e reproduzidas pode nos
trazer confianga para criarmos sobre as referéncias absorvidas e ressig-
nifica-las ndo apenas como meros objetos de consumo, mas como obje-
tos subjetivadores que portam sentido.

Um ponto programatico primordial da ecologia social seria o de fazer tran-
sitar essas sociedades capitalisticas da era da midia em direcdo a uma
era pos-midia, assim entendida como uma reapropriacao da midia por
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uma multiddo de grupos-sujeito, capazes de geri-la numa via de ressin-
gularizagéo. (Idem, 1990, p. 47)

Esta “era pds-midia” proposta por Guattari sé é viavel através da
micropolitica da gestao de detritos e reaproveitamento de toda a matéria,
na qual engendraremos modos de subjetivacdo permedveis a realidade
midiatica, em que miriades de informag¢des compdem as paisagens que
nos cercam. A migracdo de espacgos entre a midia, a escola e a cultura
audiovisual precisa ser pensada como territdrio imprescindivel para uma
educacgdo que dé conta da problematica de um mundo “inflacionado” de
imagens e da formagédo de novas subjetividades. O trabalho pedagdgico
precisa “se debrucar sobre o que poderiam ser os dispositivos de produ-
¢ao de subjetividade, indo no sentido da re-singularizagao individual e/ou
coletiva, ao invés de ir no sentido de uma usinagem pela midia” (idem, p.
15). A singularizagédo da subjetividade “se faz emprestando, associando,
aglomerando dimensdes de diferentes espécies” (idem, 1999, p. 37), ou
seja, ndo indo contra a midia, mas sim transitando por ela sem deixar-se
levar pelo que Rolnik descreveu como “veneno da captura”.

Notas

1. “Féabricas de imaginario” é um termo utilizado por autores como Kincheloe e
Giroux para designar as grandes corporagdes produtoras de imagens, como
a Walt Disney Corporation, a Time Warner Entertainment Inc., entre outros.

2. Estas constatagdes partem desde meu estagio como professora de séries ini-
ciais, em 1987, e foram feitas ao longo de minha trajetéria como professora
de artes em varias instituicdes de Porto Alegre, como a Escola Santa Rosa
de Lima e o Colégio de Aplicacdo da UFRGS.

3. Gostaria de incluir como producao expressiva os desenhos clandestinos que
“depredam o patriménio escolar”, interferéncias visuais que os alunos fazem
nas classes, nas paredes, nas portas dos banheiros. Antes de achar que tais
acdes sao agressivas ou depredadoras, gostaria de pensar que séo estra-
tégias dos alunos em apropriarem-se do espaco e, como tal, deveriam ser tra-
balhadas de forma a tornarem o ambiente escolar expressao legitima de sua
producédo. Enquanto este tipo de agao for considerado subversivo e o espa-
¢o escolar for determinado somente dentro das esferas administrativas, jo-
vens e criancgas tentaréo imprimir clandestinamente as suas marcas nestes
locais.

4. Transpondo as teorias destes autores para a realidade brasileira, faz-se ne-
cessario abordar o consumo como fator de exclusdo, na medida em que mui-
tos sequer consomem alimentos para sua subsisténcia. Os que possuem po-
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der de compra, ao consumirem determinados produtos, séo incitados a ad-
quirirem outros, num circulo interminavel do qual milhdes estao excluidos.
Aqui, a “estética” parte das concepc¢des de Bachelard e Maffesoli, onde o es-
tético denota “vibracdo”, “emocao”, “sentimento de beleza”. Embora a autora
nao facga rupturas com a idéia hegeliana de estética, o que seu texto propde
distingue-se, em parte, do purismo proposto pela Escola de Frankfurt.

Nos anos de 1980, a chamada “arte-educagao” nao advoga mais o livre-fazer,
pois a influéncia da “metodologia triangular” defende o ensino das artes funda-
mentado no fazer, no contextualizar (Histéria da Arte) e na leitura visual.

Fora da escola formal, observei trabalhos de alunos de todas as faixas etarias
como estagidria da Escolinha de Artes da UFRGS, durante o ano de 1989, e
como professora da Oficina de Artes Sapato Florido, no periodo de 1994 a 1996.

Walter Benjamim e Theodor W. Adorno, juntamente com Marx Horkheimer,
Siegfried Kracauer e Herbert Marcuse, foram os pensadores da Escola
hegeliana de Frankfurt. A teoria critica de tradicdo marxista proposta por esta
Escola foi precursora no debate sobre os problemas da produgcdo em série
e consumo massificado. O termo “industria cultural” foi cunhado dentro des-
ta Escola, por Adorno.

Recebido para publicagdo em 20 de margo de 2000.

MASS-MEDIA, CONSUMPTION’S IMAGERY AND EDUCATION

ABSTRACT: Through empirical appreciation, this article discusses the
visual stereotypes propagated in consumption culture. Some topics
about visual arts will be approached , considering that contemporary
visuality is intenselly marked by infantile images disseminated in the
media and consumption objects. The influence of steroetyped imagery
constructs a homogeneous subjectivity, strengthening the hegemonic
discourses that establish unevenesses. Thinking art as an alternative
to new forms of being, | argue about the importance of critical eye
development against this images and try to indicate some strategies
for discussing that matter inside the classroom.

Key words: media, stereotypes, images, visual education, consumption.
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