Os partidos e a TV
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m importante pensador fran-

cés moderno disse certa vez,
a respeito da publicidade, que a di-
ferenciagdo que ela provoca nas
pessoas, distinguindo-as das outras
(‘‘eu sou mais belo, tenho melhor
carro, um cigarro mais fino), é pu-
ramente iluséria: ndo se trata de
uma distingdc real porque se aceita
o modeio de vida que é o do poder;
o modelo nos molda a todos porque
n3o nos deixa ver, porque ha um
“‘c6digo’’ anterior que fabrica ima-
gens sempre iguais.

Explicando melhor: a questdo
ndo ¢ acreditarmos ou ndo na men-
sagem publicitaria. A questdo, nos
anancios, vai mais além da distin-
¢do entre verdadeiro e falso, assim
como na moda, diz ele, vai mais
além do belo e do feio e nos obje-
tos, mais além do til e do inutil.
Por tras da aparéncia h4 uma estru-
tura fixa, predeterminada, rigida e
autoritaria: é o codigo. A ideologia
fala pelo c6digo e ndo pelo conteu-
do da comunicagdo. Vamos ver
como isso se aplica nc caso do pro-
grama de televisdo do PT.

Ja se assistiu a v4rios programas
do PT no horario gratuito de televi-
sdo e constatou-se que, de fato,
houve sensiveis melhoras na sua
produg¢do. O programa amadureceu
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um pouco mais, desenvolveu ele-
mentos mais dinamizadores e
aprendeu em cada nova producgo.
Entretanto, sente-se que 0 progra-
ma do PT permanece preso a uma
““doenga infantil’”’. Por mais que
mude a mensagem, passando de um
cenario de discurso para um de par-
que Ibirapuera, e deste para um com
tomadas do campo e dos problemas
rurais, o ‘‘co6digo’”’ mantém-se o
mesmo: sdo falas novas dentro de
um arcabouco tradicional. Sabe-se
que o PT possui cabegas incvado-
ras, pessoas voltadas para a trans-
formagdo politica da sociedade.
Falta, ndo obstante, gente que abra
espaco para a discussdo dos proble-
mas da cultura. Parafraseando o edi-
tor italiano Elio Vittorini, infeliz-
mente, ‘‘a linha que separa o pro-
gresso da reagdo, no dmbito da po-
litica, n3o é a mesma que os separa
nc ambito da cultura”. Homens
progressistas em matéria de politica
ndo o sdo0 necessariamente em ter-
mos de universo cultural (e ideol6-
gico}, que parece ser, de fato, muito
mais complexo e decisivo.

De volta ao programa do PT: o
velho “‘cédigo’’, que trai, pois
encobre um modo de produgio tra-
dicional e burgués de televisdo, € 0
do vedetismo, das entrevistas-aula,
dos discursos, do carrossel de poli-
ticos, atores, intelectuais e, por fim,
Lula defendendo a filiagdo ao PT.
O partido sofre até hoje da doenga
da afirmagdo, precisando a cada
nova oportunidade dizer que ‘‘essas



56 LUANOVA

figuras ainda estdo 1a!”’

Televisdo, entretanto, é um outro
meio, uma outra linguagem que
nada tem a ver com o discurso poli-
tico do velho estilo. Em programas
anteriores, o PT reproduzia essas
retdricas, num triste anacronismo
desgastando o meio ¢ dispersando a
audiéncia. Hoje, bem pensadamen-
te, superou parcialmente essa anti-
politica. £ preciso ver, antes de
mais nada, que o programa invade
um horario sagrado, o das telenove-
las; que a presenga do partido ‘‘atra-
palha’’ o ‘“bom’’ encaminhamento
da programacdo repousante. Esse
corte deveria ser avaliado com mais
cuidado. Provoca uma quebra na
programagao televisiva (que con-
duz, em geral, ao esquecimento dos
problemas sociais gritantes) e intro-
duz ai um ‘‘intruso’’, falando de
politica, obrigando o telespectador
a refletir, & queima-roupa, o que é,
em muitos casos, uma antipropa-
ganda.

O PT ¢ o unico partido politico
que ainda se utiliza da velha lei de
cessio de horario de televisdo.
Outros partidos talvez ndo o te-
nham feito por cautela: se o PT re-
solveu comprar essa briga, seria
mais produtivo entrar para ganhé-
la. E ganhar, aqui, significa produ-
zir um programa (sem duvida, poli-
tico) mas explorando a potenciali-
dade do meio televisdo, que nada
tem a ver com o discurso politico
tradicional.

Mbénica Teixeira realizou repor-
tagens extraordinarias na televisdo.
Os meninos da cidade, a bomba

atOmica brasileira, o cabo Bruno, a
polui¢do industrial e outras tantas
matérias que deram a televisio uma
nova dimens3o. E, sem duvida, a
melhor repérter brasileira. Ndo
porque trouxe um novo conteudo,
mas porque explodiu com o cddigo.
A TV Globo faria — e o fez — re-
portagens com Os mesmos temas,
mas insossas, apoliticas, esvazia-
das. MoOnica Teixeira, ao contrério,
fez politica sem falar uma palavra
de politica. Um programa seu tem
mais efeito politico-ideoldgico do
que centenas de videos do PT no
horéario nobre. O que ocorre com o
PT? Por que nédo consegue explodir
com o c6digo tradicional? Por que
seus progressistas na politica ndo o
sdo em termos de cultura?

Diretamente
ao inconsciente

Televisdo ndo ¢ palanque; comu-
nica¢do politica ndo é festinha ingé-
nua, onde cada um vem declamar o
seu poema. Sua mensagem atinge
— como no caso da TV Globo —
dimensdes muito mais complexas e
insondadas.do que imaginam alguns
idealizadores tradicionais do PT. A
linguagem da TV fala diretamente
ao inconsciente, as fantasias do pi-
blico, as aspiragdes, desejos e espe-
rangas. Existe uma utopia socialista
tdo rica e formosa, mas tdo detur-
pada de consumismo como ada TV
comercial burguesa: onde estdo
nossos idealizadores que ndo explo-
ram a fantasia socialista? *





