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Notas sobre os estudos sociol 6gicos do mercado
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Resumo: O texto analisaaprimeirafase daNova Sociologia
Econbmica através da revisdo dos quatro enfoques que
marcaram os estudos recentes do mercado. Essaprimeirafase
caracterizou-se pelo rompimento do pacto parsoniano de
convivio pacifico com ateorianeocl éssica e fundamentou sua
identidade em contraposicdo aos pressupostos do
individualismo metodol6gico. O desafio atual da Nova
Sociologia Econdmica é avancar a andlise das relagdes
econdmicas além das afirmacbes de que a esfera econémica
estd socialmente construida, que as estruturas sociais e
instituicdes sdo importantes para a agdo econdémica e que a
racionalidade € uma modalidade de comportamento entre
outras. Discute algumas questbes que sfo parte daagendaatual
da nova Sociologia Econémica e 0s conceitos centrais da
network analysis.
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A partir da década de 1970, um novo marco analitico comeca
aser desenhado com estudos que questionam os princi pai s pressupostos
da Economia Neocléassica definidos pelo individualismo
metodol 6gico: atores racionais instrumentais e auséncia de estrutura
socid . Essestrabal hos caracterizam-se pelabuscade um maior espaco
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académico para a andlise sociol dgica das transacdes econdmicas que
0 espaco definido pelo pacto parsoniano. Uma olhada atual sobre a
curta trgjetéria dos estudos sociolégicos do mercado gjuda-nos a
demarcar umanovaagenda de pesguisa e abuscar os desafios futuros
para o estudo da Economia como estrutura social concreta.

Da Economia a Sociologia Econdmica

Mercado, negécios eindustrias sdo conceitos centraismas com
multiplos significados nas Ciéncias Sociais. O conceito de mercado
na Economia Neoclassica define um mecanismo abstrato de
determinacéo de preco que é interpretado como resultado | 6gico das
demandas de eficiéncia. O mesmo conceito, em Sociologia, indica
estruturas sociais concretas e processos associados resultantes da
prética de um conjunto de acdes estratégicas. Se existe algum ponto
de coincidéncia entre as duas perspectivas, este seria a idéia do
mercado como um tipo de mecanismo de coordenacdo que implica
na transferéncia dos direitos de propriedade do vendedor ao
comprador. Porém, enguanto um vé este mecanismo de coordenacéo
no singular. como resultado de um tipo de comportamento universal,
0 outro vé os mercados no plural, como estruturas sociais que sao
construidas por interagdes em contextos institucionais especificos.

A primeirafase daNova Sociol ogia Econdmicaesteve formada
por trabalhos que visaram definir suaidentidade em contraposic@o a
teoria econémica neoclassica, que trata 0 mercado como um modelo
abstrato sem realidade empirica. Os quatro model os de mercado que
serviram de referéncia (negativa) para a analise socioldgica nas
Gltimas trés décadas sao: competicdo perfeita, competicéo
monopadlica, oligopdlio emonopdlio. O primeiro model o estabaseado
em quatro pressupostos: um nimero ilimitado de pessoas que ndo se
conhecem, f&cil entrada e saida, produtos homogéneos e perfeitamente
substituivels. O modelo de competicdo perfeita utilizaa metéfora do
leiloeiro para explicar como a oferta e a demanda se encontram e
definem um prego que iguala os custos marginais. O modelo da
competi cdo monopdlicamantém os dois primeiros pressupostos, mas
com bens diferenciados e sem substitutos perfeitos; nesse modelo o
preco corresponde aos custos promedio. No modelo de oligopdlio, o
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nimero de empresas é mais reduzido, ndo existe entrada livre, as
empresas sfo interdependentes e podem chegar acooperar. Finamente,
no modelo monopdlico, 0 mercado esta constituido por umaempresa
e ndo existe substituto; nesse modelo, 0 preco é mais ato que os
Custos marginais ou 0s custos promédio.

Desde a teoria econémica, as perspectivas dos custos de
transacdo e da escolha racional sd0 hoje as que mais se aproximam
do estudo do mercado como estrutura social. As duas perspectivas
baseiam-se em individuos racionais-instrumentais, cujas escolhas
individuais formam os arranjos sociais. Segundo este enfoque, a
estrutura fisica do mercado, as regras e as regulamentacfes existem
parareduzir 0s custos de transac&o: 0s custos associados aprocurade
potenciais compradores ou vendedores, 0s custos de garantia dos
direitos legais e 0s custos de avaliacdo da relacdo entre preco e
qualidade dos produtos. Esse enfoque esta dirigido a responder a
pergunta de Coase (1952): por que algumas atividades econdémicas
s80 compradas no mercado e outras sao produzidas em estruturas
hierarquicas (empresas)? Williamson (1994) responde que a compra
no mercado sera eficaz quando os bens ndo forem especificos paraas
duas partes contratantes. Contratos bilaterai s ocorreréo com bens semi-
especificos e a organizacdo interna tomard o lugar dos mercados
guando os bens forem altamente especificos.

A principal contribui¢do da perspectivados custos de transacéo
parao enfoque sociol 6gico é aidéiade que asinstitui coes econbmicas
podem ser definidas ndo s6 nos termos da Economia Neoclassica,
mas também em termos de direitoslegais. No mercado, o comprador
nao somente adquire um objeto por um preco determinado, masadquire
um conjunto de direitos sobre esse objeto.

Os estudos sociol 6gicos do mercado podem ser divididos em
quatro grupos:

1) Enfoque estrutural — define os intercambios econdmicos
como padrdes de relagdes interpessoais concretas;

2) Enfoque cultural —analisao papel dossignificadoscoletivos
na definicéo das estratégias econdmicas,
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3) Enfoque cognitivo — que esta dirigido as regularidades
estruturais dos processos mentais que limitam o exercicio
da racionalizagdo econbmica;

4) Enfoque politico — privilegia as lutas pelo poder entre
instituigdes sociais e politicas, como o Estado e as classes
sociais.

A seguir analisaremos as principais contribuicdes de cada

enfogue e oslimitesimpostos pela discussdo com ateorianeoclassica
na primeira fase da nova Sociol ogia Econdmica.

Enfoqueestrutural domercado

O que caracteriza este enfoque é aatencao dirigidaaos padroes
de relagdes entre 0s atores sociais através da metodologia da analise
de redes (network analysis). Em termos gerais, este enfoque mostra
gue os padrBes de relagdes ndo dependem do conteldo dos lagos
socials e que 0s constrangimentos associados as posicdes em uma
rede de relagBes sdo freqlientemente mais importantes na definicéo
das acles individuais que os valores, atitudes e idéias socialmente
compartilhadas. Este enfoque se caracterizou por uma profunda
suspeita dos enfoques psicoldgicos e culturais. Nos ultimos anos,
muitos representantes desse enfoque tém mostrado esforgos para
combinar avisdo estrutural com os aspectos cognitivos da formagéo
dos mercados.

Osprimeirostrabalhos nessalinhaforam propostos por Harrison
White na década de 1970. Ele procurou responder as seguintes
perguntas. Quetipo de estruturasocial observavel é o mercado? Como
surge um mecanismo de mercado? Como as estruturas de mercado se
reproduzem e se mantém ao longo do tempo? Nos Ultimostrintaanos,
White (1981, 1988, 2002) vem desenvolvendo a teoria dos mercados
produtivos como conjuntos de empresas concretas que dividem
percepcdes, que sdo vistas por terceiros como um grupo e que ao
serem percebidas por €las mesmas e pel os compradorescomo similares,
Se convertem em mercado.
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Segundo o modelo de White, as empresas realizam
compromissos de acordo com o volume da producéo e do prego da
mercadoria, e a Unica maneira dos atores acederem a informagédo e
orientacdo para a realizacdo desses compromissos € observando os
resultados das decisdes das outras empresas que eles consideram
integrar o mesmo mercado. E através dessa observago reciprocaque
as empresas tentam localizar um nicho especifico para seus produtos
no mercado, o qual é reconhecido pelos consumidores que s3o 0s
compradores do volume comprometido. O resultado desse fluxo de
intercambios einteracdes que inclui comunicacao e sinalizacao entre
produtores sob apressao dos consumidores é areproducdo do resultado
geral das decisbes. a estrutura de posi¢bes do periodo prévio de
producgdo. Esses trabalhos estdo em franca discussdo com o modelo
neoclassico do mercado e criticam a metéfora do leiloeiro por
invisibilizar aorganizacéo dos mercados de produtores concretos que
buscam um nicho através de sinalizacGes e acdes estratégicas.

A partir dos trabalhos de White, vérios estudos! tentaram
compreender 0s mecanismos que orientam as decisdes dos atores
econdmicos, partindo do suposto de que as informacfes ndo estéo
“naturalmente” disponiveis. O conceito de status foi introduzido por
Poldony (1992) como um sinal da qualidade intrinseca dos produtos
em relacdo aos outros disponiveis no mesmo mercado. Ele sugeriu
gue os mercados deveriam ser vistos como ordens de status em que
as posi¢des dos produtores formam uma hierarquia aos olhos dos
consumidores e definem vantagens comparativas entre competidores.
A andlise de Poldony contribuiu paraadefini¢ao dos mercados como
sendo estruturas socialmente construidas através da percepcéo dos
participantes do mercado.

Outros estudos dirigiram seus esforcos a fim de mostrar como
as estruturas sociais dos mercados, definidas por padrfes de relacbes
concretas (conectividade, distancia e centralidade), determinam o
funcionamento dos mesmos. No estudo National securities markets,
Wayne Baker mostra que os padrdes das relactes influenciam a
direcéo e adimensdo davolatilidade dos precos. A hipétese dateoria
econdmica de que o mercado funciona mais perfeitamente quanto
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mais atores participam no mercado é refutada pelo estudo ao concluir
gue os mercadosformados por redes maisamplas e maisfragmentadas
apresentam mais volatilidade de precos do que os mercados mais
reduzidos e mais coesos.

A partir da definicdo dos mercados como redes de relactes
sociais concretas, Ronald Burt (1992) argumentou que a estrutura do
campo competitivo e a posicdo dos jogadores determinam as
oportunidades de negécios e as possibilidades de lucros. A andlise
aponta 0s mecanismos através dos quais a estrutura concreta dos
mercados gera imperfeicdes competitivas que abrem oportunidades
empresariais para alguns jogadores e ndo para outros. O conceito de
“buraco estrutural” (structural holes) define relagdes que ndo séo
redundantes entre dois contatos e que formam um tipo de isolamento
gue prové beneficios relacionais aos atores. Segundo a andlise, 0
numero de contatos aumenta os beneficios que circulam nas redes, a
diversidade de relagtes contribui para a qualidade dos beneficios e
0s contatos ndo redundantes expdem os atores a diversas fontes de
informagao.

Talvez o0 estudo mais conhecido do enfoque estrutural seja o
Getting a job, de Granovetter (1995 [1975]), que langa 0 conceito
delacosfortes e débeis nas redes de relagdes sociais. Oslagos débeis
referem-se arel agdes com conhecidos antesmesmo que com familiares
eamigoseimplicam contatos sociais menos frequientes; oslacosfortes
estdo constituidos por encontros maisfreqlientes e proximidade fisica
esocial. O autor mostra que o mercado de trabalho ndo estaformado
por atores andnimos que ndo se conhecem, como definido pelateoria
econdmica neocléssica. Através da andlise dos processos concretos
por meio dos quais um grupo de profissionais da cidade de Boston
encontrou suas fontes de trabalho, 0 autor argumenta que os
comportamentos individuais e os padrdes de funcionamento dos
mercados de trabalho estéo estruturados a partir de redes de relacBes
sociais. Oslacosdébeis das redesfuncionam como canaisquefacilitam
ofluxo deinformacdo e permitem aosindividuos maior acesso anovas
e melhores oportunidades de emprego, enquanto que os lagos fortes
normalmente implicam menos diversidade de informacdo sobre a
oferta de trabalho.
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Todos esses estudos mostram as vantagens da perspectiva
socioldgica para a compreensdo das transagcdes econbmicas e as
contribuicBes da metodol ogia das redes de relagbes sociais (network
analysis) ao estudo dos mercados. A andlise das redes contacom trés
principais conceitos.

1) Conectividade,
2) Distancia,
3) Centralidade.

Conectividade refere-se aos vincul os e nexos de uni&o entre 0s
atores que definem os elementos relacionais da rede e que atuam
como canais de comunicagdo entre 0os membros que formam a rede.
O conceito de distancia define aintensidade dos vincul os em termos
de estabilidade e de freqiiéncia dos contatos ab mesmo tempo que
mede o ritmo e a qualidade dos recursos gque circulam na rede. E
centralidade descreve a posi¢do dos atores narede. Outros conceitos
importantes na andlise das redes sdo: a composi¢ao, que define as
caracteristicas dos atores e o nivel de homogeneidade e
heterogeneidade da rede; e areciprocidade dos vinculos, que mede o
equilibrio entre os papéis de receptor e de emissor dos atores narede.

E importante considerar que acorrente maisradical do enfoque
estrutural, que exclui a dimensdo cultural e cognitiva, esta sendo
substituida por estudos que viabilizam combinar a analise estrutural
e cognitiva. Sem davida, a capacidade explicativa da andlise das
redes derel acBes sociai s aumentou significativamente com essa“ nova
geracdo de estudos’ que discutimos anteriormente. Dois desafios se
apresentam para a metodologia da network analysis. Por um lado
estd a incorporacdo das desigualdades de poder entre os atores
conectados em uma mesma rede social e, por outro, a consideracéo
do contexto institucional mais amplo das redes de relaces sociais.

Enfoquecultural ecognitivo

Apesar das importantes diferencas entre os estudos orientados
e adimensdo cultural dos intercambios econdmicos nas ultimas trés
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décadas, € possivel definir duas posi¢fes extremas.? Uma que vé a
cultura como um conjunto coerente e estavel de valores, idéias e
principios compartilhados pelos atores econdmicos, e a outra que
entende a cultura como inseparavel daprética. A primeiraenfatizaa
relacdo interna entre os valores, idéias e principios, os quais formam
um sistema de significados que orienta o comportamento econémico.
Com base nesta perspectiva, os significados sdo distingbes
convencionais sobre o contexto imediato da acdo. A outra posicéo
entende a cultura como prética e, portanto, mais flexivel e instavel.
Esta Ultima posicdo estd mais préxima da perspectiva cognitiva que
enfatiza a construcdo de categorias e percepcdes na estruturacdo dos
comportamentos econémicos.

Os estudos que consideram a perspectiva cultural estéo
orientados aentender aimportanciadaculturanadefini¢céo dostermos
de intercAmbio, as estratégias das acdes interessadas e as fronteiras
dos comportamentos apropriados ha esferaeconémica. Um problema
analitico importante para este enfoque é a construcéo social da
racionalidade. Muitos trabalhos discutiram criticamente o conceito
neoclassico da racionalidade econémica como uma ldgica abstrata.
O argumento principal € que as préticas racionais ndo estao
organizadas por um conjunto universal de relacdes causais. Um
exemplo desses estudos éo livro de Dobbin (1994), Forginindustrial
policy, o qual analisacomo aracionalidade é essencialmente cultural
no sentido de ser um tipo de sistema de significado, entre outros. O
autor argumentague o padrdo de comportamento econdmico racional
surgiu por razdes historicas concretasefoi identificado como eficiente.
Nesse trabal ho, Dobbin criticaanocéo de racionalidade universal da
teoria econdmica que sugere, por um lado, que outros padres de
comportamento s80 irracionais e, por outro, nega aimportancia das
relacdes sociais na formacdo e sustentacdo desse modelo de
comportamento.

Um dostrabal hos maisinteressantes nessalinhaé o de Mitchel
Abofalia (1996) que analisa a construcéo social do comportamento
oportunistanos mercadosfinanceiros de NovaYork. No livro Making
mar kets, o autor analisaempiricamente como os mercadosfinanceiros
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sd0 estruturas socialmente construidas: um conjunto de regras e
relacdes sociai's que determinam quem negocia com quem e em que
circunstancias. Em contraste com a idéia de que os mercados sdo o0
resultado |6gico da demanda de eficiéncia, ele mostra o pregao
(trading floor) como um arranjo estavel e ordenado que € produzido
e reproduzido pela interacéo concreta de atores competindo pelo
controle de oportunidades de negécios.

Outros aportes importantes para a visdo dos mercados
financeiros globais como formastangivei s de organi zacdo econdmica
sd0 osestudos de Knorr Cetina, Porac e Thomas. Knorr Cetina (1998)
analisa o caréter globa dos mercados através das relagdes concretas
e diretas dos corretores e mostra a importancia da construcéo da
informagdo, dos codigos e sinais de comunicacdo e do conhecimento
tacito para as transacdes econdbmicas globais ao rastrear como 0s
corretores estabel ecem as conversacdes verbais e ndo verbais, diretas
e através dos monitores.

J& Joseph Porac e Howard Thomas (1990) estudaram a
formacédo da taxonomia cognitiva que sintetiza as formas
organi zacionai s que s&o componentes centrai sno imaginério col etivo
deum grupo de competidores. Com base no model o do mercado como
um arranjo concreto de produtores que se reconhecem e se monitoram,
eles analisam como as categorias cognitivas das formas
organizacionais segmentam psicologicamente o contexto
interorganizacional e definem quem olhaquem. Essalinhade andlise
explora os processos de criacdo de sentido dentro e entre as
organi zagoes.

Paralelamente aos estudos sobre a construcéo social dos
mercadosfinanceiros e produtivos, outrostraba hosdirecionaram seus
esforcos ao significado social dos termos de intercdmbio, com o
objetivo de refutar a visdo do dinheiro como neutro e anénimo, e
quiseram mostrar que as préticas de mercado ndo fazem so distingdes
em termos de prego e quantidade. No livro The social meaning of
money, Viviane Zelizer (1994) mostra que o dinheiro ndo sb tem um
impacto sobre as relacdes sociais e 0s significados simbdlicos, mas
também como osval ores e asrel agles sociaistransformam o dinheiro
ao imputar significados e padrdes sociais. Nesse trabalho, a autora
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documentou as diferentes maneiras como as pessoas identificam,
classificam, organizam, usam, segregam e guardam “os dinheiros’,
até mesmo no processo de viver suas relacbes sociais.

Todos esses estudos enfatizam que a cultura é parte da vida
econdmica, formando os atores e asinstitui cdes econdmicas, definindo
0s meios e os fins da acdo e estabelecendo a regulacéo das relactes
entre meios e fins. Esses estudos argumentam gue as transactes
econdmicas sdo governadas por normas de comportamento que
ganharam legitimidade através de préticas concretas dos atores
individuais e coletivos que participam do mercado.

A perspectiva politica

A importancia dos elementos legais e politicos no contexto
competitivo e nas transagdes de mercado foi objeto de andlise de
outro grupo de estudos. O papel das regras politicas e legais— como,
por exemplo, as leis de patentes e de impostos, os direitos de
propriedade, os direitos de contrato, as regulagdes do mercado de
traba ho, osincentivosindustriais e as politicas de aquisi¢ao do Estado
— no funcionamento do mercado é um dos temas de discussdo mais
antigos desde a ciénciapoliticae a Sociol ogia. Duas questfes seguem
sobre amesa:

1) A participacdo do Estado e outras organizacoes e atores na
formacéo das regras gerais que estruturam as relacfes de
mercado;

2) A importancia ndo s6 dos precos e salérios, como das
politicas vigentes, da balanga social entre competidores e
da organizagdo dos trabalhadores para a defini¢éo das
estratégias econdmicas.

Entre esses estudos esté o de Fligstein (1996) que interpretou
a formagdo dos mercados como parte da constituicdo dos Estados
nacionais. Paraele, a Sociol ogia Econdmicadeve propor teorias sobre
as instituicdes sociais que sdo pré-condicOes necessarias para a
existéncia dos mercados. Instituicdes referem-se a regras
compartilhadas, que podem ser tanto |eis como significados coletivos,
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gue se apoiam em costumes, acordos explicitos ou acordos tacitos.
Essasingtitui¢cbes—direitos de propriedade, estruturas de governanca,
conceitosde controle e regras deintercambio — possibilitam aos atores
organizar suas acles, competir e cooperar, e, finalmente, participar
das transacdes econdmicas. O autor polemiza com as teorias
econdmicas e argumentaque os direitos de propriedade sdo processos
politicos continuos, e ndo resultado da busca de eficiéncia. Para
Fligstein, governanca refere-se as regras gerais de uma sociedade
gue define rel acbes de competi ¢céo e de cooperacdo entre as empresas
gue tém no Estado o seu criador e guardido.

Peter Evans, no livro Embedded autonomy, states and
industrial transformation, publicado em 1995, analisa como as
vantagens econdmicas dependem dos lacos de cooperacdo e
competicéo entre as empresas locais, as politicas governamentais e 0
conjunto de institui¢Bes politicas e sociais. Enquanto aautonomiado
Estado est& baseada na sua coerénciainterna, sua capacidade depende
da sua “ embeddedness’ na economia.

David Stark, no livro Postsocialist pathways: transforming
politics and property in East Central Europe, publicado em 1998
com Laszlo Bruszt, enfatizou o papel das instituicdes politicas e
socials, dos programas de reforma e das politicas econdmicas para
promover atransformagado industrial nos paises do |este europeu. Ele
propBe o conceito de associacdo deliberativa que define um tipo de
coordenacado entre os diferentes atores sociais, que inclui os Estados
executivos e asredes de rel agdes de negdcio parapromover aexpansao
dos mercados e melhorar a atuagcdo do poder publico. Como explica
Stark, os acordos produzem “foruns’ deliberativosque ndo sé limitam
os Estados executivos e 0s obrigam a prestar contas, como também
os habilitam paraimplementar programas de reformas coerentes.

Desafios da Sociologia Econémica

A maioria dos trabalhos da primeira fase da Nova Sociologia
Econdmica tem a Economia Neoclassica como o seu principal
interlocutor, como se péde notar nos trabalhos analisados
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anteriormente. O perigo de manter ateoriaecondémicacomo referéncia
principal éndo avancar além das afirmacdes de que aesferaecondmica
esté socia mente construida, que as estruturas sociais e asinstitui coes
s80 importantes para a acéo econdmica, e que aracionalidade é uma
modalidade de comportamento entre outras. Sem divida essas trés
afirmacdes sdo os principais pilares daidentidade danova Sociologia
Econdmica que rompe com o pacto parsoniano de convivio paraelo
com a teoria econdbmica. Uma vez definida a identidade tedrica e
metodol 6gica da nova Sociologia Econdmica que se distancia tanto
da teoria econbmica neocléassica como das grandes teorias
socioldgicas, o desafio atual é avancar a anélise das relacbes
econdmicas além das fronteiras da teoria econdémica

A seguir, comentaremos alguns temas propostos na primeira
fase da Nova Sociologia Econdmica e que sdo parte da agenda dos
estudosfuturos.

Cooper acdo e competicdo

A Saociologia Econémicaparte daconstatacéo de que os padrfes
derelacionamento e asinstitui¢gdes sociais e politicasjogam um papel
importante no crescimento dos mercados produtivos. Segundo a
perspectivasociol égica, os mercados competitivos ndo estdo formados
por atores econémicos “atomizados’ sem contato entre si. Ao
contrario, a literatura afirma que a capacidade competitiva dos
mercados esta associada a instituicdes, regras e normas que sao
resultado de acBes coletivas e de colaboracdo entre os atores
econdmicos. Entretanto, s0 poucos os estudos que analisaram asbases
sociais para a combinacdo virtuosa entre cooperacéo e competicao
nos mercados produtivos dos paises desenvolvidos e, menos ainda,
dos paises em desenvolvimento.

A expansdo dos mercados produtivos foi explicada como
resultado da proximidade geogréfica das unidades econémicas e da
presenca de redes sociais coesas entre 0s atores econémicos.?
Entretanto, a existéncia de aglomeragtes espaciais de unidades
econdmicas e a presenca de lacos sociais nem sempre criam uma
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atmosfera produtiva que resulte em crescimento. Evidéncias
encontradas nos arranjos produtivos em diversos paises indicam que
0S processos de cooperacdo e col aboracdo que ocorrem em um mercado
sd0 variados e nem todos geram competitividade. Algumas dessas
evidéncias s80 mencionadas nos seguintes estudos; Wanderley (2001),
gue discute a presenca de acdes cooperativas para a defesa de
interesses comuns frente ao Estado e auséncia de cooperacdo no
processo produtivo no mercado de méveisnaBolivia; Crocco, Lemos
e Santos (2002), que mostram a existéncia de cooperacdo para abrir
negdcios, mas auséncia de cooperacdo na producdo no arranjo
produtivo calgadista de Nova Serrana; Turchi e Norofia (2002), que
analisam a dificuldade de cooperacdo vertical entre empresas no
complexo coureiro-calcadistano Brasil einterpretam essadificuldade
como consequiéncia datradicao corporativa e federativa; Bagnasco e
Sabel (1995), que apontam limitacBes no sistema de aprendizado dos
distritos industriais italianos para processos de inovacdo; e Geertz
(1992), que argumenta que as redes sociai s densas e coesas facilitam
acriacado de empresas e a0 mesmo tempo limitam a acumulacéo e o
crescimento. Com base nessas evidéncias, podemos afirmar que
diversostipos de rel agbes sociais coexi stem sem que necessariamente
oferecam recursos simbolicos e materiais capazes de gerar
coordenacdo dindmica na esfera econbmica.

Muitas perguntas sobre as condi¢des que facilitam ou
obstaculizam as transagdes econdmicas e as acles coletivas para a
geracdo de bens publicos ainda ndo foram respondidas. Também
seguem sem resposta as questées sobre os tipos de redes sociais
(mercantis e ndo mercantis) que permitem o surgimento de um padréao
de transagBes econdmicas que combine dinamicamente competicao
e colaboracdo. Varias explicacbes foram sugeridas para a formacéo
de acBes col etivas entendi das como aassoci acdo de atores econdmicos
gue procuram garantir beneficios coletivos através de um esforgo
comum. Essas andlises também oferecem explicacdes sobre as
condicdes para a formacéo de colaboracdo econdmica em termos de
institui cOes e derelagbes sociaisquefacilitam astransacOes e resolvem
disputas na esfera econdémica. Entre as mais importantes estéo:
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1) A perspectiva da escolharacional que descreve individuos
ndo socializados que decidem cooperar s6 quando existe
expectativa de continuacdo das transacdes econémicas.*

2) A perspectiva cultural que explica o comportamento
cooperativo como nao reflexivo e definido pela tradicdo.®

3) A perspectivada Sociologia Econdmicaquedefinearelacéo
entre cooperacdo e competicdo como resultado de
interdependéncias entre unidades econdmicas e principios
sociais. °

4) A perspectiva formal que interpreta 0s comportamentos

cooperativos como respostas aos incentivos de institui cdes
formais.”

5) A perspectiva das redes civicas. &

O estudo de Putnam, Making Democracy work, de 1993, que
definiu a perspectiva das redes civicas, € uma das principais
referéncias para a discusséo atual sobre as condicdes sociais que
permitem a combinacdo de cooperacdo e competicdo. Segundo esse
autor, toda sociedade esta caracterizada por redes de comunicacdo
interpessoa edeintercAmbio, tanto formaiscomoinformais. Algumas
dessas redes sao horizontais, concentrando atores de status e poder
equivalentes; e outras, sdo verticais e vinculam atores em relacfes
assimétricas de hierarquia e dependéncia. As redes denominadas de
compromisso civico que incluem associacdes de vizinhos,
cooperativas, clubes, partidos politicos e outros tipos de sociedades
apresentam uma intensa interacdo horizontal e constituem a forma
“essencial” do capital social, entendido, nostermos de Putnam, como
um tipo de relacionamento social que inclui confianca, normas de
reciprocidade, atitudes e val ores que gjudam as pessoas atranscender
relaces conflituosas e competitivas paraformar lagos de cooperacéo
e gjuda mutua. Portanto, na defini¢do de Putnam, capital social se
refere as redes sociais que geram cooperacao e colaboracéo.

A principal criticaao trabalho de Putnam, que quero enfatizar
devido aimportancia tedrica e metodol 6gica para os estudos futuros,
refere-se as limitagOes de definir capital social como as dindmicas
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gue geram resultados positivos em termos de cooperagdo. Como
mencionado anteriormente, as redes de relacbes sociais podem gerar
resultados positivos e negativos para a dindmicaecondmica, 0squais
podem incluir diferentes tipos de colaboragdo e cooperacdo que ndo
necessariamente facilitem a capacidade competitiva dos mercados
produtivos.

Para compreender como as redes sociais definem padrdes de
relacBes econdmicas, 0 conceito de capital social deve incluir todas
as redes sociais independentemente da natureza dos resultados
cooperativos. Partindo-se do suposto de que as redes sociais e seus
recursos podem gerar diferentes resultados para as transacoes
econdmicas, positivos e negativos, fortalecemos a analise dos
mecanismos concretos através dos quai s o capital social podefacilitar
ou dificultar o surgimento de dinamicas competitivas, tanto virtuosas
como viciosas, nos mercados ou arranjos produtivos (capital
organizacional).

Nesse sentido, 0 enfoque da Sociologia Econdmica oferece
vantagens para a analise das condi¢des que limitam ou possibilitam a
conversdo de certostipos de capital social em capital organizaciona,
a partir da hipétese de que as redes de relacBes sociais podem gerar
diferentes dindmicas competitivas. A introducéo da metodologia da
network analysis em combinagdo com outras metodologias, como a
andlise etnogréfica, oferece um caminho interessante para estudar as
transagdes econdmicas como padrdes concretos de relacionamento
gue podem ser mapeados em termos de contatos existentes
(conectividade e distancia), recursos que circulam (simbdlicos e
materiais) e posi¢ao relativados atores nas distintas redes queformam
um mercado ou arranjo produtivo.

Coordenacdoinformal ecoor denagdo formal

Como as atividades econdmicas sdo coordenadas? A vida
econdmica esté constituida por individuos que trabalham de maneira
interdependente paraproduzir bens e servicos, e estainterdependéncia
requer arranjos e principios que governem a coordenacdo das
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atividades. Uma das questfes que cruza quase todas as analises
sociolégicas da Economia se refere a relagdo entre o nivel de
formalizacdo dos mecanismos de coordenacgdo das transacoes
econémicas e a consolidacdo dos mercados.® As dicotomias entre
formal/publico/universal e informal/privado/particular podem ser
rastreadas em quase todas as discussies e trabal hos, levando-se em
conta as diferencas entre as mesmas.

A definicdo mais corrente de informalidade, e que discutirel a
seguir, relaciona os mecanismosinformais de coordenacdo a acordos
implicitos ou conhecimento tacito e regras ndo escritas em oposi ¢ao
acoordenacdo formal com base em regras explicitas de coordenacao.
A questéo analisada nesses trabal hos & até que ponto 0s mecanismos
informais de coordenacao impdem limites a expansdo dos mercados
paraalém das fronteiras geogréaficas e temporais de umacomunidade
especifica de atores econémicos?

Os principios informais de coordenacdo sdo também
denominados “confianga’, em oposicdo a contratos escritos e
mecanismos formalizados. Confianca estaria associada a hormas
sociais de obrigac&o e de cooperacdo presentes nas relacoes
interpessoai s que aumentam a probabilidade de que os atores ndo se
comportem oportuni sticamente. Segundo esta definicdo, confianca é
um tipo de acordo técito que esta presente em um contexto social
especifico e que se transforma na base da coordenacéo das transacdes
econdmicas. Nesse sentido, o conceito de confianca estaria restrito a
relactes pessoais. Uma importante controvérsia foi gerada entre os
pesquisadores que restringem o conceito de confianca a relacbes
pessoais e 0s que afirmam que confianca pode se sustentar com
estruturas sociaisformais que definam regras eincentivosimpessoais.®®

Um dos trabalhos que aborda a questéo das potencialidades da
coordenacao informal e formal é Design, deliberation, and
Demacracy. Sabel (1995) oscila entre uma atmosferaindustrial, que
esta relacionada a processos de socializagdo, cria uma comunidade
entre geracOes e protege as transagdes econdmicas de acdes
oportunistas, e entre estruturas formais e politicas que garantem a
estabilidade das transagtes econdmicas. O autor argumenta que 0s
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acordos informais com base em relacfes pessoais e conhecimento
tacito estdo intimamente relacionados com as identidades dos
individuos e grupos especificos, o que impde limites & extensdo da
validade desses acordos al ém dessas transacfes pessoais. A pergunta,
entdo, € como transformar as solucfes pessoais em solucdes que
permanecam vélidas aém das fronteiras locais.

Um dos argumentos mai s interessantes sobre aimportanciada
formalizacdo dos mecanismos de coordenacdo econdmicasugere que
a expansao dos negdcios e governos sobre vastos territorios depende
da criagdo de informagdo menos pessoal e mais explicita e
estandardizada. Um dos estudos mais interessantes nessalinhaéo de
William Cronon (1991), que explica o desenvolvimento do negdcio
de graos na cidade de Chicago como a passagem de um conjunto de
granjas sem coordenagdo entre si, cada uma com conhecimentos e
tecnol ogias proprias de producéo e comercializacdo para um espaco
regional integrado por categorias, medidas e instrumentos.

O estudo indicaque o sistematradicional de comércio degraos
de Chicago caracterizava-se pela auséncia de categorias e medidas
uniformes, com o encarecimento dos custos de informacéo e de
armazenamento. Com o surgimento de outras regides produtoras de
gréos, Chicago foi perdendo mercado, devido ao preco e qualidade
dos seus produtos. A solugdo surgiu com ainiciativade empresariose
burocratas que decidiram criar umarede de regulacéo e coordenagéo
econdmica. Através da formacéo de um conhecimento publico foi
possivel a extensdo de uma rede de comunicacdo e de coordenacao
entre unidades econdmicas sobre vastos territorios.

Nessa mesma linha, Porter (1994) argumenta que o
funcionamento global daeconomiafaz com que o conhecimento local
gue deriva de interacOes diretas seja inadequado e solicite
conhecimentos e informacdes publicas separadas dos conhecimentos
e das habilidades |ocais. Governos e negdcios estédo pressionados por
problemas similares aos daciéncia, tais como conhecimento que possa
ser transportado facilmente delaboratdrio alaboratdrio, e que reclame
validade universal. E interessante a sugesto de que o processo de
expansdo dos negdci os guarda semel hangas com aexpansao daciéncia
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equeaandise daconsolidacdo daciénciacomo resultado de processos
de colaboragao entre competidores (cientificos namesmaérea) e nao
como descobrimento de leis naturais, possa servir para o estudo dos
mercados.

Seguindo esse argumento, aciénciareclamavalidade universal
porgue esta baseada em uma rede de pesquisadores que, através de
contatos pessoais, adquiriram técnicas e construiram e calibraram
instrumentos para produzir interpretacGes compativeis. A réplica
experimental extensiva é resultado de instrumentos, equipamentos e
unidades estandardizadas, muitas vezes impostos pel os governos em
colaboracao com os cientistas. Se 0 contato direto éaprincipal agéncia
de difusdo do trabalho experimental, entéo a ciéncia se baseia em
uma rede de rel agdes que ndo depende de viagens pessoais e, sSim, de
intervengdes humanas com equi pamentos sofi sticados, purificados por
agentes e substancias manufaturadas.

Umadas polémicas atuai s sobre arel agdo entre conhecimento/
coordenacao universais e particul ares é especia menteimportante para
0s paises em desenvol vimento que estéo povoados por conhecimentos
locais e mecanismos de coordenacéo informais. Por um lado estd a
sugestdo de que o conhecimento publico é a base para as demandas
democréticas de controle publico eigualdade civil e politica. Segundo
estaposi¢ao, o conhecimento privado estarel acionado com interesses
pessoai s que podem ser maisinjustos do que o conhecimento publico,
gue é mais estandardizado e menos aberto a manipulagdo por parte
de atores poderosos.

Por outro lado, esté a sugestéo de que o argumento anterior
informa os discursos ideol gi cos e politicos dos “ dominadores’ para
impor uma logica de organizagdo econdmica em nome da
universalidade. Como Scott (1998), argumenta em seu livro Seeing
like a Sate, 0 conhecimento e coordenacdo locais podem ser mais
apropriados que o conhecimento publico em muitas circunstancias, e
aimposi¢do desse conhecimento universal ndo esta baseada em leis
naturais intrinsecas mas em uma rede consolidada de humanos, ndo
humanos e categorias. Portanto, todo conhecimento publico foi
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conhecimento local etodo conhecimento local pode ser conhecimento
publico. O reconhecimento das vantagens dos conhecimentos e
mecanismos de coordenagdo locais ou informais ndo elimina o
problema de como estabilizar e expandir as transacbes econdmicas
além das fronteiras locais.

Consideragdes finais

A Nova Sociologia Econdmica parte da constatacdo de que as
atividades econdmicas se estruturam apartir de rel agbes pessoaisentre
0s agentes econdmicos. As atividades de intercAmbio se sustentam
sobre regras que definem asfronteiras dos comportamentos aceitaveis
e as penalidades para aquel es que as infringem. Da mesma maneira,
o0 intercambio de objetos e servigcos tem como condicdo necessaria
uma meétrica com aqual os objetos sdo medidos paraumatrocajusta
de valores equivalentes. Tanto as fronteiras como as métricas so
abstracbes construidas, acordadas e mantidas pel os préprios agentes
de intercambio em interagOes concretas. A Sociologia Econémica
analisa as interagdes sociais que definem as fronteiras e as métricas
das atividades econdmicas. A principal pergunta que guia o estudo
sociol6gico da Economia é: como as interagfes sociais possibilitam
e definem os processos econémicos de producdo, distribuicéo e
consumo de bens e servigos?

Ostrabal hos analisados no presente texto indicam asfronteiras
da Nova Sociologia Econdmica com matriz norte-americana. Com
base nos pressupostos definidos em oposi¢do ao individualismo
metodol 6gico da teoria neocléssica, € possivel discernir os trabalhos
afins a Nova Sociologia Econdmica dos que ndo o sdo. Entretanto
essabase comum é suficientemente ampla parapermitir um espectro
deenfoques que, ao invés de enfraquecer anovadisciplina, enriquece
as possibilidades anal iticas oxigenando o debate académico. A chave
para ultrapassar os limites impostos pela discussdo com a teoria
neocléssica esta nessa variedade de perspectivas que mostra que a
Nova Sociologia Econébmica € um campo jovem e fértil de
instrumentos analiticos.
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Notas:

1 Alguns estudos importantes ndo mencionados no texto séo os de L eifer,
Eric e Harrison White (1988) e Uzzi (1999).

2 Paraumaandisesobreosdiferentestrabalhosver Di Maggio (1994, 1997).

3 Um dos primeiros trabal hos que elaboraram aidéia de que a concentra-
¢80 de empresas em umamesmaregi o geogréficaoferece vantagensfoi o
de Alfred Marshall sobre os distritos industriais da Inglaterra. Entre os
estudos maisrecentes estéo Saxenian (1994), Senseberger e Pyke (1991),
Humphrey (1995), Spath (1993) e Tendler (1997).

4 Um exemplo desse enfoque pode ser encontrado em Franks (1994).
Scott (1976).

Parauma col eténeainteressante sobre essa perspectiva, ver Granovetter e
Swedberg (1992).

7 Sabel (1994).
8 Putnam (1993).

9 Para uma discussao recente sobre os limites da formalidade e
informalidade, ver Stinchcombe (2001).

10 Alguns dos trabalhos mais interessantes que formam a ampla literatura
sobre confiangaestéio Gambetta (1988), Mitztal (1998), Sztompka (1999),
Cook (2001) e Tonkiss e Passey (2000).

Abstract: The essay analyzes the first phase of the New Economic
Sociology through the revision of four approaches that framed the
studies of market transactions. The argument isthat these studieshave
departed from the Neoclassical Theory and founded their new identity
inopposition to the Methodol ogical Individualism. Now the challenge
isto advance the sociological analysis of the economic relationships
beyond the statement that the economic sphereissocially constructed,
that socid institutions and social structure are important to economic
actions and that rationality isjust one type of behavior among others.
Finaly, it discusses some questions that are part of the agenda of the
New Economic Sociology and the main concepts of the Network
Analyss.

Key-words: Economic Sociology, network of economic relations,
sociological studiesof the market, cooperation and competition, social
capital, organizational capital.
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Résumé: Letexte analyselapremiéere phasede lanouvellesociologie
économique atraverslarévision desquatrevisions qui marquerent les
études récentes du marché. L e texte argumente que la premiére phase
de lanouvelle sociologie économique fut caractérisée par larupture
du pacte parsonnien d’ entente pacifique avec lathéorie néo-classique
et que son identité a eté définie par le fait d'étre en opposition aux
présupposésdel’ individualisme méthodologique. Le défi actuel dela
nouvelle sociologie économique est d avancer dans I'analyse des
rel ations économiques au delades affirmations qui disent quelasphere
économique est socialement construite, que les structures sociales et
les institutions sont importantes pour I action économique, et que la
rationalité est unefagon de comportement parmi d’ autres. Finalement
le texte porte sur quelques questions qui font partie des thémes
d' actualité de la nouvelle sociologie économique et des principatix
concepts de |’ analyse des réseaux (network analysis).

Mots-clés: Sociologie Economique, réseaux derelations économicues,
études sociologiques du marché, coopération et concurrence, capital
socidl et capital. organisationnel.

Refer éncias Bibliogr aficas

ABOFALIA, Michel. Making markets. Cambridge: Harvard University Press,
1996.

BACKER, Wayne. The social structure of a Nationa Securities Market.
American Journal of Sociology, n. 89, 1984.

BAGNASCO, Arnaldo; SABEL, Charles. Small and mediumsize enterprises.
London: Printer, 1995.

BURT, Ronald. Sructural holes: the social structure of competiton.
Cambridge: Harvard University Press, 1992.

COASE, E. R. Thenature of thefirm. In: STIGLER, G. |.; BOULDING, K.
E. (Orgs.), Reading in pricetheory. Irwin: Homewood 111, 1952.

COOK, Karen S. Trust in society. New York, 2001. (The Russell Sage
Foundation Serieson Trust, v. 1).

CROCCO, Marco; LEMOS, Mauro; SANTOS, Fabiana. As MPME em
“ espacos industriais’ periféricos: os casos de Nova Serrana e a
rede de fornecedores Fiat. Documento apresentado no Seminario
Internacional Politicas para o sistemas produtivos locais de MPME.
Rio de Janeiro: UFRJ-IE, RedeSist, 2001.



36 Fernanda Wanderley

CRONON, William. Nature’'s Metropolis: Chicago and the Great \West. New
York: Norton, 1991.

DI MAGGIO, Paul. Culture and Economy. In: SMEL SER; SWEDBERG,
Richard (Orgs.). The handbook of Economic Sociology. New York:
Russell Sage, 1994.

. Culture and cognition. Annual Review of Sociology, n. 23, 1997.

DOBBIN, Frank. Forging industrial policy. Cambridge: Cambridge
University Press, 1994,

EVENS, Peter. Embedded autonomy, states and industrial transformation.
New Jersey: Princeton University Press, 1995.

FLIGSTEIN, Neil. Marketsaspolitics: political-cultural approach to market
institutions. American Sociological Review, v. 61, 1996.

FRANKS, Jeffrey. Collective action in the Informal Sector of developing
countries. 1994. Tese (Doutorado) — Departamento de Economia,
Harvard University.

GAMBETTA, Diego. Trust: making and breaking cooperativerelations. New
York: Basil Blackwell, 1988.

GEERTZ, Clifford. The Bazaar Economy. In: GRANOVETTER, Mark;
SWEDBERG, Richard (Orgs.). The Sociology of economic life.
Boulder: Westview Press, 1972.

GRANOVETTER, Mark. Getting ajob. Chicago: University of Chicago Press,
[1975] 1995.

GRANOVETTER, Mark; SWEDBERG, Richard. The Sociology of economic
life. Oxford: Westview Press, 1992.

HUMPHREY, John. Industrial organization and manufacturing
competitivenessin devel oping countires. World Devel opment, special
issue, v. 23, n. 1, 1995.

KNORR-CETINA, Karen. Palestra apresentada no Departamento de
Sociologiana Universidade de Columbia. 1998.

LEIFER, Eric M.; WHITE, Harrison. A structural approach to markets. In:
MIZRUCHI, Mark; SCHWARTZ, Michael (Orgs.). Intercorporate
relations. New York: Cambridge University Press, 1988.

MARSHALL, Alfred. Principles of Economics. London: MacMillan, 1986.
MITZTAL, Barbara. Trust in modern societies. Oxford: Polity Press, 1998.
POLANYI, Karl. Thegreat transformation. New York: Octagon Book, 1975.



Avancos e desafios da Nova Sociologia Econdmica 37

POLDONY, Joel. A status-based model of market competition. American
Journal of Sociology, n. 98, 1992.

PORAC, Joseph; TOMAS, Howard. Taxonomic mental modelsin competitor
definition. Academy of Management Review, v. 15, n. 2, 1990.

. Cognitive categorization and subjectiverivarlry among retailersin
asmall city. Journal of Applied Psychology, v. 79, n. 1, 1994,

PORTER, Theodore. Information, power and the view from nowhere. In:
INFORMATION acumen: the understanding and use of knowledge
in modern business. London: Routledge, 1994.

PUTNAM, Robert. Making democracy work. New Jersey: Princeton
University Press, 1993.

SABEL, Charles. Design, deliberation, and democracy: on the New
Pragmatismof firmsand public institutions. Documento apresentado
naConferéncia“Libera Ingtitutions, Economic Congtitutiona Rights,
and the Role of Organizations’, European University Institute,
Florence, 1995.

. Learning by monitoring. In: SMEL SER; SWEDBERG, Richard
(Orgs.). The handbook of Economic Sociology. New York: Russell
Sage, 1994.

SAXENIAN, Anna Lee. Regional advantage: culture and competition in
Slicon Valley and Route 128. Cambridge: Harvard University Press,
1994.

SCOTT, James. Seeing like a Sate. New Haven: Yale University Press, 1998.

. The Moral Economy of the peasant: rebellion and subsistence in
Southest Asia. New Haven: Yale University Press, 1996.

SENSEBERGER, Werner; PY KE, Frank. Small firm, industrial districtsand
local economic regeneration: research and policy issues. Labour and
Society, v. 16, n. 1, 1991.

SIMMEL, Georg. Philosophie of money. London: Routledge and K egan Paull,
1978.

SPATH, Brigitte. Small firms and development in Latin America. Genebra:
International Institute for Labour Studies, 1993.

STARK, David; BRUSZT, Laszlo. Postsocialist pathways: transforming
politicsand property in East Central Europe. Cambridge: Cambridge
University Press, 1998.

STINCHCOMBE, Arthur. When formality works? Chicago: The University
of Chicago Press, 2001.



38 Fernanda Wanderley

SZTOMPKA, Piotr. Trust: a sociological theory. Cambridge: Cambridge
University Press, 1999.

TENDLER, Judith. Good government in the Tropics. Baltimore: John
Hopkins University Press, 1997.

TONKISS, Fran; PASSEY, Andrew. Trust and civil society. New York: St.
Martin Press, 2000.

TURCHI, LenitaMaria; NORONA, Eduardo Garutti. Cooperag&o e conflito:
estudo de caso do complexo coureiro-calgadista no Brasil. Rio de
Janeiro: IPEA, 2002. (Texto de discusséo, n. 861).

UZZI, Brian. Socia Relations and Networks in the Making of Financial
Capital. American Sociology Review, v. 64, n. 4, 1999.

WANDERLEY, Fernanda. Capital social e capital organizacional nos
mercados produtivos de méveis na cidade de La Paz. Documento
apresentado no Seminério “Making markets work better for the poor
people’, organizado pela Universidade Catélica Boliviana e Banco
Mundial. 2001.

. Pequenos negdcios, industrializacdo local e redes de relagbes
econbmicas: uma revisdo bibliografica em Sociologia Econdmica
Revista Brasileira de I nformagéo Bibliografica em Ciéncias Sociais,
Rio de Janeiro, n. 48, 1999.

WEBER, Max. Economy and society. Berkeley: University of Caifornia
Press, 1978.

WHITE, Harrison C. Where do markets come from?. American Journal of
Sociology, n. 87, 1981.

. Varieties of markets. In: WELLMAN, Barry; BERKOWIT, S. D.
(Eds.). Social structures: a network approach. Cambridge: Cambridge
University Press, 1988.

. Markets from networks: socioeconomic models of productions.
Princeton: Princeton University Press, 2002.

WILLIAMSON, Oliver. Transaction cost economics and organi zation theory.
In: SMELSER, Neil; SWEDBERG, Richard (Orgs.). The handbook
of Economic Sociology. Russel Sage Foundation. 1994.

ZELIZER, Viviane. The social meaning of money. New York: Basic Books,
1994.




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


