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Resumo: Este texto discute as possiveis causas e consequéncias do fraco esta-
tuto da midia como objeto na area académica da sociologia. Para tanto, analisa
certas tendéncias recentes do campo cultural brasileiro que apontam para um
desgaste do canone modernista diante da emergéncia de geracdes de artistas,
intelectuais e publicos que sofrem influéncia decisiva da industria cultural.
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xiste uma sociologia da comunicag¢do no Brasil? Se considerarmos a pro-

eminéncia dos estudos sobre intelectuais na sociologia da cultura brasi-

leira, evidenciada em recente balanco de Maria Arminda do Nascimento
Arruda sobre o tema (2010), seremos levados a concluir que o estatuto da midia
como objeto é muito fraco na area académica da sociologia. Este artigo preten-
de discutir os custos dessa lacuna e apontar algumas de suas possiveis razdes.

Na verdade, é preciso levar em conta que a prdpria sociologia da cultura é um
campo tardio e pouco desenvolvido das ciéncias sociais, caracterizado pelo
agrupamento de estudos sobre arte, producdo intelectual e meios de comu-
nicacdo (WILLIAMS, 1992) com graus muito diferenciados de reconhecimento
no campo académico. Nos paises centrais, o recorte da cultura como objeto
socioldgico especifico foi correlato ao avango da autonomizacdo da esfera da
arte erudita, que se tornou, de saida, o cdnone de avaliacdo e interpretacdo
das demais formas de manifestagdo cultural, no século XX (ORTIZ, 2002, p. 3).
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No Brasil, o primeiro impacto da autonomizacdo relativa da esfera da cul-
tura erudita se fez notar no préprio surgimento do que se convencionou
chamar de “pensamento social brasileiro”. Assim, em um primeiro momen-
to, ela trouxe, ndo a transformacdo da cultura em objeto privilegiado de um
nascente pensamento social, mas, sim, a constituicio de um campo cultural
no qual esse mesmo pensamento passou a existir, sob a égide de um céno-
ne modernista. Maria Arminda do Nascimento Arruda assinala esse fato
e aponta a linha de continuidade que existe entre os intérpretes do Bra-
sil, desde a década de 1930, e uma sociologia dos intelectuais que constitui
hoje a fracdo mais consagrada da sociologia da cultura brasileira. Apoia-
da na andlise de Antbnio Candido sobre aqueles intérpretes, ela explica:

(...) a formacdo do pensamento brasileiro acaba por coincidir com a
constituicdo de uma intelectualidade de corte modernista, identifi-
cada com as questGes do pais e dedicada a construcdo da socieda-
de moderna neste lado do mundo. A tematica da formacao refere-
se, em suma, a propria consolidagdo do campo intelectual no Brasil.
Dai, a identificacdo dos ensaistas dos anos de 1930 como “intérpre-
tes do Brasil”, em claro obscurecimento dos intelectuais preceden-
tes, elucida-se quando os inserimos na tradicdo modernista, assu-
mida como expressdo mais genuina da nossa cultura, introdutora
de verdadeira ruptura do tecido cultural, representante dos cano-
nes mais avangados nos centros hegemonicos. (ARRUDA, 2004, p. 6)

Interessante é perceber, como faz Arruda, que o préprio Antonio Candido se
inscreve na tradicdo que analisa, mas a um passo adiante na dire¢do de tomar
a cultura como objeto particular de andlise, entendendo-a como produgéo inte-
lectual e literaria. Desse modo, a influéncia de um canone modernista de cultu-
ra continua a incidir nas geragGes posteriores, a comegar pelo tipo de producdo
cultural que é tomada como objeto preferencial, a literatura. Tanto mais porque
Antonio Candido foi migrando para a critica literaria e se afastando da sociologia,
do ponto de vista académico, a ponto de abrir caminho para uma tradi¢cdo que
inclui nomes como Roberto Schwarz e Rodrigo Naves. Embora de forte inspira-
cdo socioldgica, de matiz adorniana, a sua obra ndo delineou institucionalmente
um campo da sociologia da cultura brasileira, ainda que tenha influéncia sobre
0s que se situam nesse campo. A longa trajetdria, que vai do pensamento social
brasileiro até a tradicdo de critica da cultura, personificada em Antonio Candi-
do, tem uma forca simbdlica e institucional que ajuda a entender o surgimento
tardio de uma sociologia da comunicacdo ou da “cultura de massas” no Brasil.

Renato Ortiz menciona como pioneiro um artigo de Ferreira Gullar,
de 1966, versando, especificamente, sobre os problemas estéticos da
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“sociedade de massas”, a partir da perspectiva frankfurtiana. Na mesma dire-
¢do, ele registra também a organizacdo, por Vamireh Chacon, de um nimero
da revista Tempo Brasileiro dedicado a comunicagdo e a cultura de massas.
Mas, até a década de 60, segundo Ortiz, a tematica da “cultura de massas” era
ofuscada por aquelas da cultura popular e da identidade nacional (ORTIZ, 1988,
p. 15), temas que deitam raizes ja na primeira geracdo de modernistas e que
continuaram sendo revisitados desde entdo. O problema da formagdo nacio-
nal, desse modo, se desdobrava na busca por uma identidade brasileira mais
facilmente localizavel nas culturas erudita e popular. Mas isso significava deixar
de lado o fato de que a industria cultural comegava a remodelar profundamen-
te o contexto no qual ambos os tipos de producdo cultural passaram a existir.

Somente a partir da década de 1970, surgiu na USP um conjunto de estudos
gue tentavam dar conta das transformacdes trazidas pela consolidagdo de uma
industria cultural no pais?. A tese de doutoramento de Gabriel Cohn, que ins-
pirou esses estudos, enunciava como objetivo central “a fundamentagdo de
uma estratégia de andlise socioldgica das relagdes entre sistemas simbdlicos e
sistemas sociais, aplicavel a uma modalidade historicamente especifica da sua
manifestacdo: qual seja, a sociedade contemporanea altamente complexa e in-
dustrializada, em que a producdo e o consumo em grande escala se estendem
até a sua dimensdo cultural” (COHN, 1973, p. 13). Nesse texto capital para a
sociologia da comunicac¢do no Brasil, o autor propde como objeto a relagdo en-
tre sistemas simbdlicos e sistemas sociais no quadro do capitalismo monopo-
lista e sua manifestacdo no ambito da cultura, a industria cultural, forca-motriz
da concentragdo técnica e econdmica, que passa a caracterizar a vertente mais
caudalosa da producdo de bens simbdlicos e redefinir o estatuto das demais.

|II

O conceito de “industria cultural” foi a base para a pesquisa dos processos de
racionalizacdo que, na década de 1970, atingiam os diferentes ramos da pro-
dugdo simbdlica, tais como a publicidade, o jornalismo e a musica. Uma safra
de estudos da comunicagdo inspirados na Teoria Critica seguiu-se a introducao
dessa corrente por Gabriel Cohn, na USP dos anos 70. Nesse periodo, ele orien-
tou alguns dos principais trabalhos dessa fornada inicial, tais como as disserta-
¢Oes de mestrado de Maria Arminda do Nascimento Arruda, Gisela Taschner,
Waldenyr Caldas, Ciro Marcondes Filho e Orlando Pinto Miranda (ARRUDA,
1979; TASCHNER, 1978; CALDAS, 1976; MARCONDES FILHO, 1976 e MIRANDA,
1975)° . Mas, a partir da década de 80, esses expoentes foram migrando para
outros temas e, eventualmente, também para outras perspectivas tedricas.

Maria Arminda do Nascimento Arruda voltou-se para os problemas da alta
cultura e, ja em seu doutorado, elegeu como tema “o imagindrio mineiro na
vida politica e cultural no Brasil”, tratado a partir das obras de intelectuais de
Minas. Mais recentemente, tem dedicado especial atencao ao projeto cultural
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modernista, o que transparece inclusive em sua tese de livre-docéncia “Metro-
pole e Cultura: S3o Paulo no Meio Século”. E muito importante frisar que Ador-
no permanece como uma referéncia fundamental, tanto em suas preocupacdes
com o modernismo, quanto quando trata de politicas culturais e sociologia da
cultura. Mas a industria cultural nunca mais foi objeto de suas investigacoes.

Depois da dissertacao de mestrado orientada por Gabriel Cohn e defendida em
1979, Gisela Taschner deu prosseguimento a pesquisa sobre a constituicdo da
industria cultural no segmento da midia impressa em seu doutorado sobre o
grupo Folha de S3o Paulo, apresentado em 1984, sob a orientacdo de Azis Si-
mao. Mas, desde entao, tem privilegiado os temas do consumo, do turismo e do
lazer a partir de outras perspectivas, como a de Norbert Elias, central em seu ar-
tigo “Raizes da Cultura do Consumo” (1997). Pioneira na sociologia do consumo
brasileira, Gisela Taschner dedicou boa parte de seus esforgos posteriores ao
doutorado a pesquisa sobre a estruturacdo do mercado de lazer e turismo, a di-
fusdo da cultura de consumo e a expansao dos direitos do consumidor no Brasil.

A produgdo de Ciro Marcondes Filho também parece associar, a mudanga de
tema, uma abordagem mais eclética em que a perspectiva frankfurtiana nao
parece ter a primazia. Francisco Ridiger, analisando esse movimento, chega ao
ponto de afirmar que, na producdo do autor, “a problematica nao se situa mais
na esfera da industria cultural, deslocando-se para o ambito do discurso pods-
moderno sobre a técnica” (1998, p. 20). Entretanto, o legado frankfurtiano ain-
da estd presente na analise que o autor faz das transformacdes trazidas com a
era digital. Em texto de 2001, onde tragca uma interpretacdao mais geral do fen6-
meno da internet, Marcondes Filho expressa preocupagdes que ressoam aquele
legado, como, por exemplo, quando aponta o controle do processo de digitali-
zacdo da cultura por grandes empresas privadas como uma das suas principais
ameacas. Essa influéncia é ainda mais presente quando ele recorre a teoria mar-
xiana do valor para explicar a era digital como um novo estado do processo de
abstracdo posto pela expansdo do trabalho abstrato. Mas, nesse mesmo texto,
Ciro Marcondes Filho insiste na especificidade da internet, o que dificilmente lhe
permitiria ser englobada pelo conceito de industria cultural: “Ao que tudo indi-
ca, a internet ndo pertence ao campo da comunica¢do nem se submete a légica
dos meios de comunicacdo: ela é outra coisa. E, sem duvida, o primeiro gran-
de sistema estruturante da sociedade tecnoldgica. Os meios de comunicagao
ainda pertencem ao quadro anterior da modernidade e do humanismo: ainda
remetem, no plano do inconsciente, a questdes como esfera publica, represen-
tacdo, veiculagdo ideoldgica, manipulagdo, poder, etc. Sdo sistemas coerentes
com aquele quadro histdrico e social. A internet materializa a l6gica da nova
sociedade que se constitui a partir da virada do século; ja ndo é mais comunica-
¢do, estamos na era do delirio técnico travestido de comunicagao” (2001, p. 40).
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Aqui interessa destacar que o uso das novas tecnologias e de seu potencial mais
fragmentario e descentralizador para invalidar o conceito de industria cultural
é um dos fatores que contribuiram para a diluicdo da midia como objeto nas
ciéncias sociais, uma vez que a relagao entre os sistemas sociais e os sistemas
simbdlicos que estava pressuposta naquele conceito ndo precisa aparecer com a
mesma forga no tratamento das novas tecnologias. Isso ndo passou despercebi-
do por Gabriel Cohn e foi alvo de duas intervengdes suas no sentido de reafirmar
a atualidade daquele conceito. A primeira delas faz, inclusive, referéncia aos
trabalhos como os do Centro de Pesquisa em Novas Tecnologias, Comunicagdo
e Cultura, entdo coordenado por Ciro Marcondes Filho, na ECA/USP. Trata-se do
texto “Esclarecimento e ofusca¢do: Adorno e Horkheimer hoje”, em que Cohn,
considerando as possibilidades postas pelas novas tecnologias, conclui que “em
nenhum desses casos haverd condi¢des para demonstrar que os grandes con-
glomerados empresariais estejam hoje significativamente mais sob o controle
de uma cidadania formada por sujeitos autbnomos de uma razao reflexiva do
gue era o caso quando foi escrita a Dialética do Esclarecimento” (1998, p. 23). A
outra tentativa de Gabriel Cohn intitula-se justamente “a atualidade do conceito
de industria cultural”, em que apresenta argumentos na mesma dire¢do (1998).

Entretanto, essas intervencgGes, que reforcam a atualidade da Teoria Critica e,
mais especificamente, do conceito de industria cultural, situam-se fora do cam-
po de estudos de comunicacdo que, a partir dos anos 70, foi ganhando forma
e dindmica prdprias. Além disso, foram iniciativas excepcionais em relagdo ao
conjunto da producdo de Cohn desde entdo, mais voltada a teoria socioldgica
geral. Depois de sua tese sobre a sociologia da comunicacgado, elegeu Max Weber
como tema de sua livre-docéncia, ja em 1977 (1979). E certo que, na década de
1980, escreveu textos importantissimos sobre politicas culturais no Brasil (1987,
1984). Mais recentemente, tem dedicado artigos a Simmel, Luhmann, Tocque-
ville e ao préprio Weber (2000, 2003). Ainda assim, a Teoria Critica, e Adorno
em especial, continuam centrais para Gabriel Cohn. Além dos dois artigos ja
mencionados em que reafirma a atualidade da perspectiva frankfurtiana, Cohn
publicou também “Dificil reconciliacdo: Adorno e dialética de cultura” (1990).

A mudanca de interesses vista na trajetdria dos autores pioneiros da sociolo-
gia da comunica¢do de matiz frankfurtiana parece corresponder a um mo-
vimento da sociologia brasileira como um todo, que ndo tem priorizado
esse objeto, haja vista a fraca presenca do tema nas reuniGes anuais da AN-
POCS. Analisando a programacgao dos grupos de trabalho e semindrios te-
maticos, nos Ultimos treze anos, vé-se que a principal discussdo sobre a
midia tem sido aquela que trata especificamente de sua influéncia no com-
portamento eleitoral e na opinido publica, presente em todos os anos do
encontro, desde pelo menos 1998, sob a perspectiva da ciéncia politica®.
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O tema da “midia, consumo e rela¢des de poder” apareceu duas vezes no mes-
mo periodo, enquanto a preocupagdo com as influéncias das novas tecnologias
de informagdo em diferentes areas da vida social se expressou em mais quatro
semindrios temdticos. O grupo onde o tratamento socioldgico da midia mais
tinha espaco tratava de um tema mais geral: a economia e a politica do simbdli-
co. Serd que a centralidade da midia nas sociedades contemporaneas, atestada,
por exemplo, na sua crescente importancia para a representacdo de processos
politicos, de experiéncias religiosas e de identidades sociais, vai dilui-la como
objeto e transforma-la em um ponto cego da investigacdo sociolégica no Brasil?
A esse respeito, é importante lembrar que o tratamento analitico da midia como
parte de processos sociais especificos ndo substitui uma discussdo sistematica
sobre sua relagao com a cultura, nas sociedades contemporaneas, o que seria o
objeto préprio de uma sociologia da comunicagdo.

Ao mesmo tempo em que se consolidava um campo de pesquisas em comu-
nicagdao, houve um refluxo do tema na sociologia da cultura brasileira, e a sua
transformagdao em um dos fatores explicativos de processos sociais os mais va-
riados. Tratando do primeiro ponto, é sabido que aquele campo ganhou novo
estatuto com o surgimento da Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares em Comunica¢do —em 1977. De acordo com Anamaria Fadul, isso
se deveu em parte a conjuntura internacional, especialmente ao debate sobre a
Nova Ordem Mundial da Informagao e da Comunicag¢do, realizado na ONU, nos
anos 70, mas que sé se implantou definitivamente no Brasil a partir do inicio dos
anos 80, quando a redemocratizacdo diminuiu a resisténcia de pesquisadores
reticentes em participar de um debate até entdo conduzido por um governo au-
toritario (2003, p. 264). Mas, certamente, para além desse fator conjuntural, foi
a propria consolidacdo de uma industria cultural que ampliou a necessidade de
um conhecimento especializado como parte da racionaliza¢dao da produgdo sim-
bélica. Desde entdo, o espago académico da comunicagao cresceu muito, dando
origem a outras sociedades cientificas, como a COMPOS, em 1992 e a Socine,
em 2000. Ja no século XXI, espanta a velocidade da expansdo dos programas
de pds-graduagdo em comunicagdo, que eram 15 reconhecidos pela Capes em
2003 e hoje somam 55°.

Quanto ao refluxo do tema na sociologia da cultura, além da trajetéria dos pio-
neiros aqui assinaladas, cabe destacar, também, o papel de Sérgio Miceli como
referéncia primeira para uma crescente e consagrada sociologia dos intelectu-
ais, desde o seu trabalho “Intelectuais e classe dirigente no Brasil”, de 1979.
Nessa vertente, reatualiza-se a linhagem do pensamento social brasileiro, de
corte modernista. Maria Arminda do Nascimento Arruda assinala esse fato e
sugere para ele uma explicagdo muito interessante:
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(...) é possivel aproximar a sociologia dos intelectuais — ramo da so-
ciologia da cultura — do pensamento brasileiro, tendo em vista que o
objeto da reflexdo obriga o retorno das preocupagdes com 0os mesmos
problemas, desvelando orientagGes valorativas comuns. O tratamento
das tensOes e dos impasses subjacentes a constituicdo da sociedade
moderna no Brasil passa a realizar-se por meio da avaliacdo das ela-
boragGes intelectuais, dos dilemas vividos por seus praticantes no
esforco de construgdo de uma experiéncia culturalmente relevante
num meio atravessado por concepg¢des acanhadas e caracterizado por
oportunidades limitadas. A profusdo de estudos sobre os intelectuais
no Brasil talvez resulte da sensac¢do de perda progressiva das antigas
posicdes desfrutadas por uma intelligentsia que se formou desenhan-
do retratos do pais, elaborando diagndsticos, concebendo projetos,
vislumbrando trajetérias futuras. O tratamento dos limites de atu-
acdo dos intelectuais enleia-se na percepcdo das hesitacdes da nos-
sa modernidade, sintoma do desconforto diante do presente, movel
do impulso para nomear essas realizacGes arrevesadas. (2004, p. 10)

Gostaria, aqui, de assinalar dois pontos. Por um lado, para além do elo de con-
tinuidade que liga a sociologia dos intelectuais contemporanea a tradicdo mo-
dernista, expressa no pensamento social brasileiro, a perspectiva bourdiesiana
utilizada por Miceli produz uma revisao critica daquela tradicdo, porque proble-
matiza as obras daqueles intelectuais a partir de suas condi¢des de producao,
manifestas nas diferentes trajetdrias profissionais de cada um deles. O resultado
é uma relagdo nada reverencial com a tradi¢do. Por outro lado, ao eleger esse
tipo de producdo como o centro de uma sociologia da cultura brasileira, acaba
por reatualizar o cdnone modernista em um contexto claramente pés-moderno,
em que a légica da mercadoria alcanca praticamente todos as formas de pro-
ducdo cultural. E aqui a interpretacao langada por Arruda merece muito ser ex-
plorada: a proeminéncia de uma sociologia dos intelectuais no Brasil é também
sintoma de uma mudanga no préprio estatuto dos intelectuais de inspiracao
modernista na sociedade brasileira (2010). Na base dessa mudanca, estd, em
primeiro lugar, o enfraquecimento do canone modernista de cultura diante da
consolidacdo de uma industria cultural — o que, para Jameson, constitui o pds-
modernismo como a légica cultural do capitalismo tardio (1996). Em segundo
lugar, estd também a transformacdo das condicdes do trabalho intelectual no
Brasil pela institucionalizacdo da pds-graduacao, a partir da década de 1960, e
a racionalizacdo das praticas de pesquisa e ensino. Tanto a implantacdo de uma
industria cultural quanto essas mudangas no ambito académico sdao consequén-
cia da moderniza¢cdo empreendida desde o Regime Militar instaurado em 1964.
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A expansdo e consolidagdo de um sistema universitario, sobretudo em nivel de
pds-graduacado, além de profissionalizarem o trabalho intelectual de modo de-
finitivo, foram corroendo o seu carater artesanal, pelo aumento dos constrangi-
mentos que passaram a pesar sobre os professores, premidos entre demandas
crescentes como a producdo bibliografica, a orientacdo de trabalhos, a participa-
¢do em bancas de defesas de teses e dissertacdes, etc. Ao mesmo tempo, a racio-
naliza¢cdo da produgdo intelectual foi ditando o surgimento das diferentes espe-
cialidades na sociologia, dentre as quais, a sociologia da cultura, da qual aquela
sociologia da comunicagdo uspiana constituiu um momento importante. Mais
recentemente, chegamos a um ponto de extrema fragmentagao da cultura como
objeto, ditada pela especializacdo crescente dos profissionais e pela subdivisdo
dos campos académicos, a comecar pela separacdo entre a sociologia e acomuni-
cacao, até chegar as divisdes internas em cada um desses espagos institucionais.

Na comunicacdo, por exemplo, parece haver, hoje, uma divisdo do trabalho entre
os que analisam as condig¢Bes institucionais e econdmicas da produgdo simbdlica
e 0s que se detém sobre os produtos e mensagens propriamente ditos. Os pri-
meiros se agrupam na linha que se convencionou chamar de “economia politica
da comunicac¢do” e, pelo menos até recentemente, pareciam entrincheirados
diante de uma leitura pouco politizada dos estudos culturais, muito popular no
campo, a partir da recepcao da obra de Jesus Martin-Barbero. Desempenham,
assim, um papel fundamental de politizagdo do debate, mas, talvez até por isso
mesmo, ocupam um lugar marginal no campo da comunica¢ao. Outros orbitam
os estudos de linguagem e estética e eventualmente convocam aspectos extra-
diegéticos nas suas analises. Em ambos os casos, podem fazer uso da sociologia,
mas isso ndo deveria eximir a nossa area de uma reflexdo mais sistematica sobre
a midia. O mesmo vale para o esforco interdisciplinar de reflexdo sobre a cultu-
ra articulado em torno da Redecult, a partir da Universidade Federal da Bahia.

Enquanto isso, os estudos sobre a producdo intelectual aparecem como a fra-
¢do mais consagrada de uma sociologia da cultura brasileira e, ainda que nao
adotem uma perspectiva pés-moderna (muito pelo contrario), participam da
pulverizacdo temdtica que o pds-modernismo produz no ambito académico,
uma vez que ndo tém como foco principal uma andlise mais ampla sobre as
condicGes estruturais que tem resultado, inclusive, na redefinicdo do estatuto
do trabalho intelectual no Brasil. Isso porque tal andlise precisaria tratar, tam-
bém, da industria cultural como forga decisiva no campo da produc¢do simbdlica,
gue provocou a perda de importancia relativa do cdnone modernista na cultura
brasileira, canone este expresso na producado intelectual que é objeto de ana-
lise preferencial. Assim, o grande espago que os trabalhos sobre intelectuais
tém tido pode refletir a necessidade de reinterpretacdo do sentido do préprio
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trabalho intelectual no novo contexto, em que tanto as rotinas de produc¢do
mais racionalizadas quanto a difusdo em grande escala de produtos culturais
industrializados parecem ameagar o seu lugar tradicional.

No novo cendrio, a industria cultural desponta como a antagonista tanto dos
agentes alinhados ao canone modernista, quanto daqueles que se opdem a esse
canone, sobretudo no ambito das politicas publicas. Ela é o inimigo comum cuja
presenca se tornou inevitavel. Do ponto de vista da esfera de producgao erudita,
como é sabido, a emergéncia do pds-modernismo implica a diluicdo de limites
entre a “alta cultura” e a “cultura de massas”, uma vez que os formatos e lin-
guagens desenvolvidos no ambito desta ultima sdo incorporados e ressignifica-
dos naquela esfera, indicando o momento em que antigos enclaves modernistas
passam a ser permeados pela presencga da industria cultural (JAMESON, 1996).

No Brasil, é possivel apontar alguns indicios que sugerem uma mudanca na mes-
ma direcdo. O mais importante é o surgimento de uma geracdo de produtores
culturais ja socializados pela TV, pelo cinema hollywoodiano, pelo rock, pela
cultura pop de uma maneira geral. Marcelo Ridenti identificou esse transcurso
geracional como o declinio de uma “estrutura de sentimentos de brasilidade
revoluciondria” que marcava a geragdo anterior e a emergéncia de uma outra
ainda carente de definigao (2005).

Enquanto as geracdes modernistas de meados do século XX compreendiam a
cultura como um instrumento de transformacao social e de construcdo nacional,
tomando, para tanto, a cultura popular e o mundo rural como referéncias primei-
ras, via de regra, as novas geracdes de produtores culturais ja tém, nas lingua-
gens e formatos da indUstria cultural, um parametro incontornavel. Analisei essa
transformacdo a partir da biografia muito particular de um desses produtores, o
diretor de TV e de cinema Guel Arraes, cujo nucleo, no interior da Rede Globo,
atuou como um espaco de troca entre a emissora, carente de legitimidade diante
da pressdo da opinido publica e do aumento da concorréncia, e uma geragdo de
artistas vindos do video independente, do jornalismo “nanico” e do teatro comi-
co dos anos 1980 (ROCHA, 2008). Se a “estrutura de sentimentos” é a partilha de
crencas e sensibilidades que atuam como mediacdo entre a experiéncia histori-
ca comum e a producdo artistica e intelectual, a dessa nova geracdo emerge da
desconfianga em rela¢do a apropriacdo autoritaria do nacional-popular pelo Re-
gime Militar, da recusa de uma compreensdo estritamente classista da politica,
da influéncia de uma concepgdo mais psicanalitica e contracultural de liberda-
de. Mas, no caso dos artistas agrupados em torno de Guel Arraes, ela recupera
dois elementos importantes do modernismo, pelo menos em suas pretensoes: a
busca pela inovacao de linguagem e pela representacdo dos segmentos oprimi-
dos da sociedade. Esses elementos, especialmente o primeiro, sdo a base para
a reivindicacdo de uma legitimidade cultural que extrapola o ambito da TV e,
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pelo menos no campo do cinema, se contrapde explicitamente ao canone “ci-
nema-novista”.

A questdo fundamental é saber até que ponto se trata de um veio que, por estar
amparado na industria cultural, alcanca grande visibilidade, mas pouca consa-
gracdo na esfera de producdo erudita ou se, a partir dessa visibilidade, consegue
ampliar os critérios de legitimidade cultural em todos os ambitos. Ao contrario
do que possa parecer, a resposta ndo é simples. No caso dos produtores que
investiguei, um dos seus temas preferenciais, a periferia, acabou virando ob-
jeto de uma grande exposicdo realizada no Rio de Janeiro, em 2005. Uma de
suas idealizadoras, a pesquisadora Heloisa Buarque de Holanda, a definiu como
“uma exposicao sobre a visualidade e a linguagem cultural da periferia do Rio de
Janeiro, retratando sua maneira de captar o mundo da midia e da moda de for-
ma antropofagica, transformadora e criativa, dentro de sua realidade econémi-
ca”® Indo além, ela afirma: “é inquestionavel a importancia dessas expressdes
culturais no conjunto da diversidade que nos caracteriza. Ndo podemos definir
identidade cultural nacional, simplesmente porque ela ndao existe no singular.
Nossa cultura é plural e as estéticas centrais e periféricas, como o tecnobrega
de Belém, o funk carioca ou o hip hop paulistano, compdem essa multiplicidade,
sendo cada vez mais reconhecidas, também por isso”.

A referéncia a antropofagia e a identidade nacional, agora, no plural, indica que,
mais do que a renuncia a antiga forma de consagracao, temos aqui o aumento
da disputa em torno do poder de definir os critérios de legitimidade cultural, e o
fato de que a visibilidade midiatica passa a contar como um recurso importante
nessa disputa — como, de resto, tem contado nas disputas do campo politico,
religioso, etc. Além disso, esse caso sugere também a projecao dessa disputa
no dmbito académico, uma vez que a contestacdo ao canone modernista em-
preendida por produtores culturais dentro e fora da industria cultural recebe a
chancela de pesquisadores, como a prépria Heloisa Buarque de Holanda e Her-
mano Vianna, interlocutor frequente de Regina Casé e Guel Arraes e um claro
defensor de uma releitura do valor cultural do funk carioca.

Tampouco no ambito das politicas publicas, o contexto é favoravel ao canone
modernista. Em seu lugar, tem ganhado forca uma concepg¢do mais antropolé-
gica de cultura que amplia o leque das manifestagdes culturais dignas de apoio
por parte do Estado. Desde o seu discurso de posse, em 2003, o entdo ministro
da cultura Gilberto Gil deixou clara a nova concepc¢ao que deveria nortear a atu-
acdo do Estado: “cultura” deveria contemplar a produgdo constante de significa-
dos, habitos, valores e identidades que surgem a partir das intera¢des sociais’.
Tal concepc¢ado acabou reverberando no Plano Nacional de Cultura, que diz:
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A Cultura ndo se resume tdo-somente ao campo das belas-artes, da fi-
losofia e da erudi¢do, nem tampouco ao mundo dos eventos e efeméri-
des. A Cultura deve ser considerada como o conjunto dos tragos distin-
tivos que caracterizam um determinado grupo social. Além das artes,
da literatura, contempla, também, os modos de vida, os direitos funda-
mentais do homem, os sistemas de valores e simbolos, as tradi¢des, as
crencas e o imaginario popular. (MINISTERIO DA CULTURA, 2009, p. 5)

O reconhecimento da legitimidade dos modos de vida como experiéncia cultural
remete ndo apenas a velha celebragdo da cultura popular, presente nas politicas
de governos anteriores, mas também a praticas culturais que, apesar de n3o se-
rem sustentadas pelo mercado, guardam afinidade com formatos e linguagens
da industria cultural. A criagdo de uma Secretaria do Audiovisual, por exemplo,
€ indicativa desse fato. Ndo se trata de uma “secretaria do cinema”, mas do au-
diovisual, muito préxima a producdo da periferia carioca, a partir da experiéncia
do Festival “VisOes Periféricas”. Além disso, mesmo as manifesta¢des populares
nao estdo isentas da légica do espetaculo, que parece ter extravasado a midia e
alcangado outras formas de produgdo cultural. A incorporagdo daquelas mani-
festagBes pela industria do turismo e nas grandes festas financiadas pelo Estado
nao esta isenta daquela logica. Soube de um caso em que a um grupo de pasto-
ril foi encomendada uma reformulacdo nos moldes de um pocket show, para a
apresentagdo no carnaval.

Apesar de se contrapor ao mercado como mecanismo exclusivo de sustenta-
¢do da cultura, a recuperacdo do poder do Estado nessa esfera se dd em um
contexto no qual a presenca da industria cultural é decisiva e pode aparecer
para os gestores como um obstaculo a experimentacdo de formas que ndo eco-
em os gostos predominantes. Recentemente, um conflito entre o governo do
Estado da Paraiba e a Prefeitura de Campina Grande a respeito da organiza-
cdo da festa de S3o Jodo naquela cidade expds esse fato com muita clareza.
O governo do Estado recusou-se a financiar o S3o Jodo de Campina Grande
e deu como justificativa o fato de que ndo cabia ao poder publico investir na
contratacdo de atracdes com grande visibilidade midiatica, enquanto os artis-
tas locais permaneciam a margem da festa. Do ponto de vista da Prefeitura,
essas atracOes sdo importantes para garantir o fluxo turistico que aumenta a
arrecadacao fiscal e os dividendos politicos perante a populagdo da cidade. Isso
significa que, mesmo gestores culturais preocupados em ampliar o espago para
a produgdo e consumo de bens simbdlicos alternativos em relagdo a industria
cultural tém que se haver com a sua forca na disseminac¢do de gostos e habitos.
Além disso, ndo podem ficar indiferentes a visibilidade midiatica de artistas, seja
na concessdo de incentivos fiscais, seja na consagra¢do propriamente cultural.
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Em junho de 2009, um embate entre Caetano Veloso e o Ministério da Cultura
terminou com a autorizacdo do uso da Lei Rouanet para financiar o show do
cantor. Em principio, essa autorizacdo havia sido recusada a pretexto de ser ele
um artista comercialmente viavel. O entdo ministro Juca Ferreira voltou atras
e lembrou que a Lei Rouanet ndo prevé esse tipo de restricdo e que até lvete
Sangalo ja havia sido beneficiada (Folha de S3o Paulo. llustrada, 23/06/2009).
No tocante a consagracdo, em 2003, o presidente Lula e o ministro Gilberto Gil
concederam o prémio da Ordem do Mérito Cultural a um grande nimero de
artistas e intelectuais. A lista incluia desde Candido Portinari e Pixinguinha, até
os membros do Casseta e Planeta, além da dupla Zezé de Camargo e Luciano?.

No campo académico das ciéncias sociais, as diferencas entre as concepgoes
modernista e antropoldgica de cultura parecem estar projetadas nas obras de
Sérgio Miceli e Renato Ortiz, como duas das maiores influéncias da sociologia
da cultura brasileira. De um lado, a énfase recai sobre a producdo erudita de
corte nacional. De outro lado, recebe maior atengdo a produgdao “popular de
massa” e a problematica é situada no ambito da mundializagdo. Em comum, a
forte influéncia bourdieusiana sobre ambos os autores, embora Renato Ortiz
tenha sido levado a um didlogo maior com os estudos culturais, até pelo tipo de
producdo de que se ocupou. Isso porque a perspectiva de Bourdieu, muito ope-
racional para lidar com a constituicdao e as mudancas no subcampos especificos
da cultura, pode sofrer de um deslocamento temporal e espacial para lidar com
a dindmica do campo cultural no Brasil de hoje. Sendo vejamos: nas analises
daquele autor, a cultura erudita é a referéncia primeira para o julgamento de
todos os bens simbdlicos, cabendo a industria cultural simplesmente vulgarizar
o consumo dos bens consagrados e, no mesmo movimento, retirar-lhe a legiti-
midade cultural de que dispunham como bens raros. A esse respeito, ele diz:

Verifica-se que o sistema da industria cultural tende a realizar em
bases explicitas as operagdes segundo as quais sempre se elaborou
0 que se denomina de arte popular (sistema de bens culturais con-
sumidos pelas classes populares nas sociedades estratificadas do oci-
dente europeu) e que ndo passa, no essencial, de uma arteerudita
de uma época anterior, sistematicamente reinterpretada em fungao
de um tipo determinado de uso social. (BOURDIEU, 1982, p. 142).

Apesar de matizar essa posicdo no mesmo texto, reconhecendo que a cultu-
ra popular é mais proxima da “arte média” produzida pela industria cultural,
pelo critério da maior acessibilidade, Bourdieu reafirma que aquela arte é um
substituto degradado e desclassificado da cultura legitima (1982, p. 142). No
Brasil, Sérgio Miceli mostrou o papel decisivo dos meios de comunicagdo na
unificagdo do mercado de bens simbdlicos e na disseminag¢do de um arbitra-
rio cultural dominante, uma vez que, historicamente, ocuparam um vdacuo
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deixado pela auséncia de um sistema de ensino universal e de qualidade, a
guem caberia disseminar o reconhecimento daquele arbitrario entre as classes
mais baixas (1982; 1984).

No momento de consolidacdo de uma industria cultural brasileira, o déficit de
escolarizacdo de uma grande parcela da populagdo impedia um maior aprovei-
tamento da producdo erudita pelo projeto de imposi¢cdo “pedagégica” da cul-
tura dominante (MICELI, 1982, p. 184). Esse projeto encontrou, na industria
cultural, um suporte muito mais adequado, na medida em que pode atuar em
larga escala, ja que, para tanto, ndo demanda uma generalizagdo do acesso a es-
cola de qualidade. Nas palavras de Miceli: “os meios de comunicacao de massa
constituem, no interior de uma formacdo social como a brasileira, cujo mercado
material e simbdlico ndo se encontra unificado, os instrumentos estratégicos a
servico de uma segunda acdo pedagdgica que consiste em ressocializar amplos
contingentes pela imposicdo de um habitus de classe ‘dominante’ (1982, p.
213). Tratando de um contexto particular, mostrei como a publicidade atuou no
sentido de representar esse habitus de classe sobretudo em termos de padroes
de consumo, conformando uma situacdo em que a superioridade das classes
dominantes, mesmo do ponto de vista simbdlico, tende a se expressar mais em
termos de acesso a bens e servicos mais caros do que na demonstracao de um
gosto erudito, para muitos sequer reconhecivel como tal (ROCHA, 2002).

Além das mediac¢des necessarias ditadas pela sociedade brasileira, a perspectiva
bourdieusiana precisa também ser ajustada do ponto de vista da sua tempora-
lidade. Se Miceli nos alerta para os limites de influéncia do canone da cultura
erudita em um cendrio de fraca escolarizacdo, é preciso considerar também que,
mesmo quando restringimos o olhar para a dinamica interna aquela esfera, o
canone modernista ndo parece ter a mesma forga do que no comego ou em
meados do século XX. A razdo principal, como tentei apontar, é a ascensdo do
pds-modernismo como a légica cultural do capitalismo tardio. Talvez isso expli-
que, em parte, a popularidade dos estudos culturais no campo da comunicagao,
alimentada pela tendéncia de consagracdo das culturas populares e de fusdo da
alta cultura com a cultura de massa, nesse contexto.

Jesus Martin-Barbero, um dos autores mais celebrados naquele campo, sugere
gue o massivo se constituiu a partir da releitura de géneros da cultura popular, em
vez de seradiluicdo de linguagens e obras da cultura erudita, sobretudo na socie-
dadeslatino-americanas(2001). Ndo setrata daafirmacdogenéricaacercadeuma
relacdo organica entre industria cultural e culturas populares, pois a andlise dessa
relacdo é matizada pelos processos politicos e econdmicos de constituicdo dos Es-
tados Nacionais e de consolida¢do da etapa avancada do capitalismo na América
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Latina. Ainda assim, Barbero oferece outra via para pensar o papel da in-
dustria cultural em uma sociedade de classes, em que sua forca ideoldgi-
ca consiste justamente na oferta de narrativas em que as classes populares
possam se reconhecer e se sentir incluidas, e ndo tanto na disseminagdo de
um arbitrario cultural dominante. Também ¢é possivel antever, nessa con-
cepcdo, as possibilidades de uma leitura populista dos estudos culturais.

No cruzamento dessas influéncias, caminha a sociologia da cultura brasileira,
desde os ja citados estudos sobre intelectuais, passando pelas analises dos dife-
rentes campos de producdo cultural em vias de autonomiza¢do, como a moda,
a dancga e o cinema, até os estudos sobre politicas culturais e sobre as culturas
populares na sua interface com o Estado e com o mercado. No contexto do pds-
modernismo, a midia perpassa cada uma dessas areas, como tentei sugerir. Mas
nao tem sido objeto de um tratamento mais direto e sistematico.

A auséncia dessa reflexao talvez se explique pela forca do cAnone modernista
na academia brasileira, mas, paradoxalmente, ela faz preponderar o pds-mo-
dernismo na analise da cultura, independentemente de uma inclinagdo tedrica
pds-moderna nos respectivos campos e subcampos académicos, uma vez que a
desconfianca pds-moderna da ideia de totalidade reverbera no estilhagcamento
da cultura como objeto. E dificil dar conta das conexdes estruturais entre as
diferentes formas de producdo cultural a partir de campos tdo segmentados e
que, pela especializacdo hoje requerida ao pesquisador brasileiro, acabam ten-
do pouco didlogo entre si. Qual o lugar institucional desse debate?

Longe de uma democracia cultural ampla, em que multiplos critérios de le-
gitimidade convivem sem se contrapor, estamos em um contexto no qual as
disputas pela consagracao cultural persistem entre agentes com posi¢cdes mui-
to desiguais e para as quais a proximidade ou distancia em relacdo ao moder-
nismo ainda é decisiva. Mas a dinamica do campo cultural brasileiro mudou
com a consolidagdo de uma industria cultural, cujo poder de socializagdo so-
bre os proprios artistas e intelectuais é fato. Mesmo que ndo vejam TV, mesmo
gue ndo escutem musica pop, mesmo que nunca tenham assistido a um filme
de Spilberg. Ela é pervasiva e traca o contexto no qual nos movemos todos.
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Abstract: This paper discusses the possible causes and consequences of the low status of
the media as an object in the academic field of sociology. It analyzes recent trends in the
Brazilian cultural field that indicate the decline of the modernist canon, caused by the
emergence of generations of artists, intellectuals and public under decisive influence of
the cultural industry.

Keywords: Sociology of Communications, Sociology of Culture, Modernism, postmoder-
nism, cultural industry

Referéncias Bibliograficas

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A Embalagem do Sistema — A Publici-
dade no Capitalismo Brasileiro. Sao Paulo: Duas Cidades, 1985.

. “Pensamento brasileiro e sociologia da cultura: questdes de inter-
pretacdo”. Tempo Social, v.16 n.1 S3o Paulo jun, 2004.

. “Sociologia da Cultura e Sociologia da Comunicagdao de Massa:
Esbogo de uma Problematica”. In: C. B. Martins; H. H. T. de S. Martins (orgs.) Ho-
rizontes das Ciéncias Sociais no Brasil: Sociologia. Sdo Paulo: Editora Barcarolla
Ltda, 2010, p. 253-277.

BARBERO, Jesus Martin. Dos Meios as Media¢bes — comunicagdo, cultura e he-
gemonia. Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, parte Il, 2001.

BOURDIEU, Pierre. “O mercado dos bens simbdlicos”. In: S. Miceli (org.). A eco-
nomia das trocas simbdlicas. Sao Paulo: Perspectiva, 1982.

CALDAS, Waldenyr. Acorde na Aurora. Dissertacdo de Mestrado em Ciéncia So-
cial. S3o Paulo: Universidade de Sdo Paulo, 1976.

CARVALHO, José Jorge. O Lugar da Cultura Tradicional na Sociedade Moderna.
Brasilia: UNB, Série Antropologia, nimero 77, 1989.

COHN, Gabriel. Sociologia da Comunicagéo — Teoria e Ideologia. Sao Paulo: Pio-
neira, 1973.

. “Esclarecimento e ofuscacdo: Adorno e Horkheimer hoje”. Lua
Nova, n® 43,1998.

. “A atualidade do conceito de industria cultural”. In: A. S. Moreira
(org.) Sociedade Global: Cultura e Religido. Petrépolis: Vozes, 1998.

Revista Sociedade e Estado - Volume 26 Nimero 3 Setembro/Dezembro 2011

467



468

. Critica e Resignag¢do — Fundamentos da Sociologia de Max Weber.
S3o Paulo: T. A. Queiroz, 1979.

. “Concepcdo Oficial de Cultura e Processo Cultural”. Revista do
Patrimonio Histdrico e Artisitico Nacional, Rio de Janeiro, 1987, p. 7-10. COHN,
Gabriel. “A Concepg¢do Oficial de Cultura nos Anos 70”. Estado e Cultura no Bra-
sil, S3o Paulo: Difel, 1984, p. 85-96.

. “Fine differences: from Simmel do Luhmann”. Brazilian Review Of
Social Sciences, 2003, p. 11-120.

. Perfis em teoria social: Tocqueville Weber, duas vocag¢des. Sdo
Paulo: Lua Nova, 2000.

. “Dificil reconciliagdo: Adorno e dialética de cultura”. Lua Nova,
Sao Paulo, n. 20, 1990, p. 5-18.

FADUL, Anamaria. “Pesquisa e ensino nos 25 anos da Intercom”. In: C. Peruzzo;
R. Silva (orgs.) Retrato do ensino em comunicag¢éo no Brasil. Sdo Paulo: Inter-
com; Taubaté: Unitau, 2003, p. 264.

JAMESON, Fredric. Pés-modernismo: a Idgica cultural do capitalismo tardio. Sao
Paulo: Atica, 1996

ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢do brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988.

. “As ciéncias sociais e a cultura”. Tempo Social. vol.14 n. 1 S3o Pau-
lo. Maio, 2002.

LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 22. ed. (12 ed. 1970) Sao Paulo:
Paz e Terra, 1978

MARCONDES FILHO, Ciro. Elementos para uma estética socioldgica. Dissertacao
de Mestrado em Ciéncia Social. Sdo Paulo: Universidade de Sdo Paulo, 1976.

. “Havera vida apds a internet?”. Revista FAMECOS. Porto Alegre,
n2 16, dez, 2001.

MICELI, Sérgio. A Noite da Madrinha. Sdo Paulo: Perspectiva, 1982.

. “Entre no ar em Belindia —-- A Industria Cultural Hoje". Cader-

nos IFCH. Campinas: UNICAMP, outubro, 1984.

Revista Sociedade e Estado - Volume 26 Numero 3 Setembro/Dezembro 2011



. Intelectuais e classe dirigente no Brasil (1920-1945). Sdo Paulo, Di-
fel, 1979.

MIRANDA, Orlando Pinto. Tio Patinhas e os Mitos da Comunicagdo. Dissertagao
de Mestrado em Ciéncia Social. Sdo Paulo: Universidade de Sdo Paulo, 1975.

MINISTERIO DA CULTURA . Plano Nacional de Cultura, 2009. Disponivel no site
do Minc em junho de 2011.

RIDENTI, Marcelo. “Artistas e Intelectuais no Brasil pds 1960”. Tempo social, vol.
17, n 1, SP: USP, Departamento de Sociologia, 2005.

ROCHA, Maria Eduarda da Mota. “Guel Arraes: Leitura Social de uma Biografia”.
In: Y. Fechine; A. Figueroa (editores) Guel Arraes: um inventor no audiovisual
brasileiro. Recife: CEPE, 2008.

. O Consumo Precdrio: Pobreza e Cultura de Consumo em Séo Mi-
guel dos Milagres. Maceié: Edufal, 2002.

RUDIGER, Francisco. “Comunicacdo e Industria Cultural: a fortuna da teoria criti-
ca nos estudos de midia brasileiros”. Revista Brasileira de Ciéncias da comunica-
¢éo. Intercom: Sdo Paulo, vol. XXI, n. 2, jul./dez, 1998, p. 13-25.

TASCHNER, Gisela. Do Jornalismo Politico a Industria Cultural. Mestrado em Ci-
éncia Social. Sdo Paulo: Universidade de S3o Paulo, 1978.

WILLIAMS, Raymond. Cultura: Sociologia da Comunicagdo e da arte. Rio de Ja-
neiro: Paz e Terra, 1992.

Revista Sociedade e Estado - Volume 26 Nimero 3 Setembro/Dezembro 2011 469



