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Resumo: O principal objetivo do presente trabalho é avaliar as caracteristicas
do consumo de agticar e de produtos que usam aglicar em sua composicao,
utilizando dados das Pesquisas de Orcamentos Familiares (POF) de 2002/2003
e 2008/2009. Para tanto, foi utilizada a metodologia proposta por Hoffmann
(1983, 2010) para a estimativa da elasticidade-renda. Os resultados mostram a
significativa reducao do consumo e dispéndio per capita associado ao acticar cristal
e refinado no periodo, bem como o aumento do consumo de agticar na forma
de produtos industrializados. Adicionalmente, a elasticidade-renda estimada
para os produtos industrializados é bastante superior a do acticar, indicando a
preferéncia pelos consumos industrializados, associado ao processo de aumento
na renda observada no periodo.
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Abstract: This study evaluates the consumption characteristics of sugar and products
containing sugar based on data from the Brazilian Family Budget Surveys carried out
in 2002/03 and 2008/09. The methodological approach consists in estimating the income
elasticities, as proposed by Hoffmann (1983, 2010), to capture changes in elasticities as
income varies. The results show a significant reduction in per capita consumption and
expenditure with crystal and refined sugar in the period, while the consumption of sugar
through products containing sugar has increased. In addition, the income elasticity
estimated for industrial products was much higher than for sugar, suggesting that there is
a growing preference for industrial products as income increases.
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1. Introducao

Os padroes de consumo alimentar de diver-
sos paises, dentre eles o Brasil, tém sofrido
expressivas e rdpidas modificacbes nas tltimas
décadas (SARTI, CLARO e BANDONI, 2011;
COELHO, AGUIAR e EALES; 2010). Essas modi-
ficagbes vém sendo influenciadas pelas mudan-
¢as socioeconOmicas e demograficas, tais como
a urbanizagdo, composicao das familias e o
aumento da participacdo da mulher no mercado
de trabalho (COELHO, AGUIAR e EALES; 2010;
SCHLINDWEIN e KASSOUE 2007).

Adicionalmente, observa-se um aumento do
consumo de alimentos prontos fora do domicilio,
o que implica na redugao do consumo de alimen-
tos tradicionais, que demandam maior tempo de
preparo (SCHLINDWEIN e KASSOUE 2007).

De acordo com Schlindwein e Kassouf (2007),
no periodo de 1974 a 2003 ocorreu uma redu-
¢do expressiva do consumo no domicilio de ali-
mentos como o arroz polido, que teve queda de
46%; o feijao, 37%; o agtcar refinado, 48%; o agu-
car cristal, 17%; o frango, 41%. Para as autoras,
parte dessa queda nas quantidades consumidas
se deve a migracdo para o consumo de alimen-
tos fora do domicilio. O trabalho ainda destaca o
aumento significativo no periodo do consumo de
produtos como o iogurte (702%), o refrigerante
(490%) e alimentos preparados (216%).

Nesse contexto de mudangas, tém ganhado
importancia na literatura estudos que anali-
sam esse novo padrao de consumo das fami-
lias (HOFFMANN, 2010; COELHO, AGUIAR e
EALES, 2010, PEREDA, 2008, SCHLINDWEIN
e KASSOUE 2007, HOFFMANN, 2007; CLARO
et al. 2007). Os resultados sdao importantes para
o aperfeicoamento das politicas publicas, bem
como para a iniciativa privada associada a areas
de processamento e distribui¢do de alimentos.

O presente trabalho segue essa linha de
analise, buscando descrever caracteristicas do
consumo de agticar e de produtos que usam
agiicar em sua composicao utilizando dados
das Pesquisas de Orcamentos Familiares (POFs)
(2002/2003 e 2008/2009).

A produgdo de acticar em todo o mundo
dobrou desde o inicio da década de 1970, pas-
sando de 71 milhoes de toneladas de agticar bruto
em 1971, para aproximadamente 162 milhées de
toneladas na safra 2010/11. O consumo de agu-
car também vem crescendo e atingiu aproxi-
madamente 155 milhdes de toneladas na safra
2010/11 (USDA, 2013). O Brasil é o maior produ-
tor e exportador de agtcar. As Figuras 1 e 2 apre-
sentam a evolucdo da produgdo e exportagao de
acucar do Brasil entre as safras 2000/01 e 2010/11.
De acordo a Unica (Unido da Indtstria de Cana-
-de-acticar), na temporada 2010/2011, foram pro-
duzidas cerca de 37,9 milhoes de toneladas de
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Figura 1. Producao brasileira de acticar por regido produtora (em milhées de toneladas)
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Figura 2. Exportagoes brasileiras de agticar por regido produtora (em milhoes de toneladas)
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acucar, sendo que aproximadamente 73% desta
producao foi exportada no mesmo periodo.
Adicionalmente, verifica-se, das Figuras 1 e
2, que o crescimento da producao de agtcar esta
significativamente correlacionado com o cres-
cimento das exportagdes do produto. De fato,
dada a importancia do setor externo, uma série
de trabalhos tem focado nas caracteristicas e con-
dicionantes das exportacoes brasileiras de agticar
(COSTA e BURNQUIST, 2006; SILVA e BACCHI,
2005; ALVES e BACCHI, 2004). No entanto, se por
um lado, a quantidade de acticar destinada ao
mercado interno nao parece sofrer grandes modi-
ficagcbes, por outro, dadas as expressivas modifi-
cacoes nos padroes de consumo apontadas nas
altimas décadas, é possivel esperar que tenha
ocorrido também alteragcdes na forma com que
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este acgticar destinado ao mercado interno é con-
sumido. No que se refere a literatura, os trabalhos
que avaliam caracteristicas do mercado interno
brasileiro de agticar sdo relativamente escassos,
principalmente aqueles que avaliam aspectos da
demanda industrial por esse produto.

Nessa linha, o presente trabalho contribui ao
avaliar ndo apenas as caracteristicas do consumo
brasileiro de agticar refinado e cristal, mas a evolu-
¢ao do consumo e as elasticidades-renda associa-
das aos principais produtos industrializados que
tém no acticar uma importante matéria-prima. O
conhecimento adequado das caracteristicas dessa
demanda permite identificar como mudangas no
perfil de distribuicdo de renda afetam a procura
por tipo de produto alimentar, facilitando o pla-
nejamento do abastecimento interno, bem como
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a formulagdo de politicas publicas de nutricao
visando ampliar a satide do consumidor (SARTI,
CLARO e BANDONI, 2011).

Para tanto, o presente trabalho esta estrutu-
rado em quatro secdes. A proxima secao apresenta
a metodologia e os dados utilizados. Os resultados
sao apresentados na secao trés, enquanto que a
secdo quatro é destinada as consideragdes finais.

2. Metodologia e dados

Para a estimagao das elasticidades-renda do
dispéndio e do consumo dos produtos, é utili-
zada a metodologia de Hoffmann (1983, 2010),
por meio de ajustamento de uma poligonal. A
ideia é estimar uma elasticidade média do pro-
duto em questdo, porém, a elasticidade pode ser
diferente para os diferentes grupos de renda. Um
bem normal para pessoas de renda mais baixa
pode ser um bem inferior para pessoas de alta
renda. Entdo, para construir uma elasticidade-
-renda média que seja representativa, primei-
ramente classificam-se as familias conforme sua
renda familiar per capita, criando dez estratos de
renda per capita. Se X;, comi =1, ..., 10, é a renda
familiar per capita média na no estrato i, h4, por-
tanto, nove valores dividindo as familias segundo
sua renda. Agregam-se os dez estratos i em trés
grandes estratos (1, II, I1I), delimitados por 6, e 6,,
tal que no estrato I, X < 0;, no estrato II, 6; < X
< 0,, e no estrato III, X > 0,. Existem 36 formas
de combinar esses dez estratos em trés grandes
estratos. Estima-se um modelo para cada uma
das 36 combinagbes para cada grupo de produ-
tos, a partir do qual se identifica 0 modelo com o
melhor ajustamento, ou seja, com o maior R

Seja Y; o dispéndio per capita com o produto
analisado ou o consumo per capita com 0 mesmo,
a estimativa da elasticidade-renda para cada um
dos 36 modelos, considerando os trés grandes
estratos, é obtida com o ajustamento de uma poli-
gonal nos logaritmos dessas variaveis, de acordo
com a seguinte equagao:

InY =oa+pInX+> 8Z:(InX—In6,)+u, (1)

em que 6, é a renda familiar per capita correspon-
dente ao h-ésimo vértice da poligonal (com 0; <
0,), Z); € uma variavel bindria tal que Z,; = 0 para
Xi<0,eZ,;=1paraX; > 0,eu, éotermo aleatd-
rio do modelo.

Definindo as elasticidades-renda dos trés
grandes estratos como: EI = f, EIl =  + §,, e
ENl = B + &; + &, - a elasticidade que é conside-
rada neste trabalho é uma média ponderada des-
tas trés. O fator de ponderacao é o porcentual do
gasto/consumo com o produto no estrato em rela-
¢do ao gasto/consumo total.

Os dados utilizados sdo os da Caderneta de
Despesa das POFs de 2002-2003 e 2008-2009 para
despesas dos moradores dentro e fora do domi-
cilio. Sao utilizados os fatores de expansao do
banco para ponderar as estimativas das poligo-
nais pelo niimero de pessoas em cada estrato de
renda.

A Tabela 1 mostra dados referentes a amos-
tra nos dois periodos analisados. Os estratos de
renda foram definidos conforme a Pesquisa de
Orgamentos de Familiares 2002/2003. Estes, por
sua vez, estdo definidos desta forma em fungao
do saldrio minimo. Manteve-se a mesma estru-
tura para que se pudesse replicar o exercicio para
o periodo de 2008/2009. Para cada estrato mos-
tram-se o nimero de pessoas, familias e a renda
média. Nota-se o aumento da populacao no peri-
odo, mas a diminui¢gdo no tamanho médio das
familias.

Como este trabalho visa verificar a evolucao
da elasticidade-renda de produtos que usam agu-
car em sua composi¢ao, além de agticar cristal e
refinado, foram criados alguns grupos de alimen-
tos industrializados a partir da lista de produtos
da POF: bebidas alcodlicas (alcool), balas, gomas e
confeitos (bala), chocolates e cereais (choc), doces
e conservas (doce), laticinios (lacteo), massas, bis-
coitos e panificagdo (massa), molhos (molhos),
refrigerantes (refrigerantes), misturas secas em
geral (seca), sucos e outras bebidas nao alcodli-
cas (suco). A identificacdo dos principais setores
industriais que demandam agtcar foi obtida em
uma pesquisa de campo (survey) realizada pelo
CEPEA- ESALQ/USP (2009/2010) com o setor pro-

RESR, Piracicaba-SP, Vol. 51, N2 4, p. 785-796, Out/Dez 2013 — Impressa em Fevereiro de 2014



Mauricio Jorge Pinto de Souza, Pedro Rodrigues de Oliveira e Heloisa Lee Burnquist + 789

Tabela 1. Renda familiar per capita, nimero de pessoas e familias por estrato de renda

2002/2003 2008/2009
Renda Renda
Estrato Classe de familiar Niimerode ~ Niimerode — Pessoas por Classe de familiar Niimerode ~ Niimerode — Pessoas por
rendq per per capita familias pessoas familia rendu‘ per per capita familias pessoas familia

capita média capita média
1 0a 100 62.9 6.494.662  33.476.280 5.15 0a140 92.1 4.354.811  21.220.402 4.87
2 100 a 200 147.9 9.419.343  39.376.808 418 140 a 280 209.0 8.964.905  37.394.488 417
3 200 a 400 286.1 13.015.187  45.037.828 3.46 280 a 560 405.1 15.096.995  51.574.852 3.42
4 400 a 600 488.2 6.520.394  20.526.054 3.15 560 a 840 684.5 9.642.200  28.525.204 2.96
5 600 a 800 688.2 3.679.267  11.285.560 3.07 840 a 1120 969.5 5.720.140  15.875.584 2.78
6 800 a 1000 890.8 2.215.130  6.584.095 2.97 1120 a 1400 12442 3.614.765  9.731.259 2.69
7 1000 a 1500 1210.1 2.919.347 8.584.270 2.94 1400 a 2100 1697.8 4.399.155  11.790.037 2.68
8 1500 a 2500 1897.9 2.307.243  6.469.147 2.80 2100 a 3500 2689.7 3.258.737  8.211.656 2.52
9 2500 a 4000 3075.2 1.087.544  2.651.575 2.44 3500 a 5600 4356.3 1574198  3.748.325 2.38
10 + de 4000 6873.7 876.522 1.854.347 2.12 + de 5600 9666.8 1.190.700  2.447.490 2.06
Total 500.6 48.534.639  175.845.964 3.62 838.6 57.816.606 190.519.297 3.30

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos microdados da POF 2002/2003 e 2008/2009.

dutor de agticar no Centro-Sul e Norte-Nordeste.
Foram identificados os principais setores da
indastria de alimentos para os quais se destinam
as vendas de acticar das usinas brasileiras no peri-
odo da safra®. Também foram incluidos alguns
produtos dietéticos na analise. Como sao opcoes
aos produtos que utilizam acgtcar, a andlise do
dispéndio com esses produtos ajuda a entender
o comportamento do consumidor no periodo. O
aumento no seu consumo levaria, por um lado, a
diminui¢do no consumo do produto tradicional e
na demanda por agtcar, por conseguinte®. Foram
selecionados na POF os grupos de produtos
representativos: refrigerantes, sucos e chocolates.

3. Resultados

Essa secdo apresenta os resultados referentes
ao consumo e dispéndio com os grupos de ali-
mentos e reportando as elasticidades estimadas
para os grupos de alimentos selecionados.

A Tabela 2 mostra a variacdo no consumo e
dispéndio com agdcar e com os grupos de pro-

* A partir destes setores agregados, o presente trabalho
classificou, na lista dos produtos da POE os respectivos
itens. A lista de produtos em cada grupo pode ser
disponibilizada sob requisicao.

® Agradecemos a dois pareceristas andnimos por esta
sugestao.

dutos no periodo de 2002 a 2009. Nota-se queda
importante no consumo per capita de agticar e no
dispéndio real com acticar (o preco médio nomi-
nal manteve-se em um patamar préximo, consi-
derando a inflagdo no periodo, pode-se definir
que houve queda no preco real do agticar no
periodo). O consumo per capita de agucar cristal
caiu cerca de 35%, enquanto a queda no consumo
de refinado foi de aproximadamente 49%. Esse
resultado corrobora o de Schlindwein e Kassouf
(2007), que observou queda de 48% no consumo
de actcar refinado e de 17% no de actcar cristal
no periodo de 1974 a 2003. Pareda (2008) também
verifica reducao no total de calorias adquiridas ao
longo do tempo na forma de agticar.

Por outro lado, o acgtcar consumido na
forma de produtos industrializados vem aumen-
tando substancialmente. E notério na Tabela 2 o
aumento no consumo de produtos como balas,
gomas, confeitos, sucos, massas secas, molhos e,
principalmente, doces e conservas. Esse resul-
tado vai ao encontro aos de Schlindwein e
Kassouf (2007), que observaram consideravel
aumento no consumo no periodo de 1974 a 2003
de produtos como: iogurte, refrigerante, dgua
mineral e alimentos preparados. De acordo com
essa literatura, isso é explicado pela melhoria nas
condigdes econdmicas e pelo aumento na renda
per capita observadas no periodo, levando a um
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Tabela 2. Variacdes no consumo e dispéndio anuais per capita para os grupos de alimentos

POF 2002/2003 POF 2008/2009 Variagao (%) no periodo
Descricao ;‘in;;::;z ?5’;?;?;; Prego médio ;urn;;:;:; Z:iir;il; Prego médio | Consumo Dispéndio Preco
(kg) (RS) (R$ por kg) (kg) (R$) (R$ por kg) (%) (%) (%)
Acucar cristal 12,19 13,05 1,07 7,94 7,78 0,98 -34,68 -40,43 -8,55
Agucar refinado 6,12 7,79 1,27 3,14 3,48 1,11 -48,69 -55,40 -13,08
Alcool 4,97 13,14 2,64 5,89 20,84 3,54 18,49 58,60 33,85
Bala 0,15 1,15 7,69 0,22 1,92 8,61 48,93 66,84 12,03
Choc 1,65 12,34 748 1,42 13,98 9,85 -13,94 13,29 31,64
Doce 0,75 3,63 4,81 8,63 19,88 2,30 1044,56 447,66 -52,15
Lacteos 4,27 16,13 3,78 4,40 21,24 4,83 2,95 31,68 27,91
Massas 5,70 27,00 4,73 5,99 38,23 6,38 5,01 41,59 34,84
Molho 0,42 1,63 3,83 0,65 3,00 4,64 52,20 84,48 21,21
Refrigerante 23,97 20,95 0,87 23,53 32,29 1,37 -1,83 54,11 56,99
Seca 0,59 4,38 7,48 1,49 12,58 8,42 155,25 187,21 12,52
Suco 1,11 3,43 3,10 1,48 4,94 3,33 33,75 43,96 7,63
Adocantes - 0,65 - - 0,83 - - 27,86 -
Sucos diet - - - 0,05 0,16 2,96 - - -
Refrigerantes diet - - - 1,15 1,70 1,48 - - -
Chocolates diet - - - 0,00 0,12 26,23 - - -

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos microdados da POE

incremento no consumo de produtos com maior
valor agregado e mais industrializados.

Os produtos dietéticos, por sua vez, aparecem
desagregados dos produtos tradicionais somente
na POF mais recente. Em 2002-2003 observou-se
somente o consumo de adocantes e nao de sucos,
chocolates e refrigerantes dietéticos. No entanto,
optou-se por néo incluir o consumo per capita dos
adocantes por haver adogantes liquidos e em p9,
o que distorceria a unidade de medida.

Sao notados, na Tabela 2, os sucos diet com
baixo consumo per capita e o preco médio menor
que o dos sucos normais. Na verdade, o nimero

z

de observacoes é relativamente pequeno para
este grupo de produtos. O mesmo acontece
para os chocolates diet. O alto preco médio por
kg do chocolate diet pode ser um indicativo do
baixo consumo e, consequentemente, das pou-
cas observagoes. O dispéndio com adogantes, por
outro lado, apresentou leve aumento no periodo.
Todavia, o consumo de produtos dietéticos, em
funcao da sua magnitude, ndo parece ter influen-
ciado a queda no consumo de agticar no periodo.
Os dados da POF ndo permitem esta conclu-

sdo, uma vez que o consumo destes produtos é

pequeno. O efeito que parece prevalecer é o de
migragdo do consumo de agticar in natura para o
agtcar contido em produtos industrializados.

A Tabela 3 apresenta a elasticidade-renda
média do consumo e do dispéndio para o
esquema 6timo de agregacao das classes de renda
per capita em trés estratos. De maneira geral, ndo
houve grandes divergéncias na elasticidade-
-renda média estimada entre as 36 combinacoes.
O coeficiente de determinacao (R? também foi
elevado para todos os modelos®.

Todos os grupos apresentam demanda ine-
lastica, mostrando que aumentos porcentuais na
renda transformam-se em aumentos porcentuais
menores no consumo ou dispéndio, a excecao do
grupo de sucos prontos e outras bebidas nao alco-
olicas e de refrigerantes dietéticos que, tanto para

¢ Quando comparados aos valores de Hoffmann (2010)
sdao observadas diferengas nas elasticidades estimadas
para grupos de produtos semelhantes. Isto se deve,
basicamente, a escolha dos produtos que compdem cada
grupo. Isto ocorre mesmo para grupos supostamente
homogéneos como, por exemplo, ‘agticar refinado’. A POF
inclui diversos tipos de produtos semelhantes e 0 modo de
agrega-los podera ser diferente em cada trabalho.
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Tabela 3. Elasticidade-renda média do consumo e do dispéndio estimada para diferentes grupos de alimentos

2002 2008
Grupos de Consumo Dispéndio Consumo Dispéndio
alimentos Elast. Esquema Elast. Esquema Elast. Esquema Elast. Esquema

média otimo média otimo média otimo média otimo
Acucar cristal -0,08 2-6-2 -0,12 2-6-2 0,11 1-1-8 0,10 1-1-8
Actcar refinado 0,17 2-2-6 0,16 2-2-6 0,18 6-2-2 0,16 6-1-3
Alcool 0,78 3-3-4 0,79 3-4-3 0,79 3-6-1 0,80 4-5-1
Bala 0,45 1-3-6 0,59 1-1-8 0,53 5-1-4 0,66 3-3-4
Choc 0,40 6-1-3 0,66 1-7-2 0,34 4-2-4 0,71 3-3-4
Doce 0,40 1-1-8 0,69 1-7-2 0,40 1-3-6 0,41 1-2-7
Lacteos 0,72 3-5-2 0,76 3-4-3 0,62 2-5-3 0,67 2-5-3
Massas 0,24 1-4-5 0,40 1-2-7 0,27 5-2-3 0,38 3-4-3
Molho 0,78 1-6-3 0,79 1-6-3 0,69 1-5-4 0,74 2-5-3
Refrigerante 0,52 3-3-4 0,57 3-3-4 0,48 3-3-4 0,51 3-4-3
Seca 0,59 1-2-7 0,61 4-5-1 0,36 1-3-6 0,45 5-3-2
Suco 1,14 1-1-8 1,08 2-2-6 1,00 3-5-2 1,04 3-5-2
Adocantes - - 0,93 2-1-7 - - 0,94 1-1-8
Sucos diet - - - - 2,24 2-3-5 2,30 3-2-5
Refrigerantes diet - - - - 1,10 1-4-5 1,14 1-4-5
Chocolates diet - - - - 1,09 5-1-4 1,23 5-1-4

Nota: “Esquema 6timo” se refere a combinacao dos dez estratos em trés grandes estratos que gerou o maior R2

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos microdados da POE

consumo quanto para o dispéndio, mostraram-se
bens superiores.

Os grupos de alimentos apresentaram, de
maneira geral, elasticidade parecida nos dois
periodos, revelando preferéncias relativamente
estaveis. Chama a atencao, porém, a elasticidade
negativa para o agticar cristal em 2002 e que se
tornou elasticidade positiva em 2008, passando
de bem inferior em um periodo para bem normal
no seguinte. Esse resultado corrobora os encon-
trados por Coelho, Aguiar e Eales (2010). Os
autores estimaram um sistema de demanda uti-
lizando dados da POF (2002/2004) e verificaram
que um aumento na renda familiar provoca dimi-
nuicdo na probabilidade do consumo de produ-
tos como o arroz e o agticar.

Ainda da Tabela 3, verifica-se que a elastici-
dade-renda pelos produtos industrializados é
bastante superior a do agticar. Isto novamente
revela a preferéncia dos consumidores pelos pro-
dutos industrializados, associada ao processo de
aumento na renda observada no periodo.

A Tabela 4 complementa a analise e mostra
o consumo e dispéndio por grupos de produ-
tos, separados por regido brasileira’. Algumas
diferencas regionais no consumo dos bens mere-
cem ser discutidas. Nota-se o baixo consumo de
acucar refinado no Centro-Oeste nos dois peri-
odos. O consumo per capita de bebidas alcodlicas
é bem maior no Centro-Oeste, Sul e Sudeste que
no Norte e Nordeste. No consumo de molhos
prontos, a regiao Sudeste se destaca em relacdo
as outras, apresentando consumo relativamente
superior. Verifica-se também baixo consumo de
laticinios no Norte e no Nordeste. No Norte, uma
possivel causa é o elevado preco médio desses
bens. Por outro lado, no Nordeste, o preco dos
laticinios é até mais baixo em relacdo ao prevale-
cente em outras regides, como na Centro-Oeste,
por exemplo. No Nordeste, os precos médios
dos chocolates e cereais também sao inferiores

7 Para ndo comprometer a representatividade das estima-
tivas, a separagdo por regiao para os produtos dietéticos
nao é apresentada.
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Tabela 4. Consumo e dispéndio anuais per capita por regiao brasileira

POF 2002/2003
Descrigio Norte Nordeste Centro-QOeste Sudeste Sul
I II 1 I 11 1 I il il I 11 il I II 11
Acucar cristal 10,44 1295 1,24 1456 16,59 1,14 17,14 1837 1,07 11.65 11,39 098 7,83 8,69 1,11
Agtcar refinado 592 858 145 434 544 125 077 076 099 746 930 125 825 10,80 1,31
Alcool 203 682 337 205 525 256 540 1595 295 669 1755 262 6,89 17,38 2,52
Bala 0,04 036 862 004 032 767 011 081 718 017 160 955 038 203 537
Choc 088 646 732 160 771 481 099 806 816 194 16,12 831 167 1530 9,14
Doce 051 1,74 341 081 250 308 058 305 528 065 398 608 114 6,09 5,32
Lacteos 1,37 700 512 204 7,71 3,78 28 1205 4,17 6,10 2287 3,75 541 19,37 3,58
Massas 398 1826 459 6,68 2397 359 349 1781 510 553 3071 555 631 3099 491
Molho 011 047 427 016 076 465 016 078 486 073 261 359 034 145 4,28
Refrigerante 14,15 14,69 1,04 1227 11,09 090 2224 20,68 093 30,80 2683 087 3239 26,07 0,81
Seca 032 235 736 024 153 639 049 38 781 077 58 758 09 698 7,79
Suco 056 141 252 029 087 299 08 245 294 1,75 565 323 123 342 277
POF 2008/2009
Descricio Norte Nordeste Centro-Qeste Sudeste Sul
I 11 il I 11 il I II 11 I II 1 I 11 11
Acucar cristal 736 826 1,12 6,11 628 103 11,70 11,19 096 848 787 093 839 843 1,01
Agtcar refinado 33 446 133 198 205 103 041 046 1,12 3,86 422 109 454 505 1,11
Alcool 335 13,75 4,11 267 994 372 631 2336 370 736 2525 343 911 31,94 3,50
Bala 010 092 893 007 061 831 019 158 837 026 221 860 050 434 8,72
Choc 078 760 969 211 1038 4,92 1,00 1001 1005 1,15 1571 13,71 144 21,54 15,00
Doce 643 19,74 3,07 842 1858 221 9,68 2395 247 884 1991 225 9,09 2035 224
Lacteos 2,53 14,18 5,60 3,00 13,46 449 4,06 1991 490 499 2506 502 6,58 2992 4,55
Massas 492 3091 628 650 3445 530 4,15 2789 673 576 3954 687 7,18 51,06 7,11
Molho 017 098 566 023 116 504 044 239 543 108 480 442 055 285 518
Refrigerante 19,08 30,01 1,57 13,19 1835 1,39 22,06 3289 149 2794 3734 1,34 34,11 4570 1,34
Seca 1,27 1041 823 09 68 758 163 1284 789 1,69 14,63 8,64 2,13 18,87 8,88
Suco 1,06 29 278 059 180 306 166 541 325 210 731 347 156 506 324

Notas: I: Consumo per capita (kg), II: Dispéndio per capita (R$), III: preco médio praticado.

Fonte: POF 2002/2003 e 2008/2009.

comparados aos observados nas demais regides
brasileiras.

Uma mudanga ocorrida no periodo aconte-
ceu com o consumo de refrigerantes. O consumo
era baixo no Norte e Nordeste em 2002/2003,
porém, em 2008/2009, apenas o Nordeste man-
teve o baixo consumo. A expansdo do consumo
na regiao Norte no periodo foi de aproximada-
mente 35%. O consumo de sucos também teve
expansao importante no periodo. Concentrada
no Sul e Sudeste em 2002/2003, o consumo per
capita destes dobrou no periodo nas regides

Norte, Nordeste e Centro-Oeste — com expansao
moderada no Sul e Sudeste.

4. Conclusoes

As mudancas socioeconomicas e demogra-
ficas ocorridas no Brasil nas ultimas décadas
tém provocado importantes modificacdes nos
padroes de consumo alimentar, aumentando a
relevancia de estudos que avaliam aspectos desse
novo padrado de consumo das familias.
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O presente trabalho avalia os padroes de
demanda brasileiros por agticar refinado e cris-
tal e também por produtos industrializados, que
usam aglcar em sua composi¢do em termos de
consumo per capita e elasticidade, além de produ-
tos substitutos, como os dietéticos. Os resultados
encontrados mostram que, apesar da diminui-
¢do no consumo direto de agticar, aumentou o
consumo da commodity na forma de produtos
industrializados, que, por sua vez, tiveram sig-
nificativa expansao no periodo. Esses resultados
reforcam os trabalhos que evidenciam o aumento
do consumo de alimentos fora do domicilio, de
alimentos prontos, e a substituicio do consumo
de alimentos tradicionais.

Adicionalmente, as elasticidades-renda esti-
madas para o agtcar cristal e refinado apre-
sentaram valores relativamente baixos quando
comparados com as elasticidades médias esti-
madas para os grupos de produtos industria-
lizados. Novamente, isso confirma a evidéncia
de preferéncia dos consumidores por prontos/
industrializados.

Os resultados também indicam uma impor-
tante heterogeneidade regional tanto em ter-
mos do consumo e despesa de agticar cristal e
refinado como de produtos industrializados. Os
diferentes niveis de renda em que se encontram
as regioes implicam que o consumo de agticar e
de bens industrializados que utilizam agticar em
sua composicdo crescerd de forma diferente. Uma
vez que o crescimento da renda leva as pessoas a
mudarem seu padrao de consumo — preferindo
bens industrializados — e bens que se mostram
normais para uma faixa de renda baixa, chegam
até a se mostrar inferiores para faixas de renda
mais elevadas, é de se esperar que este padrao
de diminui¢do do consumo per capita de agtcar
e aumento no consumo de produtos industria-
lizados que levam acticar em sua composicao
continue, principalmente nas regides Norte e
Nordeste — onde o consumo de produtos indus-
trializados se mostrou menor.

Desta forma, a queda observada no consumo
de acticar desde a década de 1970, e que conti-
nua em vigeéncia, nao significa necessariamente

uma preocupacao para o setor, uma vez que ele
continua sendo consumido no mercado interno
sob a forma de produtos industrializados. Por
outro lado, como mudangcas no padrao alimentar
sdo consideradas causas centrais do aumento nas
taxas de obesidade e doengas cronicas mundial-
mente, essa elevagdo no consumo de produtos
industrializados derivada dos ganhos de renda
ocorrido na ultima década merece atencdo das
politicas publicas de nutrigao.

5. Referéncias bibliograficas

ALVES, L.R. A. e BACCHI, M. R. P Oferta de exportacao
de acticar do Brasil. Revista de Economia e Sociologia
Rural, Brasilia, v. 42, n. 01, 2004.

CLARO, R. M., CARMO, H. C. E.,, MACHADO, E M.
S. e MONTEIRO, C. A. Renda, preco dos alimentos
e participagdo de frutas e hortalicas na dieta. Revista
Satide Piiblica, v. 41, p. 557-64, 2007.

COELHO, A. B, AGUIAR, D. R. D. e EALES, J. S. Food
Demand in Brazil: An Application of Shonkwiler & Yen
Two-Step Estimation Method. Estudos Econdémicos (USP.
Impresso), v. 40, p. 185-211, 2010.

COSTA, C. C. e BURNQUIST, H. L. O subsidio cruzado
as exportagoes de acticar da Unido Européia: Impactos
sobre as exportagdes brasileiras. Revista de Economia
Aplicada, Sao Paulo, v. 10, n. 1, p. 91-109, 2006.

HOFFMANN, R. Elasticidades de Engel para
dispéndios familiares na cidade do Rio de Janeiro:
outro método de estimacgao. Pesquisa e Planejamento
Econdémico, Rio de Janeiro, v. 13, n. 1, p. 267-274, 1983

. Elasticidade-renda das despesas e do consumo
de alimentos no Brasil em 2002-2003. In: SILVEIRA, E
G. et al. (Org.). Gasto e consumo das familias brasileiras
contempordneas. Vol. 2. Brasilia: IPEA, 2007, p. 463-483.

. Estimativas das elasticidades-renda de varias
categorias de despesa e de consumo, especialmente
alimentos, no Brasil, com base na POF de 2008-2009. Revista
de Economia Agricola (Impresso), v. 57, p. 49-62, 2010.

PEREDA, P. C. Estimagio das equacoes de demanda por
nutrientes usando o modelo QuadraticAlmost Ideal Demand
System (QUAIDS). Dissertagao (Mestrado) — Faculdade
de Economia, Administracio e Contabilidade,
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2008.

SARTI, E M., CLARO, R. M. e BANDONI, D. H.
Contribuicoes de estudos sobre demanda de alimentos a

RESR, Piracicaba-SP, Vol. 51, N2 4, p. 785-796, Out/Dez 2013 — Impressa em Fevereiro de 2014



794 + Lar “Doce” Lar: uma andlise do consumo de agtcar e de produtos relacionados no Brasil

formulagao de politicas ptblicas de nutrigao. Cad. Saiide
Priblica, Rio de Janeiro, v. 27, n. 4, p. 639-647, abr. 2011.

SCHLINDWEIN, M. M. e KASSOUE A. L. Mudangas
no padrao de consumo de alimentos tempo-intensivos
e de alimentos poupadores de tempo, por regido no
Brasil. In: SILVEIRA, E G., SERVO, L. M. S., MENEZES,
T e PIOLA, S. E (Org.). Gasto e consumo das familias
brasileiras contempordneas. Vol. 2. Brasilia: IPEA -
Instituto de Pesquisa Economica Aplicada, 2007,
p. 423-462

SILVA, M. V. S. E. e BACCHI, M. R. P Condicionantes
das exportacoes brasileiras de agticar bruto. Agricultura
em Sio Paulo, Sao Paulo, v. 52, n. 2, p. 99-110, 2005.

UNICA. Unidao da Indastria de Cana-de-agticar —
Estatisticas. Disponivel em: <http:/www.unica.com.
br/dadosCotacao/estatistica/>. Acesso em: 23 mar. 2012.

USDA. Sugar: World Markets and Trade. Disponivel em:
<www.fas.usda.gov/psdonline/circulars/sugar.pdf>.
Acesso em: 19 dez. 2013.

RESR, Piracicaba-SP, Vol. 51, N2 4, p. 785-796, Out/Dez 2013 — Impressa em Fevereiro de 2014



Mauricio Jorge Pinto de Souza, Pedro Rodrigues de Oliveira e Heloisa Lee Burnquist * 795

Homenagens dos autores a Mauricio Jorge Pinto de Souza

O Mauricio contagiou a todos os que com ele conviveram, com uma forma dife-
rente de energia. Dotado de uma inteligéncia privilegiada, que compartilhava com
generosidade, rapidamente conquistou muitos amigos durante os anos que passou
em Piracicaba, e depois em Ribeirdo Preto. E foram esses amigos que o viram evoluir
e amadurecer em seu trabalho, em suas atitudes e relacoes pessoais, sempre agindo
com coragem para defender suas opinides e, principalmente, mantendo atitudes éti-
cas impecaveis.

Tive o privilégio de acompanhar a facilidade que ele tinha para aprender novos
conceitos, desde que iniciou o mestrado, esbanjando criatividade nas aplicagoes.
Sem davida, foi uma fase em que trabalhar em um projeto conjunto tornou-se muito
divertido, combinando as discussdes com as descobertas. Foi a época em que adota-
mos o lema: “quanto mais vocé divide uma ideia, maior e mais robusta ela fica”.

E foi ele também quem me ensinou que ndo devemos nos revoltar quando temos
que lidar com algo que (ainda) nao entendemos. Nao podemos parar de tentar!! E
uma forma de perpetuarmos o objetivo de um grande amigo que contribuiu, em
muito, para deixar um mundo melhor; que realmente fez uma grande diferenca na vida
de muita gente!

Heloisa Lee Burnquist

Normalmente, a publicagdo de um trabalho envolve comemoragdo. Mas este ndo
é exatamente o caso. Perdemos nosso amigo Mauricio alguns dias ap6s o envio dos
ajustes finais.

Pude trabalhar algumas vezes com ele. Mas é sobre outro aspecto que gostaria de
fazer meu relato: a perda do meu amigo.

E dificil processar a noticia de seu falecimento — em uma situacio cotidiana,
totalmente inesperada. Sei que eu nao fui o tinico que chorou durante dias. Mesmo
agora, ja passados alguns meses do ocorrido, lembrangas sempre vém a mente.
Conversando com outros amigos em comum percebi o quanto, mesmo apés o final
do periodo em Piracicaba, o Mauricio se fazia presente na vida de seus amigos.

Eu nunca o vi triste. Ja o vi preocupado, atarefado, apreensivo, mas nunca triste.
Além disso, e sei que posso falar por muitos neste ponto, o Mauricio nos proporcio-
nava momentos hilarios. E tenho certeza que é assim que sempre vamos nos lembrar
dele: com alegria, com festa, com bons momentos. E é por isso que é tao dificil a sua
perda. Porque apesar de ja termos passado varios bons momentos com ele, sabiamos
que o que ainda estava por vir também seria muito bom. E a viagem que nao vai
acontecer, é a festa que ndo vamos mais, é a conversa que nao teremos. Esse é o sen-
timento maior da sua perda. E a perda do porvir.

Profissionalmente, o Mauricio tinha um futuro brilhante. Além de muito inte-
ligente, era muito determinado. Todos nds perdemos uma 6tima pessoa, um 6timo
colega de trabalho, mas eu perdi, sobretudo, um grande amigo — do qual sempre
sentirei muita falta.

Pedro Rodrigues de Oliveira
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