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No &mbito do debate que envolve oslimitesda
teoriadaagado, o renomado sociologo alemao Nico
Stehr apresentaem seu maisrecentelivro, Amorali-
zacdo dosmercados umateoriadasociedade?, suacon
tribuicdo aessadisputa. Ele sustentaque as mudan-
¢associaiseecondmicasestrutura s, ocorridasnaso-
ciedade capitalistadurante o seculo XX, clamam pela
alteracdo do cerne do ol har tedrico. Pararecorrer as
palavrasdo autor: “[...] apremissadaobrade Emile
Durkheim continuavélida, eamoral social sedtera
com amudancano meio social dos sereshumanos’
(p. 13). Dessafeita, Stehr contrapde-se dquelaver-
tente da abordagem econdmica que compreende a
racionalidade humanacomo Unicaeperene.

Sao doisos principais pontosabalizar essatese:
(1) o predominio histérico dateoriada producdo —
tanto nos estudos das ciéncias sociai s como naeco-
nomia—em detrimento do enfoque voltado ao con-
sumo, sendo que este passaaocupar um lugar cada
vez maisdestacado no“lado real” daeconomig; (ii)
a0 mesmo tempo, o fato de el ementosndo exclusiva
mente monetéarios (ou financeiros) terem participa-
¢80 cadavez maior natomada de decisdo dosindivi-
duos quanto ao consumo, dando espaco ao que ele
denominaradedecisdesmorais. Elassfoimpulsiona
daspor diversosfatores, entreosquaisel e dapreemi-
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nénciaadois: (a) acrescente disseminacdo do bem-
estar nas sociedades modernas, aindaque, como fri-
sa o autor, sejamal distribuido; (b) um aumento na
Wissenheit (knowl edgeability) — que opto por tradu-
zir pelotermo “ cognoscibilidade”.

Retomando acontrovérsiadadefinicdo de*mo-
ral” juntamente com ade ética, Stehr afirmaquetais
antecedentes ndo impedem o uso do conceito. “Uma
moralizacdo dos mercados, em contraponto, ndo sig-
nificaquenormasmorais' superiores , ‘maisciviliza-
das’, ‘maishumanas’ ou até mesmo claramente ' du-
raveis repentinamente dominem osacontecimentos
econdmicos como um todo” (p. 15). Trata-se, por-
tanto, de um ponto de vista orientado a acao dos
individuos, e que, por isso, entende como condicio-
nantefundamental, no estelo de outras obrasde Stetr,
0 crescente acesso ao conhecimento — e suaimpor-
tancia—que sefez presente, em especial, no periodo
pés-guerras.

Em linha com a sociol ogia econdmicarecente,
eleretomaareconstruggo histéricae aboradapor Karl
Polanyi em Agrandetransformag&o, obraamplamen-
tedeixadadelado naliteraturaestritamente econ6-
mica. No vasto espaco dedicado ao debate da ori-
gem, conceituacdo e criticado mercado, Stehr reser-
vaumaentreasnove partesdeseulivroageneaogia
do mercado, filiando-seao viésinterpretativo dacons-
trugdo social do mercado. Concomitantemente,
mobilizao conceito deenraizamento (embeddedness),
formulado por Mark Granovetter, como possivel
vetor pelo qual amoralizagdo sefaz presente, dado
gue 0sjuizos dos consumidores passam ndo apenasa
Se nortear por motivos extramonetéarios, mas com
recorrénciarecusam explicitamente amaximizagdo
dosinteressesfinanceirosem beneficio do atendimen-
to aoutros condicionantes. A consequéncia essen-
cial consiste nareferénciaaum acoplamento entreo
consumo e aproducdo, obrigando a se pensar essas
esferas conjuntamente.

Dessaforma, Stehr objetivaapresentar umaal-
ternativaapolarizagdo desse debate entre os“ defen-
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sores’ do mercado, que constituem o mainstreamda
teoria econdmica e advogam a existénciado homo
oeconomicus, eos* criticos” do mercado—originérios
deum espectro politico quevai doliberalismo escla-
recido ao conservadorismo—queentendem asuares-
tric&0 ou superacao como necessria. |gual mentepro-
cura, mutatismutandis, escapar avisdo de que asre-
lacBes de poder entre produtores e consumidores
teriam agueles como dominantes. No bojo daascen-
sdo do conhecimento, afirma: “ O caréter cognoscitivo
[knowledgeahility] dosatoresaumentasuaspossibili-
dades de acéo, sua capaci dade de assegurar que, a0
Menos, suasvozesencontrardo eco; crescem aschan-
cesdeformular umaopinio categorica, de organi-
zar resisténciae, demodo geral, ser um participante
ativonomercado” (p. 237) e“ gostariade definir co-
nhecimento e knowl edgeability [ cognoscibilidade]
como afaculdade para a agéo social (capacidadede
acd0), como apossibilidadedeiniciar ago” (p. 248).

Nesse movimento, seu referencial tedrico pauta-
se, sobretudo, pelos estudos de Emile Durkheim e
Max Weber e, em termos do debate contemporaneo,
no dialogo critico com autores como Niklas Luh-
mann?. A principal divergéncia que Stehr levanta
guanto aessaabordagem consisteem matizar adis-
posi¢do acontinuadiferenciacdo funciona dossiste-
massociais: “Mastambém desse ponto devistaadi-
ferenciacdo funcionda do sstemaecondmico néo pode
ser entendidade maneiraque ainstituicdo economia
alcance umaautonomiaabrangente em rel agdo aou-
trossistemassociais’ (p. 79). Embasado em pesqui-
sas deopinido de paises* altamente desenvolvidos’,
0 autor traz 0 exempl o da biotecnologia e do com-
portamento axiol ogicamente orientado, em que ob-
servaaintencdo de organizar-se paradeixar de ad-
quirir produtos geneticamente modificados.

A partir deseu principal exemploempirico, per-
mito-melevantar umapossivel questao aessapropos-
ta. Diante da constatacéo daforte tendénciaao au-
mento no grau depressdo exercido pel o consumidor
anteasempresasegovernos, o proprioexemplodos
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OGM mostraque, passando aolargodaspressdesdos
individuos, suaimplementaconaagriculturapersis-
teavancandosignificativamente. Deve-seentender,
entdo, queodiagnésticode Stehr defatorevel aaténi-
cadessemomento histérico, ouestaria, antes, proje-
tandoum futuro desejavel ?Detodomodo, o edificio
tedrico apresenta contribui¢desfundamentai saso-
ciologia contemporanea, ao desenhar uma critica
multifacetadaao pressuposto daacdoracional doin-
dividuo, que (ainda) permanece como base do
enfoque econdmico dominante, e que também tem
implicagBessobreaspréticastedricasepoaliticas.

Notas

1. Curiosamente, aedicdo eminglésteveotituloeo
subtitulo aterados, numamudangaque dificilmen-
te pode ser consideradairrelevante: Moral Markets:
How Knowledge and Affluence Change Consumerism
and Products. Boulder, Paradigm Publishers, 2007.
A paginacao das citagOesrefere-se aedicdo dema
2. Aindaque sejam esses seus principaisinterlocu-
tores, Stehr mobilizaamplo espectro tedrico de di-
versas col oragdes. Menciono, outrossim, aremissao
a Georg Simmel, Karl Marx e Pierre Bourdieu; e
igualmente areferéncias centrai s da sociol ogiaeco-
ndmica, como Richard Swedberg e Neil Smelser.
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