EDITORIAL

AGREGAR VALORES

A expressao “valor agregado” foi utilizadainiciamente nas &reas de Marketing e daEconomia
em funcdo da imensa of erta de produtos e informagdes ao consumidor.

A oferta destes servigos/produtos cresce exponencialmente. O consumidor busca eleger
gual o produto ou servico que tenhaum diferencial em relacdo aos demais. Isto justificao fato
desta expressdo estar sendo utilizada pela enfermagem porque ela é uma profissdo que of erece
servigos e produtos a sociedade.

A preocupacéo do Corpo Editorial daActaPaulistade Enfermagem visarefletir sobre esse
novo conceito e agregé-1o ao periddico.

Encontrar 0 “ set point” do valor agregado ainformagao cientificaveiculadaacadafasciculo
da atual Acta Paulista de Enfermagem é 0 nosso grande desafio.

Ovolumedeidéiasao qual somos submetidas (0s) diariamente pel osveiculosdeinformagdes:
jornais, TVs, revistas de varios géneros, revistas especificas da &rea de salde, etc, deixa-nos
muitas vezes perplexas(os) a respeito da correta escolha destes meios de informagéo.

Assim, buscar este ponto de gjuste, tornando esta revista um diferencial em informagéo
acerca do conhecimento cientifico da Enfermagem, tem sido a preocupagdo diaria das
pesquisadoras responsaveis pela politicaeditorial deste periédico.

Asperguntasiniciaisforam:

- A informac&o veiculada nos tornara menos carente em conhecimento cientifico?

- A escolhadasinformagdes a serem vei culadas agregaravalor as enfermeiras (0s) nacionais
einternacionais?

As respostas poderdo advir de outras indagacdes.

Como ainformagao englobareflexdes sobre a natureza do conhecimento em Enfermagem?

- Qual acontribuicdo paradefinir aabrangéncia, 0 dominio de campo desse conhecimento?

Contribui parao desenvol vimento tedrico e metodol égico do conhecimento em enfermagem?

- Focaliza o significado, a natureza e valor das experiéncias de interacdo com os clientes?

- Reflete amissdo social da enfermagem e seu fendmeno clinico?

Estas respostas nortearo nossas futuras decisdes evidenciando a tendéncia da Acta na
divulgacéo do conhecimento cientifico.

O discernimento sobre as contribui¢des quanto ao valor que trazem aos consumidores
devera ser redlizado.

A andliseinicia arespeito do valor dainformag&o inicia-se no Comité responsavel pela
PoliticaEditorial.

A economiadainformagdo deve também ser um conceito introjetado ao considerarmos um
periédico como um negacio.

O nosso cliente busca satisfacdo e qualidade com custo baixo, ou sgja, receber ainformacéo
necessaria, servico com qualidade, em tempo real e que sgjaum diferencial, agregando, portanto
um valor ao conhecimento até ent&o adquirido.

Estas consideracfes tém como ponto focal aquestdo seguinte: qual adiferencaque podemos
fazer na vida de nossos clientes e comunidades a quem of erecemos servigos?

Assim, esperamosampliar o didlogo, areflexdo de natureza epi stemol égica e ontol égicada
enfermagem.
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