GENESE SOCIAL DO EDITOR E AS NOVAS CONDIGCOES DE
PRODUGAO DO LIVRO

Antonio Paulino de Sousa”

Este artigo relaciona o problema da edicéao tradicional com as novas tendéncias no campo editorial e
busca estabelecer as condigoes sociais de produgao do livro. O editor é um mediador entre o autor e
o seu publico. Esta relacao dialética entre editor e autor é importante para a compreensao do produto
final que é o livro. O editor exerce uma fungéao critica determinante no processo de construgéo, cir-
culagéo e atribuigdo de novos significados. Por essa razdo fala-se em termos de escrita editorial, cuja
atividade esta sendo questionada pelas novas estratégias de leitura na Web. O problema essencial é a
filtragem na Web. O gesto editorial continua sendo indispenséavel para a legitimagao e validagao cien-

tifica dos discursos.
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INTRODUGAO

Este artigo aborda um problema que nao
se resolve facilmente: as condigoes sociais de
produgao do livro e o poder do editor. E com-
plexa a relagao entre o autor e o editor. A socio-
logia da cultura contribui na elaboracao deste
problema ao relacionar a edigdo tradicional
com as tendéncias contemporaneas no campo
editorial. Esta problemaética é relativa ao papel
histérico e social do editor que hoje é questio-
nado pela edigdo na Web. Elaborar o problema
em termos editorias é pensar a partir de um
ponto de vista particular que relaciona as no-
vas formas de escrita com a nova funcéo social
do editor. O livro é uma expressao do advento
e da expansao da tipografia que cumpre inte-
gralmente os requisitos como objeto de estudo,
configurando um dos nés preferenciais de in-
terpretagdo da razao moderna (Chartier, 1988).

Historicamente o campo da edigdo se
desenvolveu com o investimento de indivi-
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duos que detinham um forte capital escolar e
um capital de relacbes no campo universita-
rio. E o crescente desenvolvimento da cultura
fez emergir a necessidade de instrumentos de
legitimagdo e de regulagdo da qualidade dos
produtos culturais que sao ofertados aos con-
sumidores destes bens. Dai por que as normas
e regras de produgédo e distribuigao sao asse-
guradas pelos editores. Esta vigilancia episte-
moldgica tem por objetivo validar os discursos
cientificos ao estabelecer os critérios que per-
mitem reconhecer aqueles que estdao de acor-
do com o que é exigido em um determinado
campo do conhecimento. O editor funciona
como um filtro que seleciona os manuscritos
de acordo com a sua politica editorial e em
consonancia com o que é exigido pela logica
de cada campo cientifico. Ele seleciona e diz o
que deve e o que nao deve ser publicado. No
entanto, isso nao nos autoriza a afirmar que o
editor é o “legislador” que define, isoladamen-
te, a publicagdo de um manuscrito. Ele esta
inserido em uma rede de relagoes de produ-
¢ao e reprodugao da cultura legitima na qual
os conselhos editorias (e demais intelectuais e
colaboradores) exercem um papel determinan-
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te na orientacao das politicas editorias. E nessa
perspectiva que o conceito de campo editorial
é pertinente para pensar o conjunto dos agen-
tes envolvidos no ato da edigdo do livro. O
conceito de campo exclui a possibilidade de se
pensar que o editor tem o poder exclusivo de
criagao do gosto literdrio e da constituigdo do
préprio campo literario.

O editor é o mediador central do campo
editorial. Ele estabelece a relagdo entre o au-
tor e o seu publico, que sao os leitores. O que
caracteriza o editor é a sua pratica de leitura
que se distingue das demais leituras. Por isso o
editor é definido como aquele que tem o poder
de assegurar, ndao somente a publicagao, mas,
também, a circulacdo do livro. Assim, é o edi-
tor que faz existir socialmente o autor, caso este
preencha os requisitos elaborados pela politica
editorial, em fungao das condigoes econdémi-
cas e culturais. Neste sentido, a cada momento
histérico, os produtos culturais estao inscri-
tos nas instituicdes e nas estruturas mentais.
A acumulagao legitima do autor e do editor
consiste em fazer existir um produto cultural e
um nome que seja conhecido e reconhecido no
interior de cada campo cultural. E desta forma
que os editores sdo condicdo necessaria para
a constituicdo de uma esfera publica literdria
e para a constituigdo de um espaco critico. As
regras de circulagdo sao essenciais para a pro-
dugao e reprodugdo das condigdes sociais de
existéncia do autor e do editor. A pratica des-
te ultimo participa da estruturagido da obra e
orienta a leitura. Assim, a mediagdo impressa
diz respeito a enunciacao editorial e se desen-
volve mais ainda com a escrita editorial.

O editor ndo é apenas um mediador en-
tre o autor e o publico. Ao transformar o ma-
nuscrito em livro, ele atribui um novo signifi-
cado ao texto impresso, que é o livro. Este novo
significado nao estd instituido, apenas, pela
tipografia, mas, também, pelas possiveis cor-
recoes que sao feitas nos manuscritos. Desse
modo, o papel do editor tem sido questionado,
na contemporaneidade, pela interagado insti-
tuida entre a tela e a escrita. Esta nova textu-
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alidade e os diferentes modos de produgéao e
interpretagdo conferem uma nova estrutura de
significado. Isto implica que novas estratégias
de leitura das informacoes devem considerar a
imagem e o texto. Mas a internet, por exemplo,
néo suprime as dificuldades cognitivas da en-
trada na escrita. E por isto que se deve analisar
as formas de producéao e as condigbes sociais
de producgao da escrita. Assim, as relagbes en-
tre autor e editor tendem a se modificar mais
ainda com as novas tecnologias.

Neste sentido, hd uma evolucao na es-
trutura social do campo editorial e o problema
central é a filtragem na Web. Pois toda cultura
coloca em prética determinados filtros, que se
distinguem da censura. Estas praticas de fil-
tragem tém uma longa histéria e exercem um
poder simbdlico sobre a producdo dos bens
culturais. A autoridade que filtra é um con-
selheiro. A supressao do filtro corresponde a
eliminacdo do papel critico do editor e, por-
tanto, da enunciagao editorial. O gesto edito-
rial é indispensavel no processo de produgdo
da legitimagéo e validagdao de um discurso, de
um livro. Na sociedade informacional, o que
se discute é a relacao entre o tempo e o espago.

A funcgéao editorial se inscreve no Ambi-
to da racionalidade moderna porque ela exerce
um poder de critica e de legitimagdo dos bens
culturais. O grande problema na Web é a iden-
tificacao das instdncias editoriais. Mas a fun-
¢ao editorial nao se limita ao contetido do que
é publicado. O papel do editor implica uma ca-
pacidade critica para atribuir uma forma e um
novo significado ao texto, que envolve os pro-
fissionais da industria cultural. Enfim, o editor
tem uma funcao importante na orientagao do
leitor. Assim, nao é possivel dissociar autor,
editor e leitor, uma vez que eles fazem parte de
um sistema de produgao e reprodugéo cultural.

Elaborar o problema em termos edito-
riais corresponde a pensar a partir de um pon-
to de vista particular que relaciona as novas
formas de escrita com a nova fungao social do
editor, que tem o papel determinante, nao ape-
nas de selecionar, mas, também, de fazer circu-
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lar os livros e, assim, dar uma existéncia social
ao autor a ponto de investir, pessoalmente, na
defesa do livro publicado. Este modo de in-
tervencao estrutural do editor estd vinculado
a intermediagdo das novas tecnologias e seus
diversos componentes, que configuram as pra-
ticas sociais e a emergéncia de um novo tipo
de mercado de livros on-line.

GENESE E PODER DO EDITOR

Os problemas relativos ao editor e a edi-
¢ao sdo pouco estudados. As grandes revistas
cientificas francesas, Revue historique, Revue
d’histoire moderne et contemporaine, Anna-
les ESC trataram do livro e, mais raramente,
da edicdo. A Histoire de I'édition francaise
(1982-1986) é uma das primeiras obras sobre a
questao, seguida por uma outra obra escrita na
Bélgica: Histoire du livre et de 'imprimerie em
Bélgique (Mollier; Sorel, 1999, p. 39). Claude
Pichois escreveu um artigo pioneiro na revista
Annales em 1959 sobre a edigédo e a sua tese fez
emergir a importancia do livro e da edigao. A
histéria da edigdo adquire a sua autonomia no
seio da comunidade cientifica (Pichois, 1959).

O que me orienta a estudar este objeto é
propriamente o fato de que o papel histérico e
social do editor é hoje questionado pela edigao
na Web. Esta nova tendéncia é um problema no
campo editorial. A relacao entre autor e editor
é determinante para a filtragem e a qualidade
do que deve ser publicado. E o editor que cria
as condigbes de possibilidade de um mercado
do livro, que oferece condicdes ideais para a
circulagao do livro impresso e cria, também,
condigoes para a existéncia social do autor.

Nao hé davida de que a literatura, antes
de ser o encontro entre o livro e o leitor, é, pri-
meiramente, um conjunto de manuscritos con-
siderados como tal pelos editores. Ora, o que
os editores retém é uma quantidade infima de
toda a produgéo cultural bruta de um pais e de
um determinado periodo histérico. Com isso,
observa-se com clareza que a selegao editorial

tem uma histéria. Na concepgdo de Chatier
(apud Medeiros, 2010, p. 255) a

[...] atividade editorial que seleciona ou ordena os
textos, controla as operagoes pelas quais os textos se
tornam livros e assegura a sua distribuigao aos com-
pradores é declaradamente o processo fundamental
em que se consuma a interligagao entre a histdria
das técnicas e a histdria da produgéo, a sociologia
do comércio livreiro e a sociologia da leitura, o es-
tudo fisico dos livros e o estudo cultural dos textos.

Em 1730 surge a figura do editor. O ter-
mo era uma referéncia ao livreiro letrado cuja
caracteristica era a habilidade na escolha de li-
vros de qualidade. Ele discernia o escritor que
poderia agradar ao publico e envolvia-se politi-
camente no ato da publicacao de determinados
tipos de pensamentos. O editor passa a exercer
um grande poder no processo de formagao dos
gostos, no momento em que importaram para
o campo de produgédo do livro um sistema de
disposigoes que era o efeito de sua relagdo com
o campo da pesquisa e do ensino.

A legitimidade da colegao de Félix Alcan,
Bibliotheque de philosophie contemporaine,
era forte no campo da filosofia e pode-se dizer
que ele detinha o monopdlio da edigao filosé-
fica francesa. Mas esse monopélio nao é total
devido ao surgimento de novos editores como
Flammarion, por exemplo (Fabiani, 1988). O
controle que o editor exercia sobre os autores
engendrava uma pratica discursiva em confor-
midade com os procedimentos de exposicao e
andlise das questoes, obedecendo ao estilo e a
orientagdo universitaria (Fabiani, 1988, p. 109).
Foi o crescente desenvolvimento do setor da
cultura na Franca que fez emergir a necessidade
de instrumentos de legitimagao e de avaliagéo.
Este problema é bem ilustrado pela interrogagao
de Sartre: Qu’est-ce que lalittérature? (O que é a
literatura?). A resposta de Sartre é parcialmente
socioldgica, afirma Fabiani (1993, p. 150-151). E
através do livro que os membros de uma socie-
dade podem se ver e fazer uma avaliagdo da sua
situagdo, diz Sartre (1948, p. 196).

O problema central é saber quem tem le-
gitimidade para falar em nome da filosofia ou
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da literatura, por exemplo. Ai a preocupacao é,
ndo apenas de ordem cientifica, mas, também,
ideolégica e comercial (Fabiani, 1988, p. 111).
Para Fabiani, os filésofos s6 adquirem seu ver-
dadeiro sentido quando sdo estudados a partir
do campo de produgéio filoséfica e, também,
em referéncia as normas em fungao das quais
suas obras sdo produzidas e difundidas. Estas
normas e codigos sao as regras de produgao e
distribuicdo que sdao administradas pelos edi-
tores em geral. A vigilancia epistemolégica que
visa validar o discurso cientifico é bem anali-
sada por Michel Foucault (2009) na Ordem do
discurso e, também, por Ernest Cassirer (1991)
na Logique des sciences de la culture.

Um editor nao se pronuncia sobre o va-
lor de um manuscrito, mas sobre a publicida-
de, sobre a possibilidade de inscrever o texto
no catalogo da sua editora e difundir para o
grande publico. Neste sentido, hd um inves-
timento intelectual e politico do editor, como
bem nos faz entender Jerome Lindon, gerente
da editora Editions Minuit, “Eu publico livros
nos quais eu penso poder me investir a fim de
defender o livro e impo6-lo junto ao publico”
(Fouché; Simonin, 1999, p. 108). Ao descrever
a relagdo entre editor e um manuscrito, Sar-
tre compara o livro com um editorial de um
cotidiano. Para um contemporaneo do autor,
submerso na mesma subjetividade historica,
a leitura significa participar dos riscos do em-
preendimento. O editor deve fazer aparecer as
qualidades raras do livro (Sartre, 1948, p. 43).
Mas os mecanismos de produgdo dos livros e
a estrutura de decisao editorial, bem como o
modo de percepgéo, sdo um territorio de difi-
cil acesso. Para Robert Darton (apud Medeiros,
2010, p. 249), nao é possivel confinar os livros
a “[...] uma tnica disciplina quando tratados
como objeto de estudo. Nem a histéria, nem a
literatura, nem a economia, nem a sociologia,
nem a bibliografia conseguem fazer justiga a
todos os aspectos da vida de um livro”

Robert Gallimard nota que o autor cujo
livro é publicado e os autores cujos livros nao
sdo publicados escrevem, finalmente, a mesma
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coisa, mas ndo escrevem da mesma forma (Fou-
ché; Simonin, 1999, p. 108). A forma na qual se
anuncia a objetividade literaria é o que permite
a emergéncia mais profunda do real, a que esté
bem escondida, porque a realidade é um véu
que permite ao autor e ao leitor dissimular a
realidade. A estrutura da escrita é dissimula-
da pelo trabalho que da forma a prépria escrita
(Bourdieu, 1992, p. 61 e 57). A anélise de Sar-
tre se inscreve nesta mesma orientacao, pois,
para ele, o individuo nao se torna escritor sim-
plesmente por ter escolhido dizer certas coisas,
mas por dizer certas coisas de uma determina-
da forma. E o estilo que faz o valor da prosa.
Mas ele deve passar despercebido, diz Sartre. A
forma, cada um inventa a sua e, depois, faz-se o
julgamento (Sartre, 1948, p. 75-76).

O editor é definido como aquele que tem
o poder de assegurar a publicagao e a circula-
cao dos bens culturais. E ele quem faz com que
um manuscrito e um autor possam ter uma
existéncia social reconhecida. Neste caso, é
necessario compreender o processo de selegao
que distingue o que deve e o que ndo deve ser
publicado no interior de uma produgao cultu-
ral. Mas a decisao de aceitar ou recusar a pu-
blicagao é definida apés uma confrontagao dos
julgamentos e das discussdes do Comité Cien-
tifico, o qual dispoe de um poder de avaliagao
e de decisao sobre a publicagdo. Neste ponto,
nota-se prontamente que é preciso levar em
conta os dispositivos institucionais (de uma
editora) que fazem uma triagem entre o publi-
cavel e o nao publicavel a partir dos manus-
critos que sdo propostos pelos autores. Mais
precisamente, é necessario apreender as rela-
¢Oes objetivas entre os diferentes agentes que
tém influéncia e que contribuem no processo
de decisdao do que deve ser publicado (Bour-
dieu, 1999, p. 3). O escritor é sempre associado
a seus criticos. Sartre nos deixou uma grande
contribuigdo para o entendimento da relagao
dialética entre leitor, escritor e os criticos. O
seu livro O que é literatura? é uma exposigao
sistematica do campo literario e de suas regras.
Bourdieu, nas Regras da Arte, avanga mais ain-
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da na analise socioldgica da relacdo dialética
entre o autor, editor e seus criticos. Para ele,
Manet instaura a pluralidade dos pontos de
vista (Bourdieu, 1992, p. 191).

A disjungio entre a agdo politica e o
julgamento cientifico caracteriza as grandes
editoras e revistas cientificas e ha razoes para
tal. A exemplo disso, o editorial da Revue fran-
gaise de sociologie (2009) retém duas razoes
principais. A primeira é definida pela com-
peténcia e independéncia. A tendéncia é que
os pesquisadores realizem suas pesquisas so-
bre objetos que poucos estudam e, assim, sdo
poucos pesquisadores que tém competéncia
para julgar determinados trabalhos. A ausén-
cia dessa competéncia abre portas para uma
multiplicidade de falsos valores, mas a inde-
pendéncia significa que a légica do julgamento
deve se exercer de forma auténoma. A segunda
diz respeito a distingdo entre agdo politica e
agao cientifica. A prética da avaliagéo cientifi-
ca se situa em um meio profissional marcado
pela concorréncia e pela cooperacéo. E o poder
colegial dos pesquisadores competentes, con-
correntes e independentes que fundamenta a
legitimidade do julgamento cientifico de um

2 z

editor. Essa vigilancia epistemolégica é vali-
da tanto para livros quanto para os periédicos
cientificos. Afirmar que o poder de avaliagao
¢ do dominio dos pares é tomar posicao sobre
a construgdo do saber e a constituigdo de no-
vas disciplinas. E necessario reconhecer, como
diz Sartre (1948, p. 125), que ha qualidades em
um livro que emergem unicamente com o jul-
gamento dos criticos.

A fungao da critica do editor consiste
em analisar a estrutura de um manuscrito, a
sua arquitetura e o jogo de relagoes internas.
A obra nao pode ser compreendida sem esta
relagao entre editor e autor. A relagao institu-
cional que se estabelece é entre uma editora
e um escritor e é por isto que o intelectual é
indiscutivelmente coletivo. E preciso poucos
anos para que um livro, segundo Sartre (1948,
p- 12 e 40), se torne um fato social passivel de
ser interrogado como uma instituigdo e, nes-

se caso, o editor nao se interessa diretamente
pelo autor. O editor vé no autor uma produgao
espontanea de uma consciéncia coletiva, algo
como uma instituicao.

Neste caso,

[...] o nome de autor serve para caracterizar um
certo modo de ser do discurso: para um discurso,
ter um nome de autor, o fato de se poder dizer ‘isto
foi escrito por fulano’ ou ‘tal individuo é o autor’,
indica que esse discurso nao é um discurso cotidia-
no, indiferente, um discurso flutuante e passageiro,
imediatamente consumivel, mas que se trata de um
discurso que deve ser recebido de certa maneira e
que deve, numa determinada cultura, receber um
certo estatuto (Foucault, 1992, p. 45).

Mas o autor carrega consigo o nome da
editora que o faz existir socialmente. A produ-
¢ao cultural dos autores nao se limita apenas
aos livros, mas eles criam a possibilidade e a
regra de formacao de outros textos. Os auto-
res criam condigoes e possibilidades infinitas
de novos discursos. “A obra constitui uma es-
trutura significativa fundada na existéncia de
uma estrutura mental coerente e elaborada por
um sujeito coletivo” (Foucault, 1992, p.76). O
que define o autor é a sua capacidade de al-
terar, de reorientar o campo epistemoldgico
e estabelecer um novo paradigma. “O autor é
finalmente um renovador do campo epistemo-
légico” (Foucault, 1992, p. 86-87).

Nota-se que a determinagdo da singula-
ridade permanece fragmentéria e incerta sem
a investigacao da posigdo que cada editora
ocupa no campo editorial. E esta posicao de-
pende da distribuicdo dos recursos raros tais
como o capital econémico, simbdlico, técnico,
entre outros. E pela estrutura de sua posicao
que a editora orienta a tomada de decisoes e
suas estratégias em matéria de publicagao dos
manuscritos. A maior mudanga que se pode
observar, dentro de uma politica editorial de
diferentes editoras, pode também ser relacio-
nada as mudangas na posicao que elas ocupam
no campo editorial (Bourdieu, 1999, p. 4). O
procedimento de oferta de manuscritos para os
editores é o produto de uma selegio regulari-
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zada pela légica do campo e pela posigao da
editora na estrutura do campo editorial.

Os autores, ao enviarem os seus manus-
critos, se orientam em fungdo da representa-
¢ao que eles fazem dos diferentes editores e de
suas relagoes com as escolas de pensamento.
E cada editora elabora a sua politica editorial
em fungao das condigbes econémicas e cultu-
rais e, também, do espago dos possiveis, como
diz Bourdieu (2012). Assim, a cada momento
da histéria, os produtos culturais estdo inscri-
tos objetivamente nas instituigoes (nas edito-
ras, no caso dos livros) e subjetivamente nas
estruturas mentais. A exigéncia elementar do
editor consiste em ndo confiar inteiramente
nos relatérios de leitura. E deste jogo entre au-
tor, editor e conselho editorial que emerge o
livro. Este, por sua vez, é definido como um
objeto ambiguo no sentido de que ele tem um
valor econdémico e cultural. “A arte da criagao
solitaria foge das determinagoes conjunturais”
(Bourdieu, 1999, p. 5).

A publicacao envolve uma grande diver-
sidade de espacgos, de técnicas, de méaquinas e
de individuos.

No antigo regime tipografico, as intervengoes pro-
priamente editoriais se realizam nao na ortografia,
na grafia ou na pontuagao do texto, mas nas esco-
lhas feitas em razao dos publicos visados e que co-
mandam as decisdes quanto ao formato, ao papel,
aos caracteres, a presenca ou ndo de ilustragoes
(Chartier, 2002, p. 68).

A regra editorial é rigida. Os editores de-
sempenham um papel essencial de mediagdo
cultural inventando as férmulas que permitem
relacionar o repertorio textual com a capacida-
de produtiva. E a multiplicacdo da producéo
impressa que é vista como um perigo nos pri-
mordios da invencao do editor. Para dominar
esse possivel excesso tornam-se necessarios
instrumentos que permitem selecionar, classi-
ficar, hierarquizar. Estas orientagdes cabem a
multiplos atores sociais, mas os editores, por
suas escolhas, desempenham um papel essen-
cial nessa domesticacdo da abundéancia. Os
editores, como agentes intermediarios,
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[...] ocupam os lugares de inscrigao da cultura im-
pressa que arvoram a articulagdo social entre o nu-
cleo e a franja, ocorrendo uma alternincia entre se-
paracdo e fluidez de fronteiras. E nessa elasticidades
em que o dominio cultural se firma que o investiga-
dor percebe e constata o papel da mediacao, carto-
grafando os eixos de consenso e de conflito através
dos artefatos culturalmente produzidos (Medeiros,
2010, p. 243).

O maior sentimento de qualidade de
um texto estd ligado a coeréncia. E a estrutu-
ra, interna e externa, do conjunto do texto que
deve ser analisada pelo editor. Ele pode fazer
revisdo do manuscrito para adapta-lo ao leitor
ideal. O termo revisdo designa o resultado da
atividade scripteur/réviseur e os diferentes pro-
cedimentos que sao tomados dentro do proces-
so de revisao. A revisdo é inerente ao processo
da escrita e se divide em releitura (reading)
do primeiro manuscrito e a corregdo (editing).
As estratégias de corregdo sdo objetos de um
aprendizado. Se o editor critica o escritor é por-
que ele sabe escrever. No século XVII, saber ler
ja é saber escrever bem. Os autores do século
XVII tém uma fungao bem definida porque eles
se dirigem a um publico esclarecido, rigorosa-
mente ativo, exercendo sobre ele um controle
permanente (Sartre, 1948, p. 134 e 137).

Os autores mobilizam a atividade de
revisdo como uma atividade auténoma e in-
troduzem uma distincdo entre revisdo exter-
na (revising), que diz respeito a superficie do
texto, e a revisao interna, que diz respeito ao
contetido semantico. A releitura (re-reading) é,
entdo, concebida como uma avaliagao da ade-
quacao do texto produzido ao objetivo que foi
fixado pelo scripteur no momento do processo
de planificagdo. A corregao (editing) consiste
na aplicacdo de regras de produgdo destina-
das a resolver os problemas encontrados pelo
scripteur que deve adequar suas intengoes
comunicativas e suas realizagoes linguisticas.
A revisao é entendida, aqui, como acréscimo,
supressao, substituigdo, mudangas e distribui-
¢do (Marin; Legros, 2010, p. 115). Os editores
tém consciéncia de que o sucesso de um livro
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depende do local de publicagao. Isto contribui
para a compreensao da importancia do editor
como mediador entre o autor e o leitor. A acu-
mulacao legitima do autor e do editor consiste
em fazer um nome conhecido e reconhecido. E
uma luta pela distingao e pelo reconhecimento.

Os editores sao a condigdo necesséria
para a constituicdo de uma esfera publica li-
teraria e para a utilizagdo critica da razao. A
“l...] edicdo submete a circulagdo das obras
a coergoes e a finalidades que nédo sao idén-
ticas aquelas que governaram a escrita. Essas
sdo duas exigéncias, a tensdo nao se resolve
facilmente.” (Chartier, 2002, p. 76). A critica
da razao torna-se uma critica da cultura cuja
pesquisa quer compreender e demonstrar
como todo contetdo cultural repousa sobre
um principio geral e supde um ato original do
espirito (Cassirer, 1972, p. 20). Este ato original
é do autor, mas, também, da leitura seletiva do
editor, que institui uma forma, um estilo e um
modo particular de produzir bens culturais.
Estabelece-se uma relagao dialética entre autor
e editor.

Podemos dizer que o campo editorial é
o lugar de circulagéo do discurso legitimo, da
regularidade, da regra e da nominagao. Nesta
perspectiva, a editora é caracterizada pelo fato
de ser o lugar do poder universalmente reco-
nhecido. Este poder reconhecido da editora
e do editor é baseado em um consenso social
que delega a uma instincia que é encarregada
de definir o que deve ser lido pelo piublico e,
portanto, o que é bom para o ptblico. O editor
detém o monopdlio dos meios de produgio e
de acesso aos bens culturais. Na base da re-
lagdo entre autor e editor devemos distinguir
dois estados do capital: o professor de geo-
grafia, por exemplo, é detentor de um capital
cultural e existe o detentor de um capital que
confere poder a esse capital, trata-se do editor
de livros de geografia. O editor tem uma meta-
capital e pode decidir se o detentor de um ca-
pital simples, o professor de geografia, podera
ou nio publicar o seu manuscrito (Bourdieu,
2012, p. 312).

MERCADO E EDIGAO

A légica do campo editorial é determi-
nada pelas interagdes no interior do campo.
A estrutura do campo editorial determina o
tamanho e a estrutura das unidades que séo
responsaveis pela decisdo e define, igualmen-
te, o peso relativo das diferentes formas de
avaliagdo que levam a priorizar o literdrio em
oposigdo ao comercial, a privilegiar a arte ou o
dinheiro. Os autores estabelecem, raramente,
a relagdo entre suas obras e a questdo econd-
mica que estd no cerne da atividade humana
e, portanto, se por um lado ele escreve, por
outro ele recebe dinheiro (Sartre, 1948, p. 9).
O livro faz, entado, emergir um novo mercado.
Como todo mercado, este também é marcado
pela concorréncia. E por esta razao que o edi-
tor Hetzel, para lutar contra a dominagao, fez
uma intervencgao politica no sentido de garan-
tir a protegdo dos autores e editores através dos
direitos autorais (Pichois, 1959, p. 528 e 533).
E desta forma que se instaura um regime de
propriedade para os livros e a relagdo juridica
entre autores e editores, sobretudo no que diz
respeito aos direitos de reprodugao da obra.
Isto acontece no final do século XVIII e no ini-
cio do século XIX (Foucault, 1992, p. 47-48).

No que diz respeito ao mercado, o es-
sencial é que as produgbes comerciais se im-
poem cada vez mais aos produtos culturais.
Esta légica esta presente no campo da edigao.
A maioria dos editores se orienta a partir da 16-
gica comercial. E impossivel nao observar que
o lucro é a negacao da cultura, pois esta su-
poe investimentos cujos retornos sao incertos
e, muitas vezes, péstumos (Bourdieu, 2001, p.
79). O que esta em jogo é a logica da produgao
cultural que néo é orientada para fins exclusi-
vamente comerciais em oposigao as que estao
orientadas para este fim. Isto significa que a
cultura estd ameagada pelas condigoes sociais
e econdmicas dentro das quais ela pode ser de-
senvolvida contra a légica do lucro. E contra
essa logica que os artistas plésticos lutaram
pelo direito a assinatura, ou seja, pelo direito
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de ser tratado como autor (Bourdieu, 2001, p.
81). E necessario encorajar a defesa da arte em
relagdo ao econdmico.

No Brasil, depois de 1820, Benjamin
Louis era proprietario da maior estrutura de
edigao do Rio de Janeiro. Era o verdadeiro ar-
quétipo do editor brasileiro moderno e ele ilus-
tra, no mundo, o dinamismo da edicao fran-
cesa no século XIX. Foi ele que decidiu remu-
nerar os escritores luséfonos (Mollier, 1999, p.
31). Mas ele nao é o tinico personagem até por-
que a historia editorial brasileira se confunde
com a construgao da nagao, o que demonstra a
importancia dos impressos na vida politica na-
cional, conforme a anélise de Eliana de Freitas
e Jean Mollier (2006). Este setor da economia
era dominado pelo editor, que estd no centro
das decisbes editoriais. No campo das forgas
produtivas em concorréncia pelo monopdlio
do mercado de produgéio de livros, ele avalia a
matéria-prima e entrega as gréficas, para que o
manuscrito se transforme em livro. A circula-
¢ao é um elemento central no processo de pro-
dugao e de reprodugao das condigoes sociais
de produgao. Este é um papel do editor. O edi-
tor integra esse elemento ao desenvolver uma
estratégia de publicidade, por isso a logica da
circulagao dos bens culturais ndo esta, neces-
sariamente, a disposicao dos autores, que nao
podem sobreviver com o seu trabalho solita-
rio, e sua obra deve integrar um sistema de
difusdo que esteja em consondncia com suas
orientagoes culturais e intelectuais. O encon-
tro do autor com o grande ptblico depende das
possibilidades ofertadas pelas editoras, que as-
seguram uma divulgagao dos livros junto ao
publico interessado em determinado tipo de
produtos culturais. Nesta perspectiva, o exem-
plo do mercado do livro no Brasil é pertinente.

Em 1999, o mercado brasileiro do livro
ocupava o oitavo lugar na produgdo mundial.
Para Gustavo Sora (1999, p. 90), esta progres-
sdo consagra a transformagdo dos editores em
profissionais do livro e as editoras em verda-
deiras empresas de informagoes. A editora
José Olympio, do Rio de Janeiro, ocupava uma
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posigdo semelhante a da editora Gallimard e a
editora Fundo de Cultura Econ6mica no Mé-
xico. Estas editoras tém o poder de consagrar
os autores e as obras que entrardao no panthé-
on literario nacional. Foi assim que nasceram,
Graciliano Ramos, José Lins do Rego, Gilberto
Freire e outros. José Olympio monopoliza a pu-
blicacao de livros que representam a cultura
nacional legitima. Até 1950, ter um livro pu-
blicado nesta editora era uma legitimacgéo li-
terdria (Sora, 1999, p. 90 e 93, 96). Os editores
tém consciéncia de que o sucesso de um livro
depende do local de publicagao.

O ajustamento entre o autor e o editor
e, em seguida, entre o livro e seu publico é o
resultado de uma série de escolhas que fazem
investir em uma imagem de marca do editor
e do espago que ele ocupa no mercado. E em
funcao dessa imagem que os autores escolhem
o editor. E os leitores fazem intervir na escolha
dos autores a imagem que eles tém do editor
(Bourdieu, 1992, p. 235). Isto contribui no pro-
cesso de compreensdo da importancia do edi-
tor como mediador entre o autor e o leitor. O
editor tem um poder de consagragdo dos pro-
dutores e dos produtos culturais. O campo de
produgéo cultural é um local de lutas que visa
delimitar a populagdo dos que sao escritores
e que possuem o direito de participar da luta
pela definigao do que vem a ser um escritor. A
luta pela classificagdo visa estabelecer, assim,
as fronteiras (entre as disciplinas e entre os
modos de produgao) e a hierarquia dos objetos
culturais. A defini¢do das fronteiras correspon-
de ao estabelecimento da ordem e da defesa do
campo (Bourdieu, 1992, p. 313). O setor da li-
vraria é um espago publico onde acontecem os
debates caracteristicos de uma esfera publica
literaria (Habermas, 1985, p. 44-45).

A anélise do processo de produgao, de
legitimagado e de recepgdo das obras constitui
um terreno privilegiado para enfretamentos
tedricos e metodolégicos no interior da socio-
logia e, também, sobre suas fronteiras. A arte
pode ser o suporte de relagoes originais en-
tre a sociologia e a economia (Menger, 1989).
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Haward é um exemplo desses estudos de obras
culturais (Becker, 1985). Assim, o livro de Pier-
re Bourdieu (1992), As regras da arte, constitui
uma tentativa para colocar em pratica a logica
que governa a produgdo dos escritores e das
instituigoes literarias.

O grande problema é relacionar a estru-
tura da obra com a estrutura da sociedade na
qual ela é produzida, independentemente do
nimero e do tipo de mediagdo pelo qual se
chega a estabelecer esta mediagdo. Nas pes-
quisas sobre os estudos das formas simbélicas,
hé uma tendéncia para a exclusao das preocu-
pagoes sociologicas. A sociologia da arte ndo
pode se isolar da arte e dos modos sociais de
sua produgao. E a partir do estudo da produgao
literaria que Bourdieu (1966) apresentou as pri-
meiras formulagoes do conceito de campo. O
campo literdrio é um sistema de relagdes, como
todos os outros campos, entre os agentes. E isso
que explica o fato de que se privilegia mais a
sociologia da produgdo em detrimento da so-
ciologia da recepcao (Fabiani, 1993, p. 157). A
questao da intertextualidade, Bourdieu (1992,
p- 280) a define como a agao das obras sobre as
outras obras. Mas essa acdo sé se exerce através
dos autores, de suas estratégias e de seus inte-
resses no interior de um campo.

“A reorganizagdo do mundo do escrito
em forma digital é uma preliminar para que
possa ser organizado o acesso pago por linha
e ser protegido o direito moral e econémico
do autor” (Compagnon apud Chartier, 2002, p.
37). Trata-se de uma alianca conflituosa e ne-
cessaria entre editores e autores, e isto impli-
ca, certamente, uma transformagéo profunda
do mundo social e das formas de produgao da
escrita, assim como na emergéncia de um novo
mercado da edigéo.

GESTO EDITORAL

Partindo da nogdo de recepgao edito-
rial, Brigitte Ouvry-Vial engloba os conceitos
de escrita e de enunciagdo editorial em uma

nogao mais ampla que é o gesto editorial. O
processo de produgao do livro e a diversidade
material dos elementos que o constituem sao
analisados de forma brilhante por Gerard Ge-
nette (1987). No seu livro Seuils, ele propoe
uma tipologia e definigdo do texto na sua com-
plexidade de objeto multiforme e tentaculaire.
As analises sobre o autor e a fungao do editor
demonstram que a responsabilidade e a esco-
lha sdo, primeiramente, do autor e supéem que
o discurso editorial, em geral, é subordinado
as necessidades do comércio e aos usos esta-
belecidos. A decisdo de publicar é o resulta-
do de um consenso. Genette (1987, p. 68-69)
sugere, implicitamente, uma reflexdo sobre as
maneiras de editar. Estas maneiras sao diver-
sas e proprias as pessoas em particular e isto
se constitui em efeitos do ato de editar. Enfim,
do gesto editorial. O que se percebe é que hé
uma intencionalidade editorial e, portanto, o
livro nunca se apresenta em estado puro, ele é
sempre acompanhado de elementos de produ-
¢ao, a partir dos quais pode ser apresentado,
recebido e consumido pelo leitor.

O processo de producao, no entanto, se-
para, nitidamente, o manuscrito e o livro publi-
cado. E uma verdadeira metamorfose. O respei-
to ao texto e as intencdes do autor é a base da
producao editorial, mas este processo depende,
também, da percepcéao e da interpretagao edito-
rial que sao feitas sobre os textos e as intengoes
do autor. O editor representa, perante o leitor,
as condigoes de possibilidade de recepgao do
livro, sem, contudo, esquecer a liberdade do
leitor, objeto bem explorado por Sartre (1948).
O que se nota, entao, é a intencionalidade criti-
ca do editor, cujo objetivo especifico é oferecer
ao leitor uma determinada representagdo do li-
vro que deve ser ofertado ao consumidor.

Um exemplo classico é o poder que um
Editor como Gallimard exerceu sobre a publi-
cacao da obra de Sartre: La nausée. A partir do
momento em que o manuscrito foi aceito para a
publicagao, Brice Pariain assume a responsabili-
dade de conduzir o processo de publicagao. Ele
comega pedindo o corte e a eliminagao de diver-
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sas passagens, o que foi aceito por Sartre. O titulo
da obra era Melancolia e foi julgado inadequado.
E Gallimard que encontra o titulo adequado: La
nauseé. O editor busca um parentesco da obra de
Sartre com as figuras de exceléncia literaria como
Kafka, que comegava a se impor, e uma outra fi-
gura é Céline. O jovem Sartre é intencionalmente
associado a estes dois autores (Boschetti, 1985, p.
61-62). A publicagdo da obra é a confluéncia de
um discurso que se constrdi entre o autor e seus
criticos. H4 um ajustamento da obra de Sartre
com as intengoes do editor. Nota-se, entao, que
o valor de uma obra é decidido pelo julgamento
dos pares e qualquer autor se sente na obrigagao
de se conformar com a imagem que é feita pelos
editores, os criticos e os outros autores (Boschet-
ti, 1985, p. 62). Na sua interpretagao, Gallimard,
reconhece o carater intelectual da obra e, no ato
da publicagao, quer deixar transparecer que La
Nausée é uma combinacdo de Kafka, Husserl e
Céline. Neste mesmo sentido, o livro de Jacques
Bouveresse (2003, p. 49-50), Lavenir d’une illu-
sion foi aceito pelo editor, mas o titulo foi recu-
sado e substituido por Le philosophe chez les
autophages.

Convém néao esquecer que o editor pode
publicar e fazer com que uma obra seja imedia-
tamente esquecida. E o caso do livro de Mary
Douglas, How Institutions Think, que foi tra-
duzido para o francés e publicado pela éditions
Usher em 1989 com o titulo: Ainsi pensent les
institutions. O livro nao foi bem divulgado e,
além disso, o editor faliu. Dez anos depois, este
livro é traduzido e publicado pela Editora La
Découverte com o titulo: Comment pensent les
Institutions (1999), com um prefacio de George
Balandier. Desse modo, a autora é introduzida
na Franga e passa a existir socialmente neste
pais, assim como a sua contribuigdo a socio-
logia das instituigées. Ora, a relagdo destas
questdes nos faz pensar que o editor institui
o capital cultural do autor e seu proprio ca-
pital simbdlico pela magia do coletivo (Bour-
dieu, 1998, p. 78-79). Os editores sdo institui-
dos como grupo e como realidade social e, ao
mesmo tempo, constata-se que ha diferencas e
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conflitos no interior do campo. Por instituirem
valores, geram uma certa arbitrariedade que
é desconhecida como tal pelas fronteiras do
campo juridico. Os valores existem no estado
institucionalizado e se reproduzem pela cren-
¢a coletiva no papel social das editoras.

Trata-se, portanto, de um ato de codifica-
¢ao da obra, pois o editor faz, entao, referéncia a
leis especificas do campo literario. O efeito desta
invencao pode nos fazer pensar sobre a multipli-
cidade de fungoes exercidas pelo gesto editorial,
que é uma atividade critica por definigao. Foi esse
processo de produgao que construiu e consagrou
a representacao de um autor como Sartre, mas
nao se deve esquecer que a publicagdo implica,
também, uma relagao entre o individuo, a so-
ciedade e a histéria (Boschetti, 1985, p. 67-75).
Também Sartre, na condigao de editor da revista
Critique, implanta uma politica editorial que nao
estd em conformidade com a demanda do campo.
Esta revista so é lida e apreciada por um publico
restrito e esta ndo conformidade se percebe na es-
trutura do capital dos seus produtores. (Boschet-
ti, 1985, p. 205 e 221).

Sartre teve que ajustar o seu produto aos
gostos do mercado, e, por desfrutar de uma
posigdo privilegiada, podia aceitar as fragilida-
des do seu modelo. Ele estava no centro de um
grupo de “neo-agrégés” e entre os seus amigos,
leitores competentes e exigentes, que indicam,
exatamente, o gosto e as preferéncias dos seus
pares (editores e leitores) de onde depende o
reconhecimento (Boschetti, 1985, p. 46). O
editor codificou o livro de forma a adapta-lo as
exigéncias do texto e as praticas de leitura. A
intervengao editorial visa oferecer um minimo
de clareza ao texto e o maximo de criagcdao de
um terceiro sentido. Mas, para que esta combi-
nacao se torne realidade, o editor exige corre-
¢Oes nos manuscritos.

Uma reflexao critica sobre a atividade do
editor visa a uma sociologia da leitura e da pro-
dugdo cultural. Isto deve nos levar a estabele-
cer relacoes entre escrever, ler e editar. E sdo es-
tas relagoes que fazem da edigdo uma resposta
as praticas sociais de leitura e as necessidades
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que emergem dessas praticas sociais. Desde o
momento em que se considera o livro como um
médium, o que estd em jogo é a reconstituigdo
da sua trajetoria social e sua histéria de produ-
¢ao, que estd relacionada as escolhas materiais,
intelectuais, técnicas e estéticas que sao colo-
cadas em pratica no processo de transmissao
do texto (Ouvry-Vial, 2007, p. 71).

Editar consiste em propor uma leitura de
uma obra escrita ou visual por intermédio de
um ordenamento conceitual e formal (papel ou
tela) que condiciona o sentido e a interpretagao
da escrita. Logo, o editor contribui em livro que
ele nao assina diretamente. Considerando as
técnicas materiais e intelectuais de transmis-
sdo, podemos dizer que estas estdao relaciona-
das a uma determinada politica editorial e, in-
dependentemente do valor educativo, cultural,
social ou literario de uma politica editorial, o
fato é que o editor é o intérprete das ideias do
seu tempo. O editor joga com o papel de leitor
e extrapola, a partir de sua propria reagdo de
leitor, antecipando a reagao do publico, mas o
suporte redefine o gosto das obras e as formas
de interpreta-las. O gesto editorial deve ser pen-
sado na sua pratica e sua finalidade. O acento
deve ser colocado no principio de autonomia da
fungéo editorial face as coergoes econémicas e
sociais. (Ouvry-Vial, 2007, p. 81). O que carac-
teriza o novo modelo cultural é que ele integra
todas as expressoes culturais e todas as mensa-
gens funcionam de forma bindria: presenga/au-
séncia no sistema de comunicagao multimidia.
O preco a pagar para se integrar é aderir a l6gica
do sistema, a sua linguagem e seus codigos.

NOVAS MODALIDADES DE EDIGAO
NA WEB

Nao resta duvida de que o texto eletro-
nico reintroduz na escrita algo das linguas for-
mais, ou seja, uma linguagem simbélica, capaz
de representar as diversas formas de pensa-
mento. “Se Condorcet vinculava estritamente
o uso dessa lingua universal a invencgao e a di-

fusao da imprensa, no mundo contemporaneo
é em relacdo a textualidade eletrénica que se
esboca um novo idioma formal imediatamente
decifravel por todos” (Chartier, 2002, p. 16-17).
Ha uma transformacgao profunda na ordem do
discurso com a institucionalizagdo da textua-
lidade eletronica, pois a leitura diante da tela
é descontinua e a percepcao da obra como um
todo é mais complexa. As novas tecnologias da
informagédo introduzem novas técnicas de di-
fusdo da escrita, proporcionando uma revolu-
¢ao nas estruturas e na modalidade técnica da
producgao da escrita e nos suportes da escrita.
Na concepcgao de Chartier (2002, p. 27),

[...] haverd duas formas de publicagdo: a que vai
continuar a oferecer textos abertos, maledveis, gra-
tuitos, e a que resultard de um trabalho editorial que
necessariamente fixard e fechara os textos publica-
dos para o mercado. Talvez dois tipos de aparelhos
vao corresponder a cada uma dessas formas: o com-
putador tradicional para a primeira e o e-book, que
nao permite o transporte, a cépia ou a modificagao
dos textos, para a segunda.

A oposicao entre, de um lado, o livro, a
escrita, a leitura e, de outro, a tela e a imagem é
substituida por uma nova situagao que propoe
um outro suporte para a cultura escrita e uma
nova forma para o livro (Zilberman apud Char-
tier, 2002, p. 105-106). A coexisténcia entre o
livro tradicional e o livro eletronico nos faz
refletir sobre as novas formas de construgao
dos discursos eruditos e as novas modalida-
des especificas de leituras que sdo permitidas
pelo livro eletrdnico. No que diz respeito ao
livro eletronico, nao se trata, apenas, de uma
substituigdo, uma vez que as formas tém um
efeito sobre os sentidos. Assim, os livros ele-
trénicos organizam uma nova forma de rela-
¢do entre as demonstragoes e os critérios das
provas (Graton, 1998). A légica do texto néo é
mais, necessariamente, linear e dedutiva, mas
aberta e relacional e oferece novas possibilida-
des argumentativas (Doglas, 1980). A revolu-
¢do das modalidades de produgédo e de trans-
missao dos textos é, fundamentalmente, uma
mudanca epistemolégica. As possibilidades do
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livro eletrénico levam o autor a organizar de
forma diferente o que o livro distribui de for-
ma linear e sequencial (Chartier, 2002, p. 108).
A textualidade eletronica coloca em questdo a
nogdo mesma do livro. “Dai a inquietagdo de
nosso tempo diante da extingdo dos critérios
antigos que permitiam distinguir, classificar
e hierarquizar os discursos. Nao é pequeno o
seu efeito sobre a propria definigao do livro tal
como o compreendemos [...]” (Chartier, 2002,
p- 109-110). Critérios antigos, aos quais Char-
tier se refere, sdo os estabelecidos pelo editor.

Para pensar as novas relagdes entre o
texto e a imagem, na perspectiva da incidén-
cia da nogédo de tela na produgio e difusdo do
contetido ou da informacao, é preciso medir
bem a globalidade da percepgao de um produ-
to editorial feito de texto e imagem, mais pre-
cisamente de um texto concebido da mesma
forma que uma imagem, tendo em vista os no-
vos modos de difusdo dos textos. Este produto
da comunicagao é tanto escrito quanto visual.
O que deve ser introduzido é a relagdo entre
texto e imagem, e o problema que emerge é a
fungéo do editor neste novo cenario.

Convém falar de uma nova forma de
textualidade que institui uma interagao entre
a tela e a escrita. Trata-se de uma nova forma
de produgédo, de interpretagdo e de estrutura
de significado. Isto implica, necessariamente,
a elaboragao de novas estratégias de leitura da
informacgédo que levem em consideragdo a ima-
gem e o texto (Lamizet, 1989, p. 68). E neces-
sério, também, um novo tipo de relagdo com a
memoria e, a partir dai, pensar um novo tipo
de uso dos sistemas de informagao.

A presenca da internet nao dispensa a
necessidade de se mobilizar o capital cultural
no seu estado incorporado. Este capital é de-
finido como um ter que se torna ser e, entdo,
uma propriedade que se faz corpo ao tornar-
se parte integrante da pessoa (Bourdieu, 1998,
p. 74-75). Portanto, as dificuldades cognitivas
relativas ao processo de entrada no escrito nao
sdo alteradas e, de fato, exigem-se novas ha-
bilidades intelectuais. Convém alertar que o
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leitor-navegador também pode se perder nos
arquipélagos textuais (Berring apud Chartier,
2002, p. 120-121). Os historiadores da leitura
tém demonstrado que a leitura se tornou mais
uma pratica cultural silenciosa e solitaria

Ha uma distancia crescente entre aque-
les que utilizam as informagoes para atingir
seus objetivos e os que sdo dominados pelo
mercado de trabalho, as midias, e sao, tam-
bém, reduzidos a dependéncia econdmica e
cultural. Para Manuel Castells (1998), a luta
contra o determinismo tecnolégico é indispen-
séavel. Mas é também necessario que a analise
demonstre a interagdo das formas de produgao
e das relacoes sociais de produgao. As econo-
mias se tornam mundializadas e essas trans-
formagoes contribuem, também, para a acen-
tuagdo do crescimento econdémico desigual
(Castells, 1998, p. 21-22). As inovagodes técni-
cas e suas aplicacbes sociais dependem de um
conjunto complexo de interagoes e do sistema
em vigor. E evidente que a capacidade ou nao
das sociedades para dominar as técnicas, em
particular as que sao estratégicas, tem um peso
muito grande sobre o destino da sociedade.

No modo de desenvolvimento informa-
cional, existe uma ligacao estreita entre cultura
e forgas produtivas, entre espirito e matéria.
Assim, novas formas de interacao, de controle
e de mudangas sociais sdo produzidas. As re-
lagoes entre autor, leitor e editor se modificam
profundamente. O periodo histérico em que
estamos vivendo se caracteriza pela transfor-
macao da nossa cultura material e a emergén-
cia de um novo paradigma tecnolégico organi-
zado em torno das tecnologias da informagao
(Castells, 1998, p. 52-53). E preciso considerar
a evolugdo da estrutura social do campo edito-
rial e, assim sendo, a tipografia tem essa capa-
cidade refinada para pensar de maneira concei-
tual. Na concepcgao de Postman (apud Castells,
1998, p. 377), ela tem uma forte apreciacao da
razdo e da ordem, uma vez que a tipografia tem
um grande poder de distanciamento.

Baseando-se em pesquisas empiricas,
Manuel Castells (1998, p. 406) afirma que so-
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mente uma minoria é realmente ativa no sis-
tema. A comunidade informatizada é a midia
do segmento mais instruido e a mais “aisé” da
populagdo dos paises mais ricos. Isto significa
que, nesta revolugao tecnolégica, a elite se be-
neficia de forma estrutural na nova sociedade.
As universidades sao os principais agentes de
difusdo das inovagoes tecnoldgicas no senti-
do de que, de geracdo em geragdo, os jovens
universitdrios devem adotar novas maneiras
de pensar, de agir e de se comunicar. Na con-
cepgao de Umberto Eco (apud Castells, 1998,
p. 380), trata-se de assimilar novos cédigos
culturais. As novas midias eletronicas nao se
distanciam das culturas tradicionais. Na ver-
dade, elas absorvem e modificam os modelos
tradicionais. Todas as formas de comunicagao
estdo baseadas na produgdo e no consumo de
signos (Barthes, 1978; Jean Baudrillard, 1972).

O editor continua com sua funcéo de se-
lecionar e de filtrar o que deve ser publicado,
conforme ja se observou anteriormente. No en-
tanto, a filtragem da informagao é o problema
essencial na Web. A cultura transmite a sua
memoéria, mas, nem tudo que é transmitido ela
filtra. Como bem diz Umberto Eco, toda histéria
da cultura é a de colocar em pratica determina-
dos filtros. Os pesquisadores podem criticar a
pratica dos atores sociais que filtram, mas isto
tem uma longa histéria. A Sociedade Interna-
cional de Filosofia, por exemplo, faz uma moni-
toracao de todos os sites de filosofia, contudo,
esses problemas de filtragem na Web ainda néo
foram solucionados (Eco, 2003). H4 uma dis-
tingéo clara entre filtrar e censurar, no sentido
de que a autoridade que filtra é um conselheiro
que faz parte de um Conselho Editorial.

O objetivo da censura é controlar os
textos impressos, os autores, os impressos e
os livros. Em 1564, surgiu o index dos livros
proibidos e, somente em 1966, ele desapare-
ceu. A figura do censor foi instituida pelo po-
der eclesiastico e, posteriormente, pelo poder
politico (Horellou-Lafarge; Segré, 2010, p. 58-
63). Em contrapartida, o editor é alguém que
corrige em fungao de uma melhor estruturagao

do texto e ndo alguém que censura. E, também,
porque editor e autor estdo situados em uma
rede de relagoes que pode ir até a identificagéo
e é por essa razao que Henri Bailliére apresenta
a sua atividade editorial como uma simples co-
laboragao (Fabiani, 1988, p. 104). Este trabalho
de filtragem faz parte da educagéo e a censura
consiste em impedir a circulagdo da informa-
¢do. Um editor é um filtro e o leitor confia no
editor porque ele pode publicar um péssimo
romance, mas nao abaixo de uma determinada
estrutura que caracteriza o campo literario. O
enorme problema é saber quem filtra o gosto
literario na WEB. Se nao h4 um filtro, a fun-
¢do de orientagdo critica do editor desapare-
ce. Tudo pode ser dito sobre a critica, mas ela
transmite um gosto cultural.

CONCLUSAO

E necessario que haja uma funcao edito-
rial na Web. Esta exigéncia se fundamenta em
uma constatagdo que é a atestagao da validade
das informagdes na Web. Esta massa de infor-
magodes incontroladas nos faz pensar em ins-
tancias de regulagdo que permitam, ndo apenas
filtrar, mas oferecer um modo de legitimagao
das fontes e os modos coerentes de ordena-
mento logico dos discursos. A fungio editorial
é definida como um poder critico, e o problema
principal nao é saber se é necessario ou nao,
mas é discutir os modos de atualizagdo do edi-
tor e os critérios de legitimacao que se tornam
necessarios (Rieusset-Lemarié, 2001, p. 33).

2

A fungao do editor é importante visto
que é através dele que a mensagem do autor
se constitui e pode ser transmitida ao publico
através de um novo médium que é a Web. A
importancia desta mediagao se deve ao fato de
que ela inscreve a escrita de um sujeito na re-
lagdo fundamental com o seu publico. O autor
fala por intermédio do editor. Hoje, a Web pode
exercer este papel de intermediario, que da o
status de discurso ptblico a um texto e a um
tipo de documento. Neste sentido, a Web nao é
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apenas um médium, mas uma rede de atores so-
ciais ligados a um sistema. Mas, se esta difuséo
publica do World Wide Web recusa a mediagao
editorial, a tendéncia é os serveurs recusarem a
responsabilidade juridica dos contetidos hospe-
dados na pagina, alegando que eles sdo apenas
prestadores de suporte técnico. Umberto Eco
(2003) relata que comegava a fazer uma pesqui-
sa sobre um Saint-Graal e encontrou trinta sites.
Como ele é bem informado sobre o objeto, ndo
teve dificuldade para detectar que havia apenas
um site de caréater filosoficamente correto, dois
corretamente enciclopédicos e os demais eram
loucos ocultistas delirantes. Assim, cada site da
Web pode ter este papel de filtro editorial em
relagdo a outras paginas da Web que orientam
a leitura. O editor, na Web, tem esta funcao de
orientagdo da leitura e deve cumprir esta prer-
rogativa social tao importante para a formagao
critica do leitor. Isto ndo significa que um site
que nao tem o editor nao tenha orientagoes de
leitura implicitas. A anélise destas questoes diz
respeito a enunciagao editorial ou ao gesto edi-
torial propriamente dito.

O problema essencial tem a ver com a
explicitagao da necessidade editorial na Web e
do seu papel critico, mas a grande dificuldade
na internet é identificar as instancias editorias
que podem até estar no anonimato. E por isto
que a explicitacao da fungéo editorial na inter-
net é determinante. Claro que se trata de uma
capacidade e credibilidade para atestar o valor
das informagoes e isto exige instdncias edito-
riais reconhecidas. E preciso, entao, desenvol-
ver uma verdadeira competéncia critica e cien-
tifica. A exigéncia da internet é o desenvolvi-
mento de uma fungao critica colegiada, como
é o caso das editoras e dos peri6édicos. Trata-se
da independéncia das instancias que determi-
nam o valor da informagao. Ha necessidade de
se pensar os modos de produgéo e de apresen-
tacao que fazem a diferencga entre uma opiniao
e um texto cientifico (Rieusset-Lemarié , 2001,
p- 38). Isto supde uma mediagéo cientifica que
néo pode ser dissociada da fungao editorial tra-
dicional. E preciso oferecer instrumentos para
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que os internautas possam perceber a validade
de um texto, independentemente da presenga
ou auséncia de etiquetas, a partir das quais as
informagées sao transmitidas. E preciso, en-
tdo, uma competéncia cientifica que permita
estabelecer a diferenga entre os falsos e os ver-
dadeiros textos, por assim dizer. Este principio
é igualmente valido para os textos impressos.
Tendo em vista que ndo podemos ser especia-
listas em tudo, cada vez mais necessitaremos
de instancias de legitimacao cientifica.

O livro sempre foi uma midia interativa.
A forca essencial das estruturas editoriais face a
internet é o fundamento na mediacao das obras.
A especificidade da fungéo editorial, diante da
concorréncia entre os autores, pode se fundar no
fato de que os contetdos editoriais ndo podem
ser reduzidos aos contetdos da informacao. O
que é estabelecido pelo editor nao é apenas a in-
formacao. Além disso, ele pensa sobre a forma da
obra e acrescenta, de fato, um novo significado
ao manuscrito que se transforma em livro. Esta
logica cultural é especifica da funcéao editorial e
pode ser, também, uma forma de buscar um equi-
librio econémico fundamentando-se no capital
cultural desta competéncia especifica. Esta logica
envolve todas as profissoes relacionadas a indus-
tria cultural, cujo equilibrio instavel se deve [a
uma cultura] ao fato de ser fundada sobre certos
valores culturais. Em sintese, as editoras sdo os
principais instrumentos de construgéo das repre-
sentagoes sociais.

Recebido para publicagdo em 03 de agosto de 2013
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SOCIAL GENESIS OF THE PUBLISHER AND THE
NEW CONDITIONS OF BOOK PRODUCTION

Antonio Paulino de Sousa

This article links the problem of traditional
publishing with the new trends in the publishing
sector and has the goal of establishing the social
conditions for book production. The publisher is
an intermediary between the author and his or her
public. This dialectic relation between publisher
and author is important to understand the book as a
final product. The publisher has a critical role which
is a determinant in the process of construction,
circulation and attribution of new meanings. For
this reason, we speak in terms of editorial writing,
whose activity is being questioned by new reading
strategies on the Web. The main problem is filtering
on the Web. The editorial action remains essential
for the legitimization and scientific validation of the
discourses.

Keywords: Power. Publisher. Editorial field. Editorial
enunciation, Web.
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LA GENESE SOCIALE DE LEDITEUR ET LES
NOUVELLES CONDITIONS DE PRODUCTION
DU LIVRE

Antonio Paulino de Sousa

Cet article fait le lien entre le probléme de
I’édition traditionnelle accompagnée des nouvelles
tendances dans le champ de I'édition et cherche
a établir les conditions sociales de production du
livre. Léditeur est un médiateur entre l'auteur et
son public. Cette relation dialectique entre I'éditeur
et 'auteur est importante pour bien comprendre ce
produit final qui est le livre. Léditeur exerce une
fonction critique déterminante dans le processus
de construction, de circulation et d’attribution de
nouveaux sens. C’est pour cette raison que I'on parle
en termes d’écriture éditoriale dont l'activité est
remise en question par les nouvelles stratégies de
lecture sur la Toile (Web). Le probleme essentiel est
de savoir filtrer sur la Toile (Web). Le geste éditorial
continue a étre indispensable pour légitimer et
valider le co6té scientifique des discours.

Mots-clés: Pouvoir. Editeur. Champ Editorial.
Enonciation Editorial, Toile (Web).
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