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Padres cantores e o catolicismo — as interfaces do espetéculo e dafé.

O livro de André traz uma contribuic¢&o importante para as ciéncias da
religido por tratar de um fendmeno recente e curioso do ponto de vista do
cendrio religioso brasileiro: os padres cantores e arelagdo dainstituicdo catdli-
cacom o mercado midiético.

A virtude principal do trabalho é aleveza ou aforma despretensiosa com
gueAndrévai caracterizando o fenémeno sem deixar de contextualizar histori-
camente a origem do mesmo. Assim, 10go no primeiro capitulo a criagdo da
CNBB (Conferéncia Naciona dos Bispos do Brasil) e o desenvolvimento da
Teologia da Libertac8o e das CEBs sdo analisados sob a perspectiva da &fir-
mac&o ou reafirmagdo de umaidentidade catdlica. Para o autor, o catolicismo
praticado no Brasil até os anos 1950 poderia ser categorizado em tradicional e
romanizado, sendo o primeiro marcadamente constituido pelas festas popul a-
res, e o segundo, pela énfase nos sacramentos e em uma moralidade rigida.
Esse Ultimo aspecto € observado também nos dias atuais.

O breve histérico tragado sobre o catolicismo desemboca no surgimento
da Renovagdo Carismética Catolica (RCC), movimento que nasce nos EUA e
chegaao Brasil em finsdosanos 1960. O autor compartilhadatese de Reginado
Prandi de que a RCC cresce enquanto as CEBs arrefecem. Para contextualizar
esse arrefecimento, situa o refluxo dos movimentos sociaisem geral, apartir de
1989, com a queda/desintegracéo do bloco dos paises sociaistas. Além disso,
concordacom avisdo do pluralismo como uma caracteristicado mercado reli-
gioso defendido por autores como Peter Berger. Essa é a grande linha
argumentativa de André para trabalhar a presenca dos padres cantores como
produto langado no mercado religioso. Um olhar um pouco mais matizado po-
deria contribuir para uma ndo absolutizacdo da nocédo do fenémeno religioso
como um grande mercado, se forem levadas em conta outras variaveis
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conjunturais importantes para o entendimento do sucesso do padre Marcelo
Rossi, ator principal analisado nesse trabal ho.

A idéia, defendida pelo autor, que a Renovacdo Carismética Catdlica se
constitui como um movimento que populariza o catolicismo, é bastanteinteres-
sante. Esse aspecto é trabalhado no Capitulo 11 do livro. Entretanto, a defesa
do caréter intelectualizado daRCC, bem como de que os adeptos do movimen-
to possuem umalinguagem elaborada, pode ser facilmente questionada. Embo-
raa RCC se origine nas camadas médias, sua penetragdo nas camadas popu-
lares se d& num periodo de aproximadamente 15 anos e, nesse caso, muitas
liderangas sdo provenientes das classes desfavorecidas economicamente.

Outro aspecto questionavel éaconsideragdo de que avisdo sobreo“mal”
na RCC esta estritamente vincul adaaum desequilibrio da propria pessoa, numa
perspectiva psicol 6gica. Alguns estudos (Fernandes, 2002; Mariz, 2001) jade-
monstraram que a énfase no poder da agdo demoniaca é forte na visdo de
mundo do movimento, bem como a crenca na oragdo como arma para comba-
ter amalignidade. Portanto, os catdlicos carisméti cos demonstram forte crenca
no demaonio.

André explorapouco umavisdo interessante arespeito do “terco bizantino”,
objeto difundido pelo padre Marcel o Rossi, numareadaptacdo do terco tradici-
onal. Parao autor, aférmularepetidora utilizada paraaoragdo com esse objeto
funcionariacomo elemento de auto-ajuda, com o adicional da“béncaodivinad’.

No intuito de compreender o téo propalado retorno dos catdlicos, o autor
faz uma enquete no Santuario Bizantino, templo onde s&o realizadas as missas
do padre Marcelo Rossi. Por meio da enquéte pode-se constatar que 76% dos
entrevistados eram catdlicos tradicionais e foram atraidos para as missas do
santuario gracas amidiaeletrénica; 16% passaram afreqlientar a missadepois
do sucesso do padre; e 8% freqlientavam outra religido e passaram a ir as
missas catolicas. Por fim, apenas 6% eram evangélicos e passaram a frequien-
tar amissadepois do sucesso do padre Marcelo Rossi. Contudo, néo ficaexpli-
Cito se esses 6% atualmente passam a declarar-se como catélicos ou mantém
aidentidade evangélica ainda que freqlientando as missas carismaticas. André
conclui aandlise dos dados argumentando que ef etivamente ndo ha comprova
¢do empiricasobre a“volta’ dos catdlicos.

O que eu chamaria de perigo analitico a perpassar todo o trabalho é a
radical distin¢go entre a renovagdo popularizadora catdlica e a RCC. Parao
autor, a primeira seria mais ampla, “propaganda explicitadareligido”, envol-
vendo todas as camadas sociai s, mas princi palmente os mais pobres, e asegun-
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da seria mais presente nas camadas médias. Ocorre que ainda que se possa
admitir aamplitude da RCC e uma certaimpregnagdo desse modo de ser cat6-
lico, os tentaculos do movimento sdo claramente perceptivels nas camadas
populares. Como, entéo, considerar que el e atinge apenas as camadas médias?

A analise dos eventos religiosos de massa e a cobertura da midia secular
aesses eventos é realizada por André no Capitulo I11. Ele demonstra arelacéo
delideresreligiosos com amidiae comentao fenémeno da profissdo recorren-
te de fé por parte de artistas e jogadores de futebol. Nesse item € trabalhada
brevemente a tensdo enunciada por Eliade entre o sagrado e o profano.

No Capitulo |V, o autor analisaamensagem religiosanamidia. E realiza-
da uma contextualizacdo da musica gospel e € explicitada a diferenciacdo
entre amusicareligiosa cantadanalgrejacatélicanosanosde 1970 e 1980 ea
outra, difundidanadécadade 1990. A principal diferencalembradapelo autor é
que nas décadas de 1970 e 1980 as | etras das musi cas apresentavam um cunho
politico. Cabe ressaltar que € exatamente nestas décadas que a Igreja catdlica
V& prosperar as comunidades eclesiais de base, cujo discurso propunhaajun-
¢do de fé e vida numa perspectiva sociotransformadora. Quanto as musicas
religiosas que fazem sucesso na década de 1990, destacam-se aquelas que
possuem o estilo gospel com letras mais emocionais, propriasdasigrejas evan-
gélicas pentecostais e neopentecostais.

Nesse capitulo € apresentado um breve histérico da criagdo da Rede Can-
¢do Nova, TV catdlica que tem crescido rapidamente no territorio nacional. O
autor comenta ainda a existéncia de um certo pudor de jovens padres cantores
quanto aexposi¢ao midiética. Esse pudor também foi confirmado em estudo de
caso no Rio de Janeiro com 16 jovens seminaristas que desgjavam tornar-se
padres. A maioria expressou concordancia com a utilizacdo dos veiculos de
comunicagdo para a disseminacdo da mensagem catdlica, porém ndo se mos-
traram téo favoraveis a aparicdo dos padres nos veiculos de comunicagéo.
Dessaforma, criticam a exposi¢&o em excesso e temem o abandono dos sacer-
dotesde suamissdo primeira, que seria* pastorear o rebanho” (Fernandes, 2004).

O padre cantor de maior visibilidade no Brasil € o padre Marcelo Rossi.
No Capitulo V, André faz uma descricéo da trgjetoria do padre e da destaque
a0 debate instaurado sobre o afastamento ou o retorno de catdlicos a partir da
presenca de padre Marcelo na midia e de suas celebracdes festivas. Um
posicionamento mais rigido em relagdo a moral catdlica € adotado por esse
padre que, na visao do autor, é também o protagonista da renovag&o
popul arizadora catdlica que estaria em curso.
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O aumento de seminaristas nas dioceses brasileiras estaria relacionado
com aatuagdo de padre Marcelo Rossi. André argumenta e exemplificaque na
diocese de Santo Amaro (locus de atuac&o de padre Marcel o) houve um cres-
cimento de 375% entre os anos de 1995 e 2004 por influéncia da Renovagéo
Carismética Catolica. Tendo realizado entrevistas com seminaristas afinados
com a RCC, considera que o desejo de projecéo social por meio dos novos
modos de evangelizacdo estariamotivando 0 ingresso dejovens nos semindrios
brasileiros. Nesse aspecto, teria sido importante que seminaristas ndo partici-
pantes da RCC tivessem sido entrevistados, para que se pudesse fazer uma
andlise mais aprofundada dainfluénciaou ndo daRCC no que tange avocagéo
sacerdotal .

André apresenta ainda um relato documental das pressoes vividas pelo
padre Marcelo Ross dentro e fora da Igreja, e alguns textos produzidos por
tedlogos progressistas a respeito da presenca desse sacerdote na midia. Nes-
ses textos se evidenciam as tensfes internas dos agentes religiosos frente ao
fendmeno Marcelo Rossi. E ainda nesse capitul o que o autor exploraa atragio
gue o padre exerce sobre as mulheres e como seu discurso se consolida de
forma ambivalente ao combinar moralismo com valorizagdo do corpo. André
chama atencéo para aintrigante relacdo entre valorizagéo e interdi¢do do cor-
po: “padre do futuro com fortes tragos do passado”.

O marketing religioso é trabalhado mais detidamente no Capitulo VI do
livro, onde o autor explora as acOes desenvolvidas pelas comunidades
carismaticas ainda pouco estudadas pelaliteraturasociol 6gica. As articulagdes
entre redes de TV e comunidades fazem com que o autor afirme a existéncia
de uma opc¢ado pela midia e pelo marketing como forma de expansdo do cato-
licismo e de contencéo do declinio dessa religido anunciado durante décadas
pelos censos. E importante destacar, entretanto, que a chamada op¢&o pelo
mar keting n&o é uma medi da oficialmente declarada pela | grejae nem mesmo
€aceitapor seusdiversos setores. Sendo assim, cabe ndo considera-lade modo
generalizante, ou seja, como uma estratégia da | greja catdlica como um todo.

No Capitulo VII os temas do mercado religioso e da perda da hegemonia
catdlicasdo abordados mais detidamente. O autor vai conformando sua hipéte-
se de que a midia catdlica cria e reforgca a popularizagéo do catolicismo nos
mol des da espiritualidade carismética, mas paraaém dela. O trabalho éfinali-
zado com umaandlise do novo momento do catolicismo a partir da elei¢éo do
novo papaBento XV e aconsideracdo de que muito provavelmente as diretri-
zes evangelizadoras de cunho conservador do papa Jodo Paulo 11 se manter&o

Horizontes Antropolgicos, Porto Alegre, ano 12, n. 25, p. 311-315, jan./jun. 2006



Igregjain concert: padres cantores, midia e marketing 315

com 0 novo papa e, sendo assim, se dard prosseguimento ao “espetéculo da
evangelizacdo”.

O livro de André é cuidadoso na utilizagdo de matérias jornalisticas sobre
o tema, bem como dos periodicos semanais. O did ogo académico éfeito majo-
ritariamente com cientistas sociais brasileiros, mas nem por isso perde em qua-
lidade. Trata-se de um trabalho que pode servir como fonte relevante para
outros estudos sobre as novidades do cenério catdlico no Brasil.
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