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Resumo: O presente artigo refl ete sobre 0 modo como alguns segmentosda “ elite” do
Rio de Janeiro vém se servindo dos elementos do universo mercantil para fazerem
valer um novo critério classificatdrio na sociedade brasileira. Com base em analise
de material de imprensa sobre a rede de relagdes carioca conhecida como a “ Nova
Sociedade Emergente” , o argumento central € o de que est4 em jogo nesse processo
de identificagéo social um ethos que valoriza, concomitantemente, o trabalho arduo
€ 0 consumo conspicuo. Tal ethos passou a ser caracteristico de alguns meios sociais
a partir de um momento recente de transi¢éo na histéria politico-econémica do pais.
I dentifico no jornalismo social o surgimento e funcionamento de umsistema discursivo
feito de imagens e naticias que associam sujeitos “ bem-sucedidos’ ao consumo de
bens de alto custo, e que, desde a “ abertura dos mercados’, na década de 1990,
positiva o bindmio trabalho/éxito material, fornecendo sustentacao simbdlica a esse
recurso classificatorio.

Palavras-chave: consumo, jornalismo social, sucesso, trabalho.

Abstract: This article is an ethnographic study of the ways whereby some sectors of
Rio de Janeiro’s elites have been playing a key role in shaping the consumption
universe and, therefore, creating new classification criteria of the Brazilian society.
Using newspaper evidence on the network of relations known as “ The New Emerging
Society” and direct observation of those elites' life style, my main hypothesisis that
those elites share attitudes and a type of mentality that concomitantly cultivate the
work ethics and conspicuous consumption. Such attitudes and mentality have become
defining features of certain social groups at a given moment in the country’s recent
political-economic history. Finally, based on evidence culled from the press media, |
endeavor to identify the birth and functioning of a discursive system that sanctions
the positive value placed on the binomial work ethics and material success, and,
relying on the very notion of success, symbolically upholds this classification system.
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O emergente é hoje um simbolo do sucesso. N&o importa de
onde vocé veio — de Cascadura ou de Bonsucesso,! importa
onde vocé esta. Ndo adianta vir da Suica e ir sabe Deus aonde
— melhor nem citar o nome do lugar. O importante é estar bem
com o seu sucesso. Os conceitos sobre emergéncia mudaram
muito. O importante agora € ser qualificado como

“produtivo” , seja vocé tradicional ou emergente. Se vocé é
tradicional e ndo produz, ndo serd nada. Da mesma forma, se
vocé é emergente, ndo pode parar de emergir!

Vera Loyola (icone “emergente’), Jornal do Brasil, 1994

Introducdo

A “Nova Sociedade Emergente” apareceu pela primeiravez no Caderno
Ela, dojorna O Globo, naedi¢éo do sabado, 24 dejulho de 1994. Batizadapela
colunista social Hildegard Angel, numa referéncia explicitamente inversa ao
empobrecimento daguelaque eraali tratadacomo “ Tradicional Sociedade Ca-
rioca’, essa rede de relagbes — que tem como motivo central de articulacéo
entre seus integrantes o alcance recente de um elevado poder aguisitivo —
ganhou, por seis anos, a atencéo constante da imprensa carioca bem como da
midiaimpressade circulaco nacional.

Entre 1994 e 2000 os “emergentes da Barra’ estiveram em pauta com
freqUénciaquase diariano jornalismo social, paramuito além do jorna O Glo-
bo. Carros importados, mansdes cinematogréficas e roupas de marca eram 0s
itens mais destacados por esse segmento jornalistico cuja pujanca se verifica,
com facilidade, nasbancas dejornal ou nas ante-sal as dos servicos privados de
salde e de beleza, paraperfilar os“emergentes’ eretratar seu estilo devida. O
esteredtipo da “emergente’,? sedimentado por revistas como Caras, Quem,
Chiques e Famosos ou Contigo, por colunas sociais diérias e também no
imaginario do senso comum de numerosos segmentos sociais do Rio de Janei-
ro, € umamulher loira de cabel os lisos (cor e textura desenvolvidos quimica

! Cascadura e Bonsucesso sdo bairros do sublrbio do Rio de Janeiro.
2 Embora a “emergéncia’ ndo seja, em absoluto, um fendmeno particularmente ou exclusivamente
feminino, grande parte do discurso a seu respeito gira em torno das mulheres “emergentes’.
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mente), que tem a pele do rosto tratada com recursos de dermatol ogia estética
e 0 corpo moldado por umalipoaspiragdo, e mantido naacademiade ginastica
sob a orientagdo de um personal trainer. Ela esta permanentemente enfeitada
com grifes, jGiasebrilhosdeum modo geral. E uma“empresaria’, “ batalhadora’,
casada com um empreendedor de “sucesso”. Residente na Barrada Tijuca,® a
“emergente” estd sempre dirigindo um altimo tipo importado e vive, entre um
shopping center e outro, a consumir grifes nacionais ou, de preferéncia, es-
trangeiras.

No periodo em que 0s “emergentes’ v8o merecer 0 entusiasmo do
colunismo social, as camadas médias estdo sendo atingidas ndo apenas em seu
poder de compra, mas sendo, sobretudo, submetidas a uma acentuada ferida
simbdlica. Em decorrénciada“ crise econdmica’ que se armaranos anos 1980,
logo apds 0 boom de consumo registrado precisamente no ano de 1980, e que
adentrava peladécada de 1990,* muitos advogados, engenheiros e economistas
ficaram repentinamente desempregados, sendo obrigados a dirigir vans, assu-
mir cargos de vendedores ou outras solugdes de subsisténcia consideradas
menores segundo os valores e aréguade prestigio desse estrato socia (Velho,
1987, p. 39-54; 1998). Em contrapartida, tomado de empréstimo do vocabul &rio

3 A Barra da Tijuca comeca a crescer na década de 1970. Inicialmente, sua ocupagdo obedece as
diretrizes prescritas pelo plano-piloto do arquiteto modernista Lucio Costa. Na década de 1980, em
favor de um “maior aproveitamento relativo” do espaco, 0 modelo original de paisagem urbana
sofreu reformulacdo substantiva. Hoje a Barra é feita de pistas de ata velocidade, grandes shopping
centers, condominios murados, outdoors e redes de restaurantes. Essa regido, de arranjo muito
divergente ao da Zona Sul da cidade — onde, desde a década de 1960, as camadas médias e altas
cariocas concentram moradia —, € majoritariamente habitada pela ascensdo social. Segundo a
palavra nativa, trata-se da “Miami brasileira’.

4 Para Marcelo Néri (2002), “metropolitan unemployment crisis’ é a féormula mais apropriada para
nomear 0s acontecimentos econdmicos que ocorreram na segunda metade da década de 1990,
quando as taxas de desemprego cresceram em mais de um terco do nimero inicial (subindo de 4,7
milhdes de desempregados para 7,2 milhdes nas &reas metropolitanas) e quando também foi prin-
cipalmente atingida a remuneraggo salarial dos segmentos médios e altos da sociedade, residentes
nos grandes centros urbanos. De acordo com esse mesmo autor, embora o tamanho da popul agéo
pobre ou muito pobre do pais seja de 29,3%, formando um total importante de 46 milhdes de
pessoas, surpreendentemente, nesse intervalo de tempo, a pobreza ndo aumentou. Evidentemente,
ele ndo desconsidera a desigualdade social que caracteriza o Brasil. Muito ao contréario, chama
atencdo para o fato de que, em 1999, na sociedade brasileira “the richer 10% detain[ed] nearly 50%
of the national income. On the other hand, the poorer 50% appropriate[d] 10% of national
income. That is, individual income of the richer group[was| nearly 25 times than that of the poorer
group.” (Néri, 2002, p. 54).
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utilizado pelos economistas para falar das economias em ascensdo, o0 termo
“emergente”, quando empregado na coluna social, premiava os “ bem-sucedi-
dos’ com um especial sabor de vitoria, pois vinha metaforizar os historicos
anseios de uma brasilidade promissora. Suas “trajetorias de sucesso” — um
contraste com as condic¢des econdmicas mais abrangentes — eram abordadas
como paradigméti cas das expectativas formul adas sobre este pais, que, segun-
do dizeresespecializados, se dirigiaaumaposi¢do finalmente gloriosanaarena
do capitalismo mundial . Simultaneamente, como que em umainesperadarela-
¢80 metonimicaparacom as projecdes de integracdo daeconomiabrasileirano
mercado global, ndo apenas se dizia que as sacolas de compras “ emergentes’
contém as mais consagradas grifes internacionais como essas pessoas, repeti-
damente convidadas a falarem sobre st mesmas em entrevistas na midia im-
pressa, afirmavam fregientar com assiduidade e desenvoltura as avenidas de
comprasmundiais.

Para examinar em sua peculiaridade o fato social “os emergentes’ e —
tendo em mente aforca performativa das palavras (Bourdieu, 1982) e o poder
fundador das categorias de classificacgo (Foucault, 1966, Hacking, 2002) —
compreender o que o diferenciadaguel e conhecido personagem damodernidade,
0 novo-rico, é imprescindivel situélos no contexto de seu surgimento. Desse
modo, é for¢oso notar que essarede socia que teve sua ascensdo amplamente
reportada como resultado de seu trabalho empreendedor na Zona Norte e hos
suburbios da cidade do Rio de Janeiro apareceu no colunismo social precisa
mente na época em que, com Vvistas ao combate a“ crise econdmica’, o Brasil
fazia“abertura comercial e financeira’ e a“privatizacéo”.

Em um ambiente de 80% de inflac&o mensal e longa estagnacéo econd-
mica, em marco de 1990 foi empossado no pais o primeiro presidente eleito
pelo voto direto apds 29 anos. Endossando as recomendactes aos paises peri-
féricos para aretomada do crescimento econdémico, para o desenvolvimento e
para o alcance daigualdade social que tiveram “ Consenso [em] Washington”,
Collor tratou de cumprir uma de suas promessas eleitorais, colocando em pr&
tica profundas reformas estruturais. Assim, pos-se a diminuir a presenca do
Estado na arena econdmica, tomou suas medidas para a estabilizacdo da moe-
daeimplementou, no pais, a“aberturacomercial”.

No interior das grandes organizagfes, algumas delas criadas pela
“privatizacdo”, em beneficio da“ eficiéncia’ foram adotados programas agres-
sivos de corte de pessoa €, em muitos casos, definidaumanova politicasalari-
a. Em nome da “gestéo participativa’, os profissionais que sobreviveram a
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esses programas foram submetidos ao esquema de salério variavel. 1sso signi-
fica que desde a segunda metade da década de 1990, a remuneracdo total
passou asedividir em duas partes: umaparcelafixaeoutravariavel em fungéo
deresultadosindividuais, departamentais e da propriaempresa como um todo.
Trabalhar muito, “dar resultado” e por isso ser bonificado com participagdes
noslucros, passou aser aldgicaimperante em muitos contextos ogani zacionais.
Enquanto para alguns profissionais todo esse esquema é uma distor¢do que
provocainfelicidade e que, permanentemente, os ameaca de desemprego, para
outros, trata-se de um grande estimulo ao seu “espirito empreendedor”. N&o
custalembrar que 0 “espirito empreendedor” se manifestou ainda, emboracom
diferentes contornos, entre os profissionais que, atingidos pelos cortes de pes-
soal, optaram por ou dispuseram dos recursos financeiros necessarios para
tomar o caminho do “préprio negocio”.

Foi na esteira dessas mudangas que categorias caras ao ideério neoliberal
—taiscomo “eficiéncia’, “ empreendedorismo”, “gest&o participativa’, “resul-
tado”, “bbnus’, “competitividade’, “ produtividade’, etc. — penetraram avida
econdmica brasileira. Contudo, uma vez que a economia ndo € uma esfera
apartada da dinamica coletiva, é escusado dizer que a incorporagdo dessas
nogdes ndo repercutiu apenas nas préti cas econdémicas. Neste artigo, vou exa-
minar informacdes etnogréficas sobre o fendmeno “Nova Sociedade Emer-
gente” para demonstrar de que maneira elas ressoaram também nas percep-
¢Oes sobre as relagtes entre 0s sujeitos sociais, e entre esses e 0s objetos,
atribuindo novos sentidos as préti casidentificadas com o trabalho, com amani-
pulacdo do dinheiro e com o consumo.

As palavras

Naimprensabrasileira, 0 jornalismo econdmico cresceu e ganhou presti-
gio durante o regime militar. Ao mesmo tempo em gque reprimiaaliberdade de
expressdo em assuntos politicos, o governo estimulava o noticiério econémico,
onde eram divulgadas as conqui stas e avangos que o | egitimava perante a soci-
edade. Assim, os jornais foram levados a substituir o noticiério politico pelo
econdmico e por noticias internacionais, e as editorias de economia, que ti-
nham antes um lugar secundério, ampliaram seu espago, atendendo a um
publico detomadores de decisdo, tecnocratas e formadores de opinido (Abreu,
2003, p. 13-74).
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Com a redemocratizagdo, os jornalistas da area continuaram a desfrutar
de grande prestigio nas redactes. Porém o perfil atual daimprensa econémica
€mai stécnico e muito menos engajado do que durante o regime militar, quando
osjornaistinham em seus quadros artistas, escritores, professores universitari-
0s e jornalistas, motivados a profisséo por razdes politicas e que, em muitos
casos, apesar da censura, conseguiam fazer do jornal um instrumento de con-
testacdo. Em sua pesquisa, Abreu (2003) constata que muitos jornalistas
engajados nas décadas de 1970 e 1980 tém agora umaatitude antimilitante, em
nome de uma atuacdo mais profissional. Segundo alguns jornalistas por ela
entrevistados, ironicamente, hoje, quando o pais vive um momento de plena
liberdade de imprensa, hd um desinteresse crescente por temas politicos. Os
“|eitores ou tel espectadorestéminteresse cadavez maior pelo noticidriojornaistico
utilitério; o publico se interessa por agquilo que pode usar, busca informagdes
gue possam lhe trazer algum ganho direto eimediato” (Abreu, 2003, p. 68).

Os cadernos diarios contam com a participagdo de economistas e tém
agora em torno de seis paginas. Eles divulgam as noticias econdmicas do dia,
informagdes sobre empresas e institui cdes governamentais, notas, entrevistas,
cotagdes das bolsas e de moedas estrangeiras, instrucfes sobre aplicacdes e
colunas andliticas. Fazendo par com esses cadernos diérios, hd osjornaisinte-
gralmente dedicados aos assuntos econémicos, como a Gazeta Mercantil e o
Valor, as diversas publicagdes e periodicos que incorporam a linguagem do
management e cobrem assuntos rel ativos as variaveis do mercado, e os manu-
aisde “auto-gjuda’, que prometem fornecer aumalegido de leitores aderentes
a légica mercantil os ensinamentos necessarios ao “sucesso” (Boltanski;
Chiapello, 1999).

Ao mesmo tempo em que, contribuindo para o assentamento darepresen-
tacdo de que o problema da (e a solucéo para @) sociedade brasileira € mera-
mente econdmico (Souza, 2003, p. 93-188), se mantém central o debate
jornalistico sobre aeconomia, avulta, paralelamente, 0 segmento damidiaim-
pressa especialmente focado na exposi¢ao do mundo dos individuos que, ape-
sar da crise continuada, conseguiram ter “sucesso”. Novas colunas sociais,
além das ja existentes, sdo criadas nos informativos diarios e inimeros sema-
narios voltados ao retrato da vida dos “bem-sucedidos’ sdo langados nesse
momento. E também nessa mesma década de 1990 que a noticia sobre as
minucias da intimidade amplia seu espago em revistas e jornais mais sérios,
tais como 0s semanarios Veja e Isto E, em geral sob as rubricas Gente ou
Comportamento.
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No inicio da investigacdo, ainda restrita a leitura e a coleta do material
impresso diariamente publicado sobre os“ emergentes’, fui conduzidapel o pré-
prio exercicio de levantamento desse material aperceber que ndo eraapenasa
midia que tinha sempre muito a dizer a respeito dos “emergentes’. Quando
comentava sobre minha pesquisa, as vezestdo somente parapedir licencapara
recortar uma pégina de revista a uma recepcionista de consultério médico ou
de saldo de cabeleireiro, eraimediato o infalivel interesse que ela suscitava.
Entre pessoas préximas — arquitetos, psicanalistas, economistas, engenheiros,
pedagogas, médicos —, relacionamentos mais ou menos estreitos que trago da
infanciaem um col égio particular, habitantes daZona Sul do Rio de Janeiro,® a
noticia sobre meu trabalho de campo correu em uma vel ocidade notavel. E da
mesma forma como acontecia com as recepcionistas, a manifestacéo da von-
tade de saber (e de se pronunciar) sobre os dados que vinha apurando sobre
“aguelagente [é] absurda’”, “ pessoas vazias’, “ pessoas que ndo passam dagui-
o mesmo”, “pessoas que consomem SO por consumir”, “gue ndo tém educa-
¢ao”, “pessoas que ndo tém berco”, “que adoram aparecer” era automética.
N&o demorei a compreender que esse conjunto de reaces ao meu objeto ndo
poderiaescapar ao meu caderno de campo. Maisdo queisso, ainsisténciacom
que periodicamente essas pessoas proximas voltavam ao assunto buscando
novidades e reafirmando sua posi¢do pejorativa aos modos materiais “ emer-
gentes’ logo me convocaram a observagdo paralela de sua prépria pauta de
consumo. Afinal, quem eram aquel es sujeitos sociais para guem, do outro lado
da cidade, reina uma falta de gosto sobre a qual é preciso se colocar e voltar
ase colocar? Estava claro que o fato socia “emergentes daBarra’ ndo se cons-
tituiaapenas de pessoas que se portam de um jeito ou de outro. O intenso palavrorio
a seu respeito eraigual mente parte do fendbmeno que buscava explicar.

Foi assim que incorporel aandlise o mundo capitalista que transcorre nas
ruas mais*“ privilegiadas’ dacidade, por onde, assm como entre 0s “ emergen-
tes’, também sdo consumidos produtos para a aparéncia, grifes nacionais e
internacionais, carrosimportados, etc. Os sinais etnograficos registrados desse
modo talvez um tanto flutuante remeteram ao importante questionamento so-
bre a validade explicativa dos dizeres separatistas que encontrei — evidente-

5 Refiro-me a pessoas que nasceram, foram educadas, residem, trabalham, se divertem e educam seus
filhos nos bairros da cidade ocupados pelas camadas médias e altas desde, pelo menos, a década de
1950.
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mente, sem perder a dimensdo da diferenca de estatuto que as afasta — na
midia e nas conversas a minha volta, bem como na teoria sobre fronteiras de
status (cf. Bourdieu, 1979). De maneiramuito geral, todas essas palavras con-
cordam que alguns atores sociais, nesse caso especifico, 0s“emergentes’, por-
gue ndo foram socializados no cédigo adequado, ndo foram educados em con-
tato com a arte e ndo aprenderam a ter uma aproximacao estética ao mundo
jamais poderdo pertencer a verdadeira “elite”. De acordo com o jornalismo
social e com todos aqueles que ndo apenas leram o jornalismo social, mas
incorporaram seu vocabul&rio ao cotidiano, eles, e especificamente eles, como
ndo tém nem educagdo e nem berco, investem somente e de maneira conspi-
cuaem estética corporal, em grandes marcas, em decoragdo, em carrosimpor-
tados, em festangas. Sera, porém, verdade que 0s “emergentes’ estdo sozi-
nhos no consumo conspicuos desses bens? Ainda, para pensar comparativa
mente e esbogar a questdo em termos veblenianos (Veblen, 1998), qual é para
eles o lugar smbdlico desse consumo? Os “emergentes’ tém algum interesse
em, no tempo ocioso, investir nainterioridade, aprimorar seu espirito e substituir
0 consumo conspicuo por outras formas de explicitagdo de seu prestigio? Eles
guerem, desse modo, distinguir-se definitivamente de quem néo dispde de seu
tempo parao cultivo de si pois precisatrabalhar arduamente para sustentar um
certo padréo de vida?

Por dois anos (entre 1998 e 2000) armazenei e examinei colunas sociaise
matérias publicadas sob a rubrica Sociedade nos meios de comunicagdo im-
pressos de acance nacional — prioritariamente no jornal O Globo, narevista
Veja e na revista Caras.® Nesse periodo fiz também algumas entrevistas
exploratdrias. Em 2002, finalmente, comecei a conviver e aouvir as palavras
dos préprios integrantes da “Nova Sociedade Emergente”. O arquiteto e
decorador Eder Meneghine — uma espécie de emblema midiético da Barra da
Tijuca, de quem, em fungdo do enorme falatério carioca sobre “os emergen-
tes’, consegui me aproximar desde que me coloquei as primeirasinterrogacoes
e com quem mantive contato durante quatro anos — me apresentou a um dos
socios de um portal eletrénico voltado para assuntos de interesse no bairro.

6 A coleta de material impresso envolveu também a recuperagdo de material de arquivo. Foi assim que
consegui copiar as colunas sociais de O Globo desde 1994 e, para efeitos de comparagéo, algumas
pecas do jornalismo social das décadas de 1960, 1970 e 1980.
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Esse pequeno empresario barra-tijucano de aproximadamente 45 anos simpati-
zou com minha pesquisa. Ele nasceu na Zona Sul e estava na Barra havia dez
anos. Mudou-se paralacom afamiliadepois que, em decorrénciade umacrise
de estresse, pediu demissdo da empresa onde trabal hava. Jorge também tinha
suas impressdes sobre 0s “ emergentes’ e para que pudesse verificar, eu mes-
ma, como “eles adoram aparecer”, me tomou como colaboradora de um dos
fotograf os de seu site parameintroduzir no circuito do society local. Assim, ao
mesmo tempo em que continuava a me manter “por dentro” como leitora do
colunismo social de veiculos nacionais, pude estar também nos eventos sociais
dos“emergentes’, ao lado dos responsaveis pel as paginas el etroni cas. Por trés
meses frequientei festas, inauguragdes, desfiles beneficentes e também situa-
¢Oes prosaicas que, segundo o julgamento da equipe, mereciam ter acobertura
do portal. A medidaquefui sendo incorporada por aquele meio, fui entendendo
gueacolunasocia produzidanointerior dasocialidade” emergente” —ou sgja,
as palavras divulgadas pelo site em que colaborei assim como as que séo vei-
culas em todas as outras colunas de outros jornais da regido’ — € amplamente
valorizada, constituindo o eixo dos encontros. Nessas ocasi des, todos querem
ser motivo de comentério e de fotografia para exibi¢do nas péginas locais,
homens e mulheres, sendo que ninguém parece considerar aquele espaco de
exposicéo como de menor importancia ou “bregd’. Ao contrario, no evento
seguinte é comum ouvir sobre as fotos mais antigas, sendo que ha quem recla-
me e “exija’ maior visibilidade dessavez. O fato de na época da etnografiaja
n&o serem, como o foram durante seis anos, assunto privilegiado nos canais de
grande circulagdo néo era para eles um problema ou um motivo de ressenti-
mento e em nada abalava sua vontade de posar para uma foto que iria ser
apreciada apenas entre eles mesmos. Da mesma forma, jamais me passaram
inibicdo diante daopinido, consensua no meu circul o pessoa de cariocas educa
dos da Zona Sul, de que sdo “peruas’, “loiras’, “adoram aparecer” .8 Em todos
essesjornais as colunas sociai s estampam metade das ediges e 80 comentadas
por diferentes” colunistas’ do bairro, cujosartigosjamaisfazem avaliagbes sobre
aadequacdo ao “gosto” prescrito para quem aspiraa condicéo de “elite’.

7 No periodo em que estive no campo verifiquei a existéncia de seis jornais locais. Como néo visitei
todos os condominios e clubes, tenho certeza de que néo tive acesso a todos os jornais circulantes
na Barra.

8 Assim como, na Zona Sul, “todo mundo sabe” o que acontece na Barra, na Barra da Tijuca “todo
mundo sabe”’ o0 que a Zona Sul pensa da Barra.
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As coisas

Historicamente, as representacdes ocidentais sobre o dinheiro e sobre o
trabalho so repletas de ambiguidades. De acordo com Dumont (1985, p. 11-
40), nas sociedadestradicionais, em geral, ariquezafundiariase distingue cla-
ramente dos bens méveis. Para a aristocracia tradicional européia, além da
glériamilitar, avirtude e a honraadvinham da capacidade masculina de repro-
duzir aintegridade familiar e manter o patriménio materia (fundamentalmente
aterra) de sualinhagem. Até o século XVII1, julgada menor pelo ethos cava
Iheiresco, a manipulacdo direta do dinheiro erarelegada a burguesia comerci-
ante. Suadisposicao para o trabalho empresarial sistematico e paraautilizagéo
racional do capital como um fim em si mesmo, uma*vocagdo” sabemos, ocor-
ria das caracteristicas peculiares a ética protestante ascética que lhe significa-
vaaexisténcia e lhe dirigia a conduta secular (cf. Weber, 1987).

Com a revolugdo moderna — que dissocia a riqueza fundiéria do poder
politico e estabel ece 0 econdmico como esferaindependente, de supremaim-
porténcia para a consolidacéo da ideologia individualista no Ocidente —, ao
mesmo tempo em que se firma o fenémeno da sociedade norte-americana,
também na Europasetentrional, onde alegitimidade daaristocraciavai desapa-
recendo de maneiraacel erada, um novo modelo de “valor” passaaser cultiva
do. No contexto do “liberalismo” que domina o século X1X e se estende até as
primeiras trés décadas do século XX (cf. Polanyi, 1957), ariqueza autbnoma,
produto do “mérito” (mercantil) individual, surge como elemento de distingdo
no universo do Homo economicus. Porém, no interior desse mesmo ambiente
histérico, fazendo oposi¢cdo as concepcdes economicistas de progresso, se de-
senha, sob aformade dentincia dos males causados por umacivilizagdo que se
concentra em aperfeicoar objetos, colocando em risco a “subjective culture”
(Simmel, 1971), uma importante bifurcacdo na mentalidade ocidental. Desse
modo, na sociedade moderna, convivem o mérito burgués que, apoiado nas
nocdes de liberdade e igualdade, associa positivamente trabal ho e resultado
prético (sendo o dinheiro uma de suas medidas), e a concepgdo romantica de
valor, para a qua sensibilidade e educacéo de si (Bildung) estdo acima de
tudo. A férmula aristocracia intelectual — neologismo inglés significativo do
deslocamento que transfere o valor positivo para uma posi¢ao supostamente
antiburguesa — é expressiva da luta dos artistas e intel ectuai s romanticos con-
tra os filisteus, ou sgja, agueles que renunciam ao espirito em nome do “vil
metal”. A qualidade do valor trabalho esbarra ainda em um outro obstaculo:
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apesar da perda de sua supremacia, o velho espirito aristocrético (ou, pelo
menos, asuamemoaria) continuacirculando nas sociedades, invadindoinclusive
as formagBes americanas.® Entre a honra aristocréatica e a distingdo roméantica
desenvolve-se, assim, um processo complexo de deslizamentos que faz da
superposi¢ao do trabalho com o dinheiro algo inadmissivel. Mesmo no interior
daburguesia, observa-se, como é o caso naembleméticafamilia Buddenbrook,
com o passar das geragdes que o valor do aperfeicoamento da subjetividade
val sendo incorporado ao estilo de vidadas familias e promovendo um paulatino
afastamento dos val ores maisimediatos damatéria. A énfase no trabalho bruto,
meramente comercial, e na lutaimpessoal pela fortuna como valor em si vai
sendo assim transformada por uma necessidade romantica de singularizagéo,
demodo que os critérios darealizagdo pessoal, dacriatividade e daautenticida
de passam a assumir papel decisivo nas escolhas ocupacionais. Nesse proces-
so, aprofissdo vai deixando de ser apenas um meio de vidapara ser também, e
sobretudo, um campo paraaexpressdo e o desenvolvimento individual .

A descricdo que Velho (1998, p. 27) oferece do ethos dominante entre
seus“nobres’ € elucidativados dilemas convencional mente vividos pel osfilhos
e netos dos estratos sociais médios e altos:

A disponibilidadefinanceiraeramuito val orizada, especial mente se ndo provinha
de um trabalho considerado excessivamente“caretd’ ... Delineia-se, assim, logo
de saida, umapossivel contradicdo... Parapoder “curtir” as coisasboas davida
éfundamental ter dinheiro, mas, entre essas coi sas boas, umadas maisessenciais
€ nao ter horario fixo, trabalhar no que realmente se gosta, nao estar
“burocratizado” etc.

Permanentemente imersos na dificil tarefa de compatibilizar a manuten-
cao de um padrdo de vida que responda as necessidades de sua alma
“aristocratizada” com a atitude de recusa e mesmo de desprezo pelo
enquadramento exigido no emprego estével, essas pessoas viviam uma vida
atravessada de sentidos por vezes antagonicos. N&o eraapenas o dinheiro ou a

9 A mordacidade com que Sinclair Lewis (1980) discorre sobre Babbit e seu mundo ndo deixam dividas
sobre a existéncia de ressalvas ao tipo “business man” também na histéria dos Estados Unidos.
Muito mais recentemente, a prosa écida de Jonathan Franzen, vencedor do National Book Award
de 2001, revisita o tema da distingdo na sociedade norte-americana.
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proveniéncia “careta’ desse dinheiro o que incomodava. Para esse grupo a
legitimidade do préprio “ sucesso” —mesmo que advindo de umaatividadeinte-
lectual ou artistica—tinha seus limites. “ O sucesso fécil, a aceitacdo unanime,
0 aplauso geral poderiam ser encarados com uma certa reserva’; se ele se
tornava“ continuo e praticamente ininterrupto” (Velho, 1998, p. 30), passavaa
ser comprometedor. Pois ndo se tratava apenas de ndo se render aos manda-
mentos burocratizantes do mercado mais convencional de trabalho, mas de se
imprimir ao que se fazia uma marca autoral reveladora de uma interioridade
elaborada e, portanto, inovadora.

N&o causa surpresa, destarte, que no principio de sua carreira midiatica,
muitas vezes, 0 estilo de vida estridente que caracteriza a“emergéncia’ fosse
alvo de controvérsia por parte de jornalistas e leitores provenientes das cama-
das médias e altas do Rio de Janeiro. Denuncias enféticas do “ mau gosto” eda
suposta falta de educagdo das novas freqlentadoras dos sal es cariocas, além
de reportagens condenatorias da ostentagdo praticada na Barra da Tijuca con-
viviam com aflutuacdo valorativa— entre 0 elogio ao “sucesso” e o deboche &
ostentacdo — empregada especificamente pela colunista Hildegard Angel para
descrever os gestos dessas mulheres para quem a afl uéncia era uma novidade.

As duas colunas abaixo, comentarios sobre eventos do high society pu-
blicados no Caderno Ela, bem como a chamada de uma matéria na revista
Veja, sdo ilustrativos do tom inicialmente adotado para tratar da relacdo dos
“emergentes’ com as Coisas.

Em 3 de setembro de 1994, Hildegard Angel escreve:

A Nova Sociedade Emergente e aAntiga Soci edade reunidas pelaprimeiravez, no
mesmo ambiente, em francaconfraternizaggo. [ ...] Ummix detradicdo com dinheiro
novo, novissimo. O rico emergente, vocés sabem, é aquele rico positivo, que
gasta, faz o dinheiro girar, estimulaa producio. E o rico que ainda n&o alcangou
aquel e estagio de apatia de quem esta acostumado ater muito dinheiro. Ele gasta
com excitacdo, contentamento, como uma.criancaquando ganhabrinquedo novo.
E oricofeliz por ser rico. E o rico em franca pujancae estimul o paraficar maisrico,
ampliar seus dominios e seus poderes, € aquel e que esta somando suas empresas
etransformando-as em holdings. E aricadaNova Sociedade Emergente é aquela
rica simpética, natural, sem as distor¢des que, com o tempo corre-se o risco de
sofrer, por excesso de dinheiro. Como, por exemplo, perdade espontaneidade. E a
rica recebe com prazer, decora suas novas casas, vive pela primeira vez essa
experiéncia, ecomtotal entusiasmo. Pode, vez em quando, resvaar nainexperiéncia,
mas leva vantagem grande numa maneira de ser desprendida, transparente. Seu

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 175-202, jul ./dez. 2007



Ethos “emergente” 187

lado naif, em vez de subtrair, creiam, acrescenta. As duas sociedades se
complementam, um intercaBmbio entre el as s poderesultar positivo. A ricaantiga
temmuito atransmitir, exempl os e experiéncias. A ricaemergente, démdeter oque
aprender, é generosa, atenta, aberta as novidades. ..

Na semana seguinte, em 10 de setembro, elaretornacom mais informacoes:

Nos50 anosde L obo L obato, aNSE somou-se anomes da Sociedade Brasileirade
Helena Gondim. N&o faltaram banqueiros... A NSE estacomtudo! ... O party foi
das 5h datarde de sdbado as 5h damanha de domingo. .. Recebiam no deck lindas
havaianas, seios nus, requebrando hula-hula e distribuindo colares floridos...
balco com ostras geladas e tacas de champagne idem... Um seaquarium com
criacBes de lagostas, peixes, polvos, tartarugas, estrelas do mar... Vaivém de
helicopteros... De repente, um grupo de drag queens vestidas de Marilyn em
vermelho... Todos com big ovelha pink estampada na t-shirt. A do Lobato era
preta, com Lobo Mau estampado — afinal, ele chegava aidade do lobo! Bolo era
réplicadeilhade nudismo... Toalhas de mesaem ongaou zebradas, até o chdo —
umavisao.

A revistaVga de 10 dejaneiro de 1996 sentencia: “ A limousine dos ares,
os gré-finosdo Rio de Janeiro usam o helicoptero como arma contra sequiestro
eaobjeto nimero 1 de exibicionismo”.

Em uma terceira fase da etnografia, continuei a acompanhar a coluna
social, mas, levando em consideragdo osimportantesinvestimentos na aparén-
cia fisica feitos por aquelas pessoas (bem como a representacdo de que sdo
particularmente ligados & aparéncia) e seguindo sugestdo de mais de umain-
formante, no inicio de novembro de 2002, passei afreqlentar afilial Barrade
umaimportante academiade ginastica. O primeiro contato de pesquisadorada
diferenca com aquele ambiente foi, no entanto, paralisante. Suas dimensdes
sd0 realmente inéditas, mas 0s servicos que oferece, 0s equipamentos, as mo-
dalidades de treinamento, as logomarcas que por ali transitam, a excitaco di-
ante da precisdo fornecida pela modernidade el etronica de aparelhos importa-
dos, o tipo de mdisica, nada disso me provocou qualquer “ choque’” . E certo que
amaior parte das muitas outras academias de ginéstica espalhadas pelo Rio de
Janeiro sdo menos confortaveis e menos abrangentes, mas no conceito e na
atitude do publico, elas sdo todas muito semel hantes.

Antes de estar no campo, propriamente, a explicagdo para a subversao
das formas convencionais de ser “elite”, por parte dos “emergentes’, parecia
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simples: Em vez de discretos e cultivados, eles sdo ostensivos e, ao que sediz,
se dedicam muito maisaexterioridade e aaparénciado que ainterioridade. Em
suma, ndo diferem em nada da primeira geracdo de todas as familias ascen-
dentes produzidas pelamodernidade. O tempo mostrard, porém, que seusfilhos
e netos (assim como os descendentes de tantos outros novos-ricos que os ante-
cederam) acabardo por internalizar os valores e os modos mais sofisticados
gue avianatural daeducagéo, e conseqiientemente do contato com as artes e
as humanidades, suscitam nas linhagens de extrac&o burguesa. Com os anos, o
deslumbramento diante das possibilidades aquisitivasficaraparatrés e o culti-
vo de si ganhara maior espago em suaexisténcia, tornando-os mais elaborados
e polidos e menos conspicuos.

N&o obstante, a interagdo etnogréfica e a atengdo aos seus hébitos de
consumo permitiram verificar, através da midia e na experiéncia direta, que
passadas duas, as vezes trés ou quatro décadas desde a ascensdo de uma
familiae depois de dez anos de existénciapublica, osfilhose, em alguns casos,
netos insistem no comportamento e mantém o mesmo estilo de vida que fez a
fama desses empreendedores da Zona Oeste do Rio de Janeiro: carros impor-
tados, corpos “malhados’, resorts, desfile de grifes, festas, filmes do grande
circuito, best-sellers e auto-ajuda e, sobretudo, exposi¢céo namidia. Ao mesmo
tempo, aampliacéo do escopo do trabalho de campo, ou sgja, aja mencionada
inclusdo em minha agenda de pesquisa da observagéo da pauta de consumo
daguel es outros suj eitos sociai s provenientes dos estratos médios e altos do Rio
de Janeiro, bem como o registro de suas falas sobre as preferéncias dos “ emer-
gentes’ aportou-me um dado importante: o repertério de bens materiais que
consagrou os “emergentes’, assim como as apari¢des na midia, as festas, a
academia de ginéstica como ponto de socializagdo, a dermatologia estética,
etc., ndo | hes s8o tao exclusivos. Durante osanos em que, em estado etnogréfico,
prestei atencdo a pessoas proximas, educadas em contextos familiares
socioeconomicamente abastados ha vérias geragdes, me deparei com alguns
jovens que — fazendo forte contraste com o que se esperaria, por exemplo, de
individuos educados pelos “nobres” estudados por Velho (1998) na década de
1970—explicitavam sem ceriméniater sido o dinheiro o critério prioritério para
a sua definicdo profissional. E também n&o foi raro encontrar pessoas que,
simultaneamente, apontam os “emergentes’ como outros com base no gosto e
na “futilidade” e reservam uma parcela importante da semana a freqiiéncia a
academiade ginasticae ao saldo de beleza e consomem todo tipo de produto de
grife. A espera de mais uma hora por uma mesa em um restaurante “badala-
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do”, em pé, sobre um salto alto, numaruade | panema,’® ndo é vivenciadacomo
algo desconfortavel. Ver e ser visto é parte do programa. Ja quanto as cadeiras
do Teatro Municipal, ouvi de Alice — filha de um advogado importante, uma
mulher cosmopolitae trilinglie que cresceu, assim como suamae, em um colé-
gio catdlico tradicional e é hoje arquiteta — serem duras demais e portanto
“impossivel ficar sentada ouvindo Nelson Freire depois de dez minutos.”

O cendrio queinvestigavarevel ou-se entdo muito mais complexo do queo
esperado em funcdo de dois aspectos: de um lado, o desgjo por bens de alto
custo, material e simbolicamente fabricados pel o capitalismo, ndo se manifesta
apenas entre 0s “ emergentesdaBarra’; de outro, aindaassim, 0 “ consumismo”
e a“vontade de aparecer” dos* emergentes’ animaumaintensatroca de pala-
vras — de admiracdo™ e de repudio — na sociedade do Rio de Janeiro.

Novas palavras sobre as coisas

Com o tempo, porém, a forma de fazer-lhes referéncia, a eles e a outros
“batalhadores’ de* sucesso”, setransformade maneirapatente e o termo “emer-
gente” bem como o fendémeno da ascensdo social v&o sendo progressivamente
ressignficados pela midiaimpressa. Uma olhada em alguns exemplares dessa
publicagdo mais folheada do que propriamente lida, a Caras, é o suficiente
para se perceber a euforia com que se propde a retratar um estilo de vida
supostamente glamoroso. Os * bem-sucedidos” monitorados por esse segmen-
to da imprensa que se estabelece? na segunda metade da década de 1990
estdo sempre sorridentes. Eles sdo invariavel mente mostrados em situages de
festa, de gloria e de lazer, que acontecem em residéncias ou arredores rica-
mente decorados, ou em viagens para destinos distantes e luxuosos. Vestidos
de maneira dispendiosa e no desfrute de suas “conquistas’, é assim que sua
“vitéria’ vem sendo reiteradamente evidenciada em tiragem nacional.

10 Suponho que o alcance da cangdo Garota de Ipanema me dispense da necessidade de situar simbo-
licamente esse bairro do Rio de Janeiro.

1 JA mencionei que escutei mulheres das camadas populares — recepcionistas e também profissionais
de servicos de beleza. E fundamental esclarecer, contudo, que alguma admiragio pelos “emergen-
tes’ pode aparecer em alguns espagos sociais da “elite”, em determinados momentos.

2 J& que estamos falando de consumo, ndo custa dizer que um produto (nesse caso um segmento
editorial) sb se estabelece no mercado se ha consumidores nele interessados.
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Nessa sociedade eternamente & espera do “desenvolvimento”, em tem-
pos de*“economiade mercado”, €inequivoca, naimprensa, aautoridade atribu-
ida aos esgquemas de pensamento e aos val ores do individualismo de mercado,
préprios auma concepgdo singular de “dever ser” daeconomia. Com o passar
da década de 1990, aidéia de que 0 “sucesso” — corolario de riqueza material
e celebridade — estd ao a cance de todos osindividuos que dispuserem deinici-
ativa, espirito empreendedor, coragem e perseveranca para trabalhar competi-
tivamente, irrompe ostensivamente nos periédicos, conotada com grande
positividade.

As pessoas?

Ao longo de seus dez anos de notoriedade, os “ emergentes’ ficaram lar-
gamente conhecidos, favorével ou desfavoravelmente, em funcdo de seus h&
bitos de consumo. Durante a pesquisa, bastava uma rapida alusdo ao trabalho
em meus circulos informais de sociabilidade e pessoas as mais variadas se
anteci pavam com algum comentério sobre as préticas materiais dos“ emergen-
tes da Barrd'.

Contudo, um exame mai s detido do contetido apurado no jornalismo social
bem como das minhas anotagtes de campo indicam que os bens de ato custo
sdo valorizados em diversos meios sociais. Seu uso conspicuo, obediente a
outras regras que ndo as do “gosto” e da “distincdo” (cf. Bourdieu, 1979),
extrapola em muito as fronteiras da Barra da Tijuca. Indo aém, seria uma
imprevidénciando considerar que os integrantes da rede social a partir daqual
comecei a refletir ndo estdo sozinhos nas consecutivas edi¢des desse nicho
editorial. Ao contrério, ai tém sido exibidos tipos sociais de multiplas origens
socioecondmicas, cumpridoras de carreiras profissionais muito dispares, sendo
umas mais recentes e outras mais antigas.

Um pequeno fragmento da diversidade exposta namidiaimpressa desde a
segunda metade da década de 1990 faz ilustragdo oportuna de que quero dizer:

Paulo Tarso faz 70 anos, festareline vips e politicos na capital federal. Maisuma
vez, L iciaFlechade Lima(63) confirmou suafamade étimaanfitrid. A comemoraggo
dos 70 anos de seu marido, ex-embaixador Paulo Tarso Flechade Lima, setornou
umanoitememoravel paraos cercade 800 convidados que compareceram amansao
do casal no Lago Sul... Como presidente da Comisso das Rel acOes Exteriores do
Senado, tinha de felicitar uma das figuras de maior relevancia na diplomacia
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brasileira, acrescentou Suplicy... A empresade Belo Horizonte utilizou cercade
400 orquideas variadas, mais de mil velas, sous plats indianos e mesas antigas
sobre tapetes persas, que recobriam o jardim da residéncia dos Flecha de Lima.
(Caras, 18 de agosto de 2003).

Mais discreto nas palavras do que nas imagens, o texto da Caras, € plau-
sivel objetar, ndo acrescenta nada de particularmente novo sobre o estilo de
vida das elites, ndo raro detentoras de alto poder aquisitivo (anéo ser pelo fato
de terem trocado a discricéo pelo estardalhago do colunismo social). N&o
obstante, as duas paginas duplas de fotos de corpo inteiro e mais algumas com
imagens em plano médio, principal atrativo dessarevista, ao mostrarem o em-
baixador soprando sua vela de aniversério apoiada sobre um bolo em formato
de “nadegas femininas’, reclamam questionamento.

Foi apenas na Vogue gue encontrei a explanacdo da anfitrid da festa so-
bre o formato pouco usua do bolo retratado na primeira revista: na matéria,
L tciaFlechade Limarevela paraasociedade de onde veio suaidéade prepa-
rar para afestados 70 anos de seu marido um bolo como esse. Nareportagem
da Vogue,® Lucia Flecha de Lima afirma que essa € a parte do corpo da
mulher preferida por seu marido e que, assim sendo, ela achou que a data era
uma boa oportunidade para homenagea-lo com essa “surpresa’.

Dessa sorte, nas colunas e nainteragdo etnogréfica, verifico que os atri-
butos e os produtos envolvidos na caracterizagdo do tipo social “emergente”,
como jaargumentei anteriormente (Lima, 2004, 2005, no prelo), ndo sdo, em s,
especificidade dessarede socia que t&o longamente animou 0s meiosimpres-
sos de comunicagdo, nos anos 1990. A observagdo etnogréfica dos habitos de
consumo de outros grupos da elite econdmicado Rio de Janeiro — umamedida
que me pareceu imprescindivel parauma hermenéutica mais acurada do fend-
meno “emergente” quando realizavaa pesguisadelongo curso que fundamen-
ta essa argumentacdo — revela que os itens constantes na cesta de compras
daguelas pessoas para quem, reiteradamente, os “emergentes’ sdo outros e
ndo mais do que (im)puro assunto para as futilidades da coluna social, ndo

1 |nfelizmente, apesar de té-lo lido, ndo tenho comigo esse niimero da publicagdo, o que me impede
de reproduzir com fidelidade seu texto. De qualquer maneira, diante de tdo inédita explicagdo
(ineditismo relativo ndo apenas a explicagdo, mas ao fato da presenca de um bolo como esse nas
mais altas rodas da diplomacia nacional), minha meméria registrou uma sintese do que ela dizia.
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diferem em muito daguel es adotados pel os proprios “ emergentes’ . Tampouco
Ihes sdo especificos os modos de adocéo e a economia afetiva que informa
suas opgdes de consumo. Habitos materiais extravagantes que fazem o estilo
devidados“emergentes’, amidianoticiae meu trabal ho de campo n&o deixou
davidas, ndo sdo realidade apenas naBarrada Tijuca, emboratenham servido,
com frequéncia, como mote acusatorio em alguns circulos sociais. Em
contrapartida, o insistente noticiario sobre esses sujeitos— etodaaextensafaa
gue, a partir dele, se espalhou por esta sociedade que durante tanto tempo foi
receptiva ao comentério sobre os “emergentes’ a ponto de incorporar o termo
ao seu cotidiano — €, ele sim, um fato socia particular que a mim se afigura
como importante objeto de interpretacéo.

Fthos emergente

A releiturados dados aponta as pistas para o esclarecimento sobre afofo-
ca que se instalou na segunda metade da década de 1990. Embora muito me-
noslembrada, desde o inicio, umaoutradimensdo de suatrajetdriafoi sublinha-
dapelo colunismo socia paraqualifica-los.

Surge, nosdominiosecondominiosdaBarradaTijuca, umanovasafrade socialites.
Que recebe, freqlienta, vigja e, sobretudo, gasta. E afinaflor desse grupo social
emergente vai sereunir na proxima quinta para um happy hour na penthouse do
Caesar Park em torno do seu decorador darling, o Eder Meneghine. Entre as 300
novas cabecas coroadas, estardo |4 Joana Macedo (o marido € latifundiario
urbano na Barra), Tania Pereira (Ourobras), Ana Borges de Souza (mulher
elegante, 0 marido Janualdo é dono da maior marmoraria do pais, a Mardil),
Vera Loyola (o marido, Pelino Bastos é sicio da A. C. Lobato), Fatima Mania
(Hospital dasClinicasdaBarra), Carminha(do Bernard Rgjzman), Samira(dal...]),
TaniaBueno (dona de Caldas Novas em Goias). Elegantes e perfumadas. Dariam
paraencher um novo tomointeiro do Sociedade BrasileiradaHelenaGondim|...]
(Caderno Ela, O Globo, julho de 1994, grifo meu).

Desde 0 seu surgimento, ndo &, portanto, apenas sobre 0 que consomem
ou sobre como consomem gue a midia assunta em torno dos “ emergentes’. Os
“negocios’ aos quais se deve sua“emergéncia’ e o esforco “produtivo” neles
despendido sdo também uma fala constante. Essa fala esteve presente, como
se pode ver, no texto que lhes deu origem e apareceu também em muitos outros
momentos da pesquisa. A questdo da*“ produtividade” o senso comum néo de-
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vota a mesma atencdo que a “futilidade”, ao “exibicionismo” ou ao
“consumismo”, mas elaé umaconstante namidia, foi umaconstante no campo
e me ficou flagrante também, diversas vezes, em entrevistas exploratorias.
Diferentemente do consumo “ostentatério” ou “futil”, porém — e creio ser esse
0 ponto —, o trabalho &rduo n&o é um valor em toda parte. O trabalho &rduo ndo
€, certamente, um valor para a classe (ociosa) analisada por Veblen (1998).

Apesar dasemel hangaentre osricos cenérios e figurinos daguel esaquem,
apartir deagora, prefiro chamar —ejaexplico o porqué—de pessoasidentificadas
com um “ethos emergente” e 0s ricos cendrios e figurinos daqueles outros
individuos que incorporel a pesguisa atitulo de controle, as conversas néo gi-
ram em todos os casos em torno daguilo que tanto empolga André. Esse meu
informante de 22 anos, que conheci na happy hour da academia de ginastica,
orgulhosamente se reconhece como “emergente da Barra’. Ele comegou a
trabalhar enquanto cursava a faculdade de administragdo porque queria “ga-
nhar [aminha] grana” e adora falar sobre sua trgjetoria

Meu pai sempre me deu estudo, me deu um carro bom quando eu fiz 18 anos, eu
sempre morei bem. Mas o resto, ele disse que eu tinha que me virar. Ai, desde
cedo, eu fui me virar. Eu adoro um charuto, um bom vinho, eu sou fascinado por
carro. Essaéaterceiraempresaque eu to trabalhando. Eu tive sorte. Bem, eutive
competéncia também, ndo foi sO sorte. Eles implantaram um sistema novo que
veio defora, e ndo tinha ninguém que entendia da coisa. Ai eu tavaali, bobinho,
eles me deram o manual e mandaram eu me virar... pouco tempo depais, eu,
novinho, eu era muito novo, tava dando aula pros caras, tava dando treinamento
nas empresas. Minhacarreirafez assim 6, vupt. E eu vivo recebendo convite de
outras empresas. As vezes, a gente sai do trabalho 14 pelas nove e vai jantar.
Acaba sendo uma continuag&o do trabal ho, porque agente aproveita praresolver
muitacoisa, émuitacoisa... Eujatrabalhel, umavez, 36 horas seguidas. Eu adoro. ..
A gentetrabalhamuito. Eu gosto detrabalhar... Eumerealizo comisso, pb. Claro,
eu também adoro o reconhecimento 14 de fora. No mundo inteiro, os caras da
empresame conhecem. Eu sou 0 maisnovo no meu cargo. E éum cargo bom. Fim
de semana passado eu fui com a minha namorada pr’um hotel na Ilha Grande.
Maisde 600 reaisadidria... E superexclusivo. S30 6 ou 8 suites so. N&o tem nem
cardapio, vocé pode pedir o que quiser. Eu ndo gosto de me preocupar com prego.
Quando eu vou a restaurante, eu ndo quero ficar preocupado com o preco do
prato. N&o faz diferencase o prato custa 35, 45 ou 60 reais. Eu ndo meimporto em
gastar. Eu trabalho pracacete... Desde o comego, eu privilegiei o trabalho do que
a faculdade, e ndo me arrependo... Eu sO vou sossegar quando eu estiver na
presidénciadaempresa.

Horizontes Antropolgicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 175-202, jul./dez. 2007



194 Diana Nogueira de OliveiraLima

Ainda que de modo fragmentado, creio que o cotejo do depoimento de
André com o de um outro rapaz, dessa vez oriundo de uma familia antiga das
camadas médias-altas, descendente de duas geraces de médicos, leva o raci-
ocinio adiante:

Eu tenho um grande orgulho do que eu estudo e de onde eu estudo, e umaextrema
certeza de que escolhi a profissio e a carreira certa. Por meio desta escolha
maravilhosa que eu fiz na minha vida as portas do mercado de trabalho, e
princi palmente do mercado financeiro, se abriram diante do meu horizonte... Hoje
eu trabalho num banco de investimento brasileiro, onde até entdo me satisfago
por completo. Atualmente, ondetrabal ho, existem em torno de 70 estagiérios, ea
convivéncia com cercade 30 deles é didria e inevitavel. E uma caracteristica do
banco onde eu trabalho substituir cargos e fungdes antes executadas pelos
funcionarios por estagiérios... Os funcionérios se sentem, a todo 0 momento,
ameagados pel apresencaem massa de estagi ari os que estéo ali como umapossivel
ameaga a seus cargos e empregos. Pro mercado financeiro os estagiarios sdo
superimportantes porque sem eles os custos com folha de pagamento iriam
aumentar de uma maneira assustadora. Além disso, os estagidrios sdo sangue
novo e estao de maneirageral com toda motivagao necesséria para se dedicar por
completo ao mercado. Eu vivo atualmentede 8 a10 horasdo meu diano estégio. ..
Osvalores de salarios e participactes nos lucros enchem os olhos dos estagiarios
de ambicdo. Ambicdo essaque meimpulsionatambém.

Suairméfez o ensino fundamental e o médio no Colégio de Aplicacdo da
UFRJ e segue os passos da tradicdo profissional familiar. Esfregando o dedo
polegar no indicador, porém, esclarece: “ E financeiro. Eu td indo pelacirurgia
estética porque € 0 que da grana... td gostando.”

Entre essas pessoasidentificadas com o0 ethosemergente”, aexplicitacéo
do suor que Ihes proporciona o padréo de vida atual € t&o insistente quanto os
bens de consumo de luxo que sinalizam seu “sucesso”. Para ganhar nitidez
sobre meu material empirico recorro a comparacdo. Verifico entdo que en-
guanto os “nobres’ de Velho (cf. 1998) buscam se afastar dos constrangimen-
tos do trabalho bruto porque eles inibem a criatividade, ou do “sucesso fécil”
porque ele contradiz at&o val orizada expressdo da autenticidade, osindividuos
aderentes ao “ ethos emergente” ndo so estao totalmente imersos nesse mundo
do trabal ho burocratico com horério fixo (ou, em um outro sentido, sem horério,
umavez que amaior parte das pessoas “ ndo tefm] horaparasair do trabaho”),
como sentem orgulho e fazem questdo de relembrar que estdo ali e que di,
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naguele ambiente de muita “batalha’, se distinguem como “batalhadores’ de
“sucesso”. Entre si, eles falam de “negdcios’ e falam do dinheiro que gastam
na mesma propor¢do com que portam os produtos nos quais foi gasto muito
dinheiro como uma fala a seu respeito. Obedecendo a mesma ldgica utilizada
pelamidiaparaexatar quem “batalhou”, “venceu” emerecenotoriedade, aqueles
aquem prefiro me referir como pessoas identificadas com o “ ethos emergen-
te” adotam para se pensarem e para se mostrarem nainteragdo com o mundo
um codigo que associa prestigiosamente sucesso no trabalho com dinheiro (e
com o consumo que essedinheiro viabiliza).

Embora tenha encontrado na Barra da Tijuca um grande nimero de indi-
viduos que, aém de falarem de si através da exposi¢ao e preocupagcdo com a
(rica) aparénciade si sdo também “batalhadores’, minha preferénciapelafor-
mulaco “ethos emergente” (em vez de “emergentes da Barra’) para definir o
fendmeno que analiso se deve atrésrazdes. Em primeiro lugar, embora ao ser
“lancada’ pela midia a“Nova Sociedade Emergente” (que em pouco tempo,
passou a ser conhecida também por um nome — “emergentes da Barra” — que
0s associaa esse bairro do Rio de Janeiro) fosse efetivamente uma rede social
compostadeindividuosresidentesnaBarradaTijuca, otipo socia queainves
tigagdo tornou aparente ndo esta apenas na Barra. Em segundo lugar, ndo
foram raros os casos em que me defrontei com individuos oriundos de familias
estabelecidas (Elias, 2000) — filhos e netos de profissionais qualificados, de
empresarios de porte variado ou, eventualmente, de artistas eintelectuais— que
tiveram uma“boa educagdo”, mas que optaram por uma formag&o universita-
riae uma carreira profissional em que a meta era, claramente, enrigquecer por-
que, como ouvi certa vez: “Cultura eu ja tenho em casa. Agora eu quero é
dinheiro.” Finalmente, no contexto da pesquisa, em especial durante 0os meses
em que convivi na academia de ginastica e dali freqlientel situagdes sociais*
gue reuniam seus membros nos finais de semana, estive com sujeitos sociais
que ja formam a terceira geracdo de familias que integram a rede a quem
Hildegard Angel, em 1994, deu o nome de “Nova Sociedade Emergente”. Es-
sas pessoas, apesar do passar do tempo, ndo internalizaram a sofisticagdo e a
discricdo que historicamente caracterizam as familias burguesas (Le Witta,
1988). Ao contrério, o que verifiquei foi a perpetuacéo transgeraciona daade-

¥ Caminhadas, escaladas, “auldes’, etc.
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réncia aos significados e a l6gica mercantil que, historicamente, marca a pri-
meira das geragoes desse estrato social.

As péaginas da midia aqui em causa se servem com frequiéncia da nogéo
de “sucesso” como “gancho”. Parafundar e legitimar socialmente o que com-
preende como sucesso, em consonanciacom o tipo de linguagem adotada pela
economianadécadade 1990, elavalorizaa* produtividade’ , imprime umamarca
fortemente favoravel aexibicdo dos* resultados’ objetificados em bensde con-
sumo e, introduzindo no senso comum um novo sentido para o0 jogo de
“classement” (cf. Bourdieu, 1979), promove a formula trabal ho/dinheiro/con-
sumo ostentatorio a posi¢ao de razdo primeira paraadivisdo do espaco social.

Como que invertendo a simbdlica que tradicionamente ordena a hierar-
quiasocia no Ocidente, segundo aqual 0 “gosto” éo critério paraaidentifica
¢&o das fronteiras de status — um gosto que, apurado na educacdo de si e a0
longo de geraces, rejeita a ostentacdo —, a imprensa vem fazendo o elogio
irrestrito ao trindmio trabal ho/dinheiro/consumo conspicuo, conferindo-lheum
caréter prestigioso completamente inédito no Ocidente. De maneira indepen-
dente daatividade adotada para o seu ganho, o dinheiro (etudo o que o dinheiro
pode pagar) é reverenciado por essa categoria jornalistica tdo solida e larga
menteinstaladano mercado editorial nacional e por elapremiado com o privilé-
gio daexposi¢ao para o reconhecimento publico.

Apresenta-se, assim, para um conjunto muito numeroso de leitores um
espetéculo em que a“batalha” dos atores é acausae a“gloria’, tangibilizada
nariqueza monetéria exibidanas proprias matérias ou nos anuincios de bens de
luxo que as entremeiam, € 0 seu efeito. Em tempos de “ economiade mercado”,
enquanto “ batalhadores” trabalham em seus por “resultados’, aexplicitacdo da
afluénciamaterial e o consumo conspicuo de bens de alto custo foram perden-
do a unanimidade quanto ao seu caréter pejorativo para assumirem um novo
lugar ssimbdlico. Se em alguns contextos brasileiros — mididticos e reais — a
categoria “emergente’ mantém sua conotacdo acusatoria e a atitude “emer-
gente” (conspicua, indiscreta, deselegante e 0 que mais) permanece merecen-
do reticéncia, em muitos outros contextos os esquemas de pensamento, 0 voca-
bulério e os emblemas da “emergéncia’, do trabalhar muito, enriquecer e os-
tentar, se impdem como versdo laicizada da gléria e se estabelecem como um
conjunto significante forte e de significado identitario favoravel. Nesse segun-
do ambiente, onde 0 menosprezo histérico dispensado aascensdo social recen-
te ndo abate 0s agentes nem os motiva areverem seus modos de confundirem
acarreiraprofissional produtivista com o sentido de sua vida coberta de bens
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materials, aestampado “luxo” operacomo artificio retdrico: consumir muito e
consumir produtos caros € corolrio de “sucesso”.

Embora néo se percebam como tal e muitas vezes facam mesmo parte
daguele universo de pessoas que acionam a categoria “ emergente” como uma
callnia, a atitude daqueles que partilham o “ethos emergente” em face do
trindmi o trabal ho/dinheiro/consumo conspicuo é muito semelhante & conduta
“emergente”. Suas vidas sdo prioritariamente dedicadas ao trabalho, mas em
contraste com o tipo ideal do empreendedor capitalista descrito por Weber, a
guem o ascetismo secular do protestantismo proibiao “uso irraciona darique-
zd’, no tempo vago consomem bens e servicos de alto custo para seu prazer e
conforto — que entendem serem refinados e universalmente desejados. H&bitos
culturai s convenciona mente val orizados por outros segmentosda“ elite” e, em
especial, pelo grupo estudado por Velho (1998), sdo muitas vezes tidos como
chatos ou como perda de tempo. Medisse L Gcio, morador da L agoa, consultor
independente na érea de tecnologia ha 20 anos, doutor em Engenharia pela
PUC-Rio:

Eu n&o tenho paciénciaprateatro, pracinema, o Unico programaque agentefaz,
0 meu prazer, é comer fora. Durante asemana, ndo. Durante asemana, eu gosto de
chegar em casa e tomar meu whisky, ndo tenho disposicéo pra sair. As vezes, a
genteligapro Quadrifoglio e elesmandam em casadireitinho, tudo arrumadinho,
elesmandam até alguém praservir, se vocé quiser.

Na mesma ocasi 0, um jantar na casa de alguém que nos é comum, esse
que ouvi como informante me fal ou também sobre o motivo por que, apesar do
prazer pela pesquisa e pela sala de aula, deixou a vida académica:

Quando eu comecei naconsultoria, eu conciliavaas duas coisas. Eu adoro aquele
ambiente... entrei naPUC garoto. Masndo da... Eufui sendo maissolicitado, um
projeto puxavaoutro... Como professor, vocé ndo tem retorno nenhum.

“Ralar” muito, ter “sucesso” e ser premiado €, como se pode ver, uma
|6gica que extrapola 0 mundo da midia e que ordena a vida de outras pessoas
além daquelas que integram a rede de rel agdes conhecida como os “emergen-
tes da Barra’. No periodo em gue a economia brasileira se voltava para a
“competicdo” e paraa* competitividade”, em 1994 a“produtividade” e 0 “su-
cesso” dos “vencedores’ objetificados em bens de consumo extravagantes
mereceram o0s cumprimentos da coluna social do maior jornal do pais. Até
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entdo, para pessoas como “ 0s emergentes da Barra’, os “bem-sucedidos’ do
mercado e as celebridades do mundo pop, no Brasil e mesmo na sociedade
norte-americana analisada por Mills (1975) n&o havia outro nome: nouveaux
riches, e nem outro sentimento: menosprezo. De sua parte, historicamente,
uma vez estocados de capital econdmico, ansiosos por substituirem o menos-
prezo por prestigio, esses personagens, através das geracles, cuidavam de
acumular capital smbdlico. Sobre o contetido e aformadesse capital ssmbdlico
ndo havia davida. Os caminhos e 0 tempo gasto para se adquiri-lo podiam
variar, mas ndo muito. Desde entdo, entretanto, na “elite’ da sociedade brasi-
leira contemporéanea, outros contetidos e outras formas vém recebendo acento
digtintivo.

0 esforco e néo a sorte

Em seu livro sobre a experiéncia dafamade atores e atrizes no mundo da
modernasociedade de massas, Maria Claudia Coelho (1999) encontrasubsidio
parareflexdo em um artigo que discute os resultados de uma pesqguisa sobre os
idolos do star system norte-americano. O autor desse artigo identifica que até
0s anos 1940 do seculo XX, 0s meios de comunicagdo de massa costumavam
exibir homens de negdcios, os considerados “idolos da producéo”. Desde en-
t80, esses personagens cedem lugar aos artistas e atletas (os “idolos do consu-
mo”). A justificativa para esse fenGmeno, fornecida pelo pesguisador citado
pelo autor consultado por Coelho (1999, p. 31), € aseguinte:

Atribuindo essa guinada ao desencanto provocado pela percepcao de fragilidade
do sistemacapitalista, desnudado pelaquebradaBolsaem 1929, L owental assinala
o0 efeito ao mesmo tempo confortador e desorientador daidolatriaaos vencedores
no mundo do show business. Enfatizando a importancia do fator “sorte” (em
detrimento do esforcoindividual que caracterizaafigurado self made man), o star
system estimula o sonho de todos— sorte qual quer um pode ter —ao mesmo tempo
em gue consola os fracassados — é a sorte, e ndo o empenho ou o talento, que
conta.

N&o obstante, no universo brasileiro contemporaneo de construgdo midiética
de uma percepcdo positiva da equagéo trabalho + (dinheiro + consumo) = su-
€esso, mesmo aguel es artistas que atuam unicamente na televisdo e em torno
dos quais muitas vezes hd uma pol émica sobre seus verdadeiros méritos (talen-

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 175-202, jul ./dez. 2007



Ethos “emergente” 199

to ou aparéncia), sdo representados como pessoas que “ batalham” muito. Me-
ditar, fazer “lipo”, fazer duas horas de exercicios fisicos em sua academia ca-
seirasob aorientagdo de um profissional especializado, mudar os cabel os para
um papel nanovelae manter umadieta alimentar saudavel sdo préticas descri-
tas como parte de sua agenda de trabalho. Essas pessoas ndo séo sortudas ou
apenas belas. Nas péginas desse segmento jornalistico, qualquer um pode ver,
e pode ler também, que elas “fazem por onde”. Quando uma dessas pessoas é
mostrada em situac&o de férias, essas férias sdo, igualmente, justificadas em
relacéo as extenuantes demandas de sua atividade: o fim danovela, ointervalo
entre um projeto e outro, um tempo para se recuperar e seguir adiante na
carreira.

Desse modo, com 0 argumento de que a sorte se introduziu no mundo do
“sucesso” para apaziguar 0s que nao obtiveram éxito, como ocorreu no star
system norte-americano, ndo é possivel explicar o fendbmeno queinterrogo. As
pessoas que aparecem ou que |éem com apetite essas edi¢des da midia sdo —
segundo elas mesmas e segundo a malha discursiva que, desde os anos 1990,
ressignificou seu valor social e o significado socia de seu dinheiro — muito
“consumistas’, mas sdo também muito “trabalhadoras’. Por isso — é o que se
quer fazer crer — elas tém tudo o que merecem: notoriedade, admiracéo e
fortuna.

Conclusdo

Neste artigo argumentei que o consumo conspicuo de bens de alto custo
operado pelos integrantes da rede social conhecida como “Nova Sociedade
Emergente” — ou “emergentes da Barra’ — ndo deve ser pensado como um
conjunto isolado de préticas e sentidos. Tendo analisado a noticia de alcance
nacional suscitada por esse consumo e atentado paraaextensafalaque delase
desdobrou pelo Rio de Janeiro, compreendi tratar-se de um dos aspectos de um
panorama mais ampl o, relativo a um momento recente de transformaces his-
torico-econémicas reportadas pela midia e vividas pela sociedade brasileira,
desde a década de 1990. Paradar conta desse cenério abrangente e complexo,
minha etnografia envolveu a atencdo e a observacdo direta de diferentes fon-
tesde producéo de significado: o jornalismo socia etambém o jornalismo eco-
ndmico (de onde a categoria“emergente” foi tomada de empréstimo), o estilo
devidados"“emergentes’, o contetido e afreqiiénciadas muitas palavras pronun-
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ciadas sobre esse outro da“elite” estabel ecida (habitante da Zona Sul da cida-
de) e, finalmente, os proprios habitos desses que reiteradamente sublinham sua
alteridade em relac&o aos “emergentes’.

Com base em umainvestigacdo delongo curso, identifiquei que o fendéme-
no da“emergéncia’ ndo se refere somente a uma gente geograficamente loca-
lizada—naBarradaTijuca—einventadapelamidia, oraobjeto de deboche, ora
fonte de inspiracdo. A pesguisa fez ver um jogo mais amplo de identificacdo
social que giraem torno de um ethos que tem o “sucesso” como valor central.
Para 0s sujeitos sociai s aderentes a esse ethos, 0 sucesso é uma articulacéo de
trés momentos, todos el es atrel ados al 6gi camercantil: trabalho empreendedor/
comercia &rduo, acimulo financeiro e consumo conspicuo. Esse ethos, dialética
entre préticas e representacdes acerca de sujeitos e objetos, ganhou legitimida-
de e progressivamente conquistou a receptividade de diferentes sujeitos soci-
ais, oriundos de variados espacos, ao longo dos anos 1990.

A partir daguele momento, de um lado, aeconomiabrasileiraendossou as
diretrizeseprincipiosdo “mercadolivre” e, de outro, o vocabul&rio econdmico
local einternacional, tendo cunhado acategoria“ emergente” em substituicdo a
nada simpética categoria“ subdesenvolvido”, passou aempregéa-la paraclassi-
ficar o Brasil no teatro daeconomiamundial. Assim, procurei descrever e ana-
lisar um tipo socia particular que embora seja muito contemporéneo, ndo me
parece ser purareproducdo de um model o global ou dever-se aos aspectos que
constituem aquilo que se considera como pos-modernidade. H4, certamente,
no comportamento desse fato social uma transgressdo das barreiras entre a
ata cultura e a cultura de massas, e das fronteiras entre as personalidades do
meio politico ou intelectual e do meio pop. O segmento damidiaespeciaizado
em retraté-lo aumenta sua tiragem nacional valorizando o consumo de bens
materiais, muitos deles produzidos em outra parte do globo e unindo em uma
mesma matéria significante pessoas de origens diversas, tradicionalmente
mantidas a parte umas das outras por umaquestdo de“gosto” (Bourdieu, 1979).

Porém, identifico que 0 “ethos emergente”, paraaqual 0 “sucesso” € um
produto do trabalho e ndo da sorte e que, pude constatar, resiste como forca
simbdlica ao longo de ja duas e as vezes trés geragdes entre 0s integrantes da
rede que inspirou a coluna social de O Globo em 1994, ou nhasce na geracao
gue se profissionaliza nos anos 1990, € um fato sociamente fabricado pela
recente histériado Brasil.

Aqui estiveram, portanto, em causa sujeitos sociais da “elite’ que, em
tempos de “mercado livre” e nessa sociedade eternamente a espera do desen-
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volvimento, no lugar da historicaaposta no cultivo de si (Bildung) como meio
de acesso a distingdo, entusiasmada e irrestritamente consideram “ sucesso” a
resposta financeira originada daguilo que representam como seu esforgo, seu
empenho, sua dedicacéo e seu talento para o mercado.

Referéncias

ABREU, Alzira Alves de. Jornalistas e jornalismo econdmico na transicéo
democrética. In: ABREU, Alzira Alves et al. Midia e politica no Brasil:
jornalismo eficcdo. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2003. p. 13-74.

BOLTANSKI, Luc; CHIAPELLO Eve. Le nouvel esprit du capitalism. Paris:
Gdlimard, 1999.

BOURDIEU, Pierre. Ladistinction: critique sociale du jugement. Paris. Minuit,
1979.

BOURDIEU, Pierre. Ce que parler veut dire: I’économie des échanges
linguistiques. Paris: Artheme Fayard, 1982.

COELHO, MariaC. Aexperiéncia da fama. Rio de Janeiro: Editora FGV, 1999.

DUMONT, Louis. Homo Aequalis I: genese et épanoissement de I’idéologie
économique. Paris: Gallimard, 1985.

ELIAS, Norbert; SCOTSON, John L. Os estabelecidos e os outsiders. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

FOUCAULT, Michel. Les mot et les choses. Une archéologie des sciences
humaines. Paris: Editions Gallimard, 1966.

HACKING, lan. Making up people. In: HACKING, Ian. Historical Ontology.
Harvard University Press, 2002. p. 97-114.

LE WITTA, Béatrix. Ni vue ni connue: approche ethnographique de la culture
bourgeoise. Paris: Editions de laMaison des sciences de I’ homme, 1988.

LEWIS, Sinclair. Babbit. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1980.

LIMA, DianaN. O. Nova sociedade emergente: consumidores de produtos ou
producéo discursiva? Cadernos de Campo, S&o Paulo: Editora da USP, ano
13, n. 12, p. 11-24, 2004.

Horizontes Antropolgicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 175-202, jul./dez. 2007



202 Diana Nogueira de OliveiraLima

LIMA, DianaN. Trabalhar e consumir: o valor do dinheiro em um grupo social
emergente. Comunicacao apresentada no coloquio Quantificacéo e
Temporalidade: Perspectivas Etnograficas SobreaEconomia, Museu Nacional,
Rio de Janeiro, 2005.

LIMA, DianaN. Sujeitos e objetos do “ sucesso” : uma antropologia do Brasil
“emergente”. Rio de Janeiro: Faperj: Garamond, no prelo.

MILLS, C. Wright. A elite do poder. Rio de Janeiro: Zahar, 1975.

NERI, Marcelo Cortés. Brazilian macroeconomics with a human face:
metropolitan crisis, poverty and social targets. In: ECONOMICS WORKING
PAPERS (Ensai os Econdmicos da EPGE) 464/ Graduate School of Economics,
Getulio Vargas Foundation (Brazil). Rio de Janeiro, 2002. p. 1-61.

POLANYI, Karl. The great transformation: the political and economic origins
of our time. Boston: Beacon Press, 1957.

SIMMEL, Georg. Subjective culture. In: SIMMEL, Georg. On individuality
and social forms. Chicago: The University of Chicago Press, 1971. p. 227-234.

SOUZA, Jesse. A construcdo social da subcidadania: para uma sociologia
politica da modernidade periférica. Belo Horizonte: Editora UFGM; Rio de
Janeiro: IUPERJ, 2003.

VEBLEN, Thorstein. The theory of the leisure class. New York: Prometheus
Books, 1998.

VELHO, Gilberto. Prestigio e ascensfo social: doslimitesdo individualismo na
sociedade brasileira. In: VELHO, Gilberto. Individualismo e cultura. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1987. p. 39-54.

VELHO, Gilberto. Nobres e anjos: um estudo de téxicos e hierarquia. Rio de
Janeiro: Fundagdo Getulio Vargas, 1998.

WEBER, Max. A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo. S30 Paulo:
LivrariaPioneiraEditora, 1987.

Recebido em 18/01/2007
Aprovado em 18/06/2007

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 175-202, jul ./dez. 2007



