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Resumo: Neste trabalho, procuro me centrar na analise de alguns aspectos da
aproximacao entre movimento GLBT (Gays, Léshicas, Bissexuais, Travestis e
Transexuais) e mercado GLS (Gays, Léshicas e Smpatizantes) verificada a partir da
década de 1990, especial mente em como uma nova postura dos ator es associados ao
mercado possibilitou tal aproximagdo. No periodo que compreende de meados da
década de 1990 até os dias de hoje, 0 movimento homossexual, hoje conhecido como
movimento GLBT, volta a florescer no Brasil, especial mente em Sdo Paulo, ao mesmo
tempo em que o antigo circuito de estabelecimentos direcionados a homossexuais
diversifica e expande suas atividades em diregéo a constituicao de um mercado mais
amplo, aglutinado sob a sigla GLS. Tal processo se faz acompanhar de mudancas nos
discursos do movimento e do mercado, com a construgdo de uma linguagem comum
baseada em idéias como visibilidade e orgulho, trazendo uma maior interlocucao e
também novas tensdes entre os dois campos.
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Abstract: This paper focuses in some aspects about the connections between GLBT
movement (Gays, Leshians, Bisexuals, Transvestitesand Transsexuals) and gay mar ket
aswell as analyze the ways by which it was possible. In the period that goes from the
middle of 1990's until these days, the homosexual movement, nowadays known as
GLBT movement has grown in Brazl especially in Sao Paulo. Meanwhile, the circuit
of bars, night-clubs and other places related to homosexuals has diversified and
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expanded its activities towar ds the constitution of a more amplified market organized
under the term GLS (Gays, Lesbians and Sympathizers). This process has been
accompanied of a change in the way this market and the movement is presented,
constructing a common language based in ideas like visibility and pride, which also
brought a greater dialogue and new tensions between movement and market.

Keywords: consumption, identities, sexuality, social movements.

Durante muito tempo, o ato de consumir foi visto a partir de dois extre-
mos. aacdo de um individuo em interesse proprio, guiada por paréametros raci-
onais de custo/beneficio, ou a acdo de um individuo que desconhece suas ne-
cessidades reais, ludibriado que esta pela publicidade (Douglas; Isherwood,
2004). Sobre esse conjunto de individuos, estaria assentada uma economiaal-
tamente sofisticada e abstrata. A prética do consumo permanecia, ento, ndo
problematizada, jague sob elajaziaumainquestiondvel decisdo racional e evi-
dente, ligando causas e fins, ou artimanhas de profissionais da propaganda.
Entretanto, nas Ultimas décadas, tem-se observado a construcéo de uma pers-
pectivaantropol 6gicaem relacgo ao consumo, abrindo um campo frutifero para
abordagens que procuram conectar aspectos relativos ao consumo a outros
processos, evitando abstrair 0os assuntos relacionados ao ato de consumir da
“totalidade do esquema social” (Douglas; Isherwood, 2004, p. 26). E nesse
esforco que seinsere este artigo,? focando nas rel agdes entre movimento GLBT
(Gays, Léshicas, Bissexuais, Travestis e Transexuais) e mercado GL S (Gays,
L ésbicas e Simpatizantes). Informada por uma perspectiva do consumo que
considera seus aspectos culturais, pretendo me centrar na andlise de alguns
aspectos da aproximagdo entre movimento e mercado verificada a partir da
década de 1990, e especialmente em como uma nova postura dos atores asso-
ciados ao mercado possibilitou tal aproximagao.

Quando pensei a pesquisa de mestrado que deu origem aeste artigo, pro-
curava articular alguns pontos que me pareciam fundamentais para compreen-

! Refiro-me a autores como Douglas e Isherwood (2004), Sahlins (2000) e Miller (2000).
2 O artigo deriva da minha dissertacdo de mestrado (Franga, 2006a).
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der ndo apenas a dindmica e as rel acbes desenvolvidas pelo movimento GLBT
no Brasil, depois de 25 anos de atuacdo, mas também questfes relativas auma
atuacdo politica pautada muito fortemente pela constitui ¢cdo de identidades co-
letivas. O movimento GLBT parecia-me um caso exemplar, pelo complexo
processo de construgdo de seu sujeito politico, que compreendia a articulagdo
de diversos segmentos a partir da afirmacao de preferéncias e préticas sexuais
“ndo-hegemonicas’ (Butler, 2003) e da convergéncia de sujeitos politicos que
se definiam a partir de identidades sexuais e identidades de género. Assim,
encontrava-me as voltas com um movimento que havia caminhado de “movi-
mento homossexua” de finais da década de 1970, para 0 mais recente “movi-
mento GLBT (Gays, Léshicas, Bissexuais, Travestis e Transexuais)”, sendo
que adelimitagdo de seu sujeito politico ainda permaneciaum campo aberto.

Nesse campo movel que me servia de base, chamava a atengdo um pro-
cesso paraelo ao reflorescimento do movimento homossexual na década de
1990: a constituicdo de um mercado segmentado dirigido a homossexuais na
cidade de S&o Paulo. Na década de 1990, o que se conhecia como o “gueto”
transformou-se num mercado mais solido, expandindo-se de umabaseterritorial
mais ou menos definidaparaumapluralidade deiniciativas, incluindo umcircui-
to de casas noturnas, a exemplo do mais circunscrito “gueto” de outrora, mas
envolvendo também o estabel ecimento de umamidia segmentada, festivais de
cinema, agéncias de turismo, livrarias, canal a cabo, inimeras sites, lojas de
roupas, e até mesmo pet shops, entre outros. Também surge nessa época a
categoria GLS, para definir esse mercado. Se a idéia norte-americana de
friendly refere-se a espacos freqiientados predominantemente por heterosse-
Xuai s nos quais homossexuais sdo bem-vindos, aidéiabrasileirade GL S segue
0 caminho inverso: o S da siglaindica “simpatizante”, tendo como ponto de
partida espacos freqlientados maj oritariamente por homossexuais e revelando
uma intencdo de expandir as fronteiras do “gueto”, quando propde abarcar
também consumidores que ndo seidentificam como homossexuais, mas que de
alguma forma participam desse universo.

Enguanto os grupos politicos adotavam um formato maisinstitucional, em
comparagdo com o inicio do movimento, e estreitavam relagdes com o Estado
e organizagdesinternacionais, 0 mercado GL S também comegava a se afirmar
como um referencial importante para esses atores (Facchini, 2005). Esse mer-
cado segmentado, entdo, passava a ser um importante interlocutor do movi-
mento, mesmo que as relagdes entre ambos fossem permeadas por inlmeras
tensoes.
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Sexualidade, identidade e consumo: uma breve discusso tedrica

O fio condutor que possibilitaatravessar os processos pel os quais o movi-
mento GLBT e o mercado GL S se encontram parece ser justamente aidéiade
construcdo de identidades. E particularmente relevante para a antropologia
contemporénea uma abordagem sobre 0s processos que criam as fronteiras
identitérias, af astando-se de um enfoque que pressupde identidades como “es-
séncia’ e estabilidade. Desde Barth (1997), passando por L évi-Strauss (1977)
e outros, moldou-se uma abordagem que afirma o caréter inacabado dos pro-
cessosidentitarios, localizando asidentidades col etivas mais como um “ abrigo
virtual” do gue como um dado (Agier, 2001, p. 10). Essa perspectiva, operando
nogdes como “identidade étnica” e/ou “identidade cultural”, também foi apro-
priada por autores preocupados com a constitui ¢do de umaidentidade homos-
sexual no contexto norte-americano, interpretada muitas vezes como umacons-
trucdo “ quase-étnica’ (Epstein, 1999; Gamson, 1998). Taistrabal hos, apoiados
nos estudos da antropol ogia relativos a etnicidade e aidentidade cultural, dis-
tanciavam-se da busca de contelidos culturais permanentes para centrar-se
numa abordagem que privilegia processos de fabricacdo de identidades, e que
também orienta, de certaforma, os usos que fago do conceito de identidade. A
esses trabalhos, vém se somar reflexdes originadas na area de estudos de gé-
nero e sexualidade, naqual setem desenvolvido, ao longo das Ultimas décadas,
uma discussdo consistente sobre identidades coletivas e 0s processos pelos
quais diferentes categorias identitérias emergem nas sociedades ocidentais
contemporaneas.

Os debates na &rea de estudos de género e sexualidade continuam bas-
tante em aberto, ao mesmo tempo em que discutem possibilidades elimitesem
relacdo as estratégias adotadas pelos movimentos feminista e homossexual.
Detodaforma, as abordagens que procuram desnaturalizar os dominiosrelati-
vos asexuaidade abrem um novo campo paraas ciéncias sociais, descortinando
a possibilidade de andlise de processos anteriormente tidos como dados. Para
além disso, abre-se a possibilidade de se pensar questBes rel ativas a sexualidade
de modo mais amplo, j& que ndo se trata mais de algo pertencente apenas a
esfera da intimidade e do privado, nem de quest8es restritas & psicandlise e a
psicologia, posto que tampouco estamos tratando somente de aspectosindividu-
ais e processos psiquicos. Nesse sentido, as conexdes entre sexualidade e acéo
politicaviamovimentos sociais podem ser tracadas aexempl o de outrasrel agdes,
como as que denotam aligagéo entre sexualidade, estilos de vida e consumo.
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Podemoslocalizar aobrade Michel Foucault (1978) como um marco para
0 debate, ndo so porque se af asta do model o que pressupde uma“ forga sexual”
natural reprimida pela sociedade, mas também porque confere legitimidade ao
campo dos estudos da sexualidade, até entdo pouco explorado pelas ciéncias
sociais. No que tange especificamente ahomossexualidade, Foucault localizaa
construcédo de um ser “homossexual” no bojo de um processo de especificacio
de sexualidades periféricas, situado em torno do século X1X.2

Essa construcéo do “ser homossexual”, para Foucault, € umadas formas
pelas quais o poder, pensado como uma correlacdo de forgas, estende suas
redes através da prética do discurso e ndo dainterdi¢do dafala. Dessa manei-
ra, apropriacategoria“homossexua”, compreendida muitas vezes como uma
essénciaindividual, € antesresultado do estabel ecimento de um “ dispositivo de
sexualidade’: um conjunto de produgdes discursivas e saberes que definem o
gue pensamos sobre “sexo” e do qual 0 “sexo” em si é um produto. N&o have-
ria, pois, um*“sexo” pré-discursivo, anterior aos saberes produzidos sobre* sexo” 4

A criticaaafirmacao de identidades baseadas num sujeito pré-discursivo
estende-se também para a andlise da construgdo do “homossexua” como su-
jeito politico, considerando as possiveis consegiiéncias normatizadoras e
excludentes de tal estratégia. A criticageneal 6gica, proposta por Foucault, de-
sempenhou papel fundamental para autores que seguiram discutindo aquestéo
daidentidade nos estudos de género e sexualidade, elaborando uma perspecti-
vateoricaque“investigaas apostas politicas, designando como origem e causa
categorias deidentidade que, naverdade, sdo efeitos de instituicoes, préaticase
discursos cuj os pontos de origem sdo multiplos e difusos’ (Butler, 2003, p. 9).

3 Segundo o autor, “o homossexual do século XIX torna-se uma personagem: um passado, uma
histéria, uma infancia, um caréater, uma forma de vida. [...] Nada daquilo que ele é, no fim das
contas, escapa a sua sexualidade. [...] O sodomita era um reincidente, agora o homossexua é uma
espécie” (Foucault, 1978, p. 43).

4 Vale notar que tal formulagdo a respeito do “sexo” tal como aparece em Foucault (1978) é devedora
de uma posterior elaboragdo realizada por autoras relacionadas aos estudos de género e de sexuali-
dade (Butler, 2003; Moore, 1997). A obra de Foucault, nesse sentido, presta-se a diferentes inter-
pretagOes e é possivel perceber nuangas no seu interior a respeito da critica a existéncia de um sexo
pré-discursivo, como no preféacio ao didrio da hermafrodita Herculine Barbin, em que o autor deixa
transparecer a possibilidade de uma “multiplicidade de prazeres em si que néo € efeito de qualquer
interacdo especifica de discurso/poder” (Butler, 2003, p. 144).
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A construcéo de identidades coletivas associadas a agdo politica traz a
tona o problema central dos processos pelos quais determinados atores sociais
emergem na condicdo de sujeitos politicos. A emergéncia de novos atores rei-
vindicando-se como constituintes do sujeito politico do movimento homossexual
brasileiro — como atesta a recente organizacdo de travestis, transexuais e
bissexuais — evidencia a fragilidade de abordagens tedricas que lidam com as
identidades coletivas como el ementos estaveis e internamente homogéneos.

Tais questdes resultam ainda mais complexas ao reconhecermos que o
movimento GLBT n&o é um ator isolado no contexto em que seinsere e diante
do publico ao qual sedirige. Apesar do lugar central de estratégias de constru-
¢80 de identidades coletivas na atuac&o do movimento homossexual, que pro-
curava reverter o estigma e depreciacdo socia que se abatia sobre as pessoas
gue se relacionavam com outras do mesmo sexo, deve-se levar em conta que
essas estratégias nunca se desenvolveram isoladamente, mas sempre em co-
municagd0o com outros atores sociais. Se considerarmos que 0 mercado seg-
mentado produz diferentes categorias em torno do que é “ser homossexual” e
faz circular referéncias eimagensidentitérias acercados possiveis estilos liga-
dos ahomossexualidade, podemos dizer que colaboraparaconstruir e reforgar
identidades coletivas que servem de referéncia para a atuagdo do movimento,
e vice-versa. Temos, entdo, um campo comum entre movimento e mercado.

Os que se dedicaram a compreender o fendmeno do consumo na area da
antropol ogiatém insistido nasua caracterizac&o como um ato social e coletivo,
com uma preocupacdo em se diferenciar dos estudos do “comportamento do
consumidor” produzidos na &rea de marketing, pensando a pratica do consu-
mo apartir do individuo raciona (Rocha; Barros, 2003). A primeiratarefaaque
uma antropol ogia do consumo dedicou-se, portanto, foi a de fazer umacritica
da visdo utilitarista. E possivel tragarmos um esboco dessa critica levando-se
em consideracdo os estudos de Marshall Sahlins (2000). Para o autor, a chave
para a compreensdo da relagdo entre producdo e consumo estd numa aborda
gem processual e dialética, que sgja capaz de entender a producéo capitalista
como um processo cultural, e que desestabilize a busca em direcdo a um polo
dominante na relagdo entre consumidor e produtor. Sua proposta é a de que a
producgdo desenvolve-se de acordo com uma*“ | égicasignificativado concreto”,
gue lhe permite explorar “ possiveis diferenciagdes sociais atraves de umamo-
tivada diferenciacdo de bens’; assim, “ o produto que chega ao seu mercado de
destino constitui uma objetificagdo de uma categoria social, e assim gjuda a
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constituir esta Ultima na sociedade; em contrapartida, a diferenciacéo da cate-
goriaaprofundaosrecortes sociaisdo sistemade bens’ (Sahlins, 2000, p. 185).

Apesar de Sahlins (2000) fornecer um interessante esgquema tedrico de
inclinagcdo estruturalista para se pensar a atuacdo do mercado e da producéo
capitalista, Daniel Miller (1995) localiza historicamente essa atuagcdo no que
tange a elaboragdo de identidades coletivas e chama a atencéo para aimpor-
téncia que as correntes de demanda dos consumidores tém assumido no pro-
cesso de producdo de mercadorias no pds-fordismo. Sdo os operadores do
sistema, os profissionais de marketing e publicidade, quelocalizam as diferen-
ciacOes sociais percebidas entre os consumidores — as mesmas de que tratava
Sahlins —, fazendo a ponte entre estes e os produtores, instados a criar uma
nova versao de um produto j4 existente, dessa vez atendendo a necessidades
especificas. Esse processo, por suavez, responde a umamudancga global rumo
ao pluralismo de “politicas deidentidade”, “regionalismos’, “estilos de vida”,
entre outros, surgidos a partir de maio de 1968, e no rastro dos quais tanto o
movimento homossexual quanto o mercado direcionado a esse publico ganha
ram visibilidade e se fortaleceram.®

Maria Celeste Mira abordou os recortes sobre os quais se dé o estabele-
cimento de nichos de mercado, pautados por género, geracéo e etnicidade,
agindo sobre as ansiedades geradas em mulheres, idosos ou negros e “ prome-
tendo-lhesrealizac8o pessoal através do consumo” (Mira, 1997, f. 339). Nesse
sentido, 0 mercado procurariaagir sobre grupos historicamente discriminadosa
partir da manipulacéo de seu sentimento de auto-estima. JAMiller (1995) des-
taca menos o aspecto de manipulac&o de identidades pelo mercado e mais a
agéncia dos proprios sujeitos envolvidos na elaboracéo de identidades coleti-
vas. Assim, aafirmago deidentidades positivas de grupos discriminados, pro-
cesso no qual estéo envolvidos os movimentos sociais, seriaacompanhada por

5 Embora as relages entre construcdo de identidades coletivas e consumo possam ser tracadas com
facilidade nesse contexto, Miller (1995) adverte para o fato de que nem sempre quando tratamos de
consumo estamos nos referindo ao consumo de bens posicionais, como tendem as anélises que
privilegiam a perspectiva de que compramos signos construidos pela sociedade de consumo e pela
propaganda. Seria inadequado dizer que a relagéo entre elaboracdo de identidades e consumo seja
constitutiva do ato de consumir, como afirma Friedman (1994). Essa relacdo é, antes, um dos
contextos possiveis em que as préticas de consumo se desenrolam, e que se prestam a analise
antropol6gica assim como as situacfes que envolvem o ato de consumir em outros contextos.
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um desgj o de experimentar formas mais convencionais de poder, entreasquais
podem ser situadas as relativas ao consumo. 1sso levaria ao alinhamento de
identificagGes com um determinado coletivo social por meio do consumo num
processo mais intenso do que o observado na maioria da populagéo e seria
responsavel pelo desenvolvimento de um estilo criativo de consumo e de habi-
lidades especificas em relacdo a essa prética, encarados muitas vezes pelo
senso comum como sinais de futilidade, de modo a atualizar estratégias de
discriminag&o e desvalorizagdo desses grupos.

Deslocando um pouco as oposi¢oes entre as duas perspectivas a respeito
do poder de agéncia do publico aque se dirige determinado mercado segmen-
tado, cabe maisumavez observar que tanto movimento quanto mercado traba-
Iham no sentido de fortal ecer umaidentidade coletiva de “ homossexua”, atu-
ante na auto-estima desse publico. Essa abordagem pode apontar algumas di-
regcbes no sentido de iluminar aligacéo e alimentacdo com aqual o movimento
GLBT tem de se haver nesteinicio de século, assm como 0 movimento negro e
outros que ganharam grande visibilidade no rastro do espirito da décadade 1960.

0 movimento homossexual e as relaces com o “queto” até a década de 1990

No contexto brasileiro de finais da década de 1970, em que os efeitos da
abertura politica comegavam a ser sentidos juntamente com o clima de
“desbunde”, registra-se também uma ampliacdo do “gueto” gay paulistano,
com a abertura de novas boates e bares, tendo como epicentro aregiéo central
dacidade, especificamente o Largo do Arouche (Perlongher, 1987, p. 86). Como
salientaMacRae (1990), cada novo estabel ecimento que surgia eravisto como
“vitoria para a causa’ por boa parcela dos homossexuais frequientadores do
“gueto”. Tal efervescéncia geral tinha paralel os no incipiente movimento ho-
mossexual que passava a se organizar com a criagdo do grupo Somos.’

Entretanto, havia uma consideravel contraposi¢édo entre as duas esferas,
com constantes criticas dos militantes do Somos arespeito da“integracdo dos

5 A respeito do surgimento do movimento homossexual no Brasil, ver MacRae (1990), Green (1999)
e Facchini (2005). Utilizo neste artigo a periodizag@o de Facchini (2005), que vé trés momentos
distintos no movimento: o que vai do seu inicio, em finais de 1970, a0 fim do grupo Somos-SP, em
1983; o periodo que vai do fim do grupo Somos ao inicio da década de 1990 e o periodo a partir da
década de 1990.
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homossexuais a sociedade de consumo” (MacRae, 1990, p. 300). A propria
constitui ¢do do grupo definia-se em oposi¢do ao “ gueto”, com o questionamento
dos militantes ao que entendiam como “ papéis sexuais hierdrquicos’ queimpe-
ravam no “gueto”, entre outros model 0s vistos como opressores. Procurava-se
também criar um espago de sociabilidade diferente do que era proporcionado
pelo “gueto”, 0 que se expressavaem parte pelaingtituicdo de reunidesde “iden-
tificagcdo”, por meio das quais se poderiarefletir arespeito dahomossexualidade
e construir lacos decorrentes de uma experiéncia compartilhada col etivamente.

Se, paramuitos dos homossexuai s identificados com o “gueto”, a consti-
tuicdo de espacos de consumo era vista como um avango no combate ao pre-
conceito, paraos militantes do Somosisso soava como umaalternativabastan-
te limitada em comparacéo as aspiracdes de transformagdes sociais mais
abrangentes a partir da“margem”. Os freqlientadores do “gueto” eram vistos
muitas vezes como “alienados’, conformados com o limitado espaco de ex-
pressdo social garantido pelas casas noturnas e pouco dispostos a “assumir”
sua orientacdo sexual em outros espacos. Em 1983, MacRae escreve um arti-
go arespeito dessa postura, intitulado Em Defesa do Gueto. Tal artigo destaca
aimportanciado “gueto” como um lugar

[...] onde 0 homossexual tem mais condic¢des de se assumir e de testar umanova
identidade social. Uma vez construida a nova identidade, €le adquire coragem
para assumi-la em &mbitos menos restritos e, em muitos casos, pode vir a ser
conhecido como homossexual em todos os meios que freqlienta. Por isso, € da
maior importanciaaexisténciado gueto. Mais cedo ou maistarde, acaba af etando
outras areas da sociedade. (MacRae, 2005, p. 299).

N&o obstante as criticas dos militantes de “ primeira onda’ a respeito do
“gueto”, as relagbes com o circuito noturno de fregtiéncia homossexua ndo
deixavam de existir, pois eralaque se poderiaencontrar a“base” do movimen-
to. Embora os primeiros militantes do Somos néo tivessem o “gueto” como
referéncia para sua atividade politica, muitos que posteriormente acessaram 0
grupo costumavam freqlientar as casas noturnas e traziam novos integrantes
por meio das redes sociais desenvolvidas nesses espacos. Dessa forma, mais
do que uma oposi¢ao distanciada do “gueto”, procurava-se desempenhar um
papel natarefa de “conscientizar” os homossexuais e mesmo de explorar con-
cretamente uma idéia de militante homossexual: “de uma forma muito real,
aprendia-seaser homossexual, ou melhor, militante homossexual. Emboramuitas
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das idéias correntes no gueto fossem aproveitadas, grande nimero delas pas-
sava por uma reciclagem sofrendo considerdveis transformacfes.” (MacRae,
1990, p. 132).

Essas sd0 asreferéncias arespeito darelacdo entre movimento e “ gueto”
num primeiro momento do movimento. Salvo engano, ndo hé referéncias de
como se constituiu essa relagdo na década de 1980, quando o “gueto” — e
também o movimento — sofre 0 impacto daAids. De toda forma, como vimos,
registra-se uma grande reducéo dos grupos militantes em S&o Paulo, e hAuma
guinadado movimento como um todo em diregdo aum discurso mai s especifi-
co dereivindicagdo de direitos civis, com menos énfase no antiautoritarismo e
no comunitarismo verificados num primeiro momento (Facchini, 2005). Imagi-
no que esses fatores possam ter contribuido, de certa forma, para o enfrague-
cimento davisdo que contrapunha o “ gueto” aaternativas“revolucionérias’ e
paraadiminui¢do, mesmo que em pegqueno grau, daresisténcia do movimento
a0 mercado. Porém, dada a escassez de referéncias a esse respeito, tais con-
sideragGes ndo passam de especul agoes.

Empresdrios e militantes: o surgimento de novos discursos no mercado GLS da

década de 1990

Apesar dalacunaarespeito de como o movimento relacionava-se com o
“gueto” na década de 1980, parece-me correto afirmar que o grande ponto de
inflex@o nessas relagdes, a0 menos em Sao Paulo, se d& na década de 1990,
guando aidéiade visibilizar os entéo “GLT"” e de propor estratégias macicas
de manifestacéo fazia-se presente no movimento, e diferenciava-se claramen-
te de propostas anteriores. Ao passo que essa postura crescia no ambito do
movimento, também se verificava, especia mente no movimento paulista, aten-
dénciaacombinar reunides dos grupos com atividades de sociabilidade e lazer.
Essas duas tendéncias influenciariam sobremaneira na adesdo a proposta de
realizac8o das paradas, que setornaram, no Brasil, ocasido de maior visibilida-
dedo movimento GLBT e também, em muitas cidades, de maior interacdo com
0 mercado segmentado.

7 Gays, Léshicas e Travestis.
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Diferente das outras manifestagdes, as paradas, inspiradas em eventos
semel hantes de outros paises, pressupunham uma periodicidade anual e sedes-
tinavam especia mente a celebragdo do “orgulho” e & visibilizacdo de deman-
das do movimento, inaugurando um estil o diferenciado de atuacao politica, pau-
tado também por atividades de carater |Gdico, que incluiam. O sucesso das
paradas também remete a uma mudanga do discurso caracteristico do movi-
mento: a énfase navitimizacéo de GLBT, bastante caracteristicado movimen-
to na década de 1980, passou a dividir espaco com um discurso e agdes que
procuravam afirmar umaidentidade qualificadacomo “ positiva’, namaior par-
te das vezes personificada naidéiade “ orgulho homossexual” .

Nesse periodo, a0 mesmo tempo em que 0 movimento volta a florescer
em S&o Paulo, o antigo “gueto” sofre transformagdes considerdveis, como ja
relatadas, diversificando e expandindo suas atividades em direcéo a constitui-
¢do de um mercado mais amplo, conhecido como GL S, que seinstalavando so
naregiao central, mas também em uma das areas mais ricas da cidade. Além
das mudangas estruturais em relacéo ao mercado GL S, hatambém umatransfor-
magao consideravel naformacomo ele se constitui e se apresenta: 0s espagcosde
consumo e sociabilidade passam aincorporar, em certa medida, € ementos do
discurso ativistado orgulho edavisibilidade, explicitando o seu direcionamento a
um publico de orientacdo sexual determinadae compartilhando alguns simbolos
com o movimento GLBT, como é o caso da bandeira do arco-iris, que passa a
ser comum em lugares GL S e em muitas atividades do movimento.

Na década de 1990, ha a formagéo de um discurso, fomentado por uma
parcela dos empresérios do mercado GL S, que aproxima as atividades de ato-
res do mercado das atividades da militancia. Tais atores comecam a sever, ea
ser vistos, como articul adores de umaagéo politica, no sentido em que estimu-
lam a* auto-estima dos homossexuais’ e aformac&o de uma*identidade posi-
tiva’ —atravésdeiniciativas como festivais de cinema, editoras e mesmo espa-
cos de lazer e sociabilidade — e fazem circular informagtes por esse publico —
por meio de sites e revistas especiali zadas.® Nesse sentido, o compartilhamento

8 E bastante comum, inclusive, que esses veiculos destinem determinados espacos para a veiculagio
de informagdes relativas ab movimento GLBT, e mesmo para a publicagdo de colunas ou artigos de
militantes. Boas relagdes com a midia segmentada sdo um aspecto valorizado pelos militantes, pois
a partir dai podem visibilizar seu trabalho e usufruir um canal direto de comunicagéo com a
“comunidade”.

Horizontes Antropolgicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 289-311, jul./dez. 2007



300 Isadora Lins Franca

deidentidades sexuais e o trabalho com um publico que é alvo de preconceitos
aproximam militanciae mercado de formaestrutural, fazendo com que muitos
atores do mercado vislumbrem um teor politico de combate ao preconceito em
suas atividades, como expde um empresério do setor de turismo GLS:

Eu decidi trabalhar com esse segmento por causa da minha identidade. Pra
vocédar certo em qualquer segmento, tem que gostar dele, respeitar 0 segmento...
Claro que ndo precisaser gay pratrabal har, mas eu acho que pelo fato de vocé ser,
vocécriaumvinculo maior. [...] Tem que desmistificar um pouco essacoisaentre
mercado e militante, porque eu acho que ndo existe essacoisa. A partir do momento
em quevocé assumetrabalhar com o segmento, aindamais em umasociedade que
tem preconceito, vocé ja esté fazendo militancia, € isso que eu acredito. Porque
nado sdo grandes empresas, sevocéfor ver... Quem estano segmento ali cavando
0 buraco que pastou, ndo deixade ser militante, porque ndo sdo grandes empresas.
As grandes empresas Va0 entrar agora, agora elas vém. E sempre assim. Mas eu
ndo vejo nenhuma diferenca entre a militancia e as pessoas que... Dar a cara
pra bater, hd 10 anos, como eu fiz, € como eu falo: as pessoas do setor ndo
chegavam perto de mim, como se eu tivesse uma doenca contagiosa. E isso,
outras pessoas passaram. Todo mundo passou por isso. Vocé ndo deixa de estar
fazendo movimento, vocé trabal ha com uma coisa segmentada, pra umaminoria.
Durante muitos anos a gente passou muita dificuldade pra sustentar a empresa,
deestar fazendo algo diferente e novo, e a comunidade muito receosa. (entrevista
comAnténio, dezembro de 2005, grifo meu).

Emborao discurso presente acima, queindiferenciaatores do mercado de
militantes pela via da identidade e do enfrentamento com o preconceito, sgja
umavisao ndo hegemonica no mercado, € por essa via que se estruturou gran-
de parte da aproximagéo das relacbes mercado e movimento, justamente nos
pontos de interseccdo entre os discursos comuns a ambos os atores.® E tam-
bém por essavia que se justifica o transito de pessoas entre atividades relacio-

9 Na entrevista de um militante de Sdo Paulo, também aparece uma visdo que tende a indiferenciar
atores do mercado e do movimento, ja rebatendo de anteméao a idéia de que diferentes éticas e
interesses justificariam tal diferenciacdo: “N&o existe uma verdade sobre o que sdo os militantes, e
ndo existe uma verdade sobre o que sdo os empresarios. Ndo existe uma cristalizacdo dessas duas
coisas. Entdo, tem gente no mercado que é supersafada, assim como tem gente que é superbem
intencionada. Na militancia tem gente que é superbem intencionada e tem gente que ndo est4 nem
al com as coisas. Entdo, ndo existe uma verdade pra mim: ‘os militantes sdo bons e o mercado é

ruim’. Eu ndo gosto desse antagonismo.” (entrevista com Pedro, janeiro de 2006).
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nadas ao mercado e ao movimento GLBT, sendo comum que profissionais que
atuam em setores do mercado, sejanamidia, noite, turismo ou no setor editori-
al, tenham em algum momento de sua trajetdria participado de atividades do
movimento, e vice-versa. A questéo daidentificagdo com o publico homosse-
xual ficabastante clara quando os entrevistados enfatizam que as dificul dades
financeiras encontradas para gerir seus negocios, advindas do preconceito e
estigmatizacdo de que sdo alvo, sdo ultrapassadas pela identificacdo que tém
com aquel e publico, como se houvesse a necessidade de lucrar, comum aqual-
guer empreendimento do mercado, mas um diferencial em relacdo a outras
atividades comerciais, que aparece quando surgem dificuldades financeiras e
h&aopcao por continuar investindo, movido por um sentimento quetranscende
aracionalidade do mercado.

Nesse sentido, 0os empresérios que ndo se identificam como gays e que
tém procurado cada vez mais adentrar o setor GL S, sdo vistos como fadados
ao fracasso, peladificuldade de entender as dinémicas desse publico consumi-
dor e pela falta de “afeto”, como sublinhou algumas vezes o empresério da
entrevista transcrita acima, pela proposta de se trabalhar com esse publico.
Aqui, o compartilhamento de uma mesma identidade surge como um pressu-
posto da atuagdo no mercado GL S.° O trecho a seguir, de entrevistarealizada
com um dos importantes agitadores do mercado GL S, congrega algumas das
caracteristicas levantadas:

Tem umacoisaque é o seguinte: €éum mercado que eu acho que sevocé ndo é gay,
vocé ndo vai adiante. Por uma questdo muito simples: ndo € um mercado t&o
interessante assim como sefaz parecer... [...] O que acontece é que quem é gay,
VOCE temisso quase como uma missao. O cara que é agente de turismo, ninguém
ficanem perto deficar rico. Mas praele éimportante, € diferente, umacoisaéele
trabalhar dentro de uma agéncia normal, tradicional, de turismo, e ganhar um
sal&rio de 8 mil reais por més, 10 mil reais por més, praele émelhor ganhar 5, mas
trabalhando com uma coisa que ele acredita, que faz sentido. Tudo tem um peso
social na hora de vocé fazer, que um hétero, quando estéd entrando dentro do

10 Observo que experiéncias de sucesso nesse mercado, encaminhadas por “nao-gays‘ tendem a ser
contornadas sob 0s mesmos parametros que organizam esse discurso identitario. Na entrevista de
Marcelo, a mengéo a existéncia duradoura e comercialmente viavel da revista G Magazine, cuja
editora identifica-se como uma “mulher hétero”, se faz acompanhar imediatamente da afirmacéo
de que se trata de uma “mulher hétero de alma gay”.
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mercado, isso ndo tem. N&o tem. N&o tem. Eu acho que essa é a diferenca. Acho
gue negécio gay tocado por hétero é fadado ao fracasso, porque ele lida com
outro tipo de realidade, vocé ndo tem muito anunciante. [ ...] Entéo, jamaisdaria
praum heterossexual ser diretor deumfestival de cinemagay, porqueeleialargar
num segundo. Mas tem outro significado, entdo acho que é um mercado quetem
essas parti cul aridades, ndo adianta. No exterior €impensavel um negdécio gay que
ndo sgja gerido... Como é o termo? “Gay own, gay runned”, uma coisa assim.
Gerido e de propriedade de gays. Esse € o principio lafora. Aqui ndo tem muito
iSs0, mas mesmo assim, vocé pega o Sergio Kalil, ele vai gastar um dinheiro
fazendo show de drag que um empresério hétero jamaisgastaria, masé porqueele
€ gay, porque é da cultura dele, porque ele acha o méximo. E ele vai fazer com
fogosdeartificio, vai gastar 3mil reais, 4 mil reais, prafazer um show deumanoite,
gue praele éimportante. Umcara hétero jamaisvai entrar numa coisa dessas. E
isso faz uma diferenca. Acho que sevocé ndo esta imbuido na coisa.... E amesma
coisa: vocé vai fazer arevista Raca sendo branco? O que eu tenho com aquilo?
Eu sou branco, ndo sou negro. Nao tenho o que escrever ali. Nao € verdadeiro.
(entrevistacom Marcel o, dezembro de 2005, grifo meu).

A0 mesmo tempo em que tais concepg¢des surgem com forca no
empresariado, alguns dos empresarios do circuito GLS comegam a aparecer
em jornais e revistas de grande circulagdo, como exemplos positivos de “ ho-
mossexuais bem-sucedidos’ e de umaposturade“ orgulho” .2 A titulo de exem-
plo, destaco a ja citada reportagem da revista Isto E trazendo o conhecido
empresdrio danoite GL S, Sérgio Kalil, na capa, com os letreiros: “ Sou gay, e
dai?’. Ta exposi¢do na midia causava grande impacto para uma parcela dos
militantes e de certaformacondiziacom aestratégiade visibilidade positivada
homossexualidade representada pela parada e por parte do movimento na dé-
cadade 1990, motivos pelos quais Sérgio Kalil foi convidado afazer umafaa
no encerramento da 22 Parada.

A midia segmentada também ndo ficava atrés, entrevistando com fre-
guéncia empresarios do setor GLS e mesmo empresérios e profissionais de
outros setores que tém uma histéria “vitoriosa’ no mundo empresarial. Um

1 |sto E (1997). Em entrevista ao site MixBrasil (2003), 0 mesmo empresério afirma que “Eu posso
dizer que ganhei dinheiro, gastei e investi muito na noite. As pessoas procuram qualidade. Gay né&o
é bobo, foi o tempo que se escondiam em buracos. As pessoas estdo de cabeca levantada. Acho isso
bem legal”.
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bom exemplo disso € o langamento, em 2003, do livro Uma Vida de Sucesso,
autobiografiade Soraya Bittencourt, pelo selo Edigdes GL S. A autobiografiaé
definida da seguinte forma no site da editora: “Engenheira, deixou o marido e
foi paraos Estados Unidos com suanamorada. L&, mesmo sendo mulher, latina
elésbica, conseguiu atrair aatencdo de Bill Gates e desenvolver um projeto de
sucesso haempresa mais competitivado mundo. Um relato biogréfico auténti-
co e inspirador.”*2 Esta claro como nesse resumo se valoriza a coragem de
“assumir-se” homossexual e de como isso ndo estd em oposi¢do com o desen-
volvimento de umavida profissional. S&o acionados, nesse caso, outros eixos
identitérios, traduzidos pelostermos“ mulher” e“latina”, e quereforcam apers-
pectiva de elevacdo da auto-estima de “minorias’. Assim, no site da Edicdes
GL S percebemos claramente que essainiciativado mercado posiciona-Sse como
pertencente a0 movimento GLBT, mediante o incentivo avisibilidade e a pro-
mocao da auto-estimade “minorias sexuais’:

As Edic¢les GLS fazem parte de algo muito novo no Brasil: 0 movimento de
igualdade paraminorias sexuais. Pelaprimeiravez em nossahistoria, gays, 1éshicas,
bissexuais, travestis e transexuai s estéo indo — as centenas de milhares! — asruas
parase expor, parase afirmar como visivel minoria, paraexigir ser tratados como
quaisquer outros cidaddos brasileiros [...] Temos orgulho de publicar livros
dirigidos a minorias sexuais incentivando a auto-estima, a liberdade interna, a
expressdo daidentidade legitimae natural de cadaum.®®

Nesse trecho, percebemos claramente a existéncia de referenciais com-
partilhados com o movimento, como aidéade orgulho, e o reforgo aidentida
destidas como “legitimas’ e “naturais’.** Outro ponto de intersec¢do diz res-
peito as Paradas do Orgulho GLBT, como sugere a afirmacéo de que GLBT
estdo indo as ruas para afirmar sua existéncia e exigir cidadania. Cabe notar,
porém, que esse discurso, no site do selo editorial, € combinado com pondera-
¢Oes arespeito do funcionamento do mercado, que podemos notar na segéo de

2 Fonte: http://www.gruposummus.com.br/detalhes_livro.php?produto_id=821.

B Fonte: http://www.gruposummus.com.br/edgls/edgls_nossa.php.

“ Embora hoje a “naturalizagdo” da identidade de homossexual ou dos segmentos GLBT nédo sgja o
Unico discurso presente no movimento, € inegavel que continue bastante presente entre militantes,
sendo muitas vezes acionado no combate ao preconceito.
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regras para envio de originais, marcando sua diferenca em relacdo ao movi-
mento GLBT:

As Edices GLS, apesar de alinharem-se com o movimento pela afirmag&o dos
direitosdas minorias sexuais, témfinscomerciais. | sto significaquetodo e qualquer
original submetido é avaliado, antes detudo, em termos de suapossivel aceitacdo
por um publico comprador. Se ndo conseguirmos vender, ndo teremos como
continuar fazendo.*

Asregras parao envio de originais combinam, dessaforma, aviabilidade
comercia com umaintencao, qualificadacomo“ politica’, deafirmacéo deiden-
tidades, lembrando que, no caso daficgao, “as historias ganham pontos a seu
favor se tiverem finais felizes e cenas de sexo consumado com prazer e de
maneirasegura’.® Dessa perspectiva, mercado e movimento surgem oracomo
indiferenciados, oracomo alinhados, sem se confundir, adepender dasituagéo.

Peter Fry (2002) registra, em artigo abordando as relagOes entre raca,
publicidade e producéo da beleza no Brasil, a énfase recente do mercado que
se dirige a negros num discurso de “ac8o positiva da construgdo da auto-esti-
ma’, acompanhado de um discurso e iniciativas que caracterizam uma inten-
¢80 de exercer um impacto mais amplo no combate ao preconceito. A fala de
Marcelo, na entrevista acima, menciona a revista Raca Brasil, também abor-
dada por Fry (2002), quando tematiza a relago entre o pertencimento a deter-
minada identidade e a sua atuac&o profissional, localizando suas agbes numa
tendénciamais geral aassociar grupos social mente desval orizados a estratégi-
as de consumo, pela via do compartilhamento de identidades, o que marca o
cardter mais abrangente dos processos aqui analisados.

Nesse sentido, Fry (2002) localiza, nas péaginas da revista Raca Brasil,
umaénfase muito maior naexposi ¢do de exempl os de negros bem-sucedidos!
do que nos artigos de dentincia do racismo, também presentes narevista, des-
locando o discurso do “lamento” em relagdo ao preconceito. Acredito que se-

% Fonte: http://www.gruposummus.com.br/edgls/edgls_envio.php.

6 Fonte: http://www.gruposummus.com.br/edgls/edgls_envio.php.

7 Curiosamente, em edi¢éo da revista Raca Brasil, o presidente da Parada do Orgulho GLBT é
entrevistado como um desses exemplos de negro bem-sucedido, o que reforga concretamente as
conex0es tragadas no parégrafo anterior.
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jam processos bastante semel hantes aos que ocorrem no mercado GL S, cabendo
destacar aqui que essedirecionamento encontraum paralelo no movimento GLBT
da década de 1990 até os dias de hoje, em que se observa a presenca muito
incisiva de um discurso em que se opde “ afirmagdo positiva’ a“vitimizacao”,
bastante relacionado ao alastramento das paradas como estratégia politica.

Apesar das semelhancas entre um caso e outro, porém, Fry (2002) con-
trapde o potencial de transformac&o social decorrente das iniciativas do mer-
cado as estratégias de menor impacto politico de um movimento negro tradici-
onal, queinclusive desval orizaasiniciativas do mercado. No caso do movimen-
to GLBT, € necessario deslocar essa 0posi¢ao, ja que as estratégias relaciona-
das a parte do movimento surgido na década de 1990, especialmente se consi-
derarmos as Paradas do Orgulho, ao contré&rio de se opor frontalmente aos
discursos e iniciativas do mercado segmentado, aproximam-se deles de forma
estrutural e concreta, denotando uma relagdo marcada por processos de esta-
bel ecimento de fronteiras e continuidades. De toda forma, as semelhangas en-
tre os processos aqui analisados e os descritos pel o autor nos levam adefinir a
arenadas relagdes que envolvem o consumo como permeadas de implicagfes
politicas, ndo sO paraempresarios, como parao publico consumidor.

O movimento de empresarios do mercado GL S em direcdo a afirmacéo
de uma identidade positiva e da visibilidade se faz acompanhar também do
surgimento de uma nova postura entre o publico consumidor, que atua na ga-
rantiade seus direitos ao consumo como um caminho paraaaquisicdo de cida-
dania enquanto GLBT. Assim, é preciso ressaltar o posicionamento de consu-
midores quando entendem que seus direitos estdo sendo desrespeitados em
razéo de sua orientagdo sexual, exigindo igualdade por meio de agdes relacio-
nadas a0 consumo.’® [sso se expressa claramente nas reagdes as restricdes

8 Miller observa crescente tendéncia de transformacdo do consumo em uma arena permeéavel a acéo
politica, considerando que as demandas dos consumidores nem sempre se igualam a atuacéo dos
empresarios, ou seja, ndo ha nenhuma conexdo direta entre anseios do consumidor e atuagdo dos
empresarios. Assim, tém surgido uma série de acoes que cobram “responsabilidade social” do mer-
cado, enfatizando um controle social dos consumidores em relacéo as esferas de produgdo e circu-
lac8o de mercadorias. No entanto, Miller (1995, p. 45, tradugdo minha) faz a ressalva de que “ndo
ha nenhuma razdo particular para otimismo”, ja que “existe uma distancia consideravel entre o
encontro de interesses entre sociedades consumidoras e negécios, de um lado, e a formacdo de uma
cidadania responsavel e moral, preocupada com as conseqiiéncias de suas demandas’.
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guanto a demonstragdo publica de afeto entre pessoas do mesmo sexo: 0s
“beijagos’® em bares e restaurantes ndo explicitamente direcionados aos ho-
mossexuais, mas freqlientados por esse publico, tém se tornado cadavez mais
comuns desde meados da década de 1990, sinalizando umaatitude em direcéo
avisibilidade e & exigéncia de igual dade de tratamento em espagos publicos.

Emboramuitos dos “beijacos’ sejam articulados pelo movimento GLBT,
uma parcela considerdvel deriva da organizacéo dos proprios frequentadores,
ou da agdo conjunta entre freqlientadores e movimento, quando o0s primeiros
procuram ONG GLBT denunciando estabel ecimentos de consumo. Outras al-
ternativas, como mensagens de dendncia na Internet ou mesmo na midia seg-
mentada relativas a estabelecimentos que coibem o afeto entre pessoas do
mesmo sexo também desempenham esse papel. Essa tendéncia que conecta
cidadania a préticas de consumo se faz acompanhar de um movimento mais
amplo, que envolve também ac¢Bes rel acionadas ao Estado.? Nos Ultimos anos,
surgiram leis antidiscriminatorias em ambito municipal e estadual, prevendo
punicdo a estabel ecimentos publicos que discriminem cidaddos em razéo de
suaorientacéo sexual . Apesar de muitas dessas|leis, como ocorre no Estado de
S8o Paulo, abrangerem estabel ecimentos ndo-comerciais e outras formas de
discriminagéo ndo rel acionadas a espagos publicos, elastém sido principal men-
te utilizadas em relagéo a estabel ecimentos comerciais. Outras leis do mesmo
tipo tém abrangéncia mais limitada, dispondo penalidades claras apenas para
estabel ecimentos comerciais.

Consideracdes finais

Julgo importante real car o fato de que andlises das iniciativas relaciona-
das a0 mercado e mesmo ao comportamento de consumidores perdem em
profundidade se interpretadas em separado de processos sociais mais amplos,

¥ O “beijago” é um tipo de protesto que vem se tornando comum no movimento homossexual desde
inicio de 2000. Nos mesmos moldes do kiss-in, tética politica do movimento nos Estados Unidos e
Europa, 0 “beijaco” consiste numa demonstragdo publica de afeto entre homossexuais em locais em
que prética é coibida, buscando visibilidade para esse publico.

2 Recentemente, em janeiro de 2006, a fundagdo Procon, Servico de Protecdo do Consumidor, do
Estado de S&o Paulo, organizou um semindrio intitulado “As relagdes de consumo e a discriminagdo
homofébica’, integrando as atividades que marcam os seus 30 anos de existéncia.
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e desconectadas de outros atores, como Estado e movimentos sociais. O foco
nas relagtes entre mercado GL S e movimento GLBT permitiu observar que a
afirmacdo de umaidentidade positiva aproxima os atores sociais de ambas as
esferas. Longe, portanto, da razéo pragmética muitas vezes atribuida ao mer-
cado e opostaaumarazéo cultural, identificada a agbes dos movimentos soci-
ais, os empresarios GL S indicam uma conex&o entre esses dois polos, mesmo
que hgja diferenciacfes entre eles. Desnecessario dizer quetaisiniciativas ndo
se prestam a uma compreensao utilitarista do mercado, mas demandam uma
abordagem que traga em consideragcdo também os seus aspectos simbadlicos.
Damesma maneira, umavisio que opde movimento e mercado partindo dessa
|6gica encontra limites quando se propde a analisar 0 contexto atual do movi-
mento, permeado pela atuacdo de ONG — o que inclui relagdes de competicdo
comumente associadas ao mercado — e por agdes pragmaticas. Coloca-se,
entdo, para o movimento GLBT, a necessidade de uma reflexdo a respeito do
seu papel em um contexto marcado pel o imbricamento entre consumo, afirma-
¢ao deidentidades e reivindicagéo de direitos.

M uitos dos aspectos que envol vem os di scursos presentes no movimento
GLBT arespeito do recente mercado GL S giram em torno de uma preocupa-
¢do em relacdo as possiveis consequéncias da atuacdo desse mercado e dos
interesses de seus atores.? As discussdes invariavelmente acabam por abor-
dar também o circuito de estabel ecimentos GL S: se é no circuito que a*“ comu-
nidade’ torna-sevisivel, €também ai que se revelam processos de estratificagdo
sexua? e hierarquizagao de diferencas.? Os debates no movimento n&o raro
chegam ao consenso de que € importante a diversidade de estabel ecimentos e,

2 Na fala dos militantes, por exemplo, ha uma énfase na responsabilidade social dos empresarios com
0 plblico homossexual e na sinalizagdo de que o mercado tenha um papel, problematizado ou néo,
na aquisicdo da cidadania de GLBT. Por outro lado, também ha discursos que procuram desvincular
cidadania e consumo, aparecendo em versdes mais pontuais, mas também atados a uma perspectiva
de transformac&o pautada pelo socialismo. Ver Franga (2006a).

2 Refiro-me aqui ao tipo de arranjo desenvolvido por Rubin (1993), em que propde uma escala de
estratificacio sexual no interior da sociedade.

3 E importante notar que esse novo mercado GL'S, nascido nos anos 1990, absorve os antigos espagos
de sociabilidade homossexual de forma diferenciada. O seu desenvolvimento é atravessado por
relacBes de poder que empurram “mais gordos’, “mais velhos’, pobres, negros, travestis, michés e
“efeminados’ /" masculinizadas’ para os espagos marcados por um menor prestigio social e menor
integragdo a circuitos globais.
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em certamedida, também a diversidade de estil os de vida rel acionados a espa-
¢os determinados, mas que se incorre no risco de que muitas vezes as diferen-
ciagdes sgjam entendidas sob uma | 6gica segregacionista e hierarquica.

Grande parte do mercado GLS e do seu circuito noturno de lazer ndo
considera bissexuais, travestis e transexuais como integrantes da “ comunida-
de’ para a qual oferecem seus servicos, enquanto 0 movimento tem essas
categorias como constituintes do seu sujeito politico e parte da“ comunidade” a
qual se dirige. Situactes de conflito ocorrem quando identidades que sdo
abracadas pel o movimento muitas vezes sdo repudiadas pelo mercado, geran-
do tensBes entre os dois atores sociais. No ano de 2004, por exemplo, travestis
organizadas politicamente através da associagdo que organiza a Parada do
Orgulho GLBT realizaram as Blitz Trans, ocasido em que percorreram espa-
¢os de consumo do circuito GL'S, apoiadas nalel antidiscriminagdo do estado
de S&o Paul 0, protestando contra estabel ecimentos que sobretaxavam ou proi-
biam a entrada de travestis sob a alegacdo da necessidade de “filtrar” o seu
publico (Franga, 2006a).

Em muitas ocasi 6es, tai s divergéncias resultam no acionamento de meca-
nismos de diferenciagéo, por parte dos militantes, na defini¢do da sua atuagcéo
frente a profissionais do mercado, o que tende a acontecer especiamente em
momentos em que a categoria “militante” é tida como ameagada pela
indiferenciaco em relagdo a atores do mercado. De toda forma, 0s processos
aqui descritos nos levam a pensar num contexto mais amplo que marcaaapro-
ximagéo entre mercado GL S e movimento GLBT atualmente: se paraDouglas
elsherwood (2004, p. 36), 0s bens s80 neutros, e Seus Usos sdo socials, poden-
do ser usados como cercas ou pontes, também poderia dizer que entre merca
do e movimento socia vém se construindo ndo sb cercas, mas também pontes,
em torno das quais se negociam fronteiras e trafegam significados.

2 A Lel 10.948, aprovada em 2001, com validade no Estado de Sédo Paulo, dispde sobre as penalidades
a serem aplicadas a préticas de discriminagdo contra gays, |éshicas, travestis, transexuais e bissexuais.
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