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Although contemporaneity has brought
the development, the presence and

the use of new communication and
entertainment platforms, in Brazil television
remains the most consumed mass media
among children and adolescents. In

this scenario, 75.4% of children and
adolescents recognize the existence of an
inappropriate content that they should
not see. Thus, this article aims to reveal
the current scenario of programs offered
for children and adolescents of the
country's largest audience TV channel,
Rede Globo, a Brazilian free-to- air TV
based in the city of Rio de Janeiro. This is
a quantitative empirical study, carried out
from the content analysis technique of
the programming shown in the period of
March 2016. The results indicate that there
is a low number of content suitable for
children and adolescents.
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Embora a contemporaneidade tenha trazido
o desenvolvimento, a presenca e o uso

de novas plataformas de comunicagéo e
entretenimento, no Brasil a televisdo segue
sendo o meio massivo mais consumido
entre criancas e adolescentes. Nesse
cenario, 75,4% das criancas e adolescentes
reconhecem a existéncia de contetido
inapropriado ao qual eles ndo deveriam
assistir. Este artigo visa revelar o atual
quadro de oferta de programas destinados
ao publico infantojuvenil da emissora de
maior audiéncia no pais, a Rede Globo,
uma rede de televisdo comercial aberta
brasileira com sede na cidade do Rio de
Janeiro. Trata-se de um estudo empirico
quantitativo, realizado a partir da técnica
de andlise de contelido da programacdo
veiculada no periodo de marco de 2016. Os
resultados indicam uma escassa veiculagdo
de contelidos adequados ao publico
infantojuvenil.
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Introducao

Este artigo parte do pressuposto de que, em consondncia com as leis estabelecidas pelo setor
de radiodifusdo no Brasil, as emissoras comerciais abertas devem atender a uma programacao
com finalidades educativas, culturais e informativas, suscitando a cultura nacional, valores éticos e
sociais, producao de contetidos culturais, artisticos e informativos regionais' e, ademais, fomentar
as produgdes independentes?. Essa obrigagdo obedece ao artigo 221 da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil de 1988, que regulamenta as obras audiovisuais veiculadas nas emissoras de
televisao.

Apesar da importancia da televisdo como um meio socializador e formador de opinido publica,
observa-se, no Brasil, uma lacuna nas investigacdes que contextualizam a relacdo desse meio com o
publico infantojuvenil no que tange a anélise da programacdo e ao impacto de seus contetidos no
comportamento e no desenvolvimento de criancas e adolescentes.

Contribuicdes académicas feitas por pesquisadores nacionais®*, buscando compreender a
preferéncia de criancas e adolescentes face aos contetidos presentes na programacao televisiva,
constataram que os géneros de maior éxito sao filmes, telenovelas, programas de humor e desenhos
animados.

No mesmo sentido, é importante conhecer, ainda que brevemente, algumas investigacdes
desenvolvidas em alguns paises sobre recepcdo infantojuvenil e midia.

Somente nos Estados Unidos foram produzidas aproximadamente 3.500 pesquisas sobre a
influéncia que pode causar a televisao no comportamento da audiéncia infantojuvenil. Trabalho
pioneiro desenvolvido pela Surgeon General’s Scientific Advisory Committee on Television and Social
Behavior demonstrou, no fim da década de 1960, a grande probabilidade de o individuo apresentar
comportamento agressivo ap0s assistir a um contetido de entretenimento violento®.

A contribuicao do pesquisador Jo Groebel®, da Universidade de Utrecht, Holanda, revelou uma
maior tendéncia das criangas expostas a contetidos violentos a desenvolverem um fascinio por herois
violentos. O estudo Children, adolescents & the Media, do Canada, reforcou a teoria dos efeitos
cognitivos quanto a exposigao das criancas a contetidos inadequados e ao estimulo a atividade sexual
precoce’.

-O aporte cientifico por parte da investigagdo La infancia construida: efectos prosociales y
antisociales de los contenidos televisivos, da Espanha, comprova que pelo menos 10% da conduta
agressiva por parte de criangas e adolescentes derivam do consumo de contetidos violentos por meio
da televisao®.

Em contraposicdo, a pesquisadora Helena Thorfinn®, da Suécia, entende que os reflexos
comportamentais na audiéncia dependem dos elementos que compdem as obras audiovisuais. Para
a autora, as condutas podem ser influenciadas pela recepcao de contelidos tanto negativos quanto
positivos.

Embora os estudos acima mencionados sugiram a relacdo entre a violéncia na midia e
comportamentos agressivos, para McQuail'®, as narrativas audiovisuais ndo devem ser tomadas, por si
s6, como Unicas causadoras de efeitos no comportamento manifesto pelas audiéncias.

Em consonancia com McQuail'®, Michaud' recomenda que as pesquisas sobre as audiéncias
e sua relacdo causal entre exposicdo e agdo' devem ser pautadas nas evidéncias diretas (fatores
socioecondmicos, geograficos culturais e familiares) e indiretas (conteddos veiculados pela midia).

A aparente conotacdo que a TV exerce como um meio de descontragdo e passatempo agradavel
para as criancas e adolescentes pode fazer com que os pais usem a televisdo como uma baba
eletronica, destinando pouca reflexdo sobre o teor dos programas veiculados na programacao da TV
aberta’.

Neste texto, propde-se a conhecer e analisar a programagao infantojuvenil da Rede Globo de
Televisdo destinada a criangas e adolescentes e observar que importancia ela tem para a formacdo
desse grupo etario.
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Recepcao infantojuvenil no Brasil

Investigacdo realizada por Galhardi e Ortega' com objetivos gerais de monitorar a oferta da
programacao dos canais abertos comerciais generalistas veiculados no estado de Sdo Paulo pelas
emissoras Rede Globo, Rede Record e Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) mostra baixa oferta de
contelidos para o publico infantojuvenil.

Em ambito nacional, replicou-se, no ano de 2012, a pesquisa com os mesmos instrumentos e
pressupostos, com uma amostra de 19.322 programas emitidos no decorrer de 12 meses continuos,
pelas emissoras-cabegas de redes: Globo, Record, SBT e suas afiliadas nos estados de Sao Paulo,

Rio Grande do Sul e Bahia. O diagnoéstico seguiu idéntico: 6,2% foi a proporcao da producdo
voltada especificamente para o publico infantil, restringida a dois formatos: desenhos animados
(majoritariamente de origem norte-americana) e programas infantis de produgdo nacional™.

Algumas investigacdes nacionais também validam a influéncia da TV no comportamento e
desenvolvimento das criangas e adolescentes. “Fala galera” é o titulo de uma pesquisa realizada
pelo Centro Latino-Americano de Estudos de Violéncia e Salide Jorge Careli (Claves/Fiocruz), em
parceria com a Organizacao das Nagdes Unidas para Educacdo, Ciéncia e Cultura (Unesco), na qual
os autores buscam compreender os diferentes aspectos de percepgdo, sociabilidade e construgao
de identidade de jovens de faixa etaria compreendida entre 14 e 20 anos de diferentes estratos
socioecondmicos, no municipio do Rio de Janeiro. Entre os temas abordados, foi tratada a forma como
os jovens interpretam os contelidos e mensagens de cidadania, juventude e violéncia veiculados na
midia. O diagnéstico apresentado foi o seguinte: 79% dos educadores disseram que a TV influencia
de forma negativa os jovens; 47% dos meninos e meninas envolvidos na pesquisa, pertencentes a
estratos sociais A e B e 32,1% dos pertencentes aos estratos sociais C, D e E, declararam receptar
influéncia negativa dos contetidos da TV'¢.Considera-se que pedem atencdo os dados apresentados
pela pesquisa “Radiodifusdo de Conteldo Inadequado: a Classificacdo Indicativa e os Direitos
Humanos" ¢, realizada por meio de entrevistas coletadas durante o ano de 2008 em domicilios das
cinco regides do Brasil. Nesse cenario, 75,4% das criancas e adolescentes reconhecem a existéncia de
conteldo inapropriado ao qual eles ndo devem assistir. J4 74,8% dos pais e responsaveis entrevistados
afirmaram um alto grau de preocupagao com os contelidos exibidos pela programacao, listando entre
eles: cenas de sexo, violéncia, formagao de conceitos e comportamentos ndo éticos e drogas"’.

artigos

Materiais e método

Foi aplicada a técnica de analise de contelido quantitativo sobre a programacdo da emissora de
televisdo aberta comercial Rede Globo. O periodo estabelecido para a andlise da grade televisiva
compreendeu um total de sete dias consecutivos, entre 29 de fevereiro e 6 de marco de 2016.

Neste sentido, Gambaro e Becker (2016), em sua pesquisa sobre a grade de programacao da
Rede Globo, advertem que desde o “final da década de 1970, a emissora introduziu o seu ‘padrao de
qualidade’, formula desenhada que mantém, como um dos elementos, a programagdo horizontal e
tradicionalmente estavel até os dias atuais” .

Galhardi e Ortega' constataram a insercao de reality show e programas musicais nos meses de
janeiro e fevereiro. No més de dezembro, também se observou a inclusdo na grade de programas
musicais "°.

Portanto, o recorte de andlise de uma semana de programacao se determina em fungdo de um
fluxo estavel de oferta das obras audiovisuais.

Analisou-se a transmissdo ao longo das 24 horas da projecdo, sendo o horério inicial 6h00min e
horério final 5h59min do dia seguinte, segundo dados coletados a partir das publicagbes nas paginas
da internet da referida emissora. Os periodos estabelecidos para o estudo foram (A): das 6h00min
as 9h59min; (AA): das 10h00min as 14h59min; (AAA): das 15h00min as 18h59min; (AAAA): das
19h00min as 23h59min; e (AAAAA): das 0hOOmin as 5h59min.
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Para este estudo, quantificou-se uma amostra total de 163 programas veiculados pela emissora no
periodo da coleta de dados estabelecido.

A anélise de contelido estrutura-se em uma série de fases'’. Como em qualquer area de estudo de
natureza empirica, o processo de definicdo conceitual e operacionalizacdo das categorias esta entre os
passos mais importantes do processo de investigacdo?. Portanto, foi significativo adotar a definigdo
terminolégica precisa das unidades da comunicacao discursiva a analisar.

Nesse sentido, realizou-se uma exploragdo qualitativa dos conceitos aplicados as pesquisas de
andalise de conteldos a partir de diferentes perspectivas tedricas: Nordenstreng e Varis*', Melo?,
Reimao?, Malcher®*, Mazziotti?>, Souza?®®, Tondato?’, Garza?®, ANDI?*, Bakhtin3° e Freire".

Na seguinte fase, elaborou-se o codbook, ou livro de codigos, que constitui-se em uma
ferramenta fundamental de consulta, explicitando as conceitualizagdes das unidades de anélise e
situando as diretrizes para o processo de codificacdo.

Em seguida, foi elaborada a ficha de andlise. Similar a um questionario, a ficha foi manejada como
um instrumento de medida das varidveis, na qual as unidades de andlises (c6digos numéricos ou
textuais)?°32 foram identificadas e registradas. Nessa etapa, foram selecionadas as fontes ou amostras
estatisticamente representativas do objeto de estudo. O suporte foi a pagina web da emissora,
examinada como fonte de informacao primaria.

Em continuacdo, aplicou-se um prévio treinamento da amostra selecionada. O exercicio de
pilotagem de codificagdo é um processo imprescindivel para que o codificador se familiarize com a
pratica da andlise de contelido, implicando aclaragdes contidas no livro de cédigos e, paralelamente,
resolvendo duvidas sobre os distintos critérios de analise®®. Cabe precisar que codificar é viabilizar o
tratamento de uma quantidade de material bruto mediante regras precisas (recortes, agregacdo e
enumeragdo), transformando-o em uma descricdo curta e representativa de seu contetdo e tornando-o
suscetivel a andlise®*3*.

Na aplicacdo da andlise de contelido e em estudos quantitativos, é usual utilizar programas
de informatica, o que facilita ao analista, estudante ou pesquisador, resultados gréaficos e tabelas
confiaveis, viabilizando, posteriormente, a elaboragdo do informe final dos resultados. Para o
cumprimento dessa tarefa, foi utilizado o programa estatistico Statistical Package for Social Sciences
(SPSS).

Aplicou-se o coeficiente de Kappa de Cohen a fim de assegurar a qualidade dos dados para a
analise de conteddo.

Nessa etapa da pesquisa, participaram diferentes colaboradores que analisaram e codificaram
separadamente um mesmo material (as unidades de andlise). Nessa operacionalizacdo, utilizou-se a
porcentagem reduzida do total da amostra (20%). O nivel de concordancia®® de cada variavel que
compde o livro de cddigo apresentado pelos codificadores foi “muito boa"?, validando os dados
apresentados nesta investigagcdo, como se observa na Figura 1.

Figura 1. Indicadores do nivel de concordancia entre codificadores

O valor numérico indica a magnitude da concordancia

Sem Concordancia
concordancia perfeita
0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0
Concordancia Concordancia Concordancia Concordancia Concordancia
minima baixa moderada boa muito boa

Fonte: Adaptado de Sociedade Peruana de Bioestatistica
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Resultados

A seguir, apresentam-se os resultados obtidos por meio da Tabela 1, apresentada a seguir,
realizando a interpretacdo dos dados quantitativos.

Por fim, é preciso esclarecer que, ao realizar a revisdo de literatura sobre estudos da programacao
da emissora Rede Globo, ndo se encontrou produgao académica sobre as obras audiovisuais
produzidas e ofertadas a audiéncia brasileira e nem sobre sua recepcao infantojuvenil. Por esse
motivo, alguns dos elementos encontrados na programacao serdo interpretados com apoio nos dados
quantitativos apenas, tendo em vista auséncia de base teérica para evocar um debate mais profundo.

Tabela 1. Oferta da grade de programagédo por género e periodo de transmissdo (29 de
fevereiro a 6 de marco de 2016)

Género Periodo de transmissao Total
A AA AAA AAAA AAAAA

01 Telejornal 55.6 32.4 0 293 14.7 26.8
02 Reportagem 22.2 16.2 0 2.4 2.9 8.5
03 Revista eletronica 0 0 0 2.4 0 0.6
04 Auditério 0 135 4.0 2.4 0 4.3
05 Telenovelas 0 0 64.0 3.7 29 18.3
06 Séries 0 0 0 4.9 17.6 4.9
07 Seriados 0 0 0 0 11.8 2.4
08 Filmes 0 0 24 0 38.2 11.6
09 Esportes/transmissao 0 0 4.0 2.4 0 1.2
10 Esporte/Gravado 0 16.2 0 0 0 3.7
11 Musical 0 2.7 0 0 0 0.6
12 Talk show 0 0 0 2.4 29 1.2
13 Reality show 0 0 0 17.1 5.9 5.5
14 Humoristico 0 2.7 0 0 0 0.6
15 Missa 3.7 0 0 0 0 0.6
16 Propaganda politica 0 0 0 4.9 0 1.2
17 Variedades 18.5 16.2 4.0 0 0 73
18 Ndo se especifica 0 0 0 0 29 0.6

Total 100 100 100 100 100 100

A Rede Globo é lider em audiéncia e atinge 99,62% nos domicilios com TV em todo territério
nacional®*. No periodo da investigacdo, a emissora ofertou, conforme informagdes de categorias
disponiveis em sua pagina eletrénica, os seguintes géneros: seis novelas de produgao nacional
(Eta Mundo Bom, Caminho das indias, Totalmente Demais, A Regra do Jogo, De Pernas pro Ar e
Malhacdo), trés séries (Chapa Quente, Mister Brau e Pé na Cova — produgdo nacional —; e Agentes
da S.H.ILE.L.D e Prova do Crime — producdo dos EUA); dois seriados (Agenda Proibida e Os Bad Boys
— producdo dos EUA); 17 programas categorizados pela prépria emissora como jornalisticos (Bom
Dia Brasil, Autoesporte, Bem Estar, Como Sera?, DFTV, Fantastico, Globo Repérter, Globo Rural, Hora
Um da Noticia, Jornal da Globo, Jornal Hoje, Jornal Nacional, MGTV, PEGN, Profissdo Reporter, RITV
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e SPTV); 13 programas definidos na pagina web da emissora como variedades (Altas Horas, Amor
& Sexo, Caldeirdo do Huck, Crianca Esperanca, Domingao do Faustdo, E de Casa, Encontro com
Fatima Bernardes, Esquental, Estrelas, Mais Vocé, Programa do J6, Tamanho Familia e Video Show);
dois programas de humor (T4 no ar: a TV na TV e Zorra); cinco programas de esportes (Corujdo do
Esporte, Esporte Espetacular, Formula 1, Globo Esporte, Planeta Extremo); trés reality shows (Big
Brother Brasil, Super Star e The Voice Brasil), 16 filmes de producdo norte-americana, sendo seis
veiculados no horario vespertino (Esposa de mentirinha, Uma manha Gloriosa ,Querido John, De
Repente Gravida, Mudanca de Hébito e Eu sou o nimero quatro) e dez no periodo noturno (Morto
ao chegar, Plano de voo, O Homem da Califérnia, Beleza do mundo dos negécios, O vigilante, Lista
Negra, Uma loira em minha vida, Nosso Tipo de Mulher, Os trés mosqueteiros e Olho por Olho). Além
desses, ha também um de producao nacional (O Primo Basilio)*”.

Comparando-se as estatisticas apresentadas no monitoramento da grade de programacao durante
o ano de 2012 e os dados quantitativos apresentados nesta investigacdo, observa-se, a priori, a
extingdo dos programas infantis e dos desenhos animados (Tabela 2).

Tabela 2. Oferta da grade de programagéo por género e periodo de transmissdo (16 de janeiro a
31 de dezembro de 2012)

Género Periodo de transmissao Total
A AA AAA AAAA  AAAAA

01 Telejornal 19.7 27.8 17.8 26.5 7.8 19.2
02 Reportagem 46.7 1.1 0.7 2.1 1.9 10.6
03 Entrevista 0.0 5.0 0.0 0.0 8.4 3.2
04 Revista eletronica 0.0 0.0 0.0 4.8 0.0 0.9
05 Auditério 0.0 7.2 10.1 43 0.9 4.0
06 Desenho animado 11.0 9.2 0.0 0.0 30. 4.9
07 Telenovelas 0.0 0.0 43.3 34.4 0.7 131
08 Séries 0.0 0.4 0.0 0.6 0.9 0.4
09 Seriados 0.0 0.0 0.0 25 3.0 1.2
10 Filmes 0.0 3.1 11.8 7.7 21.0 9.3
11 Esportivo/transmissao 0.6 2.8 6.8 0.6 29 2.5
12 Esportivo/gravado 5.0 17.5 0.0 0.0 4.9 5.8
13 Musical 0.0 0.9 0.7 0.0 5.4 1.2
14 Talk show 0.0 9.4 0.0 0.0 0.4 2.0
15 Reality show 0.0 0.0 2.4 5.6 3.6 2.2
16 Infantil 0.0 0.9 0.0 0.0 0.0 0.2
17 Humoristico 0.0 2.0 0.0 5.6 0.0 1.4
18 Educativo 0.0 0.0 0.0 0.0 27.4 7.1
19 Missa 7.6 0.0 0.0 0.0 8.1 3.6
20 Propaganda politica 0.0 3.9 0.0 5.2 0.0 1.7
21 Variedades 9.3 8.8 7.0 0.2 0.0 4.8
22 Eventos 0.0 0.2 0.0 0.0 0.0 0.0
Total 100 100 100 100 100 100
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Até junho de 2012, os desenhos animados eram veiculados de segunda a sébado na grade de
programacao matinal da emissora™. No dia 25 de junho de 2012, a Rede Globo retira da grade os
desenhos animados exibidos no formato TV Globinho, de segunda a sexta, e estreia o programa de
auditério Encontro com Fatima®.

Em 2015, a emissora coloca fim na programagcdo infantil e ocupa a grade aos sabados com
trés horas de duragdo, inaugurando o programa de variedades E de Casa. Quando a Rede Globo
encerrou os desenhos animados de segunda a sexta-feira, a direcdo da emissora ja defendia o fim da
programacdo infantil argumentando que “a migracdo da plateia mirim para os canais pagos feitos s6
para sua faixa etaria é uma tendéncia mundial”*.

A jornalista e apresentadora Patricia Poeta, do programa E de Casa, endossa a argumentagio da
diregdo da emissora, afirmando que “é uma tendéncia mundial que a TV aberta atenda melhor ao
publico adulto e o publico infantil va todo para a TV paga, que tem uma série de canais, para as mais
variadas faixas etarias"*°.

Nesse contexto, a “Pesquisa brasileira de midia: habitos de consumo de midia pela populacdo
brasileira” revela que somente 26% dos lares brasileiros tém acesso a um servigo pago de televisao*.

Com a extincdo da programacdo infantil, criangas e adolescentes encontram também na grade da
emissora uma massiva oferta de telejornais nos periodos matinais (A e AA).

Género de carater informativo, o telejornal exerce um papel socializador continuo que vai da
infancia a velhice e é por meio dele que o individuo internaliza a cultura de seu grupo e interioriza
as normas sociais*'. Nao obstante, tais programas incluem na pauta noticias de crimes e cenas de
violéncia*.

Estudo realizado pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi), objetivando compreender
a forma como a violéncia é representada nas narrativas veiculas nos telejornais, comprova que os dez
programas jornalisticos veiculados nas principais capitais do Brasil disseminaram, por meio de suas
narrativas, violagdes dos direitos humanos, “a sensacdo de impunidade, o descrédito nas instituicdes
responsaveis pela administracdo da justica e a crenca no caminho da violéncia, da intolerdncia, do
arbitrio e do crime”“3.

O segundo género que se destaca na grade, nos periodos (AA) e (AAA), é o programa de
auditério. E necessario sublinhar que esse formato é publicado e divulgado na pagina web da emissora
como sendo um programa de variedades. Ora, se a funcao classificatéria dos géneros televisuais é
orientar o telespectador em relacdo ao contetido que serd exibido, nota-se um teor escorregadio na
classificacdo** do texto midiatico adotado pela emissora. Como bem coloca Aronchi*®, atualmente, as
emissoras de TV classificam os programas de auditério como sendo de variedades por dois motivos:
primeiro, como forma de elitizar o formato com o objetivo de atrair anunciantes e, segundo, atrair o
telespectador em vez de se restringir a esséncia do género.

Outra observacao pertinente sobre esse item da grade é sua inclinagdo em veicular quadros
inapropriados para o publico infantojuvenil. Algumas investigagdes vém mostrando isso. A pesquisa
“Violéncia na midia ou violéncia na sociedade? A leitura da violéncia na midia"“ objetivou compreender,
do ponto de vista do telespectador, o que é um programa sensacionalista e violento nas emissoras de TV
aberta comercial do Brasil. Os resultados evidenciam que o receptor considera como violéncia a falta de
respeito e as brigas entre participantes nos programas de auditério, assim como a forma como o corpo
feminino é explorado, a exposicdo exacerbada da vida de deficientes fisicos e a reproducdo de cenas que
mostram sangue e conflitos com uso de armas de fogo entre policiais e bandidos.

Outro fendmeno em destaque é a participacdo majoritaria das telenovelas no periodo (AAA).
Comparando-se os resultados estatisticos do monitoramento da grade de programacado da emissora no
ano de 2012 com os dados quantitativos divulgados nessa investigacdo, observa-se que a Rede Globo
incrementou 5,2% de producdo e transmissdo do género no mencionado periodo.

Nessa abordagem, Sampaio®, ao analisar a preferéncia do publico infantojuvenil face aos contetidos
presentes na programacdo televisiva, constata que 87% do total desse grupo tem preferéncia por
filmes; 75%, por desenhos animados; e 62%, por telenovelas. O Instituto Central Internacional para
a Juventude e a Televisdo Educativa, na Alemanha, sinaliza o estabelecimento de relagoes afetivas de
criancas e adolescentes com personagens de telenovela com os quais se identificam®”.
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O segundo género que divide a tela da TV com as telenovelas, no periodo (AAA), sdo os filmes.
Cabe precisar que as seis obras cinematogréaficas veiculadas nesse periodo procedem dos Estados
Unidos e cinco delas nao sdo recomendadas para menores de dez anos. Segundo a avaliagdo do
contetdo dos filmes realizado pelo Ministério da Justica*®, ha os seguintes filmes, com seus respectivos
descritores de andlise: 1-Esposa de mentirinha — linguagem impropria; 2-Uma manha gloriosa —
contelido sexual e drogas licitas; Querido John — cenas de violéncia; De repente gravida — uso de
drogas licitas); Eu sou o niUmero quatro — cenas de violéncia; Mudanca de hébito (livre).

Ocupando a primeira colocagdo no ranking de obras audiovisuais preferidas por criancas e
adolescentes, “os filmes fazem parte do processo global de socializacdo dos jovens e seus efeitos
pré-sociais ndo podem ser ignorados. Filmes podem auxiliar escolas, familias na educacdo sobre a
fenomenologia da delinquéncia juvenil”#. Em contraposicdo, os filmes que apresentam cenas de
violéncia, segundo varios autores, contribuem para a conduta agressiva de criangas e adolescentes.

Em pesquisa de carater experimental, com a participacao de 360 adolescentes de ambos os sexos,
a investigadora Gomide® analisa o impacto dos filmes contendo cenas de violéncia, utilizando como
instrumento de medida os filmes Time Cop: o guardido do tempo, Kids e Mortal Kombat, todos de
producéo norte-americana. O diagnéstico do estudo evidenciou que criangas e adolescentes apds
exposicdo aos contelidos violentos dos filmes apresentaram comportamentos agressivos.

No que tange aos programas de variedades, registra-se um aumento expressivo do género nos
periodos matinais (A) e (AA). Tradicionalmente, o programa de variedades é o carro-chefe da emissora,
projetado para ofertar entretenimento para toda a familia. Sua analise exige um olhar mais atento em
dois sentidos: em relacdo ao que compde o termo “variedades” (pois, assim como os programas de
auditorio, este engloba diversas atragdes destinadas ao publico adulto*) e para o fato de esse formato
ser conduzido por um apresentador, mas mantendo como cendrio assistentes de palco bailarinas com
trajes, gestos e comportamentos sensuais. E o caso do programa dominical Domingao do Faustao,
veiculado das 17h as 21h.

A pesquisa intitulada “A influéncia televisiva como desencadeadora da erotizagdo infantil na
contemporaneidade entre criancas de 3 a 5 anos” demonstra que o acesso por parte do publico infantil
a contelidos erotizados, estimula as criangas a imitar a sensualidade adulta, por meio da linguagem, do
vestuario e da conduta inapropriada para sua faixa etaria®'.

Conclusoes

Localizar em 2016 um panorama similar ao monitoramento realizado em 2009 e 2012 leva a
constatar a predominancia de programas de orientagdo adulta na grade de programagéo da emissora,
como expressam os dados estatisticos aqui expostos. Cabe precisar que o Decreto 236, de 28 de
fevereiro de 1967, determina a obrigatoriedade de producdo e transmissdo de programas educativos
na grade de programacao das emissoras de TV>2. Isso ndo se encontrou na programagao no periodo
estudado de 2016 da TV Globo. Ressalta-se, portanto, a auséncia de contelidos especificos para
criancas e adolescentes, como desenhos animados ou programas infantis, extintos da grade de
programagao dessa emissora.

Os dados desta pesquisa permitem evidenciar a massiva veiculagdo de programas jornalisticos nos
periodos matinais (A) e (AA), nos quais, segundo autores ja citados, observa-se violagao dos direitos
humanos, assim como a incitagdo a violéncia.-

Destaca-se a centralidade das telenovelas nacionais e dos filmes de producéo exclusiva dos Estados
Unidos no periodo (AAA). Nesse caso particular, algumas contribuicdes acima citadas alertam para a
probabilidade de contribuirem para o desenvolvimento de perfil violento em criancas e adolescentes
quando apresentam reiteradamente cenas de violéncia.

Observa-se também nos periodos matinais que os programas de variedades e de auditério vém
ganhando cada vez mais espaco na grade de programacado da emissora. Essa categoria de programa é
direcionada principalmente para o publico adulto.-Considerando a relevéncia da tematica, destaca-se
no Brasil uma lacuna de estudos sobre contetido da midia, sob a ética da salide publica®.
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Apesar de pesquisadores brasileiros se apoiarem nas teorias de estudos realizados em diversos
paises, urge por parte de centros académicos o desenvolvimento de pesquisas sobre a violéncia na
midia, com adequacdes tedricas e metodoldgicas ao contexto nacional, particularmente enfatizando os
aspectos socioculturais e os interesses econdmicos na forma de produgéo, circulacdo e consumo dos
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produtos midiaticos veiculados pela indUstria cultural®.

No cendrio apresentado, registra-se a necessidade de estudos subsequentes que monitorem e
examinem por meio de uma leitura textual e em um fluxo continuo os contetidos das obras do setor
audiovisual destinados ao publico infantojuvenil, para que se ofereca uma programacao saudavel
para criancas e adolescentes. E necessario ampliar a discussdo e suscitar que o governo e entidades
reguladoras da industria televisiva nacional tomem medidas necessérias para a adequagdo das normas
de protecdo da infancia e adolescéncia e do direito a educacdo midiatica.

Contribuicées dos autores

Claudia Galhardi foi responsavel pela elaboragao e delineamento do manuscrito; e analise
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resultados, da revisdo e da aprovacdo da versao final do trabalho.
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Aunque la contemporaneidad haya traido el desarrollo, la presencia y el uso de nuevas
plataformas de comunicacion y entretenimiento, en Brasil la television sigue siendo el
medio de masa mas consumido por nifios y adolescentes. En este escenario, 75,4%

de los nifios y adolescentes reconocen la existencia de contenido inadecuado que ellos
no deberian ver. Por lo tanto, este articulo tiene el objetivo de revelar el actual cuadro
de oferta de programas destinados al publico infanto-juvenil de la emisora de mayor
audiencia del pais, la Red Globo, una red de television comercial abierta brasilena con sede
en la ciudad de Rio de Janeiro. Se trata de un estudio empirico cuantitativo, realizado a
partir de la técnica de andlisis de contenido de la programacién vehiculada en el periodo
de marzo de 2016. Los resultados muestran una escasa transmision de contenidos
adecuados al publico infanto-juvenil.

Palabras clave: Television. Programacion infantil. Nifios y adolescentes. Analisis de
contenido. Brasil.
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