O Jornalismo e a histéria da decadéncia do
cinema em Novo Hamburgo: um estudo
hermenéutico

Cristina Ennes da Silva”
Paula Regina Puhl™

Resumo

Este artigo tem como finalidade analisar a relagio entre o jornalismo impresso e
a histéria do cinema em Novo Hamburgo. Para isso, focamos nos registros veicu-
lados no Jornal NH que retrataram a decadéncia das salas de cinema na cidade
entre os anos 1970 e 2000. O método escolhido para a analise do material é a
Hermenéutica de Profundidade, de acordo com Thompson (1995), pois a mesma
permite analisarmos as matérias veiculadas pelo jornal, considerando-as como
formas simbdlicas inseridas em um dado contexto histérico e social, permitindo
ainda uma re-interpretacio dos fatos nos dias de hoje. O estudo ainda destaca
a importancia das informacoes mediadas pela imprensa como fontes de pesquisa
e a utilizacdo desses registros para a reconstrugio de fatos culturais importantes
para a sociedade.
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Journalism and the history of decadence of cinema in Novo
Hamburgo: a hermeneutic study

Abstract

This article aims to analyze the relationship between print journalism and the
history of local cinemas in Novo Hamburgo, Brazil. For this, we focus on the
records published on NH Newspaper that depicted the decline of movie theaters
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in the city between the 70’s and the year 2000. The method chosen for such qua-
litative analysis is depth hermeneutics according to Thompson (1995). It allows
analyzing the materials reported in the newspaper, seeing them as symbolic forms
embedded in a given socio-historical context and allowing a re-interpretation
of the facts today. The study also highlights the importance of information as
mediated by the press as sources of research and use these records to reconstruct
cultural facts of importance to society.

Key words: History of Journalism. Cinema. Depth Hermeneutics. Print news-
paper. NH Newspaper.

Los periodistas y la historia de la decadencia del cine en Novo
Hamburgo: un estudio hermenéutico

Resumen

Este trabajo busca analizar la relacién entre el periodismo impreso y la historia del
cine en Novo Hamburgo. Para ello, detenémonos en los registros vehiculados en
el Jornal NH que reflejan la decadencia de las salas de cine en la ciudad entre
los afios 70 y 2000. El método elegido para el andlisis cualitativo del material
serd la Hermenéutica de Profundidad, segtin Thompson (1995), pues la misma
permite que analicemos los reportajes vehiculados por el periédico, conside-
randolos como formas simbélicas insertadas en tal contexto histérico y social,
permitiendo, atn, una reinterpretaciéon de hechos de lo cotidiano. El estudio
todavia subraya la importancia de las informaciones mediadas por la prensa como
fuentes de investigacion y la utilizacién de esos registros para la reconstruccién
de hechos culturales importantes para la sociedad.

Palabras clave: Historia del Periodismo. Cine. Hermenéutica de Profundidad.
Periédico impresso. Jornal NH.

Introducao

este estudo objetivamos analisar a relacido entre o jornalis-

mo impresso e a histéria do cinema em Novo Hamburgo.

Para isso, focamos nos registros/matérias veiculadas no
Jornal NH que retrataram a decadéncia e transformacoes das salas de
cinema na cidade entre os anos 1970 e 2000. O método escolhido
para a analise do material serd a Hermenéutica de Profundidade
(HP), de acordo com Thompson (1995), considerando as matérias
como formas simbélicas que estdo inseridas em um dado contexto
historico e social, permitindo ainda uma re-interpretacio dos fatos
nos dias de hoje. Seguindo a triplice analise elencada pelo autor a
andlise seguira as 3 fase da HP: Analise Socio- Historica, na qual
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sera apresentada uma contextualizacio do surgimento das salas de
cinema no municipio até a extin¢do, para isso recorremos tanto a
estudos sobre o tema quanto a depoimentos de moradores da cidade
que testemunharam esses acontecimentos; ja na Andlise Formal/
Discursiva serdo analisadas extratos das reportagens coletadas por
meio de selecio amostral entre os anos de 1970 e 2000, por fim
na fase denominada Interpretacio e Re-interpretacio sera feita a
sintese da investigacdo proposta.

A emancipacao de Novo Hamburgo e a Imprensa: uma uniao
de trajetorias

Para tanto, entendemos como fundamental a indicacdo do
cenario onde se desenrolou a trama, ou seja, do local onde se des-
envolveu a atividade foco deste estudo - o cinema. A origem da
cidade de Novo Hamburgo, conforme Petry (1944) est4 intimamente
ligado ao projeto imperial brasileiro de ocupacio da regiio meridio-
nal do pais, com populacio européia leal ao Imperador e a Coroa.
Dentro desse processo, desembarcaram no Rio Grande do Sul, a
partir de 1824, sucessivas levas de imigrantes de origem germéinica,
que foram se estabelecendo em varias regides do Estado.

O nucleo primeiro dessa imigracio foi a colonia de Sao Leo-
poldo, hoje Municipio de Sio Leopoldo. A partir desse inicial
ponto de chegada, varias outras coldnias se estabeleceram nos
vales do Rio do Sinos, Cai e Paranhana. Houve assim uma rapida
ocupacio por parte dos imigrantes que, atendendo uma atividade
inicialmente agricola.

Um desses ntcleos que se formou foi Hamburger Berg, per-
tencente a cidade de Novo Hamburgo, localizada a 40km de Porto
Alegre, capital do Rio Grande do Sul. O desenvolvimento da regido
foi potencializado pela criacio da linha férrea, que impulsionou
o desenvolvimento das coldnias germénicas no Vale do Rio do
Sinos. Essa facilidade de escoamento da producido colonial e a
qualificacio para o trabalho artesanal dos povoadores de origem
germinica, juntamente com a existéncia do couro e derivados, fez
desenvolver-se a industria coureiro-calcadista.

No inicio do século XX, Novo Hamburgo permanecia, na
qualidade de distrito, a Sio Leopoldo, mas o seu desenvolvimento
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comercial e industrial fez crescer a ideia de emancipacio. No dis-
curso emancipatério da década de 20 os habitantes se colocavam
como valorosos trabalhadores em busca do progresso, coibidos pela
exploracio e letargia do municipio. Os leopoldenses, por sua vez,
percebiam o movimento separatista como acdo de impatriotas que
se portavam mais como alemies do que como brasileiros.

O discurso tomou conta da vida cotidiana da comunidade,
ganhando destaque nos jornais que se constituiram como espaco
privilegiado de informacdes e propagacio do debate/impasse
politico regional. Neste sentido, os jornais enquanto meios de co-
municacdo de massa se articularam e se constituiram nido apenas
como o espaco onde as pessoas podem buscar informacdes atuali-
zadas acerca do debates da regido, mas, também, como espaco da
memoria coletiva e mecanismos fundamentais para a construcio
de uma identidade social.

Assim nasce a ideia de criacio do principal 6rgio de comu-
nicacio do municipio, o jornal “O 5 de Abril”. A sua historia se
inicia um dia apds a confirmacio oficial da emancipacio do mu-
nicipio de Novo Hamburgo em 6 de abril de 1927 e, em funcio
disso se vincula a este espaco. Criado por um grupo que defendia o
movimento emancipacionista, o nome foi escolhido em homenagem
a data de emancipacio do municipio - 05 de abril de 1927.

Os primeiros boletins foram impressos na Typografia Hans Be-
hrend, que pode ser compreendido como o precursor da imprensa
hamburguense. Apds um més que estava estabelecido o Decreto
de Ouro, assinado pelo governador do Rio Grande do Sul Borges
de Medeiros, “O 5 de Abril” comeca, em 6 de maio de 1927, sua
trajetéria de 35 anos de jornalismo no Vale do Sinos, publicando
em primeira pagina do semandrio a reproducio do documento.

As primeiras tiragens alcancaram cerca de 200 a 300 exempla-
res por semana, para uma populacio recenseada de 8.500 habitan-
tes. “O numero era significativo, pois diversos moradores eram da
zona rural e outros falavam somente a lingua alem3a” (BEHREND,
2002: p.43). O semandrio manteve-se em atividade por mais de
trinta nos, com a criacio e consequente concorréncia do Jornal
NH, em 1963, pertencente ao Grupo Editorial Sinos, o semandrio
fechou as suas portas encerrando as atividades.
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O Grupo Editorial Sinos, do qual o jornal faz parte, foi fun-
dado em dezembro de 1957 pela familia Gusmao, membros proe-
minentes da sociedade local. A missio do jornal é a de informar
com independéncia, exatiddo e respeito ao cidadido e estimular o
desenvolvimento das comunidades e dos setores onde atua. Suas
acoes sdo baseadas em preceitos como: a independéncia da empresa
jornalistica que tem como compromisso tnico os leitores, na busca
e divulgacdo dos fatos; a defesa de ideais de democracia, da livre
iniciativa e da justica, visando o bem estar da sociedade e a par-
ticipacio comunitaria através da realizacio de campanhas e apoio
aos movimentos sociais e econdmicos do interesse da comunidade!.
Assim sendo, nossa opc¢io pela analise de fontes impressas, mais
especificamente pelos registros encontrados no Jornal NH, mostrou-
se significativa e se justifica na medida em que ele foi, e ainda ¢,
o veiculo de comunicacido impresso de maior circulacio da cidade
de Novo Hamburgo e da regiao do Vale do Rio dos Sinos.

O jornal como fonte de pesquisa

Na medida em que utilizaremos o jornal como fonte de pesqui-
sa privilegiada configura-se como relevante indicar que, entendemos
que os textos presentes nos meios de comunicacio de massa, a
partir da articulacio com a sociedade, reconfiguram o espaco social.
Esse processo ocorre quando as questdes das identidades culturais
sdo permeadas e percebidas nos discursos jornalisticos, a partir, por
exemplo, dos jornais impressos. Esse movimento pode ser visualiza-
do nas paginas do Jornal NH, que no caso do municipio de Novo
Hamburgo foi, desde a década de 1960 e ainda ¢, o principal meio
de comunicacio de massa voltado para a populacio local.

O nascimento e a permanéncia de um veiculo de comunicacio
que busca atingir um elevado numero da populacio acaba por des-
tacar, ou ainda, agenciar determinados assuntos que, geralmente,
influenciam a opinido publica. McCombs e Shaw citados por Tra-
quina (2001) advertem que a capacidade das midias em influenciar
a projecio dos acontecimentos na opinido publica confirmam o

! Informacdes retiradas do site: www.jonralnh.com.br. Acesso em 10 de julho

de 2010.
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seu papel na figuracio da nossa realidade, isto ¢, “de um pseudo-
ambiente, fabricado e montado quase completamente a partir dos
mass midia” (McCombs e Shaw apud Traquina, 2001, p.14)

Mas essa realidade muitas vezes serve de espelhamento do
contexto no qual nasce esse meio e das projecdes do grupo do-
minante. Essa premissa também ¢ encontrada em Lazarfeld cita
Traquina (2001), quando salienta que a mensagem mididtica ao
entrar em conflito com as intencdes de um grupo, pode acabar
sendo rejeitada, ja que as pessoas consomem essas mensagens de
forma seletiva e por isso a escolha dos temas e o recorte do real
devem estar de acordo com os interesses do grupo para o qual o
veiculo esta se dirigindo.

Sob este viés, Traquina (2001) utiliza o argumento de Lipp-
mann de que os meios de comunicacdo sdo a principal ligacio
entre os acontecimentos e a imagem desses em nossas mentes.
Nesse mesmo texto Cohen (apud TRAQUINA, 2001) complementa
que, na maioria das vezes, a imprensa nio consegue dizer as pessoas
como pensar, mas tem, no entanto, uma capacidade espantosa para
dizer aos seus proprios leitores sobre o que pensar. Esta questio
remete-nos, como forma de explicitacio do dito, ao papel funda-
mental assumido pelo Jornal 5 de Abril, anteriormente trabalhado
com vistas a compor o cenario socio-histdrico que, assume para si
a funcio de indicar, aos leitores do municipio recém emancipado
de Novo Hamburgo, os caminhos que estavam sendo tracados para
a regido pelo poder politico local. Assim, temos o limite entre o
poder da midia e o seu papel nas relacdes sociais.

A Hermenéutica de Profundidade e as matérias sobre Cinema

Para a efetivacio da compreensio deste estudo ha necessidade
de algumas explicacoes no que concerne o agente motriz que o
originou, ou seja, que impeto investigativo permitiu a efetivacio de
um estudo que uniu os trés elementos que se constituem nos eixos
centrais da pesquisa. Sdo eles: a compreensio de premissas relacio-
nadas as fontes de pesquisa como relevantes para explicacdes do
contexto social; a percepcio do papel fundante representando pela
midia impressa na cidade de Novo Hamburgo desde os primérdios
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de sua constituicio como municipio autdbnomo e os estudos do e
sobre o cinema que tem sido nosso foco de investigacdo atual.

Da associacdo destas variaveis buscou-se verificar e analisar de
que forma os registros que se referem ao cinema veiculados pelo
Jornal NH colaboraram para constituicio da histéria do cinema, com
énfase na sua decadéncia. Para isso, foram pesquisadas as edicdes do
jornal a partir de 1960 até 2000%. No tocante ao tratamento dado
as fontes, a analise das matérias seguiu a metodologia proposta por
John B. Thompson (1995) e a sua aplicacio da Hermenéutica de
Profundidade (HP).

Assim, serdo analisados os textos que tenham potencial para
a elucidacdo de aspectos multiplos inerentes ao assunto desse
recorte temdatico. O material coletado sera abordado a partir de
seu conceito de formas simbolicas, que para Thompson (1995,
p. 79) sio “um amplo espectro de acdes e falas, imagens e textos,
que sio produzidos por sujeitos e reconhecidos por eles e outros
como construtos significativos”. Para colaborar com a anélise serdo
destacadas algumas matérias em ordem cronoldgica.

Segundo Thompson (1995) a Hermenéutica pode oferecer
uma reflexdo filosofica sobre o ser e a compreensio como uma
reflexio metodoldgica sobre a natureza e tarefas da interpretacio
na pesquisa social. A HP é o estudo da contextualizacio social das
formas simbolicas e fornece um referencial metodoldgico para a
conducio da analise.

A triplice analise proposta pela HP reconhece que o objeto da
investigacio forma um campo pré-interpretado, por isso as formas
simbolicas sio interpretadas pelos sujeitos que participam deste
campo, para que, em seguida, seja possivel investigar como essas
sdo interpretadas e compreendidas pelas pessoas que as produzem
e as recebem, na sua vida cotidiana.

A fim de verificar essa producio e recepcio das formas simbo-
licas, faremos um processo interpretativo, das opinides e crencas,
através dos depoimentos coletados, pois esses pontos-de-vista sdo

2 Os dados apresentados nesse estudo fazem parte de um projeto maior intitulado:
“O doce nada fazer”: um estudo sobre lazer e identidades me Novo Hamburgo
realizado pelas autoras.
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sustentados e compartilhados entre as pessoas que constituem o
mundo social, fundamentando a pesquisa socio-historica.

Tendo em vista a vasta quantidade de edicdes do periddico, o
levantamento dos dados empiricos obedeceu a preceitos de selecio
amostral de forma que na década de sessenta foram analisados os
anos de 1960, 1961, 1963, 1964, 1967 e 1969, a fim de obtermos
uma visio mais abrangente sobre o tratamento dado a tematica
neste periodo. Em seguida, decidiu-se pela alternincia de anos,
analisando as edicdes de trés em trés anos. Nos primeiros anos, a
andlise concentrou-se em todas as edicoes do periodico, que tinha
circulacio semanal. No final da década de 1960, o numero de
edicoes semanais aumentou - refletindo o crescimento do jornal
e da propria cidade de Novo Hamburgo - chegando, em 1978, as
cinco edicoes semanais (de segunda a sexta). Com a ampliacio de
edicoes, optamos, a partir de entdo, por manter uma média de duas
edicoes semanais pesquisadas, buscando contemplar os diferentes dias
em proporcdes iguais. Na década de oitenta, o jornal passou a ter
edicoes aos sabados e domingos, e a andlise conservou a delimitacio
anterior, apenas incluindo estes dias na alterniancia. Com excec¢io
dos primeiros anos, quando o niimero de edicdes anuais chegava a
cerca de 50, a partir de 1969, o nimero de jornais anuais pesquisados
estabilizou-se em torno de 100 edicoes, até o ano 2000, totalizando
1582 edicoes analisadas.

Assim, das 1582 edicoes analisadas, foram encontrados 2399 re-
gistros relacionados ao cinema conforme expresso no grafico abaixo:

Grifico 1: Relagio entre o nimero de edigdes e de eventos re-
lacionados ao cinema.

Cinema no Jornal NH
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A partir desses dados que foram coletados para uma pesquisa
de maior abrangéncia sobre o cinema em Novo Hamburgo. Porém,
para esse estudo em especifico optamos em escolher as matérias
que tratam da decadéncia do cinema que estavam situadas entre
a década de 70 e 2000. Para analisar esses dados iremos recorrer
as trés fases propostas pela Hermenéutica de Profundidade (HP),
sdo elas: analise sécio-historica (ASH), analise formal ou discursiva
(AFD) e a Interpretacio / Re-interpretacio.

Andlise Sécio-Histoérica (ASH)

A primeira fase do enfoque da HP chamada de anilise sécio-
histérica é responsavel por verificar como as formas simbolicas sdo
produzidas, transmitidas e recebidas em condicdes sociais e histo-
ricas especificas. Nessa investigacio serdo utilizadas as informacdes
referentes a trajetéria historica do cinema do municipio, desde o
aparecimento das salas de cinema de calcada até a migracio das
salas para os shopping centers. A escassez de referencial bibliografico
que aporte a temdtica especifica, ou seja, a histéria do cinema em
Novo Hamburgo nos constrange a utilizacio de matérias do Jornal
NH e de depoimentos de pessoas que vivenciaram o periodo para
a composicio de muitos dos elementos que constituem o contexto
social especifico da regido na partir da década de 60. Entende-se
assim, que esta constituicao, por si so esta calcada por principios
de representacio e elementos da construcdo simbolica encedada
por estes individuos.

Entretanto, convém destacar que a histéria do cinema antecede
o periodo, a regido e as especificidades de nosso locus de analise.
O final do século XIX pode ser indicado como marco inicial da
historia do cinema no Brasil, mais especificamente, o ano de 1898,
dois anos apds a projecio na Franca feita pelos irmidos Lumiére.
As primeiras exibicdes no pais aconteceram na Rua do Ouvidor,
no Rio de Janeiro. Gomes (1996) indica Afonso Segreto como res-
ponsavel pelo episddio, sendo que este teria feito algumas imagens
da Baia de Guanabara com a cimera de filmar, comprada em suas
viagens para Paris.

A magia do cinema passou a compor o cotidiano do distrito
de Novo Hamburgo pelos idos de 1913, quando um morador do
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bairro de Hamburgo Velho, Sr. Adio Adolfo Schmitt permitiu, em
troca de pagamento de aluguel, que o saldo de sua casa se tornasse
o ambiente de encantamento utilizado para a projecio de filmes.
A partir de entdo, a sétima arte passou a contaminar os moradores
locais e, paulatinamente, o séquito de contaminados pelo cinema
foi se ampliando.

Entre os mais fervorosos seguidores estava Sara Lanzer, pro-
prietaria de uma casa comercial que ocupava seu tempo livro com
a freqiiéncia assidua ao cinema. Coincidéncia do destino ou mero
acaso eis que um prémio de loteria permitiu a efetivacio do amor
de Sara com o cinema, pois com o capital obtido num jogo de azar
mandou construir um espaco proprio para as projecoes.

Essa sala recebeu o nome de Cinema Central e funcionava
numa regido privilegiada da cidade que se caracterizava por ofere-
cer produtos e servicos. Com o decorrer dos anos, na década de
1940, o Sr. Lothario Blankenheime, um aficionado por cinema
interessou-se em manter as atividades e comprou o estabelecimento,
renomeando-o de Cine Aida. Nos anos que se seguiram a atividade
com o cinema passou a ser um negoécio de familia que adquiriu,
também, o Cine Theatro Carlos Gomes localizado em uma das
ruas do centro da cidade’. No inicio dos anos 1960 o cinema teve
seu nome alterado para Saionara*.

Contudo, a familia Blankenheim nio manteve a exclusividade
na exploracdo da atividade. Na década de 1930, a empresa Jaeger
& Venturini Ltda, percebendo o potencial existente na atividade
mandou construir na principal avenida da cidade, que possuia o
nome do pioneiro da industria do calcado, Pedro Adams Filho, uma
sala de projecio a qual foi dada o nome de Cinema Guarani. Apds
20 anos, a mesma empresa, agora como forma de consolidacio de
empreendimento fez construir o Cine Lumiére e, na década de 1960
o Cine Avenida. Convém destacar que os trés cinemas localizavam-
se a bem menos de um quilémetro um do outro.

3 Fonte: Matéria especial. Sessdes historicas no inicio do século. Jornal NH. Novo
Hamburgo, 04/02/2000, p.4.

* Fonte: FLORES, Adriano. O que passa com os cinemas. Jornal NH, Novo Ham-
burgo, 23 e 24 julho. 1994. Caderno de Domingo, Capa, p.4-5.
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Nesse periodo, a cidade de Novo Hamburgo, cenario da nossa
pesquisa - que teve a sua origem relacionada a imigracido alema
no século XIX, a partir de um projeto do governo imperial brasi-
leiro de ocupar a regido meridional do pais - contava com uma
populacdo estimada em 70 mil habitantes e vivenciava um periodo
de grande progresso industrial e crescimento urbano. Todo esse
crescimento econdmico se manifestava, conforme observamos nas
matérias do Jornal NH, também nas atividades de lazer, expressas,
na maioria das vezes, através de clubes, sociedades e associacoes
que organizavam bailes, reunides dancantes, jantares, quermesses,
concursos de beleza, competicoes esportivas, apresentacoes artisti-
cas, etc. Além disso, os quatro cinemas locais também eram muito
prestigiados pela populacio.

O ultimo representante da familia Blankenheim que esteve
a frente do cinema nos anos 1990 foi José Carlos’ que, por sua
ligacao familiar com o “negdcio de cinema”, interpreta que desde
seus primordios de existéncia na cidade o cinema era, efetivamente,
um acontecimento de grande relevincia na sociedade local, eles diz
“existia a praca da cidade e o Cinema”. E complementa ao acrescen-
tar que além das sessdes cinematograficas, era nos cine-teatros que
as pessoas se encontravam, hamoravam e assistiam pecas de teatro
e espetiaculos musicais. Porém, freqiientava-se o cinema por diverti-
mento, mas também como parte de um programa de gala, pois estes
ambientes eram considerados sofisticados no periodo. A inauguracio
do Cine Lumiére, em 1953, foi um acontecimento dessa amplitude,
em virtude da grandiosidade da sala de espetdculos - cerca de 1800
lugares, sendo o maior cinema do interior do Estado. Sendo assim, e
a partir do brevemente exposto é possivel mensurar o lugar ocupado
pelo cinema na sociedade hamburguense e o seu papel social.

Em seguida vamos analisar mais algumas matérias sobre a decadén-
cia do cinema publicadas no Jornal NH, entre os anos 1970 e 2000.

Andlise Formal — Discursiva (AFD)

Nessa fase consideramos que as formas simbdlicas estio situadas
dentro de um campo de interacio, que pode ser visto como um es-

> Entrevista com José Carlos Blankenheim. Abril de 2008.
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paco de posicio e um conjunto de trajetorias. A Analise Formal ou
Discursiva, que surge em virtude dos objetos e das expressdes que
circulam nos campos sociais, que se tratam, também, de construcoes
simbolicas complexas que apresentam uma estrutura articulada.

De acordo com Thompson (1995), as formas simbdlicas sio
produtos contextualizados, que tém capacidade, e tém por objetivo,
dizer alguma coisa sobre algo. Essa fase da analise esta preocupa-
da com a organizacdo interna das formas simbolicas, com suas
caracteristicas estruturais, seus padrdes e relacoes, servindo, para
a construcao do campo-objetivo. Ha muitas maneiras de conduzir
a andlise formal ou discursiva, de acordo com o objeto e com as
circunstincias de investigacio.

Nesta fase tem-se uma desconstrucio das informacdes a fim
de investigarmos a relacio dessas formas simbolicas, ou seja, serdo
analisadas algumas informacdes retiradas dos jornais, tentando fazer
um panorama do desenvolvimento do cinema no municipio. Nesse
sentido, essa fase do método torna-se exaustiva e crucial, ja que ¢
nesse momento que se tem os primeiros resultados de analise.

Com o intuito de tracar um breve panorama, escolhemos
analisar alguns extratos dos registros sobre cinema nas paginas
do Jornal NH, iniciando pelo ano de 1969, devido ao inicio da
expansio da televisio, que foi vista durante um tempo como “ini-
miga” e responsdvel pela decadéncia dos cinemas. De acordo com
as matérias jornalisticas, a influéncia da televisio foi aumentando
constantemente. Uma matéria do Jornal NH em 1969 (19/09/1969,
p.13) questionava ja no titulo: “O cinema estd em decadéncia?l”,
na ocasido, foram entrevistados gerentes dos cinemas locais e estes
afirmaram que a freqtiéncia vinha caindo ja desde meados da déca-
da de 1960. Dorival Villanova, sécio-gerente do Cine Lumiére na
época, apontava que a comodidade que a televisao gerava - em nio
ter de sair de casa -, poderia ser entendida como uma das razoes
que teria motivado a baixa de freqiiéncia ao cinema.

Outro fator explicativo poderia estar no baixo poder aquisitivo,
visto que: “80% do publico pertence a classe operdria e nio pode
ir a0 cinema muitas vezes por semana”. Ja para Rubem, gerente
do Cine Avenida, a menor freqiiéncia ao cinema se devia a falta
de dinheiro do publico.
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De acordo com Malverdes (2008), que fez um estudo semelhan-
te na grande Vitoria no Espirito Santo, essa impressdo destacada por
Dorival era percepcio de um movimento que estava ocorrendo em
todo o Brasil, devido a falta de publico. Gatti (2000) complementa
ao citar o fechado de 1.200 salas em todo o Brasil nessa época, e
que a queda continuou entre os anos de 1979 e 1981 quando o
publico diminuiu 34%, ou seja, de 192 milhoes para 139 milhdes,
em seguida todos os ntimeros referentes ao cinema entraram, pela
analise do autor, em queda livre.

Esses dados corroboram com o discurso do gerente do Cine
Avenida, quando destaca na matéria do jornal, que o publico “¢ a
pessoa de classe média para baixo”. Essa citacio deixa transparecer
que, nesse momento, o grupo considerado de elite da cidade nio
freqiientava mais, de forma assidua, as salas de cinema. Outro as-
pecto significativo enfocado por Rubem ¢ a referéncia a auséncia
das senhoras.

A mesma reportagem se refere as dificuldades quanto a monta-
gem da programacio dos filmes pelos exibidores, pois estes depen-
diam das companhias de distribuicdo. Assim, o exibidor ndo podia
escolher, entre os filmes que os distribuidores tinham, os que lhe
dariam maior lucro ou que seriam mais bem aceitos pelo publico.
Muitas vezes a opcdo era levar um “pacote” contendo, inclusive, fil-
mes pouco lucrativos. Além disso, existia uma relativa concorréncia
entre cinemas, que disputavam os melhores filmes, e por isso os
precos cobrados pelas distribuidoras sofriam altas constantes.

Paulatinamente, a televisio “invadia” os lares hamburguenses
e causava deslumbramento. Essa reacdo fica clara na cronica de

1971, de Lauro Diogo de Jesus (12/11/1977, p.2),

[...] a televisdo ¢ algo assim do outro mundo. Um negécio de louco, para
falar a verdade. Quando estou assistindo o Jornal Nacional e vejo, imagem
e som, dos mais distantes recantos do Brasil, ndo consigo esconder minha
admiracio pela inteligéncia do bicho-homem.

Os cinemas, no entanto, buscavam investir em inovacdes para
seu publico, na tentativa de atrair os freqiientadores seduzidos
pelas facilidades oferecidas pela televisio. Em 1969 e 1970, os
cinemas Avenida e Saionara receberam reformas, implantando o
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som estereofénico e a projecio de 70 mm, novidades na época,
juntamente com novas cadeiras e um “hall” de entrada maior e
mais luxuoso. Este fato foi amplamente divulgado na imprensa®
Além disso, incluiram matinées em todas as tardes, visando atrair
o publico infantil. No entanto, nem tudo contentava a populacio
que, tendo outras opcoes de lazer, passou a observar aspectos, an-
tes pouco considerados, relacionados ao conforto, como podemos
observar na carta do leitor do Jornal NH

Um recado ao sr Jodo Scherer, gerente do Cine Avenida: apesar daquela
casa apresentar a maioria dos bons espetdculos cinematograficos de nossa
cidade, o calor incrivel que 14 existe estd a ponto de afugentar os especta-
dores. Os ventiladores nio resolvem nada, deve se tentar uma nova solucgio

(28/01/1970, p.12).

Foi nesse mesmo periodo que os eventos relacionados ao ci-
nema, publicados no Jornal NH, atingiram o maior nimero entre
todos os anos analisados. As colunas de programacio, as noticias
vinculadas a filmes, diretores, atores e atrizes, nacionais e interna-
cionais foram intensificadas - e, associadas as noticias sobre musica
e televisio - dominando as pautas sobre cultura no jornal a partir
do final da década de 1970.

Contudo, a queda do publico dos cinemas foi se acentuando
ao longo da década de 1970, proporcionalmente ao aumento do
numero de aparelhos de televisio presentes nos lares da cidade. Esse
fendmeno nio tardou em fazer sua primeira vitima, pois o Cine
Aida, de Hamburgo Velho, que iniciou suas atividades no inicio do
século XX, foi fechado no ano de 1976. O principal motivo alegado
pelos proprietarios foi 0 ndo atendimento ao pedido de reducio de
impostos feito a municipalidade. Em virtude disso, os proprietarios
optaram por fechar a casa. Segundo o gerente Arlindo Sperb: “J4
desde a fundacio do cinema, o pessoal de Hamburgo Velho nio
ia muito 14, eles gostavam mais de vir ao cinema no centro, pois

ai aproveitavam para dar um passeio”’.

¢ Uma avenida que tem radio, cinema e hospital. Jornal NH. Novo Hamburgo,
31/01/1969, p. 12

" Cine Aida esta fechando as portas. Jornal NH. Novo Hamburgo, 29 set. 1976,
Capa; Cine Ainda Fechou: O publico perde outra casa de espetaculos. Jornal
NH. Novo Hamburgo, 04 out.1976, p. 2.
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Com as dificuldades financeiras, os cinemas apelaram para a
sonegacio, reutilizando bilhetes para ndo pagarem tantos impostos.
Além disso, a qualidade dos filmes e das copias passou a decrescer.
Trazer peliculas boas custava caro, e as copias também deixavam a
desejar: “Os filmes arrebentam durante a projecdo porque as copias
no Brasil sdo poucas, e passam por todos os cinemas, chegando a
um desgaste muito grande” 8 Os espectadores também reclamavam:
“Dificilmente recebemos aqui filmes realmente bons, na maioria
das vezes eles chegam com atraso em relacdo a outras cidades,
principalmente Porto Alegre”.

No periodo em que o cinema Aida encerrava suas atividades, ja
se prenunciava o fechamento das outras salas. Em 1982, o Jornal NH
noticiava que a cidade estava perdendo um pedaco de sua historia,
pois o grandioso Cine Lumiére — que fora palco de filmes épicos, e
também convivera com o periodo fértil do cinema nacional, pas-
sando até a fase da pornochanchada, dos filmes de Teixeirinha, que
garantiam casa cheia, e de alguns classicos importantes - realizou
sua ultima sessio'°.

Representantes da classe artistica local e moradores mais
antigos lamentaram o fim da “troca de revistas, de figurinhas, o
namorico dos adolescentes, além de tudo o que representa uma casa
de espeticulo, foram formando dentro de cada um aquele amor
profundo pelo Lumiére”! O cronista Alceu Feijo (13/09/1972, p.12)

enfatizou, nostalgicamente, o fechamento do cinema, que seria
substituido por uma loja de eletrodomésticos.

Terminou o ponto de encontro dos namoradinhos das matinés e das sessdes
mais comprometedoras da noite. [...] Lumiére, onde os suspiros arrebatados
dos namorados serdo substituidos pela expectativa dos balconistas no afa
de aumentar seus rendimentos. O escurinho conivente com os namorados
serda desvendado por potentes conjuntos luminosos. A poesia dara lugar ao
prosaico, os heréis abandonario a tela para sempre.

8 O que esta acontecendo com o cinema? Jornal NH. Novo Hamburgo, 18 set.
1974, p. 6.

° Qual ¢ a sua opinido? A qualidade dos filmes dos cinemas locais. Jornal NH. Novo
Hamburgo, 08 ago.1979, p. 23.

10 Cidade perde um pedaco de sua histéria. Lumiére teve ontem sua tltima sessdo.
Jornal NH. Novo Hamburgo, 13 set. 1982, p. 6 ¢ 12.

"' REICHERT, Evania. Artistas querem manter o Cine Lumiére funcionando.
Jornal NH, Novo Hamburgo, 06 dez. 1982. Capa e p. 6.
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Destaca-se no discurso a percepcio da perda, da criacio de um
vdcuo no espaco das préticas sociais. Mais do que a substituicio de
um tipo de lazer por outro, o fechamento de um cinema como o Lu-
miére € expresso, na fala do cronista, como a finalizacio de um tempo,
um marco divisor de possibilidades de sociabilidade na cidade.

Em outubro de 1991, o shopping center foi finalmente inaugura-
do na cidade obviamente a abertura foi registrada pelo Jornal NH.
Com 20 milhoes de dolares investidos, o local abrigaria 140 lojas,
14 restaurantes, dois cinemas, cinco escadas rolantes, dois sanitarios
por pavimento, sistema de protecio automdtica contra incéndio,
calefacdo interna, oferecendo assim um ambiente agraddvel, com
variada opcio de compra, aliado a seguranca e conforto. Os admi-
nistradores esperavam vendas trés ou quatro vezes maiores do que
no comércio tradicional, uma vez que as vitrinas seriam vistas por
um numero maior de possiveis consumidores'?.

A ilha de consumo da cidade havia se tornado realidade. Aque-
les que, desde os anos oitenta, se aglomeram junto ao vidro da porta
principal, tentando ver o que estava sendo feito no prédio ainda em
construcio, agora queriam ir ao shopping center para ver as novidades:
valia a pena até fazer fila para andar de escada rolante®.

Apesar de todos os problemas em sua fase de concretizacio, e
da desconfianca de alguns quanto ao modo padrio de comporta-
mento que ditava, o Novo Shopping foi um grande sucesso, se con-
siderarmos que, em 1993, dois anos depois de sua abertura, este se
consolidava como o maior centro de compras da regiio, com 124
lojas e a circulacio de cerca de 20 mil pessoas diariamente - 35
mil nas sextas e sabados™.

Enquanto o shopping center atraia todos os olhares e carteiras, os
cinemas de “calcada” iam sendo esquecidos. No final da década de
1980, o Cinema Avenida encerrou suas atividades, restando, entdo,
apenas o Cine Saionara como modelo dos grandes “cinemaées”?.

2 Novo Shopping abre hoje como o maior do interior. Jornal NH. Novo Ham-
burgo, 23 out. 1991, p.13.

B Novo Shopping abre com grande publico. Jornal NH. Novo Hamburgo, 25
out. 1991, Capa.

¥ Novo Shopping completa dois anos de sucesso. Jornal NH. Novo Hamburgo,
21 out. 1993, Capa.

5 Cine Avenida fechou ontem. Jornal NH. Novo Hamburgo, 01 dez. 1989, Capa.
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José Carlos (Zeca) Blankenheim, na época a frente do Saionara
junto de seu irmio Luis Henrique, consideravam que estava “oco-
rrendo uma melhoria da qualidade das salas, em detrimento da
quantidade de cinemas. Os cinemas estio indo para os shoppings.
O conforto das salas e a melhor qualidade de som e imagem deram
um novo impulso ao cinema”'.

Diante disso, os proprietarios resolveram acompanhar a ten-
déncia e garantir um espaco para o cinema no shopping da cidade,
que no periodo da inauguracio contava com duas salas: Novo
Cine 1 e 2. A tendéncia foi a reducdo no tamanho das salas, pois,
enquanto o grandioso Cine Saionara foi construido para abrigar
700 pessoas, as duas salas do Novo Cine foram inauguradas com
310 e 160 lugares, respectivamente.

Nesta perspectiva, concomitante a prosperidade das salas do
shopping, deu-se a marginalizacio das antigas salas localizadas no
centro da cidade, que passaram a atender um publico especifico,
formado predominantemente por individuos que buscavam os
filmes pornogrificos ou entio, nos finais de semana, por casais em
busca de espaco reservado para namorar. Em 1995, o Cine Saio-
nara, antigo Cine Theatro Carlos Gomes, inaugurado em 1930,
encerrou suas atividades.'” Dois anos depois, o prédio amanheceu
com uma faixa: “Breve aqui, Igreja Universal do Reino de Deus,”
tendo o mesmo fim que o cine Aida, de Hamburgo Velho, tivera
duas décadas antes. Quando aos cinemas do shopping, segundo o
Jornal NH, tornou-se local privilegiado pelos adolescentes que, para
a tranqiilidade dos pais, podiam usufruir de multiplas formas de
lazer e de préticas de sociabilidade em seguranca.’®

Para colaborar com algumas inferéncias sobre o estudo serd
utilizada a terceira e tltima fase proposta pela metodologia da
hermenéutica de profundidade, chamada de Interpretacio/ Re-
interpretacao.

1© FLORES, Adriano. O que passa com os cinemas. Jornal NH, Novo Hamburgo,
23 e 24 jul. 1994. Caderno de Domingo, Capa, p. 4 e 5.

I” Adeus aos “cinemdes”. Jornal NH. Novo Hamburgo, 23 jun. 1995, p. 35.

18 Coluna Sabe-Tudo. Jornal NH. Novo Hamburgo, 10 abr. 1997, p. 2.
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Interpretacdo/ Re-interpretacao

Nessa etapa ocorre a unido das discussoes apresentadas pela
analise sécio- historica e da analise formal- discursiva, que facilitam a
construcdo da interpretacdo. Para Thompson (1995, p.375) “a inter-
pretacio implica um movimento novo de pensamento, ela procede
por sintese, por construcio criativa de possiveis significados”.

Foi verificado que a imprensa escrita, representada pelo Jornal
NH, ¢ uma importante fonte de pesquisa para a reconstrucio e
entendimento de processos sociais e histéricos de uma cidade. No
caso de Novo Hamburgo o jornal é fonte fundamental e quase
exclusiva de registro sobre a trajetoria das salas de cinema até o
fechamento das mesmas. A partir da publicacio da programacio,
cronicas, colunas e matérias jornalisticas que se tornou possivel a
reconstrucdo historica, social e econdmica a respeito de aspectos
ligados a presenca e importincia do cinema no municipio.

Por fim, verificamos que era nas salas de cinema que a popu-
lacdo contemplava tanto as obras artisticas quanto experimentavam
o convivio. Mas é por intermédio do jornal, que, ainda hoje, os
hamburguenses podem encontrar o registro sobre a relacio da
cidade com a experiéncia cinematografica.
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