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Resumo: O artigo discute as caracteristicas do sistema de comunicagdo mididtica presente na regido amazonica, observando
como redes de televisdo, emissoras de radio, jornais impressos e acdes de comunicagdo comunitaria e popular atuam,
construindo estratégias de reprodugdo social de modelos hegemdnicos ou, alternativamente, ensaiando processos
contra-hegeménicos. Pretende-se um estudo de economia politica da comunicagdo, substancializado com uma
aproximagdo ao fendmeno da intersubjetividade, por meio da qual se pretende compreender mais adequadamente as
peculiaridades amazdnicas na cena midiadica brasileira. A perspectiva tedrico-metodoldgica adotada procura discutir o
papel de sistemas e da acdo sistémica no contexto de uma guinada culturalista da economia politica da comunicagéo.
Sdo identificadas oito macrodindmicas presentes na comunicagdo midiatica da Amazénia: a ldgica sistémica na disputa
pelo capital comunicativo; a dindmica geoespacial dos mercados; a percepcio da fungdo comunicativa em sua dindmica
estritamente mercadoldgica; a complexidade local do fendmeno do ‘coronelismo eletrénico’; o predominimo da
‘fungdo de propaganda’; a légica de exclusdo da comunicacdo comunitaria; o papel do ‘objeto amazénico’ na afericdo
do capital comunicacional; e o papel regional da comunicagdo religiosa.
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Abstract: The article discusses the characteristics of media communication system in the Amazon, describing how television
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political economy of communication, substantiated with an approach to the phenomenon of intersubjectivity, whereby
we want to understand properly the Amazonian peculiarities in the Brazilian media scene. The theoretical-methodological
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of communication. The article identifies eight macrodynamics in the Amazonian mediatic communication: the
systemical logic in the dispute for communicative capital; the geoespatial dynamics of the markets; the perception of
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INTRODUCAO

Desenvolvemos, entre 2010 e 2012, um projeto de
pesquisa cujo objetivo foi mapear e compreender as
dindmicas dos sistemas de comunicagdo midiadtica —
massivos e populares — presentes na regido amazonica.
Os resultados dessa investigacdo foram publicados
recentemente (Castro, 2012a, 2012b, 2012c¢), em artigos
nos quais procuramos uma abordagem descritiva e
comparativa desses sistemas de comunicagdo, iniciando
uma discussao que desejamos melhor sistematizar por
meio do presente trabalho. Ele pode ser considerado
uma sintese interpretativa dos processos sociais que
caracterizariam a cena mididtica amaznica.

Os objetivos do presente texto sdo proceder
a uma reflexdo critica a respeito da forma do sistema
enquanto estratégia de reproducdo social de modelos
hegemonicos no espaco amazodnico, e descrever as
variaveis que compdem a experiéncia social dos agentes
locais envolvidos na comunicagdo mididtica. Trata-
se, portanto, de um estudo de economia politica da
comunicagdo, mas com uma aproximagao ao fendmeno
da intersubjetividade.

Partimos dos dados disponiveis no cadastro de
outorgas do Ministério das Comunicacdes e da Agéncia
Nacional de Telecomunicacbes (ANATEL) para tragar
um desenho tdo amplo quanto possivel do sistema de
comunicagdo amazdnico, bem como de seus inUmeros
subsistemas, e o confrontamos com o estado da arte
sobre o assunto, procurando discutir suas varidveis.

Ha pouca pesquisa sobre os sistemas de comunicagdo
da regido Norte. Partimos do levantamento de Crepaldi
(2005) para observar essa situacdo, acrescentando
os dados que apuramos com nosso levantamento de
campo (Castro, 2012a, 2012b). Festa (1986) discute o
funcionamento dos veiculos a partir do ponto de vista
de moradores de Santarém, Pard. Vieira JUnior (1993)
indaga sobre o grau de influéncia politica nos jornais de
Ronddnia. Beltrdo (1996) explora o papel da midia no
desenvolvimento sustentavel. Cabral (2000) investiga

o desenvolvimento da Rede Amazénica de Televisdo
e elabora um panorama da restante cena regional.
Veloso observa a dimensao politica dos grandes jornais
paraenses (Veloso, 2008b) e a luta contra-hegemdnica
do jornalismo alternativo feito por Lucio Flavio Pinto em
Belém (Veloso, 2008a). O préprio jornalista tematiza
constantemente a cena midiética no estado do Para (Jornal
Pessoal, 1987-2011), contribuindo com informagdes
para a compreensdo das relacdes internas do sistema
estudado. A pouca variedade de estudos sobre o tema
ndo oblitera sua importancia, e compreendemos a série
de artigos que elaboramos a partir de nossa pesquisa
como uma primeira etapa para investigacao mais ampla,
necessariamente cooperativa, a qual possa agregar
pesquisadores de toda a regido amazdnica em torno
da reflexdo sobre os diversos aspectos da comunicacdo
mididtica nesse espaco sociocultural.

O artigo esta dividido em trés partes, além desta
introducdo: inicialmente, procuramos colocar o ponto
central da observacio realizada, a nocdo de sistemas de
comunicagdo, conceituando-o e especificando como o
utilizamos; em seguida, apresentamos as reflexdes de nossa
investigacdo, identificando, a partir da nogao de sistemas,
as macrodinamicas da comunicagao no espago amazonico.
Por fim, procuramos uma sintese da observacdo, ao
mesmo tempo indicativa do trajeto que se faz necessario
para o aprofundamento das questdes levantadas.

SISTEMAS E ACAO SISTEMICA NA GUINADA
CULTURALISTA DA ECONOMIA POLITICA
DA COMUNICACAO

Partimos do pressuposto de que os sistemas de
comunicacio sao Uteis para objetivar, a partir da perspectiva
da economia politica, as estratégias de reprodugao social
dos diversos atores do campo comunicativo observado.
Essas estratégias tém, no sistema, ndo apenas sua unidade
de poder, mas também sua forma de atuagdo — elas se
produzem sistemicamente — e acabam gerando uma
similitude no processo de resisténcia e de luta contra-
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hegemonica a acdo dos sistemas: também a resisténcia e
a luta contra-hegemonica se produzem na materialidade
do sistema e sistemicamente.

As estratégias de reproducdo social dos diversos
atores do campo comunicativo correspondem a jogos
de poder que preveem agdes escalonadas e movimentos
de parceria, concorréncia ou indiferenca entre si. E nesse
escalonamento que se dd a acdo sistémica. Ou seja, o sistema
e a acdo sistémica ndo sdo fins em si mesmos, mas meios,
instrumentos, préticas sociais impulsionadas e moldadas pela
dindmica econdmica que envolve a vida social.

A questao que nos interessa, levando em conta
esse dinamismo geral, é perceber em que medida e de
que maneira os aspectos locais e regionais influenciam na
conformagdo geral do sistema referido, e compreender
o dinamismo da comunicacdo e da midia no jogo da
reproducdo social levado a termo no espago amazonico.
Em outras palavras, indagar quais seriam as caracteristicas
e as especificidades socioculturais e socioeconémicas do
sistema de comunicagcdo mididtica presente na regiao
amazonica, e compreender como a experiéncia histérica
e as caracteristicas geopoliticas do espago amazdnico
fundamentam usos e apropriagdes dos sistemas locais e
regionais de comunicacdo mididtica.

Procuramos, entdo, colocar a questao dos sistemas
de comunicacdo pela via da economia politica. Segundo
McQuail (1994, p. 82), a economia politica ¢ um velho
rétulo que renova o foco da teoria critica sobre a “relacdo
entre a estrutura econdmica, a dindmica das indUstrias
mididticas e o conteldo ideoldgico da midia”. Marques
de Melo (2009, p. 24), discutindo a sugestao de McQuall,
relaciona os pressupostos da abordagem desse autor:

. as ideias de que a légica e o controle econdmico sao
determinantes do processo;

. a estrutura mididtica deriva para a concentracao;

*  aintegracdo global constitui um imperativo mididtico;

. os conteldos e as audiéncias assumem perfis
mercadoldgicos;

. a diversidade fica reduzida;

. as vozes alternativas e oposicionistas tendem a
marginalidade;

. o interesse publico na comunicagdao passa a
subordinar-se aos interesses privados.

Trata-se, como ¢ perceptivel, de uma légica tributaria
do canone marxista e, como tal, possui certa ortodoxia
quando se refere ao grau de determinacdo que os agentes
infraestruturais tendem a exercer sobre os agentes
superestruturais do processo social. McQualil tenta, € certo,
escapar dessa dimensdo determinista, ao acompanhar
diversos autores contemporaneos, como Smythe (1981),
em um plano tedrico mais geral, e Mosco (1996), no plano
especffico da economia politica da comunicacgo.

Smythe (1981) produz importante critica ao modelo
ortodoxo e a matriz economicista, esforcando-se para
demarcar um equilibrio entre tradicdo e mudanga no
referencial da economia politica. Mosco (1996), por
sua vez, procura se concentrar sobre os fendbmenos
imediatamente decorrentes das questdes ligadas aos
sistemas comunicativos, na atualizacao que promove
desse referencial. Com essa disposi¢do, ele define a
economia politica da comunicacdo como “the study of
social relations, particularly the power relations, that
mutually constitute the production, distribution and
consumption of resources” (Mosco, 1996, p. 25).

A partir dessa perspectiva, Meehan et al. (1993)
procuram acrescentar, a economia politica da comunicaggo,
a histdria e outros elementos socioculturais, cuja
dimensao intersubjetiva exige uma guinada culturalista,
como a questio da totalidade social, os temas da filosofia
moral e a praxis.

A distensdo da economia politica, no campo da
comunicagdo, tem produzido uma importante reflexao no
Brasil. Bolafio (2008) e Bolafio et al. (2005) tém procurado
explicitar uma taxonomia das indUstrias culturais e, em
paralelo, sistematizar um modelo analitico com o objetivo
de “identificar a trama de problemas e teorias com as quais
se concebem as realidades persistentes do novo entorno
informativo” (Bolafio et al., 2005, p. 25).
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O modelo de Bolafio et al. (2005, p. 27) realiza-se
por meio de uma “andlise genealdgica de reconstrucao
histérica que faca compreensivel as contraditérias
condi¢des sociais, académicas e politico-culturais que
determinam o alcance do pensamento emancipador em
comunicagdo”. Pode-se indagar, a partir desse referencial,
a maneira como passam a ser percebidos os sistemas e
as acoes sistémicas sob a perspectiva de uma economia
politica que supere o determinismo economicista e confira
mais valor a experiéncia social.

A interpretagdo que procuramos desenvolver no
curso de nossa observagdo pensa a economia politica
da comunicagdo como uma dindmica cuja principal
materializacdo conflitiva contemporanea € a relacdo entre
os sistemas-mundo, os sistemas-nacionais e os sistemas-
regionais/locais. Essas multiplas esferas de manifestacdo
dos fendbmenos sistémicos ndo conformam, em nossa
interpretagdo, um cone de poder linear — tal como
provavelmente seria interpretado por um viés ortodoxo
—, mas, ao contrario, trazem a tona niveis intersubjetivos
que se influenciam e se interpenetram.

Essa perspectiva surge da necessidade de, sem
perder um referencial critico, acrescentar a ele uma
dimenséo histérica, capaz de considerar a experiéncia
social como fator dindmico. Dessa maneira, trata-se de
renovar, mas também de superar, os impasses colocados
pelo debate sobre a indUstria cultural.

Ha um bloco importante de autores que estdo
atualmente se dedicando a fazer essa passagem
e a compreender a questdo. Entre eles, estdo
Mattelart (2000), Sreberny-Mohammadi (1995) e
Hamelink (1993). O processo de concentragdo e
internacionalizagdo da midia, especificamente, é
analisado por Sanchez-Tabernero (1993). Por sua vez,
0s processos antipodas de globalizagdo e regionalizacao
da comunicacdo sao tematizados por Thompson (1998)
e Robertson (2000). O primeiro observa as dindmicas
de globalizacdo da midia, enquanto o segundo aborda
a dindmica de contraposicao da globalizacao e de toda

forma de homogeneizacdo da cultura e da comunicagio
(Crepaldi, 2005).

Em seu conjunto, esses autores preservam uma
percepcdo de que a logica dos sistemas e grupos de
comunicacao se enquadra na perspectiva critica dos estudos
das indUstrias culturais, por meio da qual se compreende que
a comunicacdo e a cultura estdo vinculadas as mesmas regras
bésicas da economia capitalista (Fadul e Rebougas, 2005).
Essa proposicao ndo perde sua atualidade, mesmo diante da
situacdo de complexidade da sociedade atual, que demanda
uma capacidade analftica centrada na observagao dinamica e
multifatorial dos processos sociais. Ao contrario, trata-se de
autores que produzem uma reflexdo sensivel ao paradigma da
complexidade, ainda que em diferentes graus de aproximacao
a esse paradigma. No entanto, pensamos que se trata de ir
além na compreensio da experiéncia social e de procurar uma
sensibilizagdo das leituras mais econdmicas dos processos de
poder ligados a comunicagdo pelas dindmicas intersubjetivas
e culturais, presentes NO MesMOo processo.

E nesse sentido que procuramos pensar em uma
economia politica da comunicagdo que contenha elementos
para a superacao de uma abordagem, por assim dizer,
economicista do processo. Embora, até o momento, esse
modelo analitico tenha estabelecido apenas seus principios
gerais, podemos sintetiza-lo por meio do indicativo de
que ele procura se concentrar sobre a evocacdo de um
referencial hermenéutico para melhor colocar o problema
da critica ideoldgica, essencial a economia poltica.

Trata-se, com efeito, da proposta de Ricoeur (2008)
de promover uma aproximacao entre hermenéutica e teoria
critica, objetivando superar a pretensa aporia decorrente da
sugestao classica de que esses dois modelos tedricos sdo,
entre si, incompativeis. Com esse horizonte, o presente
artigo constitui apenas uma abordagem geral de fenémenos
especfficos, a qual parte dessa proposicdo tedrica. Sem
desejar aprofunda-la, mas partindo dela, tentamos, a
seguir, descrever os elementos principais presentes no
que compreendemos como sendo a macrodindmica da
comunicagdo mididtica no espagco amazonico.
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ELEMENTOS MACRODINAMICOS DA
COMUNICACAO NA AMAZONIA
Relacionamos, a seguir, os elementos centrais da nossa
observacdo e os organizamos segundo suas dinamicas
gerais, explicando algumas especificidades e, por fim,
identificando as varidveis divergentes em relagdo ao modelo.
Junto com essa observagdo comparativa, por meio
da qual colocamos os grupos de comunicacao presentes
na Amazonia em uma dimensdo de paralelismo, hd um
esforco por posiciona-los em relagdo as caracteristicas
sociais, culturais, politicas e econémicas da sociedade
amazonica em geral ou de seus espagos mesorregionais e,
em particular, de identificar sua dimensao situacional. Sem
procurar uma anadlise extenuante, trata-se de discutir os
elementos mais comuns e importantes para a estruturacdo

sistémica desses grupos.

A LOGICA DO SISTEMA COMO DISPUTA PELO
CAPITAL COMUNICATIVO
Em relacdo as dindmicas gerais, observamos, em
primeiro lugar, que a atuacdo das empresas é sistémica
— ou seja, obedece a um padrao de atuagao escalonada
e hierarquizada. A matéria-prima dessa atuacdo é a
distribuicio da informagdo. A equacio é simples: quanto
maior o poder de difusdo, de atuacdo em rede, maior o
capital essencial do setor, que é o capital comunicacional.

Porém, ha um fendbmeno que rompe essa ldgica:
a forca contraria da demanda pela informacdo local, um
impulso a questionar a legitimidade da rede, embora ndo
invalide o sistema. A Rede Amazdnica de Televisdo é o
melhor exemplo disso: cresceu e se fortaleceu por meio de
um sdlido capital comunicacional, aferido por sua extensa
malha de geradoras e retransmissoras; mas passou a ceder
diante da pressdo local pela informacio e teve de abrir
mao de seu noticidrio unificado e centralizado na cabega
darede, em Manaus, e permitir que as subsedes estaduais
passassem a gerar seus proprios jornais.

Na verdade, a real centralizacdo estd na Rede
Globo, da qual a Rede Amazdnica é apenas uma afiliada,

mas também, em relacdo a ela, as redes locais passam
a desenvolver sua demanda prépria pelo controle da
distribuicdo de informacdo. A perpetuidade desse ciclo
de disputa pelo poder de informar, o qual opde a légica
de concentracdo a légica de acessibilidade, &, justamente,
o que conforma o sistema e confere valor ao capital, por
assim dizer, comunicativo.

A DINAMICA GEOESPECIAL DOS MERCADOS
Um fator fundamental a considerar para a compreensio
da estrutura de sistemas de comunicacdo na Amazdnia é
a diversidade entre dois grandes modelos, relacionados a
prépria estrutura de produgao do espaco regional. De um
lado, uma Amazonia mais preservada, com um modelo
urbano menos diversificado e uma prética conteudistica
mais voltada para a tipificacdo generalizante de uma
pretensa ‘realidade amazdnica’, menos focada no cotidiano
e nas questdes locais; de outro, um modelo mais dindmico,
focado sobre a ‘fronteira em movimento’, com subsistemas
mais diversos e dinamicos.

Na Amazdnia ocidental, menos povoada e que tende
a uma centralizagdo empresarial em Manaus, observa-se
uma variedade menor de empresas e de subsistemas de
comunicacao. Das cidades que poderiam ser consideradas
como polos, Manaus, Rio Branco, Boa Vista e Porto Velho
sdo capitais; das demais cidades, apenas Parintins, no
Amazonas, sedia um grupo préprio de expressio.

Ja na Amazdnia oriental, observa-se o contrario: a
grande cidade desse espaco, Belém, é apenas a cabeca
de uma extensa rede de cidades e de rotas comerciais. As
cidades médias, como Ananindeua, Castanhal, Braganca,
Cameté, Abaetetuba, Tucurui, Macapa, Santarém,
ltaituba, Altamira, Marabd, Parauapebas e Conceicdo do
Araguaia — das quais apenas Macapd é outra capital — sdo
polos da rede e possuem seus subsistemas especificos,
com grupos muitas vezes litigantes e com producéo local
de informacdo muito mais intensa.

A diversidade de grupos presentes no estado do
Para gera uma dindmica midiatica bem mais diversificada,
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na qual a presenca de uma tipificacdo sobre a ‘realidade
amazonica' é menos evidente e cede lugar as questdes
cotidianas. Essa situagdo explica o fraco impulso
empresarial na direcao de uma estrutura propria de
retransmissoras, bem como o fato de serem duas as
empresas afiliadas a Globo. Nesse estado, o modelo de
negdcios vigente estabelece uma prética de rodizio, e até
mesmo de leildo, das afiliacbes: os subsistemas unem-se
e dispersam-se com grande agilidade em relacdo as redes
estaduais, e estas as redes nacionais.

A PERCEPCAO DA FUNCAO COMUNICATIVA
EM SUA FUNCAO ESTRITAMENTE
MERCADOLOGICA
A percepcao da radiodifusdo, em sua funcdo de mercado,
¢é generalizada na regido. A nosso ver, € bem mais do
que no restante do pals, e basta citar dois exemplos:
no Pard, maior estado amazdnico em populacao e em
producdo, que é também onde estd situada a sociedade
civil mais ativa, o governo estadual chegou ao ponto de
ceder sua estrutura de transmissdo e seu sinal ao grupo
privado Organizacdes Rdmulo Maiorana (ORM), pagando
ainda por isso, como se fosse o governo que estivesse
prestando um servico ao grupo privado. No Amazonas,
o segundo estado, a rede publica é quase inexistente.
Isso se da porque, como demonstra Lopes (2008),
os critérios econdmicos tendem a ser dominantes em um
processo de licitacao para a concessao de outorgas de radio
e televisdo (TV) no Brasil. Esse autor demonstra como,
das 905 licitagdes concluidas entre 1997 e 2008 nas quais
houve ao menos dois concorrentes, 846 foram vencidas
pela empresa que apresentou a melhor oferta de prego.
Em 16 casos, o vencedor foi 0 concorrente que apresentou
a melhor oferta técnica juntamente com a melhor oferta

de preco. Em apenas 43 licitagdes, a proposta técnica foi
preponderante sobre a oferta de preco.

Essa tendéncia demonstra como o pafs nunca
obedeceu as prioridades definidas na prépria Constituicdo
para a concessdo de outorgas de radiodifusdo. A
Constituicdo Federal estabelece, no artigo 221, que as
finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas
devem nortear qualquer tipo de outorga de radiodifusao,
mas esses critérios sao geral e ostensivamente ignorados,
reduzindo a radiofusdo a uma fungdo exigua e colocando-a,
constantemente, a mercé de sua ‘fungdo de propaganda’,
a ser descrita adiante.

PARA ALEM DO ‘CORONELISMO ELETRONICO’
O conceito mais comumente utilizado na compreensdo
do fendmeno de poder que se relaciona aos sistemas
de comunicagdo, nas regides periféricas do Brasil, é o
de ‘coronelismo eletronico”. Embora seja evidente que
a maioria dos grupos estd economicamente associada
a projetos pessoais ou partidarios de poder, pensamos
que sua autoridade é, frequentemente, questionada pela
sociedade, o que torna relativo esse conceito.

A propriedade de latifindios eletromagnéticos
nao anula a capacidade da sociedade de se mobilizar
contrariamente a esse acimulo de poder. O exemplo mais
bizarro, sem dlvida, é o oferecido pelo senador amapaense
Gilvan Borges, que, possuindo um canal de TV em Macapa,
uma retransmissora e quatro estagdes de radio, apresenta,
em seu nome, mais de 170 solicitacdes de outorga de TV
e radio nos estados da Amazdnia oriental. Mesmo com
esse poder mididtico, o senador ndo conseguiu os votos
necessarios para ser reconduzido ao Senado em 20102

Fadul e Rebougas (2005, p. 4) notam o risco dos
estudos que adotam o conceito de cair no “discurso

" Sobre a nogdo de coronelismo eletrénico, ver Motter (1994), Caldas (1995), Costa e Brener (1997), Lopes (2008), Bayma (2001) e

Capparelli e Santos (2005).

Gilvan Borges ficou em terceiro lugar, atrds dos candidatos Randolfe Rodrigues (Partido Socialismo e Liberdade — PSOL) e Jodo

Capiberibe (Partido Socialista Brasileiro — PSB), mas assumiu a vaga de Capiberibe em fungdo do atraso da decisdo judicial referente ao

enquadramento dele na Lei da Ficha Limpa.
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quase panfletdrio e engajado contra as forcas’ oligdrquicas
da regido”. A nosso ver, é preciso superar a percepgao
ideoldgica da passividade social diante do controle mididtico
sem, no entanto, ignora-lo.

O PREDOMINIO DA ‘FUNCAO DE PROPAGANDA
Herman e Chomsky (2003) referem-se ao que
denominam ‘modelo de propaganda’ para discutir a
forma como atua a midia norte-americana, quando
em funcdo dos interesses que a controlam. Por meio
desse modelo, as formas diversas do poder social,
como os interesses financeiros, produtivos e politicos,
determinam a maneira como a informagao é filtrada
pelas redes de comunicagdo, cerceando e mesmo
invalidando as informagdes que lhes sdo contrarias.
Trata-se de um modelo perfeitamente aplicavel a
realidade amazdnica, embora bem mais ativo naqueles
grupos que possuem um veiculo de midia impressa.

O caso é perfeitamente observavel no Para, estado
no qual os grupos de comunicagdo mais importantes
surgiram a partir de veiculos impressos, mantidos como
verdadeiros bastides econdmicos de sua influéncia
politica e utilizados em toda forma de chantagem a
empresas e ao poder publico para se capitalizar. O
papel do jornalismo impresso é fundamental para a
constituicio desse modelo de propaganda porque
atinge as camadas médias da populagdo, bem como
as elites locais, pautando — ou melhor, limitando — o
debate publico. Por outro lado, porque é em um veiculo
impresso que a empresa possui mais espaco, ja que, no
contrato de afiliacdo a uma rede de televisdo nacional,
o tempo de jornalismo é restrito3.

Veloso (2008b, p. 11) observa como o ‘modelo
de propaganda’ caracteriza o caso especifico do jornal
“Didrio do Para™

A busca pela profissionalizagdo ndo afastou o
Diério do Para de sua principal caracteristica: a de
ser um jornal de campanha, destinado, em Ultima
andlise, a defender os interesses privativos do
cla Barbalho, que tem trés outros expoentes na
cena politica local: a ex-mulher de Jader, Elcione
Barbalho, deputada federal; o filho do casal,
Hélder, atualmente prefeito da segunda maior
cidade do Estado, Ananindeua; e o ex-deputado
José Priante, primo de Jader. Com este objetivo,
qual seja o de estender o dominio politico e
midiatico da familia Barbalho, o jornal recorrera
ao estilo caluniador dos pasquineiros do Império,
sempre que ndo houver fatos a serem usados
contra seus adversarios.

Esse modelo se repete em diversos veiculos locais e,
na auséncia de regulacdes que protejam a sociedade de tais
formas de abuso do poder midiatico, tende a se reproduzir,
norteando um jogo de poder que estd além das funcdes
informativas, educativas e culturais da comunicagdo midiatica.

A LOGICA DE EXCLUSAO DA COMUNICACAO

COMUNITARIA

E preciso considerar que uma geopolitica da comunicacio

popular e comunitaria envolve as seguintes dinamicas, a

serem observadas:

* A prética de criminalizagdo dos movimentos de
comunicagao popular, realizada por meio da dura
repressao policial e juridica com a qual o Ministério
das Comunicacdes e a ANATEL perseguem
comunicadores que disputam o direito de comunicar;

*  Anpriética de apropriagdo do espectro midiatico de
baixa frequéncia por politicos e empresas, seja por
meio do recebimento indireto de concessdes (a
concessdo ¢é dada a terceiros, pessoas de confianca
do politico ou empresario), seja por intermédio do
simples acordo de uso, normalmente remunerado;

* A baixa qualificacido do conteldo das emissoras
comunitdrias, que tendem a reproduzir o modelo

3 H4 ainda a considerar um evento caracteristico do sistema midiatico amazdnico: a pratica das emissoras de radio de reproduzirem as
manchetes e os feads dos jornais impressos, sem qualquer reformulagéo de texto e sem nenhuma avaliacdo critica ou mesmo ideoldgica
do contelido reproduzido, o que amplia ainda mais o poder da midia impressa.
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das Frequéncias Moduladas (FM) ou das Amplitudes
Moduladas (AM), simplesmente porque ndo possuem
o direito de acessar fundos publicos para sua propria
qualificagdo técnica ou para a produgdo de contetidos.
Trata-se de um composto de estratégias de
comunicagdo que se reproduz em todo o pals e cuja
légica obedece a visdo mais restrita da comunicagao
como empresa privada e a légica concorrencial da
sociedade capitalista. Percebemos que os grandes
sistemas regionais — articulados, em geral, com o
poder publico dominante — usam de sua influéncia para
restringir a atuagdo e limitar as formas de comunicacio
democratica, usurpar o espectro publico e criminalizar
os individuos e as organizacdes que atuam pelo direito
a comunicacdo. Essa varidvel incide sobre o sistema
regional de maneira decisiva, limitando sua forma e
determinando seu modelo de negdcios.

O PAPEL DO ‘OBJETO AMAZONICO’ NA
AFERICAO DO CAPITAL COMUNICACIONAL
N&o procuramos, neste artigo, referir a dimensédo
conteudistica do sistema regional, mas é necessario observar
que a pretensa capacidade com a qual os veiculos tém de
figurar, midiaticamente, a regido confere-lhes uma moeda a
mais no jogo econdmico de suas mutuas influéncias. Isso esta
relacionado a uma capacidade de produgao, em primeiro
lugar; mas também a seu poder de ‘linkar’, nacionalmente,
a regiao, produzindo contelido que sera veiculado em
rede nacional; em terceiro lugar, a determinada capacidade
subjetiva de ecoar coeréncias regionais e locais.

A respeito disso, também é preciso referir uma
importante diferenca no modo de recepc¢ao do contetido
regional: para a Amazonia oriental, sobretudo no norte
e nordeste paraense, Marajé, baixo Amazonas, baixo
Tocantins e também no Amapa, o que tem mais valor é
a capacidade de referenciar as dindmicas culturais locais,
na sua dimensao histérica e na sua peculiaridade. Esse
conteuldo se integraliza como uma espécie de dimensao
amazdnica, a qual ndo precisa se dizer, se afirmar, como

amazdnica — e que simplesmente é, estd. Ja para a
Amazdnia ocidental, incluindo os estados do Amazonas,
Roraima, Acre e Ronddnia, mas também uma parte sul
do Pard, formada pela 4rea de Carajas, do Araguaia, do
alto Tapajés e alto Xingu, predomina uma valorizacdo
de dimensao mais mitica, mais correspondente a visao
global sobre o que é a floresta latifoliada, uma percepcdo
pautada pela ideologizagdo da mata virgem, dos mitos
e grupos indigenas e mais disposta a adequar-se aos
designios do senso comum a respeito da regido.

Essas duas formas de representagdo tornam-se
moedas de troca na estratégia de afiliacio de redes. A Rede
Amazonica de Televisdo, por exemplo, teve, historicamente,
maior disposi¢ao por se tornar porta-voz dessa Amazénia
do senso comum e, portanto, de reproduzir o idedrio
dominante na sociedade nacional brasileira, desde o regime
militar, o que a capitalizou para que fosse ela, e ndo outra
qualquer, a empresa a receber mais concessdes e mais

vantagens do poder central brasileiro.

O PAPEL DO SUBSISTEMA RELIGIOSO

E necessério referir também essa varidvel no sistema
regional, de resto, presente em todo o territdrio brasileiro.
A especificidade amazdbnica estd na constituicdo de
duas redes religiosas locais, uma delas, a Rede Nazaré,
comprometida com um projeto ambicioso de formagdo
cristd, associado a vivéncia amazonica.

Como no restante do pals, as igrejas catdlica e
evangélica — esta em seus diversos ramos e formagdes —
possuem uma atuagao missionaria que, por vezes, constitui
verdadeiro proselitismo religioso.

No pafs, a atuacdo da Igreja Catdlica é
particularmente expressiva no campo do radio, pois
controla nada menos que trés redes nacionais: a Uniao
de Radiodifusdo Catdlica, criada em abril de 1976 e que
faz parte da Catholic Association for Radio and Television
(Unda), rede internacional criada em 1968, em Coldnia,
na Alemanha, da qual fazem parte, atualmente, 184
emissoras de radio associadas; a Rede Catdlica de Radio
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(RCR), fundada em 1992, que agrega 185 emissoras
afiliadas, distribuindo sua programacio, em meio digital,
por satélite; e a Rede Milicia, criada em 1995 e que relne
112 emissoras na transmissdo do programa ‘A Igreja no
radio”, gerado a partir da Radio Imaculada Conceicao, de
Santo André, S&o Paulo, diariamente, entre meia-noite e 5
horas da manha. E preciso ainda considerar a Associagio
Nacional Catdlica de Radios Comunitarias (ANCARC), a
qual possui cerca de 200 radios comunitarias associadas,
todas devidamente autorizadas.

Entre as emissoras evangélicas, destacam-se a Fundacdo
Evangélica Boas Novas, da Igreja Assembleia de Deus (IAD),
que possui 19 retransmissoras; a Radio e Televisdo Record
S.A., que possui 196; a Rede Mulher de Televiséo Ltda. (desde
9 de setembro de 2007, Record News), com 67; e a Rede
Familia de Comunicagdes, que possui dez.

NaAmazonia, as redes Record, Boas Novas e Cangdo
Nova possuem estruturas importantes, mas é a Rede
Nazaré, vinculada a influente Arquidiocese de Belém, que se
destaca. As 79 retransmissoras da Rede Nazaré, espalhadas
pela regido, traduzem um esforco grande de evangelizagdo.
A referida ambicio do sistema se demarca, por exemplo, no
caso da outorga de 56 canais retransmissores ao grupo, pelo
ministro das Comunicacdes, Miro Teixeira, em um Unico
dia, 20 de janeiro de 2004. O fato precedeu a demissao do
ministro pelo presidente Luiz Indcio Lula da Silva, embora
ndo tenha ficado claro se a demissdo se deveu ou ndo ao
fato referido (Castro, 2003).

Essa dindmica ainda é pouco estudada, mas, certamente,
ndo é sem razdo que duas importantes redes nacionais de
comunicagao religiosa, uma catdlica e outra evangélica,
estejam sediadas, justamente, na cidade de Belém.

UMA BREVE SINTESE PARA CONTINUAR EM
FRENTE

Pode-se dizer que o sistema de comunicagdo mididtica
da Amazdnia se coloca, simultaneamente, nos niveis
local, nacional e global, tal como, em geral, o conjunto
dos sistemas de comunicagdo presentes na sociedade

globalizada. Essa situagdo permite uma ampliagao das suas
malhas dialdgicas e intersubjetivas.

Essa malhagem possui, também se pode dizer,
uma conformacdo em constante processo de mudanca,
em permanente sedimentagdo, a qual decorre da forma
tomada pela experiéncia social dos sujeitos que a vivenciam,
inclusive de sua interacdo por meio de esferas mais amplas
(nacional, global), similares (outras esferas locais, regionais
etc.) ou de sua interagdo com essas esferas.

Procuramos entrever, por meio deste artigo,
aquelas que consideramos como sendo as principais
macrodinamicas verificadas nos sistemas de comunicagdo
presentes no espaco amazdnico, inclusive observando
que algumas dessas dinamicas serdao mais recorrentes
do que outras em certos espagos subamazonicos e
em certos grupos sociais. Trata-se de processos sociais
particularmente inseridos no espacgo sécio-histérico
amazdnico, os quais elucidam peculiaridades locais da
disputa pela constituicdo e pelo controle da reproducdo
social e que, portanto, ajudam a compreender as
diferengas amazdnicas em relagdo a outros espacos
de poder, mais evidentemente em relacio ao espago
da sociedade nacional brasileira, que sobrepde a
realidade amazdnica sua normatividade, suas dindmicas
macroprodutivas e sua propria disputa pela constituicdo
e pelo controle da reproducao social.

No plano abstrato da percep¢ao da organizacao
social desses processos de poder, assumimos que ©
modelo dos sistemas, pesando sua subjetividade, sua
abstragdo — (til para orientar a movimentagao dos agentes
sociais na construgdo de processos de correferencialidade,
mas, de qualquer forma, essencialmente uma abstracio
—, conforma um mecanismo valido e ativo na dindmica
dos macroprocessos observados.

Por sua vez, no plano empirico da disputa pelo
poder, demos inicio a investigacdo sobre como a atuacio
dos agentes sociais possui uma disposicao sistémica,
movida e orientada pela prépria experiéncia social e

historica desses agentes.
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