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Resumo: Este artigo apresenta a evolugdo da teoria da Geografia Econdmica Relacional (GER) como uma base
tedrica de andlise regional e de destinos turisticos. Sdo apresentadas as origens, fundamentos, tendéncias de
conceituacdo e criticas da GER. Também é realizada uma contextualizacdo mediante uma comparacdo entre as
analises de destinos turisticos baseadas em aglomerados produtivos (redes, distritos, clusters e arranjos produ-
tivos locais) e a analise da perspectiva da GER. E um estudo qualitativo, de reviso tedrica e conceitual, que tem
por objetivo verificar se a GER é uma perspectiva complementar aos classicos estudos de aglomeragdes produ-
tivas ou se é uma perspectiva que pode substitui-las, suprindo algumas deficiéncias que tém sido apontadas
pelos pesquisadores. Conclui-se que a GER pode ser utilizada para estudos de destinos turisticos, independen-
temente da forma de organizagdo territorial/produtiva que este tenha. Assim como poderd gerar ferramentas
para traduzir o pensamento relacional, tirando-o da abstragdo e trazendo esta concepgao tedrica para a pratica
de gestdo territorial de destinos turisticos.
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Abstract: This paper presents the evolution of the theory of Relational Economic Geography (REG) as a theoret-
ical basis to regional analysis and to tourism destinations analysis. It presents the origin, foundations, conceptu-
alization trends and criticism of this perspective. It also describes a contextualisation through a comparison be-
tween the analyzes of tourist destinations based on productive clusters (networks, districts, clusters and local
productive arrangements) and analysis from the GER perspective. It is a qualitative study, of theoretical and
conceptual revision, whose objective is to verify if the GER is a complementary perspective to the classic studies
of productive agglomerations or if it is a perspective that can substitute them, supplying some deficiencies that
have been pointed out by the researchers. It concluded that the REG can be used to tourism destination studies,
regardless of the territorial organization or productive that it has. As well as, REG perspective can generate tools
to translate the relational thinking, taking it out of abstraction and bringing this theoretical concept to the prac-
tice of territorial management of tourism destination.

Keywords: Relational Economic Geography. Tourism Destination. Agglomeration Productive Systems. Relational
thinking.

Resumen: Este articulo muestra la evolucién de la teoria de la Geografia Econdmica Relacional (GER) como una
base tedrica de analisis regional y de destinos turisticos. Se presenta los origenes, fundamentos, tendencias de
conceptualizacion y criticas de esta perspectiva. También una contextualizacién es presentada a través de una
comparacion entre los analisis de destinos turisticos basadas en aglomerados productivos (redes, distritos, clus-
teres) y el analisis por la perspectiva da GER. Es un estudio cualitativo, con revision tedrica y conceptual, que
objetiva verificar si la GER es una perspectiva complementar a los cldsicos estudios de aglomeraciones produc-
tivas o si es una perspectiva que puede sustituirlos, mejorando algunas debilidades que han sido apuntadas por
los investigadores. Se conclui que la GER puede ser utilizada para estudios de destinos turisticos, independien-
temente de la forma de organizacidn territorial/productiva que éste tenga. Asi como, podra generar herramien-
tas para traducir el pensamiento relacional, sacandolo de la abstraccion y poniendo esta concepcidn tedrica para
la practica de la gestion territorial de los destinos turisticos.

Palabras clave: Geografia Econdmica Relacional. Destinos Turisticos. Aglomerados productivos. Pensamiento
relacional.

1 INTRODUGAO Science Indicators (ESI), evidenciando a “Ge-

ografia Economica Relacional e Evolutiva”

Desde o trabalho inicial de Amin e como o terceiro tépico mais pesquisado em

Thrift (2000) que sugeriu outra direcdo para ciéncias sociais — com 2.232 citagdes em 41

a Geografia Econdmica trazendo conceitos artigos cientificos (Randelli, Romei & Tortora,

de outras ciéncias sociais, tem ocorrido um 2014; Domareski-Ruiz; Chim-Miki & Gandara,
distanciamento das ideias da economia neo- 2014).

classica (Bathelt & Gliickler, 2003). Tem sido
grande o uso da perspectiva econdmica evo-

As abordagens relacionais tém sido

mais frequentes nos estudos contempora-

lutiva e relacional nos estudos, abrindo dis- neos e defendidas por muitas liderancas aca-

cussOes promissoras para o desenvolvimento démicas (Sunley, 2008). No entanto, sérias

de novas teorias (Boschma & Frenken, 2010).  (riticas e duvidas ainda circundam esta abor-

Comprovando que o tema tem atraido aten- dagem, que se presume Como um NoVo pen-

¢do dos pesquisadores, em abril de 2009, o samento, um paradigma, buscando funda-

Times Higher Education apresentouumaana-  antar se em uma teoria. Alguns autores sa-

lise de dados da Thomson Reuters, Essential  |iantam que uma “onda de entusiasmo” to-
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mou conta dos debates tedricos, ocorrendo
o perigo de comprometer o debate critico e
a avaliacdo (Storper, 1997; Boggs & Rantisi,
2003; Overman, 2004; Yeung, 2005; Sunley,
2008).

O enfoque relacional como aborda-
gem é um conjunto disperso de teorias e
ideias que compartilham caracteristicas co-
muns, mas diferem em aspectos importantes
(Bathelt, 2006). Estas abordagens tém sido
usadas para analisar modos de coordenacao
econdmica ou de governang¢a onde existam
relagdes colaborativas e de confianga, que fa-
vorecam a troca de conhecimentos (Jones &
Hesterly; Borgatti, 1997; Dyer & Singh, 1998;
Rutten, 2004 Capello & Faggian, 2005).

Segundo alguns pesquisadores, o ni-
vel de pesquisas existentes na drea da Geo-
grafia Econdmica Relacional - GER (Relational
Economic Geography — REG) ainda ndo tem
suficiente base conceitual e metodoldgica
para dar um sentido pratico e gerar condi-
¢Oes de aplicabilidade no contexto real, espe-
cialmente fundamentar pesquisas empiricas,
porém, a perspectiva parece adequada a
muitas andlises direcionadas a redes organi-
zacionais, tendo potencial para contribuir
com pesquisas cientificas e andlises empiri-
cas (Bathelt & Glickler, 2003; Boschma &
Frenken, 2006; Boschma & Martin, 2007;
Sanz-lbafez & Anton Clavé, 2014).

Primeiramente, este artigo apresenta
e discute o pensamento relacional, trazendo
ao debate académico a proposta da GER, sua
origem e fundamentacao, incentivando a co-
munidade cientifica a unir-se ao esforco de
consolidar uma base tedrica que viabilize o
uso deste enfoque em diversas areas. Con-
textualiza-se na atividade turistica, e tem
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como objetivo principal discutir se o uso da
GER complementa ou substitui a tradicional
analise de destinos turisticos que o considera
como rede, distrito, cluster ou APL (arranjos
produtivos locais).

A escolha da atividade turistica para
esta discussdo foi porque é uma atividade
econdmica com muitas peculiaridades base-
adas na interdependéncia dos atores para
constituir o destino como produto integral
(Della Corte & Sciarelli, 2012). Por estes obje-
tivos, classifica-se como uma pesquisa quali-
tativa de estrutura tedrica/conceitual onde
se consideram as seguintes questdes: Como
a GER pode contribuir na analise de destinos
turisticos? A GER substitui a perspectiva de
redes, distritos, clusters e arranjos ou ela
complementa? A GER pode ser aplicada em
qgualquer um destes arranjos produtivos ou
existem limitacGes? Assim, essa pesquisa se
caracteriza como analitica e descritiva, de
abordagem qualitativa com base em uma re-
visdo tedrica e conceitual a partir da consulta
a artigos publicados nas bases de dados Sco-
pus, Web of Science, Science Direct e Scielo
gue estavam relacionados a GER, bem como,
o seguimento de obras mais citadas pelos au-
tores consultados, proporcionando uma vi-
sdo ampla e histérica da GER enquanto pers-
pectiva conceitual.

2 O PENSAMENTO RELACIONAL COMO
BASE DA GEOGRAFIA ECONOMICA RE-
LACIONAL (GER): ORIGENS E CONCEI-
TOS

Desde os anos 1990 os gedgrafos
econdmicos realizam estudos sobre a com-
plexidade das relagGes entre atores e estru-
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turas e como estas afetam a dinamica espa-
cial das atividades econémicas consolidando
a chamada Geografia Econ6mica Relacional
(Amin, 1998; Dicken & Malmberg, 2001; Et-
tlinger, 2001; Bathelt & Gluckler, 2003; Boggs
& Rantisi, 2003). Pesquisas com diferentes
contribuicbes e fundamentagdes surgiram
dentro da Geografia Econdmica, entre as
guais cabe destacar: a construcao relacional
de identidade espacial (Amin & Thrift, 2000)
e as obras relacionadas as chamadas “janelas

|II

de oportunidade locacional” e as “interpen-
déncias ndo comerciais” (Scott, 1988; Storper
& Walker, 1989). Juntam-se a esta discussdo
as contribuicdes da sociologia econdmica
com as nogdes de enraizamento social e rela-
¢Oes baseadas em confianca (Granovetter,
1985) e mais recentemente, tem se discutido
a producao social do conhecimento (Faulcon-
bridge, 2006).

O Quadro 1, derivado de um trabalho
em que Yeung (2005) prop6s ‘repensar’ a
GER, ele sintetiza uma série de estruturas re-
lacionais que se analisam por conceitos geo-
graficos, econémicos e de gestao, refletindo
em uma diversa tipificacdo de manifestacdes
espaciais que conduzem a conceitos que atu-
almente sao utilizados nas andlises de desen-
volvimento e competitividade regional.

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.
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Sunley (2008) indica que as origens do
pensamento relacional na Geografia Econo-
mica se estruturaram na sociologia com base
no enraizamento das redes na vida econ6-
mica, e salienta que a popularidade deste
pensamento tem crescido em fun¢do da vi-
sao de que o capitalismo contemporaneo é
cada vez mais relacional. As mudancas gera-
das pelo capitalismo tardio sao caracteriza-
das pela reestruturacdo e globalizacdo dos
processos produtivos, gerando novas formas
de coordenagdo entre empresas (Sanz-
Ibafiez & Antén Clavé, 2014). Dicken, Kelly,
Olds e Yeung (2001) consideram que a pers-
pectiva relacional é um ponto de partida para
o trabalho empirico, assim, a GER se destaca
como uma das ferramentas para analisar as
regidoes e como seus ativos relacionais podem
gerar vantagens para seu desenvolvimento
(Coe et al., 2004).

O pensamento relacional, que se fir-
mou a partir das abordagens e estudos teo-
rico-empiricos, pode ser agrupado em quatro
grandes escolas do pensamento relacional. O
surgimento destas escolas reuniu os acadé-
micos que partiram da Geografia Econdmica
e Regional para ingressar com estudos com
cunho relacional, dos quais alguns estao cita-
dos no Quadro 2.
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Quadro 1 - Estruturas Relacionais na Geografia Econ6mica e seus antecedentes

Estruturas Rela-

Autores Princi-

Manifestacao Espa-

nais
no desenvolvi-

Tendéncias de aglom-
eragao

Peter Maskell;
Kevin Morgan;

L Conceitos Tematicos . . Antecedentes
cionais pais cial
Espessura instituci- | Ash Amin; Novos espagos Economia Evolutiva e
onal Phil Cooke; Industriais Institucional
Interdependéncias Anders Malm- | Distritos Industriais Nova sociologia
comerciais e ndo co- | berg; econdmica
Ativos relacio- merciais Ron Martin;

Clusters

Andlise organi-
zacional

Enraizamento re-
lacional nas re-
des: atores soci-
ais, empresas e
organizagoes

zacionais

Redes de atores

(Global) cadeias de
produgao

Relagdes hibridas e
de género

Peter Dicken;
Meric Gertler;
J.K.Gibson-Gra-
ham;

Gernot Grabher;
Roger Lee;
Linda McDowell;
Jonathan Mur-
doch;

Nigel Thrift;
Sara Whatmore;

cal

mento local e re- | Atmosfera e meio so- | Allen Scott; Regides de aprendi- Estudos urbanos
Capital social Storper; Nés Marshallianos Estudos politicos da
Nigel Thrift. em cidades globais democracia e dos
movimentos sociais
Redes Inter organi- | Ash Amin; TensGes Global-lo- Nova sociologia

econdmica

Producdo diferenci-

ada da organizacdo

dos espacos de pro-
ducdo

Analise organizacio-
nal e estudos de ges-
tao

Dependéncia da
Trajetoria

Pds-estruturalismo e
estudos feministas

Geografias hibridas
e trajetdrias multi-
plas

Ciéncia e estudos
tecnoldgicos

Escalas Relacion-
ais

Escala geografica
como construto rela-
cional

RelagGes sociais
como construto esca-
lar

Redimensionamento
e Reterritorializagdo

Neil Brenner;
Kevin Cox;
Bob Jessop;
Jamie Peck;
Neil Smith;
Erik
Swyngedouw;
Peter Taylor

Escalonamento Ge-
ografico

Geografia

Politicas de Globali-
zagao

Sociologia

Governanga Urbana
e Regional

Regulagao social
dos mercados de
trabalho locais

Anilise Institucional

Fonte: Yeung (2005)
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Quadro 2 - Escolas do Pensamento Relacional

Escola

Pensamento Relacional

Autores

Escola do Reino
Unido de Geo-
grafia Evolutiva

Contingéncia em agdo econdmica e realismo
critico; Realidades sociais de agdo econ6mica;
Concepgdes ator-rede sofisticados; Visdo da
desterritorializacdo do conhecimento/criacdo;
Construcdo relacional da identidade espacial.

Massey (1985); Sayer (1992; 2000);
Clark (1983); Amin (1994); Thrift
(2000a); Lee (2002); Thrift (2000b);
Amin & Thrift (2003); Allen (2003);
Massey (2004); Amin & Cohendet
(2004); Clark & Tracey (2004).

Escola Californi-
ana de Geografia
Econdémica

Forcas de criagdo de espago dos agentes
econdmicos; Janelas de oportunidade locacio-
nal; Conceito de interdependéncias ndo nego-
ciadas; Conceito de “Holy Trinity” (Santissima
Trindade: Tecnologia, organizagdo e territé-
rio);

Walker & Storper (1981); Scott
(1988); Storper & Walker (1989);
Storper (1997); Storper e Venables
(2004).

Escola de Man-
chester de Redes
de Produgdo Glo-

bal

Concepcgdo de rede de acdo econOmica; Co-
nectividade global; Aspectos sdcios institucio-
nais e imersdo cultural na interagcdo econ6-
mica internacional.

Yeung (1998); Dicken et al. (2001);
Dicken & Malmberg (2001); Hender-
son et al. (2002); Coe & Bunnell
(2003); Dicken (2005).

Escola Alema da
Abordagem Rela-
cional

Concepgbes evolutivas e institucionais; Con-
ceituagdo relacional de agdo analisado em
perspectiva espacial; Aprendizado interativo e
organizacional; Questdes evolutivas e de ino-

Bathelt & Gliickler (2002; 2003);

Glickler & Bathelt (2003); Gertler
(1993; 1995); Grabher (1993; 2002);
Maskell & Malmberg (1999); Malm-

vagao.

berg & Maskell (2002).

Fonte: Elaboragdo prépria, a partir de Bathelt (2006)

Desta forma, o pensamento relacio-
nal foi aos poucos consolidando a GER. Ba-
thelt e Gluckler (2003) apresentaram um ar-
tigo que resume a fundamentacdo do que
eles chamaram de segundo estagio evolu-
tivo, porque seguiu uma transicao ocorrida
na Alemanha em que a Geografia Econdmica
contribuiu para consolidar o chamado novo
paradigma da GER. A Geografia EconOmica
na escola Alema foi influenciada por dois im-
portantes paradigmas: Ldnderkunde (a cién-
cia da descricdo e sintese regional) e o
Raumwissenschaft (Ciéncia Espacial), o que
gerou a primeira transicdo. Esta fase foi for-
temente influenciada pelos trabalhos de
Isard (1956, 1966) a partir da Geografia Eco-

nomica Americana (Bathelt & Glickler,
2003).

O Quadro 3 mostra esta linha de mu-
dancas onde o espaco deixa de ser concebido
como objeto e passa a ser como perspectiva,
e com isto o objeto de conhecimento, assim
como a concepcgdo de acdo e teorias usadas
nas pesquisas sofrem uma mudanca de eixo.
O objeto de pesquisa passa a ser uma des-
contextualizacdo dos principios das mudan-
¢as socioeconOmicas que ocorrem no es-
paco, apoiado em uma epistemologia de rea-
lismo critico e evolutivo, saindo do eixo de
buscas de leis gerais explicativas ou determi-
nisticas.
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conhecimento

econdmico especifico
de uma paisagem

consequéncias da a¢do
(Estrutura)

Dimensoes do De- | Geografia Econ6mica Ciéncia Geografica (ana- GER
sign de Pesquisa em Ldnderkunde lise espacial)
Raumwissenschaft
Concepcao de Es- Espago como objeto e Espago como objeto e fa- Espago como perspectiva
paco fator causal tor causal (Geographical lens)
Objeto de Formacdo do espaco- Manifestac¢do espacial Contexto econémico das

relagGes (Processo de pra-
ticas sociais)

Concepgao de
acao

Determinismo ambien-
tal (Possibilismo)

Atomistico: Individualismo
metodoldgico

Relacional: Teoria de re-
des / Perspectiva de enrai-
zamento

Perspectiva epis-

Realismo/Naturalismo

Neo-positivismo / Racion-

Realismo critico/ Perspec-

temoldgica alismo critico tiva evolutiva
Compreensdo ldeogra- | Descobrimento de leis es- Descontextualizardo dos
Objetivo de fica da natureza da pai- paciais do comporta- principios das mudancas
pesquisa sagem mento econémico socioecondémicas na pers-

pectiva espacial

Fonte: Bathelt & Gluckler (2003)

A partir das mudangas explicitadas no
Quadro 3, seguiu-se dando corpo ao segundo
estagio evolutivo nas pesquisas de GER. Ba-
thelt e Gliickler (2003), baseados no trabalho
de Storper (1997), introduziram quatro nu-
cleos de conceitos ou ions (segundo nomen-
clatura dos autores) para a analise na Geo-
grafia Econdmica: Organizacdo, Evolucao,
Inovacdo e Interacdo. Nesta reformulacao,
Storper (1997) conceituou a chamada “San-
tissima Trindade” (Holy Trinity): Tecnologia,
Organizacdo e Territorio, que serviu de ponto
de partida para o paradigma de GER pro-
posto por Bathelt e Gliickler (2003).

Assim, nesta segunda fase da GER,
como se pode ver no Quadro 3, cinco dimen-
soes sdao destacadas: Concepc¢do de espaco
(espaco como perspectiva); Objeto do conhe-
cimento (contexto das relagGes econ6micas —
processo de praticas sociais); Concepc¢do de
acdo (teoria de redes e de enraizamento;
Perspectiva epistemoldgica (perspectiva evo-
lutiva) e Objetivo de pesquisa (Descontextu-
alizardo dos principios de mudancas socioe-
conbmicas na perspectiva espacial — ou seja,
alteracdo do pensamento explicativo das um

dangas socioeconOmicas baseado na pers-
pectiva espacial) (Bathelt & Gliickler, 2003).

Apesar dos pesquisadores reconhece-
rem que o contexto atua sobre a agao econ6-
mica e apresentarem estudos voltados a di-
namica dos espacos dentro do “Pensamento
Relacional” (Bathelt, 2006), ainda sim, pou-
cos pesquisadores conceituam diretamente a
GER, nos trabalhos publicados atualmente. A
maioria dos trabalhos especifica fundamen-
tos, bases epistemoldgicas e origens usando
diferentes concepcdes e teorias das quais de-
rivam suas analises relacionais. Isto reforca a
critica que persiste sobre esta perspectiva,
de que a nocdo do relacional possui alto teor
de abstracdo (Sunley, 2008; Sanz-lbafiez &
Antén Clavé, 2014). A maioria dos autores se
referem como pensamento relacional, pers-
pectiva relacional ou abordagens relacionais,
mas coincidem na ideia de que o objeto da
GER é a dindmica das relagbes, a qual deve
estar incluida na nocdo de espaco. O Quadro
4 apresenta uma breve sintese de como os
autores tem expressado o pensamento rela-
cional.
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Quadro 4 - Definigdes do Pensamento Relacional
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Definigoes Autores
O Relacional se refere a um modo especifico de coordenagdo econdmica ou de gover- | Dyer & Singh (1998);
nancga que é baseado em lagos fortes e de longo prazo, com relagGes reciprocas. Normal- | Capello &  Faggian

mente, essas relagdes sdo descritas como informal, face a face, colaborativas e coopera-
tivas, caracterizando-se pela troca de conhecimentos e um alto grau de confianga mutua.

(2005); Jones, Hesterly
& Borgatti (1997); Rut-
ten (2004)

A abordagem relacional é uma forma de liga¢do entre a investigagdo cultural e o foco
econOmico.

Ettlinger (2001)

A anélise relacional ndo é um quadro analitico rigido ou um prospecto explicito para futu-

Dicken, Kelly, Olds &

ras pesquisas; mas, € uma metodologia e um ponto de partida para o trabalho empirico. | Yeung (2001)
A perspectiva relacional é um ponto de partida conceitual. Dicken & Malmberg
(2001)

A perspectiva relacional tem como unidade de analise basica os atores e a dinamica dos
processos de mudangas e de desenvolvimento que sdo ocasionados por suas relagdes.

Boggs & Rantisi (2003)

A GER ndo é uma teoria padrao Unica, mas mais de uma maneira de ver o espago. O ponto | Bathelt &  Gliicker
de vista relacional repousa sobre os pressupostos do contexto, path-dependéncia, e a | (2003)

contingéncia da agdo econémica. O objetivo é descobrir uma nova maneira para ajudar a

formular questdes de pesquisa em geografia econdmica diferentes daquelas usadas em

ciéncia Regional tradicional produzindo respostas posteriormente diferentes.

A GER integra o econémico e social, aspectos culturais, institucionais e politicos da acdo | Bathelt &  Glickler
humana. (2003)

A Perspectiva Relacional na geografia econémica é particularmente adequada para con-
ceituar a agdo econOmica e politica na perspectiva espacial. Em oposigdo a visdo tradicio-
nal, esta abordagem nos permite analisar as consequéncias de interdependéncias globais
e sua relagdo aos processos de concentracdo local e especializagdo.

Bathelt (2003; 2005a;
2005b; 2006)

A GER ndo é um quadro analitico cuidadosamente definido; € um conjunto disperso de
teorias e ideias que compartilham algumas caracteristicas e diferem certos aspectos.

Bathelt (2006)

A Perspectiva Relacional se baseia em uma abordagem a nivel micro, focando os atores
naqueles processos econdmicos e sociais que resultam em aglomeragao, especializagdo
econdmica, desenvolvimento desigual.

Bathelt (2006)

A GER esta preocupada com o social e espacial, a divisdo e integragdo do trabalho, com o
impacto positivo e negativo de estruturas historicas, processos e eventos sobre as deci-
soes de hoje, como os processos de criagdo de conhecimento e a difusdo e os efeitos da
mudanga tecnoldgica; e, por ultimo com as interagGes entre os agentes econdmicos e as
instituicdes formais e informais que estimulam e os restringem.

Bathelt & Gliickler
(2003, 2011)

Perspectivas Relacionais sdo com base em abordagens micro-nivel, focando atores envol-
vidos nos processos econdmicos e sociais que resultam em resultados desiguais, tais como
niveis de aglomeragdo, especializagdo econdmica ou desenvolvimento.

Barrutia,
Hartmann,
Ibafiez (2013)

Echebarria,
Apaolaza-

O contraponto da perspectiva relacional fornece uma adequada analogia espacial para
conceituar cidades pelo nivel de seus relacionamentos. Conceitua as relagdes urbanas, de
ambas as formas ligadas e fragmentadas, portanto, conceber cidades de acordo com a
aleatoriedade espacial e temporal de um modo inerente que coloca em primeiro plano as
rupturas e as assimetrias de fragmentos complexos em vez de lisas totalidades.

O’Callaghan (2012)

Fonte: Elaboragao prépria

Segundo Bathelt e Gliickler (2003), o 1985);

objetivo de pesquisa na GER estd alicercado

v Dependéncia da Trajetdria — A partir de

em trés principais proposic¢des:

v’ Contexto — A partir de uma perspectiva es-
trutural, os agentes econdmicos estao
imersos em um ambiente de relacdes so-

ciais e espaciais especificos (Granovetter, ter, 1982);

uma perspectiva dinamica, a contextuali-
zacdo cria uma dependéncia da trajetodria,
pois as acBes de ontem, condicionam/di-
recionam as a¢Ges futuras (Nelson & Win-
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v’ Contingéncia — AcBes econémicas s30 sis-
temas abertos e muitas vezes ndo previsi-
veis (Sayer, 1992). A acdo econbdmica
parte da acdo humana e nem sempre se-
gue padrdes pré-estabelecidos havendo
um algo grau de contingéncia.

Assim, fundamentalmente a GER ana-
lisa o espaco partindo das relagdes que a
acdao humana gera nos sistemas de producgao
e esta influéncia sobre a organizacdo e o de-
senvolvimento territorial. Sanz-Ibafiez e An-
ton Clavé (2014), baseados em Bathelt e Gli-
ckler (2011) e Storper (1997), salientam que
a GER focaliza na: organizagao: preocupacao
com o social e espacial, com a divisdo e inte-
gracdo do trabalho; evolugao: impactos posi-
tivos e negativos de estruturas histdricas,
processos e eventos nas decisdes atuais; ino-
vacdo: processos de criacdo de conheci-
mento e difusdo, bem como os efeitos das
mudancas tecnoldgicas; interagdo: as intera-
¢Oes entre os agentes econdbmicos e as insti-
tuicOes formais e informais.

Um ponto chave para o desenvolvi-
mento do turismo como atividade econdmica
é o empreendedorismo. Vale, Amancio e
Lima (2006) consideram trés categorias de
empreendedores relacionados a redes orga-
nizacionais ou aglomeragdes produtivas: em-
preendedor classico (modelo de empresa in-
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dependente), o empreendedor coletivo utili-
tarista (acdo em rede setorial de objetivo
Unico) e o empreendedor coletivo setorial
(acdo em rede setorial de objetivos multi-
plos). O turismo é uma atividade em que
pode ser obtido um melhor desempenho ba-
seado em uma postura de empreendedores
coletivos setoriais. A acdo de empreender é
uma a¢ao humana, contextualizada e contin-
gente, que a partir dos quatro ions definidos
por Bathelt e Gllckler (2003) — Inovacéo, Or-
ganizacao, Interacao, e Evolucdo, gera a acdo
econ6mica para o desenvolvimento territo-
rial. Além disso, a ciéncia econ6mica identi-
fica o empreendedorismo como um ele-
mento vital para o desenvolvimento, e em
Schumpeter (1961) o empreendedor assume
um papel de protagonista da evolucdo eco-
ndémica.

Nesta ordem, o espago como enti-
dade socialmente construida pela acdo hu-
mana se traduz em uma ac¢do econdmica. O
contexto econdmico das relacGes é o pro-
cesso de praticas sociais (intengdes, estraté-
gias e praticas dos atores) que é o objeto de
conhecimento da GER (Butler, 2003). A Fi-
gura 1 indica a transi¢do do pensamento re-
lacional em dire¢ao ao paradigma de GER
pela proposicao de Bathelt e Gliickler (2003).

Figura 1- Proposi¢do da Geografia Econdmica Relacional (GER)

Objeto  JHEEED  ProP0scA0 GiR

- Contingéncia
- Contexto
-Dependéncia da
Trajetoria

ACAO HUMANA

Fonte: Elaboragdo prépria
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A acdo humana ganha destaque, pois
cria ou limita as oportunidades. Esta acdao
ocorre em um espaco que acumulou conhe-
cimento, habitos e outros elementos que in-
fluenciam nas decisbes futuras, ou seja,
existe uma dependéncia da trajetéria. Po-
rém, este conjunto (acdao humana + contexto
+ dependéncia da trajetéria) ainda sofre ou-
tra influéncia que é a contingéncia da propria
acdo humana e do contexto, ja que a acao
econdbmica nem sempre é previsivel (Bathelt
& Glickler, 2011; Sanz-lbafiez & Anton Clavé,
2014).

3 DESTINOS TURISTICOS ANALISADOS
COMO AGLOMERACOES PRODUTIVAS
(REDES, DISTRITOS, CLUSTER, APL) SOB
A OTICA DA GER

E consensual entre os pesquisadores
gue o turismo é uma atividade espacial, soci-
almente construida, portanto, evolui (Seaton
& Bennett, 1996; Ringer, 1998; Saarinen,
2001; Shaw & Williams, 2004). Igualmente, é
aceito que a formacdo de algum tipo de rede
organizacional na atividade turistica, assim
como de mecanismos de governanca, € uma
pratica usual nos destinos turisticos para
apoiar o desenvolvimento local (Della Corte
& Sciarelli, 2012).

O destino turistico acumula fungdes
econdmicas e sociais, possuindo alta comple-
xidade e interdependéncia entre os atores
com grande diversidade compondo a ativi-
dade turistica. A andlise da forma operacio-
nal do destino turistico, sua tipologia de aglo-
meracgao produtiva, contribui para desenvol-
ver instrumentos de planejamento e gestao
mais adequados a realidade local e regional,

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

portanto, melhorando o nivel de distribuigdo
dos beneficios da atividade turistica e a sus-
tentabilidade de uso dos recursos disponiveis
(Buhalis, 2000).

Os estudos para interpretar a evolu-
cdo e rendimento dos destinos desenvolvi-
dos utilizando os modelos convencionais em
geografia do turismo tém evidenciado as de-
bilidades destes modelos como ferramentas
explicativas indicando a necessidade de uma
nova categorizacdo e perspectiva de andlise
(Brouder & Eriksson, 2013; Williams, 2013;
Sanz-lbanez & Antén Clavé, 2014).

Um destino turistico pode se organi-
zar de diferentes formas, representando uma
aglomeracdo produtiva, vista a existéncia de
uma co-localizacdo que converte a sinergia
gerada em vantagens competitivas (Costa &
Souto-Maior, 2006). E importante explicitar o
limiar entre algumas tipologias como redes,
distritos, cluster, e os arranjos produtivos lo-
cais (APLs), para verificar se a GER pode subs-
tituir a andlise de destinos turisticos realiza-
dos a partir destas tipologias de aglomera-
¢Oes ou se a GER é complementar a estas
analises.

O destino turistico é comumente visto
como um conjunto de instituicdes e atores
localizados em um espaco fisico ou virtual em
que as relacdes desafiam a tradicional dico-
tomia de producdo-consumo. O destino é
uma unidade de acdo e producdo, onde va-
rios stakeholders interagem produzindo a ex-
periéncia turistica (Saraniemi & Kylanen,
2010; Pearce, 2014). Nos estudos de turismo
se utiliza seguidamente o termo aglomera-
¢do, pois o desenvolvimento desta atividade
a nivel micro gera um numero de empresas
proximas territorialmente que muitas vezes
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se articulam buscando o desenvolvimento da
atividade. As origens desta classificacdo se
encontram em Porter (1999), que define
aglomeragdao como um agrupamento geogra-
ficamente concentrado de empresas inter-
relacionadas e instituicdes correlacionadas
numa determinada drea, vinculadas por ele-
mentos comuns e complementares, ou seja,
as aglomeragdes turisticas sao o que Porter
consagrou na terminologia de cluster. No en-
tanto, de uma forma abrangente devido a
propria definicdo de aglomeragao produtiva,
também se tem incluido nos estudos de aglo-
meragdes os distritos industriais e os arranjos
produtivos locais (APLs).

O limiar entre redes, distritos, clusters
e APLs é, por vezes, dificil de estabelecer. A
linha ténue entre uma aglomeragao e um clu-
ster pode ser considerada a concentracao ge-
ografica e setorial mais acentuada que os clu-
sters tém frente as aglomerac¢6es produtivas,
e a melhor capacidade coletiva para lidar
com o mercado (Schmitz, 1997; Silva, 2014).
Um APL é considerado uma aglomeracgao de
organizacdes, com grande numero de peque-
nas empresas, que utilizam uma acdo con-
junta, cooperando para alcancar melhor
competitividade e desenvolvimento (Pyke &
Sengenberger, 1993; Caporali & Volker,
2004; Costa et al, 2012).

Por outro lado, Dini (1997) distingue
distritos industriais de redes porgue consi-
dera que as redes tém um numero limitado
de empresas, participantes claramente iden-
tificados e uma composicdo que varia pouco,
além do que os participantes ndo necessaria-
mente estdo no mesmo territério. Especial-
mente, quando estamos analisando destinos
turisticos como um todo, é preciso destacar
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o carater excludente que as redes possuem.
A Organizacao das Na¢des Unidas para o De-
senvolvimento conceitua uma rede empresa-
rial como uma alianca estratégica perma-
nente entre um grupo limitado e claramente
definido de empresas independentes, as
quais colaboram para alcangar objetivos co-
muns de médio e longo prazo, orientadas em
direcdo ao desenvolvimento da competitivi-
dade dos participantes (ONUDI, 1999). Neste
sentido, uma rede é um conjunto de sécios
preferenciais, selecionados, portanto, com
carater excludente, que nao se aplica a uma
analise de destino turistico considerando sua
integralidade (Camagni, 1991; Ceglie et al,
1999).

Por outro lado, os estudos tedrico-
empiricos sobre distritos tem sido foco de
pesquisadores desde os anos 70, periodo que
uma grande recessdao econdmica levou varios
paises a buscar solucdes em que muitas delas
se basearam em formacdo de distritos indus-
triais (Pyke et al, 1990). Nesta perspectiva,
temos organizagdes localizadas em area geo-
graficamente definida (co-localizagdo), um
grande numero de empresas com diversas
formas e tamanhos participando das distin-
tas etapas produtivas para a formac¢do de um
produto homogéneo (Pyke et al, 1990). Ou-
tro grande fator que aproxima os destinos de
distritos é a massiva participacdo de empre-
sas de pequeno porte, caracteristica salien-
tada por diversos autores da tipologia de dis-
tritos (Hjalager, 2000). Adicionalmente, duas
caracteristicas destacadas na teorizacdo de
distritos aproximam ainda mais este enqua-
dramento para destinos turisticos: a existén-
cia de instituicoes publicas e privadas locais
gue apoiem os agentes econdmicos e a exis-
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téncia de um entorno cultural e social co-
mum que vincule estes agentes econémicos,
gerando cédigos de comportamento comuns
(Pyke et al, 1990).

Hjalager (2000) foi uma das autoras
gue contribuiu para o estabelecimento da ti-
pologia “Distritos Turisticos”. Seu trabalho
identifica cinco determinantes para qualificar
um distrito turistico: existéncia de interde-
pendéncia entre as empresas; limites flexi-
veis das firmas; existéncia de competicao co-
operativa; confianga na colaboragao susten-
tada; cultura de comunidade com politicas
publicas de apoio. Igualmente a perspectiva
de redes, os distritos turisticos como arranjo
espacial produtivo também apresentam em
sua base fundamentos da GER.

O caréater associativo de empresa co-
operando em busca da competitividade é ex-
plicitamente matéria inclusa no pensamento
relacional, assim como, o aprendizado cole-
tivo gerado pelo grupo que leva a uma de-
pendéncia da trajetdria e a circunscricdo em
um espaco definido coloca os participantes
em um particular contexto (Bathelt, 2006).

Se acentuam algumas caracteristicas
gue favorecem a releitura desta realidade
produtiva através da GER. A existéncia da co-
localizacdo é apontada pelos autores de GER
(Bathelt,
2006). O fato dos agentes estarem sujeitos a

como um facilitador relacional

um contexto especial que os leva a operar
sob condig¢des institucionais e sociais especi-
ficas das quais eles ndo podem ser facilmente
separados também é prevista dentro da
abordagem GER (Polanyi, 1957; Granovetter,
1985). Concretamente, o atendimento aos
cinco determinantes que Hjalager (2000)
prevé para a tipologia de distritos turisticos
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permite o que Amin e Cohendet (2004), den-
tro do pensamento relacional, apontam
como a proximidade relacional que fecha a
interagao social e transforma-a em uma
fonte de competitividade.

A classificacdo como cluster merece
uma atencado especial, pois este construto
gerou uma das formas produtivas mais estu-
dadas. Este conceito definido por Porter
(1988) encontra um grande problema pratico
na atividade turistica. A atividade dentro do
destino é difusa, gerando uma imprecisao de
medida da agrupagdo e categorizagdo, dei-
xando duvidas se estamos frente a um cluster
turistico (Amato, 1999; Ivars Baidal et al,
2014). No entanto, o modelo territorialista e
endégeno de desenvolvimento regional,
ainda é considerado como o mais apropri-
ado, podendo-se eleger a especializagdo pro-
dutiva (turismo) como um elemento repre-
sentativo das explicacdes do desenvolvi-
mento econémico de base local e regional
(Silva, 2006).

Esta imprecisao tem levado ao uso do
termo cluster de forma geral, indistinta-
mente para qualquer tipo de arranjo produ-
tivo, e especialmente confundindo-o com
distrito. As duas formas tém semelhancas,
mas em cluster é necessario haver um grau
concentracdo geografica, o que em destinos
turisticos nem sempre ocorre. A medida mais
utilizada para verificar esta concentracao
tem sido o Quociente Locacional (QL) e o nu-
mero de empregos gerados para definir a im-
portancia da atividade para a regidao anali-
sada.

No entanto, ndo ha na literatura uma
precisdo de quanto este coeficiente deve ser
para que a atividade turistica seja considera-
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da como um cluster. Outro fato que pesa
nesta perspectiva se encontra destacado por
Amato (1999) que é a dificuldade de “cluste-
rizagdo”, pois é uma cadeia produtiva com-
posta de uma série de servicos complemen-
tares aos produtos turisticos principais, tor-
nando ainda mais dificil separar claramente
as categorias ou aglomerados (clusterizacdo).

Ivars Baidal et al. (2014), destacam
gue esta configuracdo exige condicdes pré-
vias, entre elas: politicas regionais ou de ino-
vagao, iniciativas de empresa ou associagoes,
existéncia de um projeto aglutinador, ou de
uma pessoa com capacidade de lideranca e
mobilizacdo. De qualquer forma, a perspec-
tiva de cluster esta baseada numa eficiéncia
coletiva (Porter, 1988) gerada a partir do in-
ter-relacionamento entre os agentes, cir-
cunscritos em um espaco geografico. Temos
uma coincidéncia com a perspectiva de GER,
pois o papel das relagGes assume condicdo
fundamental para a obtencdo desta eficién-
cia coletiva.

Abordando por APLs, o territério
passa a ter um recorte especifico de analise e
acao, onde ocorre o processo produtivo, ino-
vador e de cooperacdo (Cassiolato, Lastres &
Maciel, 2013). Esta tipologia de aglomeragao
tem um importante grau de enraizamento,
pode ter diferentes formas de governancga, e
é fonte de geracdo e compartilhamento de
conhecimentos, proporcionando dinamismo
e inovagao a regido em que esta instalada
(Silva, 2014).
destacam quatro recursos que se formam

Hoffmann e Campos (2013)

dentro dos APLs e que tém sido muito discu-
tidos teoricamente: a confianga, a mao-de-
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obra qualificada, a cooperacdo e o papel das
instituicdes. O que desde uma perspectiva do
pensamento relacional é acdao humana no
seu contexto gerando a a¢do econdémica (Ba-
thelt, 2006). Assim, a GER pode oferecer um
angulo para que se estude o somatodrio da
acdo destes recursos na dimensao territorial
e o reflexo desta acdo humana na competiti-
vidade local.

O Quadro 5 apresenta algumas carac-
teristicas de um destino turistico conside-
rando se as mesmas sao atendidas na analise
através das diferentes formas de aglomera-
¢Oes produtivas discutidas neste artigo, bem
como se a GER possibilitaria atender tais ca-
racteristicas, levando em conta os funda-
mentos tedricos da GER aplicados para a ana-
lise de destinos turisticos.

Observa-se que existe a necessidade
de adaptar para o turismo alguns conceitos
tradicionais de aglomeracdo, redes, distrito,
cluster ou agrupamento, e de traduzir algu-
mas teorias a pratica dos destinos turisticos,
especialmente dar limites claros quanto a
agrupacdo (clusterizacdo) e a conformacao
de distritos (Judd, 1995; Weidenfeld, Butler
& Williams, 2010; Sanz-lbanez & Antdn Clavé,
2014). Diante do exposto, se pode afirmar
que é visivel a contribuicdao da GER na analise
dos destinos turisticos. Mas as questdes que
persistem sao: A GER substitui a perspectiva
de redes, distritos, clusters e arranjos ou ela
a complementa? A GER pode ser aplicada em
qualquer um destes arranjos produtivos ou
existem limitacdes?
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Quadro 5 - Caracteristicas analisadas nos destinos turisticos pelas diferentes perspectivas.

Caracteristicas nos Destinos Turisticos Rede Dis- Clus- APL | GER
trito ter

Amplos limites geograficos X X
Existéncia de proximidade relacional X X X X X
Interdependéncia entre as organizagdes X X X X X
Existéncia de um objetivo Comum X X X
Presenca de organiza¢des de Governanga X X X
Dependéncia da infraestrutura e servigos urbanos X X X X X
Alta dependéncia do recurso local (natural e cultural) X X X
Dependéncia da afinidade por parte da populagdo local X
com a atividade
Nivel anélise micro/meso X X X X X
Alta dependéncia da atmosfera e meio social X X X
Dependéncia da trajetdria X X
Existéncia de co-criagcdo de experiéncias X X
Alto grau de heterogeneidade de atividades econémicas X X X X
Selecdo de participantes com carater inclusivo (aberto a X X
todos do destino)
N3o hierarquico X X X
Produto final Unico (Destino Turistico) X X
Existéncia de Instituicdes publicas e politicas de apoio X X X
aos agentes econdmicos
Alto grau de existéncia de cultura comum entre os agen- X X X X
tes
Existéncia de cooperagdo-competitiva X X X X X
Formas de arranjo espacial e concentragao variada X
Alta participacdao de PYMES X X X X X
Ac¢Oes ou marketing e promogdo em conjunto X X
Organizacdo empresarial e social X X X X X
Contexto X X X X
Evolugao X X X X X
Formacéo/facilitador de inovacéo X X X X X

Fonte: Elaboracdo prépria

Se extrai do Quadro 5 que quanto
mais a forma de andlise do destino tende a
escala micro, melhor o atendimento das ca-
racteristicas do destino turistico como pro-
duto integral. Além disso, a GER demonstra
gue pode incluir todas as caracteristicas pre-
sentes em destinos turisticos possibilitando
uma analise mais completa.

Alguns autores tém buscado uma ti-
pologia propria de aglomeragdo para o turis-

mo, cunhando alguns termos e defini¢des
como: Distritos Turisticos (Hjalager, 2000;
Baggio, 2008); Cluster Turistico (Costa et al,
2012); Sistema Turistico Local (Capone, 2004,
2006; Maulet, 2006; Lazzeretti;
2008); ou Destino Turistico Dinamico (Sanz-

Capone,

Ibafiez & Antdn Clavé, 2014). Assim, observa-
se que os destinos turisticos caminham em
uma direcdo a obter sua prépria tipologia,
sua propria identidade como arranjo produ-
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tivo e unidade de analise espacial, a qual in-
dica ser uma mescla de redes, distritos, clus-
ter e APLs, porém, que certamente esta cal-
cada no pensamento relacional, pois confi-
gura uma rede de relagdes entre atores que
competem entre si pela divisdo do mercado,
mas cooperam para desenvolvé-lo (Della
Corte & Sciarelli, 2012).

As classicas analises de destinos se
baseiam em modelos de competitividade tu-
risticas como o de Porter, 1990; Dwyer e Kim,
2003; Ritchie e Crouch, 2003, bem como as
analises por recursos e capacidades baseadas
em Barney (1989), e as por aglomeragdes
produtivas. No entanto, estas perspectivas
de analise se defrontam com o desafio de in-
cluir de forma mais contundente as relacoes
entre os diversos atores que formam este
subsetor.

As relagbes de cooperacao-competi-
tiva (coopeticdo) interna e externa ao destino
turistico conduzem a melhoria da eficiéncia
coletiva, a formacao das regides de aprendi-
zado e inovacdo (lvars Baidal et al, 2014),
mas, neste sentido, uma tipologia de siste-
mas produtivos para os destinos turisticos
ainda nado esta claramente definida.

Complementando as discussdes ante-
riores, cabe destacar que Pearce (2014) re-
centemente prop6s um marco conceitual in-
tegral para destinos turisticos, construindo
sua proposta entre distritos industriais, re-
des, clusters, sistemas e estruturas sociais.
Sua proposi¢do integra a dimensao geogra-
fica (espaco e lugar), os modos de producao
(estrutura, comportamento e atores) e a di-
mensao dinamica (estrutura e fatores de con-
ducdo). Particularmente, o autor ressalta que
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a relacdo entre estas dimensdes e seus fato-
res gera a complexidade, adaptabilidade e
evolucdo dos destinos. Apesar de que o pré-
prio autor declara que ainda falta muito em
termos de refinar cada um dos elementos
gue compde sua proposta, ele reforca que é
um caminho que se aponta para uma classifi-
cacdo propria para destinos turisticos (Pe-
arce, 2014), e que, como se pode ver, transita
pelos fundamentos da Geografia Econdmica
Evolutiva e Relacional.

4 DISCUSSAO

Os argumentos e fundamentos expos-
tos demonstram que a andlise relacional é
necessaria para estudos econOdmicos regio-
nais ou locais, e especialmente para os estu-
dos de destinos turisticos. A GER tem em seu
centro a acdo humana, e se fundamenta na
contingéncia, contexto e dependéncia da tra-
jetdria, a qual esta baseada nos ions de inte-
ragao, inovagao, organizagao e evolugdo. Es-
tes elementos conformam o empreendedo-
rismo, que gera a acao econdmica imersa em
um ambiente de coopeticdo para a formacao
e desenvolvimento do destino turistico como
produto integral. O somatério destas consi-
deragdes indica uma integracdo destes co-
nhecimentos através do uso da GER para as
analises regionais.

A acdo humana permeia e forma os
fundamentos da GER que suportam a forma-
¢do e evolugdo do destino turistico inte-
grado. Porém, a forma como a GER se con-
cretizara no planejamento do destino, como
instrumento de analise e ferramenta capaz
de gerar subsidios a tomada de decisdo,
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ainda é um ponto nao definido. A compreen-
sdo das relagdes de coopeticdo pode ser uma
forma de analisar o destino turistico conside-
rando as perspectivas da GER e possibili-
tando o desenvolvimento de ferramentas
para a andlise empirica relacional. Esta forma
de comportamento se cal¢a na formacgao de
redes de valores que incluem os concorren-
tes, complementarios, clientes e fornecedo-
res (Brandenburg & Nalebuff, 1996).

Outra questdo que esta discussao traz
a tona é que os fundamentos da GER intera-
gem entre si, atuando na formacao deles pro-
prios, sendo um ciclo em que nao se identi-
fica sua génese. O destino turistico ao se for-
mar a partir da existéncia de recursos natu-
rais, culturais, sociais, politicos e economi-
cos, condiciona uma contextualizagao e uma
trajetdria que por sua vez condiciona a acao
humana. Mas, esta ordem de formacado pode
ser ao contrario?

Igualmente, se questiona se a GER
deve ser usada como um novo paradigma
concorrente na analise de destinos turisticos
ou se deve ser considerado como um para-
digma complementar aos existentes; e de
gue forma este complemento podera ser in-
serido nas analises tedrico-empiricas para
gue ndo se sobreponham ao conhecimento,
mas sim se agregue. Por Ultimo, se questiona
se seria 0 caso de revisao das teorias consoli-
dadas, como por exemplo, para reformular
suas bases tedricas incluindo as relagbes so-
ciais.

Estes questionamentos seguem
guase a mesma linha indicada nas iniumeras
criticas que a GER vem sofrendo, o que indica
qgue apesar de seu aclamado uso, sua evolu-
¢do em diregao a uma teoria consolidada nao
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tem ocorrido. Igual situacdo ocorre com os
conceitos de aglomeragdes como cluster/dis-
trito/redes/APLs que continuam a receber
criticas pela ténue linha que os separa e a
falta de critério claro para diferenciar estas
tipologias e aplica-las na andlise de destinos
turisticos.

Independente de ainda ndo haver
uma clareza quanto a melhor forma de en-
guadramento do destino turistico enquanto
a sua tipologia de aglomeracdo, se observa
gue a GER pode ser utilizada para analisar os
destinos seja qual for a sua forma de organi-
zacao produtiva, pois todas as caracteristicas
dos destinos sdo abarcadas desde uma pers-
pectiva GER. Além disso, o objeto de analise
passa a ser a agao humana e suas relagdes, e
estas ocorrem independentemente da forma
de aglomeracao produtiva considerada.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo analisou criticamente o
pensamento relacional, trazendo ao debate
académico a proposta da GER, sua origem e
fundamentacdo, com o objetivo de incitar a
comunidade cientifica a unir-se ao esforco de
desenvolver uma metodologia de analise e
aplicacdo empirica que viabilize o uso deste
enfoque. Este estudo realizou uma compila-
¢do de artigos e apresenta uma consistente
revisdo de literatura sobre a teoria relacional,
articulando estes conceitos com a atividade
turistica. Discutiu-se o uso de GER em estu-
dos de destinos turisticos, pois este subsetor
possui particularidades baseadas na interde-
pendéncia dos atores para constituir o des-
tino turistico como produto integral (Della
Corte & Sciarelli, 2012).
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N3o se poderia deixar de trazer ao de-
bate alguns pontos criticos da GER que estdo
apontados no trabalho desenvolvido por
Sanz-lbafiez e Antén Clavé (2014) de forma
muito esclarecedora, entre eles: a falta de es-
pecificidade e a abstracdo extrema apontada
por Sunley (2008); a pouca teorizagdo sobre
as relacdes de poder (Yeung, 2005); o foco
sobre empresas em lugar dos individuos na
analise em nivel micro (Ettlinger, 2003); e a
baixa énfase nas relacdes e fluxos ndo locais
(Yeung, 2005).

Por outro lado, cabe destacar que va-
rios autores tém trabalhado dentro de pers-
pectivas relacionais. O papel da interagao lo-
cal e global entre os atores econ6micos e ndo
econdmicos sem duvida é um fator que vem
a contribuir com a prosperidade dos lugares
ou com o atraso no seu desenvolvimento (Ba-
thelt & Gluckler, 2011).

Tudo indica que a GER pode contri-
buir na analise dos destinos turisticos, porém
precisa desenvolver mais profundidade na
sua fundamentacao, ferramentas de analise
e metodologias préprias, para que esta difusa
perspectiva ganhe um direcionamento que a
conduza ao status de um paradigma e entao,
gere uma contribuicdo efetiva na analise re-
gional e local bem como um apoio gerencial
a politicas publicas. Outra contribuicdo sobre
um tema ainda sem consenso entre os aca-
démicos do turismo que podera vir da GER é
o estabelecimento de uma tipologia de aglo-
meracdo produtiva com caracteristicas claras
guanto a sua forma de classificacdo, trazendo
luz as duvidas se consideramos o destino so-
bre a perspectiva de rede, distrito, cluster, ou
APL.

A acdo empreendedora gerada a par-
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tir dos quatro ions definidos por Bathelt e
Glickler (2003) — Inovacgdo, Organizacao, In-
teracdo, e Evolucdo, cujo apice se faz pela
acdo humana calcado nos fundamentos da
GER (contexto, contingéncia e dependéncia
da trajetdria) produz um sistema de coopeti-
¢do que pode conduzir a competitividade re-
gional.

Porém, se é o contexto que forma e
desenvolve o destino turistico ou se é o des-
tino que forma a contextualizacdo, sendo a
acao humana e a dependéncia da trajetodria
reflexos deste contexto, sdo as questdes fu-
turas que a GER precisa aprofundar para os
estudos turisticos. Ao que tudo indica é um
ciclo que pode ser comecado a partir de qual-
guer ponto, dependendo da condic¢do prévia,
politica, natural, econ6mica e social, que o
ambiente oferece.

Assim, para finalizar, indica-se que a
partir do pensamento relacional a comuni-
dade académica acentue os trabalhos na di-
recdo de estabelecer uma tipologia com cri-
térios proprios para classificacdo e andlise
dos destinos turisticos, de forma a estabele-
cer mecanismos para sua aplicacdo pratica.
Isto pode ser feito adaptando a partir das di-
versas teorias consagradas no setor indus-
trial e da economia, ou criando novas formas,
mas tendo em mente as particularidades da
atividade turistica.

Assim, considera-se que a GER pode
ser usada para analisar um destino turistico
sob qualquer forma de aglomeragao, pois
possui 0 espago como perspectiva e nao
como objeto ou fator causal. Isto quer dizer
gue o objeto de conhecimento é o contexto
economico das relagOes, fato que ocorre em
gualquer arranjo produtivo. Enfim, conclui-se
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gue a GER pode vir a ser uma base tedrica
para que se criem as ferramentas de analise,
classificacdao e monitores que verifiquem ain-
fluéncia da proximidade relacional e seus re-
flexos no desenvolvimento das localidades e
regioes. Estas ferramentas podem contribuir
duplamente: para tirar a GER da abstragao
gue se encontra e para dar corpo a uma nova
teorizagao aplicada ao turismo.

REFERENCIAS

Allen, J. (1997). Economies of power and
space. Geographies of economies, London, New
York, Sidney: Arnold 59-70.

Amin, A. (ed) (1994). Post-Fordismo. Oxford.
Cambridge: MA Blackwell.

Amin, A. (1998). Globalisation and regional devel-
opment: a relational perspective. Competition &
Change, 3(1-2), 145-165.

Amin, A., & Cohendet, P. (2004). Architectures of
knowledge: Firms, capabilities, and communities.
Oxford University Press on Demand.

Amin, A., & Thrift, N. (2000). What kind of eco-
nomic theory for what kind of economic geogra-
phy? Antipode, 32(1), 4-9.

Amin, A.; Massey, D. & Thrift, N. (2003). Decen-
tering the national: a radical approach to regional
inequality. London: Catalyst.

Baggio, R. (2008). Network analysis of a tourism
destination (Unpublished doctoral dissertation).
Australia: University of Queensland.

Barney, J. (1991). Firm resources and sustained
competitive advantage. Journal of manage-
ment, 17(1), 99-120.

Barrutia, J. M., Echebarria, C., Apaolaza-lbafez,
V., & Hartmann, P. (2014). Informal and formal

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

sources of knowledge as drivers of regional inno-
vation: digging a little further into complexity. En-
vironment and Planning A, 46(2), 414-432.

Bathelt, H., & Glickler, J. (2002). Wirtschaftsge-
ographie: Okonomische Beziehungen in raumli-
cher Perspektive (Economic geography: Eco-
nomic relations in spatial perspective). Stuttgart:
UTB—Ulmer.

Bathelt, H., & Gliickler, J. (2003). Toward a rela-
tional economic geography. Journal of economic
geography, 3(2), 117-144.

Bathelt, H., & Glickler, J. (2011). The relational
economy: Geographies of knowing and learning.
Oxford University Press.

Bathelt, H. (2003). Geographies of production:
growth regimes in spatial perspective 1-innova-
tion, institutions and social systems. Progress in
Human Geography, 27(6), 763-778.

Bathelt, H. (2005). Geographies of production:
growth regimes in spatial perspective (ll)-
knowledge creation and growth in clusters. Pro-
gress in human geography, 29(2), 204-216.

Bathelt, H. (2005). Cluster relations in the media
industry: Exploring the'distanced neighbour'par-
adox in Leipzig. Regional Studies, 39(1), 105-127.

Bathelt, H. (2006). Geographies of production:
growth regimes in spatial perspective 3-toward a
relational view of economic action and pol-
icy. Progress in human geography, 30(2), 223-
236.

Boggs, J. S., & Rantisi, N. M. (2003). The ‘rela-
tional turn’in economic geography. Journal of
economic geography, 3(2), 109-116.

Boschma, R. A., & Frenken, K. (2006). Why is eco-
nomic geography not an evolutionary science?
Towards an evolutionary economic geogra-
phy. Journal of economic geography, 6(3), 273-
302.

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp. 129-151, maio/ago. 2018.

146



Boschma, R., & Frenken, K. (2010). The spatial
evolution of innovation networks. A proximity
perspective. The handbook of evolutionary eco-
nomic geography, Cheltenham, UK: Edward Elgar
Publishing, 120-135.

Boschma, R., & Martin, R. (2007). Constructing an
evolutionary economic geography. Journal of
Economic Geography, 7(5), 537-548.

Boschma, R., & Martin, R. (2010). The aims and
scope of evolutionary economic geography. The
handbook of evolutionary economic geography,
3-39.

Brandenburger, A., & Nalebuff, B. J. (1996). Co-
Opetition (Currency Doubleday, New York).

Brouder, P., & Eriksson, R. H. (2013). Tourism
evolution: On the synergies of tourism studies
and evolutionary economic geography. Annals of
Tourism Research, 43, 370-389.

Buhalis, D. (2000). Marketing the competitive
destination of the future. Tourism manage-
ment, 21(1), 97-116.

Butler, R. W. (2004). The tourism area life cycle in
the twenty-first century. In A. A. Lew, C. M. Hall,
& A. M. Williams (Eds.), A companion to tourism
(pp. 159_169). Oxford: Blackwell.

Camagni, R. (1991). Innovation Networks: Spatial
Perspectives. London: Belhaven-Pinter.

Capello, R., & Faggian, A. (2005). Collective learn-
ing and relational capital in local innovation pro-
cesses. Regional studies, 39(1), 75-87.

Capone, F. (2004). Regional competitiveness in
tourist local systems. 442 European Congress of
the European Regional Science Association, Re-
gions and Fiscal Federalism, University of Oporto.

Capone, F. (2006). Systemic approaches for the
analysis of tourism destination: towards the tour-
ist local systems. Tourism local systems and
networking, 7-23.

Caporali, R., & Volker, P. (2004). Metodologia de
Desenvolvimento de Arranjos Produtivos Locais:

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

projeto PROMOS—SEBRAE-BID versdo 2.0. Brasi-
lia, Sebrae.

Ceglie, G., Clara, M., & Dini, M. (1999). Cluster
and network development projects in developing
countries: lessons learned through the UNIDO ex-
perience. Boosting innovation: The cluster ap-
proach, 269-292.

Clark, G. L. (1983). Fluctuations and rigidities in
local labor markets. Part 2: reinterpreting con-
tracts. Environment and Planning A, 15(3), 365-
377.

Clark, G., & Tracey, P. (2004). Global competitive-
ness and innovation: an agent-centred perspec-
tive. Basingstoke, New York: Palgrave Macmillan.

Coe, N. M., & Bunnell, T. G. (2003). ‘Spatializ-
ing’knowledge communities: towards a concep-
tualization of transnational innovation net-
works. Global networks, 3(4), 437-456.

Coe, N. M., Hess, M., Yeung, H. W. C.,, Dicken, P.,
& Henderson, J. (2004). ‘Globalizing’regional de-
velopment: a global production networks per-
spective. Transactions of the Institute of British
geographers, 29(4), 468-484.

Costa, H.A.; Costa, A.C. & Miranda, N.S.J. (2012).
Arranjos Produtivos Locais (APL) no Turismo: es-
tudo sobre a Competitividade e o Desenvolvi-
mento Local na Costa dos Corais—AL. Revista aca-
démica Observatdrio de Inovagdo do Tu-
rismo, 7(1).

Davidson, R., & Maitland, R. (1997). Tourism des-
tinations. Hodder & Stoughton.

Della Corte, V., & Sciarelli, M. (2012). Can
coopetition be source of competitive advantage
for strategic networks. Corporate Ownership and
Control, 12(1), 363-379.

Dicken, P. (2005). Tangled webs: transnational
production networks and regional integration.
Spatial Aspects Concerning Economic Structures
Working Paper (SPACES) 2005-04, Faculty of Ge-
ography, Philipps- University of Marburg.

(‘

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp.129-151, maio/ago. 2018.

147



Dicken, P., & Malmberg, A. (2001). Firms in terri-
tories: a relational perspective. Economic geog-
raphy, 77(4), 345-363.

Dicken, P., Kelly, P. F., Olds, K., & Wai-Chung
Yeung, H. (2001). Chains and networks, territo-
ries and scales: towards a relational framework
for analysing the global economy. Global net-
works, 1(2), 89-112.

Dini, M. (1997). Enfoques conceptuales para el
estudio de pequefias y medianas empresas. San-
tiago de Chile. CEPAL.

Domareski Ruiz, T. C., Fumi Chim Miki, A., & Gan-
dara, J. M. (2014). A geografia econémica evolu-
tiva como perspectiva de analise da dinamica dos
destinos turisticos. Caderno Virtual de Tur-
ismo, 14(3).

Dyer, J. H., & Singh, H. (1998). The relational view:
Cooperative strategy and sources of interorgani-
zational competitive advantage. Academy of
management review, 23(4), 660-679.

Dwyer, L., & Kim, C. (2003). Destination competi-
tiveness: determinants and indicators. Current is-
sues in tourism, 6(5), 369-414.

Ettlinger, N. (2001). Cultural Economic geography
and a relational and microspace approach to
trust, rationalities, networks, and change in col-
laborative workplaces. Journal of Economic Ge-
ography, 3, 145-171.

Faulconbridge, J. R. (2006). Stretching tacit
knowledge beyond a local fix? Global spaces of
learning in advertising professional service
firms. Journal of Economic Geography, 6(4), 517-
540.

Frenken, K., Van Oort, F., & Verburg, T. (2007).
Related variety, unrelated variety and regional
economic growth. Regional studies, 41(5), 685-
697.

Gertler, M. S. (1995). “Being there”: proximity,
organization, and culture in the development and

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

adoption of advanced manufacturing technolo-
gies. Economic geography, 71(1), 1-26.

Grabher, G. (1993). Rediscovering the social in
the economics of interfirm relations. The embed-
ded firm: On the socioeconomics of industrial net-
works, 1-31.

Grabher, G. (2002). Cool projects, boring institu-
tions: temporary collaboration in social con-
text. Regional studies, 36(3), 205-214.

Granovetter, M. (1985). Economic action and so-
cial structure: The problem of embed-
dedness. American journal of sociology, 91(3),
481-510.

Henderson, J., Dicken, P., Hess, M., Coe, N., &
Yeung, H. W. C. (2002). Global production net-
works and the analysis of economic develop-
ment. Review of international political econ-
omy, 9(3), 436-464.

Hjalager, A. M. (2000). Tourism destinations and
the concept of industrial districts. Tourism and
Hospitality Research, 2(3), 199-213.

Hoffmann, V.E., & de Souza Campos, L. M. (2013).
Instituicdes de suporte, servicos e desempenho:
um estudo em aglomeracao turistica de Santa Ca-
tarina. RAC-Revista de AdministracGo Contem-
pordnea, 17(1).

Isard, W. (1956). Location and space-economy.

Isard, W. (1966). Methods of regional analy-
sis (Vol. 4). Punon Knaccuk.

Jones, C., Hesterly, W. S., & Borgatti, S. P. (1997).
A general theory of network governance: Ex-
change conditions and social mechanisms. Acad-
emy of management review, 22(4), 911-945.

Judd, D. R. (1995). Promoting tourism in US cit-
ies. Tourism Management, 16(3), 175-187.

Laws, E. (1995). Tourist destination manage-
ment: issues, analysis and policies. Routledge.

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp. 129-151, maio/ago. 2018.

148



Lazzeretti, L., & Capone, F. (2008). Mapping and
analysing local tourism systems in Italy, 1991—
2001. Tourism Geographies, 10(2), 214-232.

Lee, R. (2002). ‘Nice maps, shame about the the-
ory’? Thinking geographically about the eco-
nomic. Progress in Human Geography, 26(3),
333-355.

Malmberg, A., & Maskell, P. (2002). The elusive
concept of localization economies: towards a
knowledge-based theory of spatial clustering. En-
vironment and planning A, 34(3), 429-449.

Maskell, P., & Malmberg, A. (1999). The Compet-
itiveness of Firms and Regions: ‘Ubiquitifica-
tion’and the Importance of Localized Learn-
ing. European Urban and Regional Studies, 6(1),
9-25.

Massey, D. (1985). New directions in space. In So-
cial relations and spatial structures (pp. 9-19).
Palgrave, London.

Massey, D. (2004). Geographies of responsibil-
ity. Geografiska Annaler: Series B, Human Geog-
raphy, 86(1), 5-18.

Maulet, G. (2006). A framework to identify a lo-
calised tourism system. Tourism local systems
and networking, 25-41.

Nelson, R. R., & Winter, S. G. (1982). An Evolu-
tionary Theory of Economic Change (Cambridge,
MA: Belknap/Harvard University Press).

Nelson, R. R. (2009). An evolutionary theory of
economic change. Harvard University Press.

O'Callaghan, C. (2012). Contrapuntal urbanisms:
towards a postcolonial relational geography. En-
vironment and Planning A, 44(8), 1930-1950.

Overman, H. G. (2004). Can we learn anything
from economic geography proper? Journal of

Economic Geography, 4(5), 501-516.

Polanyi, K. (1957). The economy as instituted pro-

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

cess. Trade and market in the early em-
pires, Glenco: Free Press, 243-70.

Porter, M. E. (1990). The competitive advantage
of nations. Harvard business review, 68(2), 73-93.
Porter, M E. (1998). On competition. Boston, MA:
Harvard Business Review Press.

Porter, M. E. (1999). Competicdo: estratégias
competitivas essenciais. Gulf Professional Pub-
lishing.

Pearce, D. G. (2014). Toward an integrative con-
ceptual framework of destinations. Journal of
Travel Research, 53(2), 141-153.

Pyke, F., Becattini, G., & Sengenberger, W. (Eds.).
(1990). Industrial districts and inter-firm co-oper-
ation in Italy. International Institute for Labour
Studies, 125-154.

Pyke, F. & Sengenberger, W. (1993). Los distritos
industriales y las pequenas empresas: distritos in-
dustriales y regeneracion economica local. v. lll.
Ministério de Trabajo y Seguridad Social.

Randelli, F., Romei, P., & Tortora, M. (2014). An
evolutionary approach to the study of rural tour-
ism: The case of Tuscany. Land Use Policy, 38,
276-281.

Ringer, G. (1998). Introduction. In Destinations:
Cultural Landscapes of Tourism, edited by G.
Ringer. London: Routledge, 1-13.

Ritchie, J. B., & Crouch, G. I. (2003). The competi-
tive destination: A sustainable tourism perspec-
tive. Cabi.

Rutten, R. (2004). Inter-firm knowledge creation:
A re-appreciation of embeddedness from a rela-
tional perspective. European Planning Stud-
ies, 12(5), 659-673.

Saarinen, J. (2004). ‘Destinations in change’ The
transformation process of tourist destina-
tions. Tourist studies, 4(2), 161-179.

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp.129-151, maio/ago. 2018.

149



%T JR

Shaw, G., & Williams, A. M. (2004). Tourism and
tourism spaces. Sage.

Sanz-lbafiez, C., & Anton Clavé, S. (2014). The
evolution of destinations: Towards an evolution-
ary and relational economic geography ap-
proach. Tourism Geographies, 16(4), 563-579.

Saraniemi, S., & Kyldnen, M. (2011). Problematiz-
ing the concept of tourism destination: An analy-
sis of different theoretical approaches. Journal of
Travel Research, 50(2), 133-143.

Sayer, A. (1992). Method in social science: Lon-
don. Routledge.

Sayer, A. (2000). Realism and social science. Sage.

Schmitz, H. (1997). Eficiéncia coletiva: caminho
de crescimento para a industria de pequeno
porte. Ensaios FEE, 18(2), 164-200.

Scott, A. J. (1988). New industrial spaces: Flexible
production organization and regional develop-
ment in North America and Western Europe (Vol.
3). Pion Ltd.

Seaton, A. V., & Bennett, M. M. (1996). The mar-
keting of tourism products: Concepts, issues and
cases. Cengage Learning EMEA.

Silva, P. M. (2015). Aglomerados e turismo: ana-
lise da producdo cientifica nacional e internacio-
nal sobre o tema. Turismo-Visdo e Acdo, 16(2),
338-357.

Silva, J. A. (2006). A dimensdo territorial no pla-
nejamento do desenvolvimento turistico no Bra-
sil: modelo do pdlo de crescimento versus mo-
delo territorialista e enddgeno. Revista Turismo
em Andlise, 17(3), 5-23.

Storper, M. (1997). The regional world: territorial
development in a global economy. Guilford Press.

Storper, M., & Walker, R. (1989). The capitalist
imperative: Territory, technology, and industrial
growth. Blackwell.

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

Sunley, P. (2008). Relational economic geogra-
phy: a partial understanding or a new para-
digm? Economic Geography, 84(1), 1-26.

Thrift, N. (2000a). Pandora’s box? Cultural geog-
raphies of economies. In Clark, G.L.,, Feldman,
M.P. and Gertler, M.S., editors, The Oxford hand-
book of economic geography, Oxford: Oxford
University Press, 689-704.

Thrift, N. (2000b). Performing cultures in the new
economy. Annals of the Association of American
Geographers, 90(4), 674-692.

Vale, G. M.V., Amancio, R., & Braga de Lima, J.
(2006). Criacdo e gestdo de redes: uma estratégia
competitiva para empresas e regides. Revista de
Administra¢Go-RAUSP, 41(2).

Walker, R., & Storper, M. (1981). Capital and in-
dustrial location. Progress in Geography, 5(4),
473-509.

Williams, A. M. (2013). Mobilities and sustainable
tourism: path-creating or path-dependent rela-
tionships? Journal of Sustainable Tourism, 21(4),
511-531.

Yeung, H. W. C. (1998). Capital, state and space:
contesting the borderless world. Transactions of
the Institute of British Geographers, 23(3), 291-
309.

Yeung, H. W. C. (2005). Rethinking relational eco-
nomic geography. Transactions of the Institute of
British Geographers, 30(1), 37-51.

Informagédes dos autores

Adriana Fumi Chim-Miki

Doutora em Turismo, Economia e Gestdo pela Univer-
sidad de Las Palmas de Gran Canaria, Espanha. Mes-
trado em Geografia pela FURG. Graduada em Adminis-
tragdo pela Universidade Federal do Rio Grande. Pro-
fessora Adjunta na Unidade Académica de Administra-
¢do e contabilidade da Universidade Federal de Cam-

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp. 129-151, maio/ago. 2018.

150



pina Grande-UFCG, Paraiba. Coordenadora do Pro-
grama de Pds-Graduagdo em Administracdo da Uni-
versidade Federal de Campina Grande. Coordenadora
do Grupo de Pesquisa REDES 6CO - Competitividade,
Cooperagdo, Coopeticdo, Co-Empreendedorismo, Co-
work e Co-criagéo de Valor em redes Interoganizacio-
nais e Gestdo Social.

E-mail: adriana.chimmiki@gmail.com

ORCID - https://orcid.org/0000-0001-7685-2718

Chim-Miki, A. F. ; Ruiz, T. C. D.

A geografia econdmica relacional e sua aplicagdo nos estudos de arranjos produtivos do turismo

Thays Cristina Domareski-Ruiz

Doutora em Geografia pela Universidade Federal do
Paran4, Brasil. Mestrado em Turismo e Hotelaria pela
Universidade do Vale do ltajai, Santa Catarina, Brasil.
Bacharel em Turismo pela Universidade Estadual do
Oeste do Parana. Professora Adjunta do Departa-
mento de Turismo da Universidade Federal do Parand.
Pesquisadora-colaboradora no Grupo de pesquisas
REDES 6CO.

E-mail: thaysdomareski@gmail.com

ORCID - https://orcid.org/0000-0002-0183-2752

Rev. Bras. Pesq. Tur. Sdo Paulo, 12(2), pp.129-151, maio/ago. 2018.

151


mailto:adriana.chimmiki@gmail.com
mailto:thaysdomareski@gmail.com

