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Meios de futsal. Este esporte encontra-se em processo de consolidagao da profissionalizagao de
comunicacao. suas préaticas no pais. Consequentemente, a midia torna-se fundamental para a atracéo
Futsal. de consumidores e investidores. O objetivo deste estudo foi investigar a perspectiva de
Esportes de elite. jogadores brasileiros de elite de futsal relativa & cobertura midiatica sobre este esporte
Sociologia. no Brasil. Foram realizadas entrevistas com 21 jogadores da sele¢@o brasileira masculina

principal de futsal. Ap6s analise tematica, as categorias analiticas foram discutidas com
base na Teoria dos Campos de Pierre Bourdieu. Concluiu-se que, segundo os jogadores,
o futsal ocupa um espago desprestigiado na midia esportiva, o que dificulta a atracéo de
investimentos e desenvolvimento de carreiras. Os jogadores propdem agdes ortodoxas
que tentam se adaptar as normas do campo, de modo a alcangarem capitais econémicos
e simbélicos que melhorem suas condi¢des de trabalho e posicdo na estrutura social.

Keywords: Abstract: Brazil has many futsal practitioners and is the main winner of world
Media. championships; professionalism is increasing in the country. Thus, the media play a
Futsal. key role in attracting consumers and investors. This study investigates the perspective
Elite sports. of Brazilian elite male players on the media coverage. Semi-structured interviews were
Sociology. conducted with 21 national team members. After players’ discourses underwent thematic

analysis, analytic categories were subjected to Pierre Bourdieu’s Theory of Fields.
According to players, futsal is discredited in sports media coverage, hampering the
attraction of investors and career development. Players propose orthodox actions to adapt
to the rules of the field in order to gain economic and symbolic capitals that may improve
their work conditions and social status.
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Medios. internacionales en futsal, y la profesionalizacion de sus practicas se consolida en el pais.
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Sociologia entrevistas con 21 jugadores de la seleccién masculina principal. Las categorias analiticas

fueron discutidas con base en la Teoria de los Campos de Pierre Bourdieu. Segun los
jugadores, el futsal tiene poco prestigio en la prensa deportiva, lo que dificulta inversiones
y desarrollar carreras. Los jugadores proponen acciones ortodoxas para adaptarse a
las normas del campo y alcanzar capitales econémicos y simbdlicos que mejoren sus
condiciones de trabajo y su posicién social...
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INTRODUGAO

O futsal € um esporte praticado nos cinco continentes, ganhando importancia em nivel
mundial nas ultimas décadas (SANTANA; RIBEIRO, 2010; MARQUES et al., 2013; BERDEJO
DEL FRESNO, 2014; MOORE et al., 2014). No Brasil, o futsal é o 4° esporte mais praticado
pelo pablico em geral, 0 12 em nimero de praticantes adolescentes no lazer (MINISTERIO DO
ESPORTE, 2015) e o mais praticado em escolas (VOSER; GIUSTI, 2015). O Brasil apresenta
uma hegemonia de titulos mundiais na categoria principal, sendo heptacampeao masculino e
hexacampeao feminino (MARQUES; MARCHI JUNIOR, 2017).

Atualmente, o futsal encontra-se em processo de consolidag¢ao da profissionalizagdo de
suas praticas no Brasil, sendo uma carreira que pode ser proficua para homens (MARQUES;
MARCHI JUNIOR, 2017), mas pouco ainda para mulheres (ALTMANN; REIS, 2013). Por
isso, assim como outros esportes (MARCHI JUNIOR, 2004; MARQUES; GUTIERREZ, 2014),
demanda mudancas em préticas cultural e historicamente estabelecidas, para melhoria de suas
condi¢des de comércio e trabalho.

Os interesses e a logica comercial do esporte baseiam-se na proximidade entre
espectadores/consumidores e empresas que desejam vender seus produtos a esse publico
(HOWE, 2004). Os veiculos midiaticos sao essenciais para tal aproximacao (ROWE; GILMOUR,
2010) e legitimagao simbdlica e social do esporte (SANFELICE, 2010), ao mesmo tempo em
que precisam dele como noticia atrativa aos espectadores, que também assumem um papel
de consumidores neste processo (COAKLEY, 2017). Neste cenario, embora contribua para a
divulgacdo mercadoldgica do esporte, a midia também o utiliza como meio de disseminacéo
ideolégica (BOURDIEU, 1997).

Como outros campos que apresentam caracteristicas mercadoldgicas, o esporte
profissional depende diretamente de sua divulgacao (PIRES, 2006), nao apenas como produto,
mas como gerador de novos produtos, sendo essa relagdo um fator determinante sobre carreiras
de atletas (COAKLEY, 2017). Estar presente na agenda dos principais meios de comunicagéo
é um desejo para qualquer forma de manifestacao esportiva que procure sucesso no campo
comercial (SHERWOOD; NICHOLSON; MARJORIBANKS, 2017). Ser conhecido, consumido
e estabelecer lagos com o grande publico é essencial para o sucesso mercadologico de um
esporte e seus atletas profissionais (HAHN; CUMMINS, 2017).

Neste processo, disputas por poder dificultam ou facilitam agdes de divulgagéo e
comercializacdo do espetéaculo esportivo (BOURDIEU, 1997; BOURDIEU; DAUNCEY; HARE,
1998). Compreendé-las é um requisito para melhor estruturar os meios de organizacéo e
disseminacgdo da pratica e consumo (COAKLEY, 2017). Porém, ha uma lacuna na literatura,
e pouco conhecimento sobre as relagdes do futsal com a midia, assim como de estudos
socioculturais sobre esse esporte (MOORE et al., 2014; CAREGNATO et al., 2015).

Considerando este cenario, 0 objetivo deste estudo foi investigar e promover uma
reflexdo sobre a perspectiva de jogadores brasileiros de elite de futsal a respeito da cobertura
midiatica realizada sobre este esporte no Brasil.

Este trabalho justifica-se ao oferecer uma reflexdao a partir do ponto de vista dos
protagonistas do espetaculo esportivo, os proprios atletas, dando-lhes voz sobre suas
percepcoes relativas ao modo como sao retratados e a influéncia da cobertura midiatica sobre o
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desenvolvimento do futsal €, em consequéncia, de suas carreiras profissionais. Tais informacoes,
além de contribuirem para uma melhor compreensao sobre o universo midiatico relacionado ao
futsal, ainda oferecem subsidios tedricos que podem vir a nortear a acéo de outros agentes
do campo esportivo, como dirigentes esportivos, jornalistas, editores e demais profissionais da
midia especializada, além de estudos posteriores sobre esta temética: a) elaboracéo de politicas
de organizacéo do futsal que melhorem sua massificacéo, espetacularizacao e comercializagao;
b) reflexdo sobre a cobertura midiatica sobre o futsal; ¢) reflexao sobre 0os modos de organizagao
do futsal e seu potencial para tornar-se interessante tanto para a midia, quanto para investidores
e publico; d) organizacao e melhoria de processos administrativos e sociais ligados as condicdes
de trabalho de jogadores de elite de futsal no Brasil.

Para subsidiar tal investigacao, este estudo utilizou algumas categorias da sociologia
reflexiva de Pierre Bourdieu e sua Teoria dos Campos (BOURDIEU, 1993, 1998a, 2013;
BOURDIEU; WACQUANT, 1992). Tal opcéo se deu devido a esse referencial tedrico oferecer
subsidios parainterpretacao, reflexdo e discussao sobre 0s processos de estruturagao e interagéo
entre os campos esportivo e midiatico, além dos modos de intervencao de seus agentes sociais
(SANFELICE, 2010). Bourdieu propde categorias que sustentam uma anélise critica e reflexiva
sobre a cobertura midiatico-esportiva, no sentido de elucidar, entre outras possibilidades,
questdes ligadas as relagdes ocultas de dominacgao e suas influéncias sobre as disposicdes
para acdo. Além disso, o trabalho deste autor € comumente utilizado como referencial teérico
para estudos socioculturais sobre o esporte (CUSHION; KITCHEN, 2011), especificamente
em questdes relativas a disputas por poder nos campos esportivo (MARCHI JUNIOR, 2004) e
jornalistico (HESMONDHALGH, 2006), além da relacéo entre ambos (MARQUES et al. 2015).

2 A TEORIA DOS CAMPOS DE PIERRE BOURDIEU: CONTRIBUICOES PARA ESTUDOS
SOBRE 0S CAMPOS ESPORTIVO E MIDIATICO

Como fundamento de analise sociolégica para este trabalho tem-se a Sociologia Reflexiva
de Pierre Bourdieu e sua Teoria dos Campos. Este autor desenvolveu suas contribui¢des
socioldgicas apoiadas na denuncia do jogo de dominagd@o oriundo da distribuicio e acesso
desigual de bens e disputas entre grupos em diversos campos da sociedade (BOURDIEU, 1993;
1998a; 2013; BOURDIEU; WACQUANT, 1992).

Um campo € parcialmente autbnomo em relagdo a sociedade como um todo, e se
conforma por suas normas e objetos em disputa entre grupos com interesses especificos
(BOURDIEU, 1989). Cada campo ou subcampo (espagos que respeitam as normas do campo,
mas também apresentam particularidades e parcial autonomia dentro dele) baseia-se em uma
estrutura social, arquitetada pelas posicdes ocupadas pelos grupos e agentes (BOURDIEU,
2013), que lutam contra, ou pelo acesso a violéncia simbdlica (a orientagéo sobre a conservagao
ou mudangas das formas de distribuicdo de poder) com base no reconhecimento relativo a sua
posse de capitais (BOURDIEU, 1993).

Tém-se quatro formas essenciais de capitais, passiveis de conversdo entre si
(BOURDIEU, 1986; 1989; 1998a): econémico (acesso e posse de dinheiro), social (circulo social
e relagdes interpessoais), cultural (conhecimento adquirido e suas formas de demonstracao e
certificacdo, manifestando-se de modo incorporado, institucionalizado ou objetivado) e simbdlico
(qualquer forma de capital que em contextos particulares é valorizado).

m Movimento, Porto Alegre, v. 25, 25018, 2019.



Renato Francisco Rodrigues Marques, Wanderley Marchi Junior

Outro ponto fundamental da obra de Bourdieu é a nogao de habitus, um sistema de
disposicoes adquirido por aprendizagem explicita ou implicita, que funciona como uma estrutura
estruturada e estruturante de formas de percepcéo e a¢ado no mundo social, norteando as praticas
de forma muitas vezes imperceptivel pelo sujeito (BOURDIEU, 1993; 1998a). Nos campos, cada
grupo e agentes apresentam habitus proprios, determinados por seus capitais e posicao na
estrutura social (BOURDIEU, 1998a).

As disputas por poder nos campos criam uma doxa, o ponto de vista dos dominantes,
que se apresenta e se impde como ponto de vista universal, forma de orquestracdo dos
habitus (BOURDIEU, 1998a). A aqueles agentes que monopolizam o capital e violéncia
simbolica, interessa a conservacao e manutengdo da estrutura social — ortodoxia —, enquanto
0S que possuem menos acesso ao capital tendem a estratégias de subversao — heterodoxia
(BOURDIEU, 1993).

Dentre diversos campos sociais estudados por Pierre Bourdieu, pode-se citar o
esportivo (BOURDIEU, 1988; 1993; 2013) e o jornalistico (BOURDIEU, 1997). No esportivo,
Bourdieu valeu-se de uma analise socio-historica como forma de mapear e consolidar um
espaco social das praticas esportivas, baseado em mecanismos de distingdes sociais por vias
simbolicas (BOURDIEU, 1988; 1993; 2013). No jornalistico, denunciou a submissao dos agentes
a lbgica comercial da noticia, além do habitus ortodoxo como forma de manter-se engajado nas
principais posicoes deste espaco (BOURDIEU, 1997). Neste presente trabalho, consideramos
o futsal como um subcampo do campo esportivo, € 0 subcampo midiatico-esportivo como parte
do campo jornalistico.

Embora ndo tenha estudado especificamente o esporte da sociedade globalizada
do século XXI, Bourdieu oferece uma série de subsidios teéricos que possibilitam jornadas
sociolégicas sobre o esporte contemporaneo (MARCHI JUNIOR, 2004; 2015; GIULIANOTTI,
2005; CUSHION; KITCHEN, 2011; MARQUES, 2015a; 2015b). Este autor sugere que o esporte
de alto rendimento, assim como qualquer outra forma de manifestagao esportiva, sofre influéncia
e estrutura-se por relagdes de poder proprias (BOURDIEU, 1993), como a a¢éo de dirigentes que
interferem sobre 0s meios e formas de atuagao de atletas e publico consumidor (BOURDIEU;
DAUNCEY; HARE, 1998), e da cobertura midiatica pelos veiculos de comunicagao e jornalistas,
como meio de fortalecimento do nacionalismo e demais interesses do estado e mercado
(BOURDIEU, 1997).

3 METODOS

Este estudo faz parte de um projeto maior de pesquisa qualitativa, baseado em
entrevistas semiestruturadas com jogadores da selecdo brasileira masculina principal de futsal,
com o objetivo de investigar o desenvolvimento da carreira de atletas brasileiros de futsal
masculino de alto rendimento.

A abordagem sobre a cobertura midiatica proposta neste estudo se da em relagdo a sua
influéncia sobre o desenvolvimento da carreira profissional dos atletas, além de suas condicoes
de trabalho. Para isso, partiu-se do pressuposto de que a midia € um componente fundamental,
que nao pode ser desvinculado do esporte de alto rendimento contemporaneo (COAKLEY,
2017; WENNER, 2018), ou seja, parte da composi¢céo social que estrutura os modos de a¢éo
dos agentes do campo esportivo (BOURDIEU, 1997; BOURDIEU; DAUNCEY; HARE, 1998).
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Este projeto obteve aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisa da universidade sede
do primeiro autor (CAAE: 49580815.2.0000.5659).

3.1. PARTICIPANTES

Os critérios de inclus&o para participantes nesta pesquisa foram: a) ter disputado pelo
menos uma partida na Liga Nacional de Futsal (LNF) masculina, principal competicao de futsal
no Brasil, entre os anos de 2014 e 2016 (mesmo periodo de realizacdo das entrevistas); e
b) ter sido convocado e ter jogado pelo menos uma partida pela selecdo brasileira masculina
principal. Foram contatados cinco gestores de clubes de futsal participantes da LNF para auxiliar
no recrutamento dos jogadores. Tais colaboradores forneceram possiveis datas de entrevistas
e locais adequados, garantindo que os procedimentos nao interferiiam nas atividades de
treinamento e/ou competicao.

Foram entrevistados 21 jogadores. Os atletas foram designados aleatoriamente com um
numero (P1 a P21) para proteger suas identidades. A Tabela 1 fornece uma perspectiva geral
da carreira dos entrevistados:

Tabela 1 - Caracteristicas da carreira dos jogadores nas datas das entrevistas

Idade quando recebeu Idade quando foi Numero de anos de
Participantes  Idade p.rimeiro salariocomo  convocado pela prir_neira . experiéncia como
jogador de futsal de vez para a selecéo jogador de futsal de
elite brasileira principal elite
P1 41 20 20 21
P2 40 18 21 22
P3 38 19 25 19
P4 30 17 27 13
P5 30 18 24 12
P6 24 16 19 8
P7 31 16 28 15
P8 30 16 27 14
P9 32 19 22 13
P10 24 17 20 7
P11 27 17 18 10
P12 36 16 19 20
P13 30 21 18 9
P14 32 21 25 11
P15 30 19 18 11
P16 32 18 20 14
P17 30 20 28 10
P18 25 16 22 9
P19 40 23 31 17
P20 32 16 18 16
P21 30 18 22 12
Media o1 6.4 18,1+2,0 22,5+4,0 13,5:4,3

Desvio padrdo

Fonte: os autores
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3.2. PRODUGAO E ANALISE DE DADOS

A producdo de dados envolveu uma entrevista semiestruturada com cada jogador,
com duracéo entre 30 e 60 minutos. Cada entrevista foi registrada com um gravador digital e
transcrita literalmente.

Utilizou-se um roteiro para guiar as entrevistas com perguntas sobre as perspectivas
dos atletas, lembrancas e pontos de vista pessoais sobre suas proprias experiéncias e
sobre 0s agentes sociais que influenciaram suas carreiras esportivas significativamente no
alto rendimento. O guia de entrevista consistiu de trés secdes: a) informacdes pessoais; b)
carreira profissional no futsal; c) agentes e grupos sociais que influenciam o desenvolvimento
da carreira profissional no esporte. A cobertura midiatica foi abordada como parte da se¢ao
‘c’, tendo como pergunta norteadora para este topico “Fale sobre a relacao entre a midia e 0
futsal”.

Para a andlise dos dados, seguiu-se o procedimento de andlise tematica (BRAUN;
CLARKE, 2006). Na familiarizagdo com os dados, foi adotada uma andlise indutiva, “[...]
um processo de codificacdo dos dados sem tentar encaixa-lo em um quadro de codificacao
preexistente, ou os preconceitos analiticos do pesquisador” (BRAUN; CLARKE, 2006, p.83).
Durante este processo, temas iniciais foram identificados nas transcricdes das entrevistas.

Em uma etapa seguinte, foram considerados os dados do tema “abordagens midiaticas
sobre o futsal” e adotou-se uma andlise teérica, que ...] tende a serimpulsionada pelo interesse
tedrico ou analitico do pesquisador na area, sendo assim mais explicitamente orientada pelo
analista” (BRAUN; CLARKE, 2006, p.84), pautada na Sociologia Reflexiva de Pierre Bourdieu.
Isto levou a identificacdo de dois temas e suas respectivas categorias analiticas:

Tema 1: Processos de cobertura midiatica sobre o futsal: a posicao deste esporte no
subcampo midiatico-esportivo - Categorias: a) Descricdo de processo de cobertura midiética;
b) Avaliagdo sobre a cobertura midiatica; c) Implica¢des da cobertura midiatica.

Tema 2: Reflexdes para a melhoria da cobertura midiatica sobre o futsal: habitus dos
jogadores e estratégias para acumulo de capitais — Categorias: a) Implicagdes da cobertura
midiatica sobre a carreira dos atletas; b) Sugestdes de melhorias da cobertura midiatica.

4 RESULTADOS E DISCUSSAOQ

Bourdieu e Wacquant (1992) sugerem alguns passos metodoldgicos para pesquisa em
sociologia reflexiva: primeiro, mapear a estrutura social objetiva do campo, descrevendo seus
agentes, grupos (e suas posicdes) e capitais; segundo, analisar o habitus de agentes e grupos,
bem como as relagdes de poder entre eles.

Com base no discurso e perspectiva dos jogadores, o primeiro tema, “Processos de
cobertura mididtica sobre o futsal: a posicao deste esporte no subcampo midiatico-esportivo”,
consiste em uma descricdo e analise da posicao do futsal na estrutura objetiva do subcampo
midiatico-esportivo no Brasil, além da atuacgao dos veiculos de comunicag@o no subcampo do
futsal brasileiro. O segundo tema, “Reflexdes para a melhoria da cobertura midiatica sobre o
futsal: habitus dos jogadores e estratégias para acimulo de capitais’, considera a posi¢ao dos
jogadores no subcampo do futsal, seus habitus e capitais, e consiste em uma reflexao sobre
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as relacdes entre intervencdes midiaticas e o desenvolvimento econémico e profissional do
esporte, a partir da perspectiva e modos de a¢ao dos atletas.

Para cada tema, discursos representativos foram incluidos, assim como a discussao
com base na obra de Pierre Bourdieu e literatura da area.

4.1. PROCESSOS DE COBERTURA MIDIATICA SOBRE O FUTSAL: A POSICAO DESTE
ESPORTE NO SUBCAMPO MIDIATICO-ESPORTIVO

Alguns jogadores apontam que, embora a cobertura midiatica sobre o futsal no Brasil
ainda seja pouco abrangente, ha certa melhoria em relagdo a periodos anteriores. Porém,
devido a uma oferta ainda restrita de informagao, é preciso predisposi¢édo do espectador/
consumidor para procurar informagdes ou transmissdes de eventos.

Melhorou bastante [cobertura midiatica sobre o futsal]. H& varios jogos na
televis@o, 0 que nao era tdo comum. Campeonatos estaduais nao passavam antes
[na televisao], era s6 Liga Nacional, agora o [campeonato] Paulista € transmitido.

Tem também campeonatos importantes, como o Galcho, com apenas algumas
transmissdes em televisao local (P4).

O espaco do futsal na midia &€ pequeno. Em sites mais famosos, como SporTV
ou ESPN, é dificil encontrar informagdes. O interessado tem que procurar (P10).

Devido a tais dificuldades para sua divulgacdo, o futsal ocuparia uma posi¢éo
desprestigiada, sendo um “novo agente” (BOURDIEU, 1993) neste subcampo midiatico-
esportivo, sem acesso pleno aos capitais em disputa (prestigio nos veiculos de comunicagao),
assim como o reconhecimento simbdlico de sua importancia.

Percebe-se uma atitude critica de jogadores frente a esta posi¢do pois, embora
valorizem certo aumento da cobertura mididtica, demonstram insatisfacdo quanto aos
conteudos e processos de divulgacdo do futsal pela midia.

A midia poderia ser mais presente no dia a dia do futsal (P3).

[...] aqui[no Brasil], tu vais ao site da Confederag@o, ndo tem [boas informagdes], s6
tem os resultados. Entdo eu acho que [...] falta no Brasil, pra melhorar, entendeu,
essa parte [cobertura midiatica] (P18).

Foram também descritas diferencgas entre o tipo e volume da cobertura midiatica sobre
o futsal entre diferentes regides do pais. Devido a maioria das equipes de futsal masculino da
categoria principal no Brasil se localizar em cidades no interior dos estados (das 17 equipes
da LNF 2017, apenas duas (11,7%) tiveram sede em capitais — S.C. Corinthians Paulista, em
Sao Paulo/SP, e Minas Ténis Clube, em Belo Horizonte/MG (LNF, 2017), enquanto que das 19
equipes da LNF 2018, somente trés (15,7%) apresentavam esta condi¢@o — S.C. Corinthians
Paulista, em Sdo Paulo/SP, Minas Ténis Clube, em Belo Horizonte/MG, Shouse Futsal,
em Belém/PA (LNF, 2018)), a cobertura midiatica seria principalmente direcionada a atrair
espectadores em @mbito municipal e regional, privilegiando o interesse do publico especifico
de cada equipe.

Eu ndo sei se isso ocorre pela falta de equipes no Rio de Janeiro/RJ, Sao Paulo/
SP, Curitiba/PR, nos grandes centros (P6).

La em Cascavel/PR [...] todo dia tinha uma [emissora de] televisao fazendo uma
matéria do clube, tratando do préximo jogo (P8).

KA
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Em Orlandia/SP e regido, a divulgagdo é muito boa. No interior, o futsal & mais
divulgado e valorizado (P10).

Devido a tal cenério, a cobertura mididtica seria intensificada em esfera regional,
limitando as possibilidades de acesso e consumo do futsal por parte do publico de cidades
que ndo hospedam equipes. Esse tipo de cobertura local fortalece o vinculo emocional e de
representatividade social com grupos especificos, intensificando a sensac¢ao de pertencimento
a comunidade (DAUNCEY; HARE, 2014). Assim, a concentracao das equipes de futsal em
cidades menores pode funcionar como um fator de fortalecimento dos lagos entre os torcedores,
e destes com a equipe da cidade, em um movimento similar ao apontado por Bourdieu (1997,
p.123-124) em relacédo a transmissdo dos Jogos Olimpicos por televisdes em ambito nacional:
‘[...] cada televisdo nacional da tanto mais espaco a um atleta ou a uma pratica esportiva
quanto mais eles forem capazes de satisfazer o orgulho nacional ou nacionalista”. Esta forma
de divulgacéo serve de reforgo ou reprodugédo de uma ldgica de pertencimento e identificagao,
estabelecendo e valorizando o proprio habitus e tragos culturais coletivos (BOURDIEU, 2013),
embora em algumas vezes o vinculo de equipes na mesma cidade seja curto e passageiro,
devido a iniciativas pontuais de empresas/patrocinadoras ou agdes de prefeituras.

Essa l6gica de manifestacdo do sentimento coletivo e de representatividade pode
ser mais dificil de ser realizada em grandes capitais, devido ao volume populacional e maior
diversidade de habitus coletivos, além de concorréncia entre diversas modalidades esportivas
pela atengé@o de torcedores e consumidores (VIGARELLO, 2005). Nas grandes cidades que
nao contam com equipes de alto rendimento de futsal, esta modalidade esportiva acaba sendo
mais um produto esportivo dentre inimeros outros, que talvez tenham maior capital simbélico
no subcampo midiatico-esportivo.

Em contrapartida a este cenario, alguns entrevistados consideram o futsal com elevado
potencial mercadoldgico e de espetacularizacao, porém, sem as devidas atencao e exploragdo
por parte da midia.

E um esporte legal, bom de ver, mais atrativo até que o futebol, porque em um
minuto vocé pode virar um jogo (P20).

[...] o futsal, em termos de emogdo, qualidade, ndo esté atras do basquete nem do
volei. E olha a midia que o volei tem. Exposicdo muito grande, patrocinio. Como
eu falei, volei e basquete tém patrocinio de tudo. Entdo, por que o futsal ndo pode
ser tao grande quanto? Eu acho que a midia poderia [melhorar], sei 1, ndo faltam
craques, tem muitos jogadores craques aqui (P6).

Eles apontam que, embora o futsal tivesse um bom potencial de espetacularizagéo, e
até de entretenimento, o publico em geral pouco o consome, ndo conhecendo quem s&o seus
principais agentes nem noticias sobre os bastidores. Neste cenario, despertar o interesse sobre
uma modalidade esportiva seria um desafio para os veiculos de comunica¢do (SANFELICE,
2010).

Para os jogadores, seria importante a transmissao de mais jogos e cobertura de temas
variados, como reportagens sobre a carreira e vida pessoal de atletas e ex-atletas, além de
mengdes em programas de debates esportivos. Informagdes suplementares, como rotina
de atletas, vida pessoal e entrevistas sao pouco ofertadas no futsal brasileiro, 0 que causa
certo distanciamento do publico espectador e dificulta a formag@o de vinculos de consumo
e de apreciagdo com o esporte. Estas ferramentas s@o fundamentais para o aumento da
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cobertura midiatica sobre o esporte (SHERWOOD; NICHOLSON; MARJORIEBANKS, 2017),
além de contribuirem para o fortalecimento da perspectiva de entretenimento, sendo este um
componente importante do discurso midiatico-esportivo (SANFELICE, 2010; FERMINO et al.
2017).

As vezes vocé esta jogando e ninguém sabe, [...] o repérter ndo sabe nem o seu
nome. No futebol, vocé sabe todas as posi¢des, nome de jogadores, porque todo
dia se transmite um treinamento, alguma reportagem (P3).

Ent&o, peca um pouco pela diversificagao e critica. Hoje, ndo tem uma critica dentro
do futsal. Eu digo critica no sentido assim: a equipe vai mal? Tudo bem. Eles vao
na hora do jogo, os narradores de radio geralmente, que estdo mais envolvidos e
questionam, argumentam, fazem esse debate [...]. O torcedor dificimente vai para
um bar tomar o chope dele e discutir futsal. Nao discute. Discute futebol e outras
coisas mais [...]. Falta diversificacéo e a critica no sentido de debate, de questionar
o futsal [...]. Vocé vé comentaristas especificos e dezenas de abordagens no
futebol, e a gente ndo tem isso no futsal [...]. Um programa para o torcedor ficar
sabendo o que esta acontecendo (P9).

No subcampo midiatico-esportivo, esportes com menor capital simbdlico (menor
potencial para elevagcéo dos niveis de audiéncia (BOURDIEU, 1997) acabam recebendo um
tratamento superficial, mais voltado a divulgacao de resultados do que a aproximacdo do
publico com o esporte e seus agentes (MARQUES et al., 2014; MARQUES et al., 2015).

A ampla e diversificada difusao de informacdes pelos meios de comunicacéo, propria
da era da globalizag&o, possibilita uma maior exposi¢do dos atletas, que passam a ser mais
reconhecidos pelo grande publico (CAVALCANTI; CAPRARO, 2013). Neste processo, a
inculcacdo de uma imagem positiva do atleta valoriza seus feitos, atrelando-o a posicao de
idolo (COAKLEY, 2017), normalmente mais relacionada no esporte a perspectiva do herdi
(diferente dos campos da musica ou dramaturgia) (HELAL, 2003; SANFELICE, 2010), e a
exploragc@o comercial agregada a ela.

Isso n&o somente confere valor simbolico e econémico as carreiras, como também
aumenta o interesse do publico (ROWE; GILMOUR, 2016), reforcando a légica de reproducéao
dos meios de distribuicao e acimulo de capitais (BOURDIEU, 1993; 2013).

[dolos atuam e operam em diferentes esferas da atividade humana contemporanea
(artes, esportes, ciéncia, comércio, entre outras), influenciando os modos de a¢ao das pessoas
que os admiram (RYCHTECKY, 2013). Mesmo sendo parte de equipes em um esporte coletivo
(no caso deste trabalho sobre futsal), atletas mais famosos e com vinculo afetivo mais proximo
ao publico poderiam influenciar positivamente a comercializagdo do esporte (LYNCH; ADAIR;
JONSON, 2014) e, consequentemente, sua participacdo no espago midiatico-esportivo. P6
reforca esta perspectiva, ao abordar o apelo midiatico e mercadologico de Falcao (considerado
por muitos como o0 melhor jogador de futsal da histéria, e eleito por quatro vezes o melhor
jogador de futsal do mundo) e a possibilidade de explorar sua imagem para atrair atengao para
o futsal:
Sei 14, muitos dizem que se for comparar, tem até medo do nosso futsal terminar
[apds a aposentadoria de Falcao], pela [falta de] exposi¢ao. Porque o Falcéo atrai

muita midia. O Falcao chama tudo, patrocinio. Entdo eu acho que [o futsal como
um todo] deveria ser muito mais valorizado (P6).

KR
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A percepcao positiva sobre 0 desempenho de atletas depende de sua exposicao e da
importancia construida sobre sua imagem (HAHN; CUMMMINS, 2017). A auséncia de uma
cobertura midiatica que facilite a criagéo de idolos € uma desvantagem de ordem comercial no
subcampo midiatico-esportivo, visto sua condi¢@o de alavancar lucros tanto das equipes quanto
das ligas e associa¢des (ZYVANOVICH et al., 2015), além da propria carreira profissional dos
atletas (LYNCH; ADAIR; JONSON, 2014).

Bourdieu (1997) sugere que a midia jornalistica, incluindo a esportiva, pratica uma
l6gica de selecao de objetos e noticias que respeita o principio da satisfacdo da necessidade de
elevacéo dos indices de audiéncia. A noticia seria boa, nesta perspectiva, e desconsiderando
seu valor de utilidade publica, apenas quando apresenta potencial para ser vendida ou
atrair patrocinadores. Assim, acaba-se criando uma logica de reprodug@o da ordem social
(BOURDIEU, 2013) dentro do subcampo midiatico-esportivo, na qual modalidades esportivas
com maior potencial para gerar audiéncia acabam recebendo maior ateng@o, ndo apenas
na transmiss@o de eventos, como também em informagdes suplementares que favorecam
seu consumo pelo publico, atraindo novos patrocinadores e influenciando o modo como o0s
espectadores incorporam o esporte em suas vidas (COAKLEY, 2017). Fica dificultada, como
neste cenario descrito sobre o futsal brasileiro, a criagdo de um publico apreciador, pois eles
nao conhecem suas especificidades e particularidades (BOURDIEU; DAUNCEY; HARE, 1998).

Uma das dificuldades apontadas pelos jogadores para uma melhor cobertura midiatica
sobre o futsal € a hegemonia do futebol no subcampo midiatico-esportivo.
A midia hoje divulga somente futebol. Entdo, apenas o que sobra de espago nas

grades das programagdes € colocado para outras modalidades, como basquete,
vélei, handebol e futsal (P9).

Dai o pessoal, um jogador la, qualquer coisa, [futebol de] campo. Eles falam uma
hora do [futebol de] campo. S6 futebol de campo, e dois minutos de futsal (P6).

Este fenémeno de hegemonia do futebol no campo midiatico-esportivo ja é bem relatado
pela literatura no Brasil e no exterior (BRUGGEMANN; PIRES, 2012; GASTALDO, 2009;
PACHECO BARRIO, 2012; MARQUES et al., 2015). O que é destacavel neste cenario, é que
o futsal, diferentemente de outros esportes, € um herdeiro cultural do futebol, compartilhando
de certa bagagem cultural propria deste esporte (MASCARIN; OLIVEIRA; MARQUES, 2017),
0 que poderia funcionar como uma forma de maior atragéo do publico e até de maior interesse
dos veiculos de comunicagdo. Mas os dados deste estudo sugerem que isso ndo ocorre
exatamente deste modo.

Ha uma reproducéo, no campo esportivo, da légica econdémica de demanda e consumo
(BOURDIEU, 1993). Normalmente, como é o grupo dominante (neste caso o futebol) quem
estabelece os parametros do valor e poder simbolico, € a demanda produzida por ele que
direciona quais sao os objetos legitimos de valorizagao. Isso leva a determinagao do que seriam
produtos bons e ruins (doxa) (BOURDIEU, 1998a). Essa hierarquia dos bens é o que orienta 0s
investimentos pelas oportunidades de lucro material e simbélico (BOURDIEU, 1998b).

Neste cenario de hegemonia do futebol, a maior atencdo da midia a esse esporte
se justifica pela garantia de melhores indices de audiéncia, 0 que cria consumidores apenas
conhecedores do modo ortodoxo de cobertura mididtica do esporte, pois quem ja conhece
futebol e o consome acaba tendo acesso a informagdes sobre ele em maior abundancia e
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facilidade, reforcando seus indices de audiéncia e o interesse da midia em divulgé-lo. Betti
(2001) denomina esse fendémeno de monocultura esportiva.

Embora tenha crescido nas Ultimas décadas a influéncia das midias digitais sobre
0s modos de acesso e consumo do discurso midiatico-esportivo (DAVID; MILLWARD, 2018;
SANTOS; PIRES, 2016; WENNER, 2018), é possivel perceber uma maior valoriza¢do, por
parte dos atletas entrevistados, da cobertura miditica da televiséo, relegando a um segundo
plano o radio, as home pages, as redes sociais e as midias impressas.

Tal posicionamento dos jogadores pode ser considerado uma posi¢do mais conservadora
sobre as possibilidades de interacdo e divulgagcdo midiatica, reforcando certa hegemonia da
televis@o sobre a formacao de opiniao e divulgacao de conteudos sobre o esporte.

Na época das entrevistas (entre 2014 e 2016), de fato a televis@o detinha certo
monopdlio sobre as transmissdes de jogos de futsal, com a cobertura de partidas da LNF
semanalmente em uma emissora de televisdo por assinatura no Brasil, além de algumas
transmissdes esporadicas de campeonatos estaduais. Porém, a partir de 2018, fez-se mais
comum a transmissao de jogos em tempo real por meio do Facebook e de sites destinados a
esse fim, tanto por iniciativa dos préprios clubes (TV MARRECO FUTSAL, 2018), quanto da
LNF (LNFTV, 2018), o que sugere certa ampliagdo no alcance das transmissoes a espectadores
que talvez ndo tivessem esse acesso anteriormente, representando, por parte destes agentes
do subcampo do futsal, um movimento heterodoxo e de rompimento com a l6gica hegeménica
da televis&o.

Em relacdo a transmissao televisiva, por um lado, os jogadores descrevem essa
exposicao midiatica como positiva, mas, por outro, se incomodam com certo monopélio sobre
0s jogos transmitidos e informagdes aos espectadores.

Hoje, o futsal é transmitido apenas pela SporTV. Quando tinha a ESPN junto, tinha
concorréncia [...]. “Se eu ndo gosto desse tipo de midia, vou para outro” (P9).

Eu torco para que cada vez mais isso [cobertura sobre o futsal] aumente nas
emissoras de televis@o, outras emissoras poderem transmitir 0s nossos jogos na
TV, ndo s6 um canal. Tomara que isso melhore (P8).

Os jogadores demonstraram grande valorizagdo da transmissdo do futsal por
emissoras abertas de televisdo. Alguns atletas reclamaram que jogos de futsal em tais meios
vém diminuindo em quantidade nos Gltimos anos:

Em anos anteriores, jogos da sele¢do nacional passavam direto [em emissoras
de televis@o aberta] [...]. Mas, hoje, sdo apenas dois ou trés jogos por ano (P15).

O monopdlio de transmissdes de eventos esportivos, através dos direitos de transmissao
em emissoras por assinatura, € um fenémeno cada vez mais comum na midia esportiva mundial,
especialmente na Europa, pois se caracterizam como uma forma alternativa de arrecadacao
(SMITH; EVENS; IOSIFIDIS, 2016). Porém, a preocupacao dos jogadores sobre esse cenario
no Brasil justifica-se e legitima-se, pois apenas 29,5% dos lares brasileiros tém acesso as
emissoras de televis@o por assinatura, com adesao vinculada a condi¢des socioecondmicas
mais favorecidas (VALOR ECONOMICO, 2015).

Percebe-se que, enquanto os jogadores almejam uma divulgacdo do esporte entre
grupos de diversas posi¢cdes na estrutura social brasileira, ampliando seu consumo, a quase
exclusividade de transmissdes em emissoras por assinatura refor¢a uma légica de distingao,
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fazendo do futsal um produto menos consumido e, por isso, com cddigos e particularidades
compreendidos por poucos (BOURDIEU, 2013). Isso poderia ser interessante se os agentes
envolvidos com o futsal desejassem alcangar um publico distintivo, mas nao parece ser o caso.
Além disso, mesmo nas grades de programagao de emissoras por assinatura, o futsal ainda
concorre com o futebol, 0 que torna ainda mais desvantajosa essa unicidade de meios de
divulgagao televisiva.

Segundo alguns jogadores, o radio, um veiculo midiatico de acesso aberto, consiste
em importante meio de transmiss@o de jogos e noticias sobre futsal no Brasil, alternativo a
televisdo. Embora muitas emissoras de radio transmitam sua programacdo por meio da
internet, os atletas consideram este meio de divulgac@o midiatica mais atuante principalmente
em esfera regional, com transmissdes voltadas principalmente ao publico residente proximo as
cidades-sede de equipes.

Geralmente s@o as radios quem acompanham os clubes das cidades [menores].
Os jogos sao transmitidos pelo radio (P8).

A maioria das equipes da Liga [LNF] tem transmiss@o de jogos por radio para
suas cidades [...] meu pai e minha méde escutam todos os jogos. Independente de
televis@o ou ndo. Pelo computador, [eles] ‘puxam’ na radio (P7).

Tal fenémeno de atuacao dos meios radiofénicos também acontece com o futebol em
outros paises, como o Reino Unido (DAUNCEY; HARE, 2014). Embora seja um veiculo de
comunicagao tradicional e pioneiro na transmissdo de algumas formas de manifestacao do
esporte (PACHECO BARRIO, 2012), o radio se coloca como uma midia heterodoxa neste
universo. Consiste em uma forma alternativa a hegemonia da televisao sobre a midia esportiva
(SHERWOOD; NICHOLSON; MARJORIEBANKS, 2017), ao divulgar jogos e noticias sobre
conteudos especificos relativos ao futsal, a um publico mais diversificado.

4.2. REFLEXOES PARA A MELHORIA DA COBERTURA MIDIATICA SOBRE O FUTSAL:
HABITUS DOS JOGADORES E ESTRATEGIAS PARA ACUMULO DE CAPITAIS.

E possivel apontar que faz parte do habitus dos entrevistados ndo apenas a dedicacao
aos treinamentos e competicdes, mas também a atencdo a divulgagcdo do proprio trabalho
e preocupagdo em garantir meios de acumularem capitais simbélico-esportivo e econémico.
Inclusive, com posicdes criticas a respeito disso. Tal cenario se justifica pelas condicoes de
trabalho e possibilidades de desenvolvimento de carreira estar estreitamente relacionadas a
cobertura midiatica.

Em um jogo transmitido pela televisdo, o ‘moleque’ faz uma defesa bonita. Ai o

comentarista fala, ‘Esse goleiro tem s6 20 anos, tem chance de jogar na Sele¢ao’
[...]. E mais facil aparecer, influencia a imagem do jogador (P19).

[...] a Liga [LNF] é vendida, a emissora compra o direito de imagem, ai entra aqui,
coloca uma camera dentro do ginasio e passa o jogo. [...] faz um ‘Big Brother’ na
sua casa, vocé deixa? Vocé nao ganha um real (P1).

P19 ressalta o potencial da midia em influenciar as opinides dos espectadores sobre
o contelido exibido. Segundo Bourdieu (1997, p.28), isso “[...] implica sempre uma construgao
social da realidade capaz de exercer efeitos sociais de mobilizagdo (ou de desmobilizagéo)”.

n Neste processo, percebe-se o potencial da midia em oferecer capital simbolico-esportivo aos
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atletas (e também retira-lo), a partir do modo como seus desempenhos e participagdes esportivas
sdo expostos e comentados (MARQUES et al., 2015), o que, direta ou indiretamente, influencia
0 acesso e acumulo de capital econémico (COAKLEY, 2017) através da carreira esportiva.

Ainda na seara da preocupagdo com meios de acumulo de capitais, especialmente 0s
econdmicos, considerando que o esporte € um dos melhores meios de exposicao de marcas e
produtos no século XXI (ROWE; GILMOUR, 2010), que a televisdo € o veiculo mais popular de
divulgagéo de eventos esportivos (SMITH; EVENS; IOSIFIDIS, 2016), que tem certo monopdlio
sobre a formacao ideologica de grande parcela da populagédo (BOURDIEU, 1997), e que ha
um grande interesse de investidores em aproximar-se do publico (HOWE, 2004), insercoes
na programacao televisiva aberta poderiam, até certa medida, contribuir para o crescimento
do numero de espectadores e do consumo do futsal como produto, talvez potencializando as
possibilidades de ganhos e de carreira profissional bem sucedida aos jogadores.

Em sincronia com tal perspectiva, alguns atletas sugerem que a cobertura televisiva
seria a principal maneira de atrair investidores ao futsal, assim como ampliar o nimero de seus
espectadores e consumidores.

O que chama patrocinador chama dinheiro. E fundamental estar na televisao.
[Patrocinio em] Camisa, placa no ginasio, tudo depende da televisao (P15).

O futsal tinha que estar em qualquer canal [emissora de televisdo] aberto. Isso
atrairia mais recurso financeiro, divulgar mais o esporte (P16).

Assim, alguns entrevistados reivindicam uma acdo mais efetiva dos clubes para
aproximarem-se dos veiculos midiaticos. Ha sugestdes como a contratacdo de assessores
de imprensa, apontamentos sobre fatos ocorridos na rotina das equipes e infraestrutura mais
adequada para transmissao de jogos pela televisao.

Que tipo de trabalho os clubes fazem? Todos os clubes tém um assessor de
imprensa efetivo que faz a divulgacdo [...] ou s6 acessam a radio da cidade? (P9)

Ja ouvi falar que a Globo queria transmitir a LNF, s6 que pediu melhores condigbes
de trabalho. Pediu ginasios em boas condi¢des [...] S&o apenas seis, sete ginasios
de equipes da LNF que comportam uma transmissao televisiva de boa qualidade
(P15).

Tal perspectiva pode ser interpretada como um trago ortodoxo do habitus dos atletas em
relacdo a dominagédo da midia sobre os conteudos veiculados, além do fortalecimento de uma
perspectiva hegeménica da televisao sobre a formagao de opinido do publico, legitimando esta
condicdo. O mesmo acontece em outros esportes, como agdes de adaptacdo bem-sucedidas
de clubes e dirigentes as demandas da midia, como o Comité Paralimpico Brasileiro, que
subsidiou a atuag@o de jornalistas do pais em edi¢des de Jogos Paralimpicos (MARQUES et
al., 2014), e do voleibol, que promoveu adaptacdes de suas regras as demandas televisivas
(MARCHI JUNIOR, 2004; PIRES, 20086).

Outra proposta dos jogadores para a melhoria da cobertura midiatica sobre o futsal
foi a vinculagdo das equipes de futsal a clubes de futebol profissional. Considerando a
hegemonia do futebol na midia e sua capacidade de gerar audiéncia e investimentos, esta
seria uma estratégia, para atrair mais atengao de publico e patrocinadores ao futsal, que talvez
merecesse maiores discussdes e aprofundamento para estimulo a implementagdes tanto em
esfera privada, quanto publica.
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Se vocé transmitir um jogo do Corinthians na SportTV, a audiéncia vai ser maior,
porque corintiano, ndo importa o esporte, vai acompanhar (P10).

Era pior quando era sé Krona [equipe de futsal de Joinville/SC], mas agora que
virou JEC [vinculaga@o da Krona com o Joinville Esporte Clube, equipe de futebol
profissional], bastante gente acompanha. Ninguém quer torcer por uma empresa,
quer torcer por uma ‘camisa’ [de clube de futebol] (P6).

E inegavel a hegemonia do futebol como principal produto da indistria midiatica-
esportiva no Brasil (BETTI, 2001). Ao associar equipes de futsal as de futebol, expde-se
novamente o habitus ortodoxo dos jogadores, pois se rendem a uma posi¢ao secundarizada
do futsal em relacao ao futebol, e procuram associar seus nomes a grandes marcas (clubes de
futebol) j& estabelecidas nos campos esportivo e midiatico, aumentando seu capital simbdlico.
Deste modo, na busca por acumulo de capitais, tal posicionamento de submiss@o a hegemonia
do futebol acaba por subjugar o futsal em relacéo a este esporte, reforcando uma posicao de
menor protagonismo no subcampo midiatico-esportivo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo investigar a perspectiva de jogadores brasileiros de
elite de futsal masculino a respeito da cobertura midiatica sobre este esporte no Brasil, com
base em categorias sociologicas de Pierre Bourdieu. Tal referencial permitiu analisar a posi¢cao
do futsal no subcampo midiatico-esportivo e identificar tracos dos habitus dos jogadores
entrevistados.

Na perspectiva dos jogadores, o futsal ocupa uma posi¢éo desprestigiada no subcampo
midiatico-esportivo, com formas de divulgac@o que dificultam a atracdo de investimentos e o
desenvolvimento de carreiras profissionais. E possivel descrever o habitus dos jogadores como
ortodoxo frente ao reconhecimento dessa posi¢ao desfavoravel e adogao de estratégias que
aceitam e legitimam a violéncia simbdlica da televisdo e a hegemonia do futebol. Embora se
incomodem com esse exercicio de poder de ambos, os atletas propdem agdes de adaptacao
do futsal as normas impostas no subcampo, de modo que possam melhorar suas condi¢des de
trabalho e acumulacao de capitais econdémicos e simbdlicos. Tal forma de a¢éo pode reforcar
uma posicao de submissao do futsal neste espago, nao contribuindo necessariamente para a
ampliacdo da cobertura midiética (além da televis@o) e de maior valoriza¢do do futsal no campo
midiatico-esportivo (como um esporte com autonomia para geragéo de interesse e recursos).

Fica clara a maior valorizag¢do, por parte dos atletas, da televisao aberta como principal
meio de divulgacdo do esporte. O que surpreende é a pequena valoriza¢do dada a internet
como meio eficiente de divulgagado do futsal.

Por fim, embora esse estudo tenha sido direcionado para o futsal brasileiro, fica o
registro e convite para esse mesmo tipo de leitura e analise em outros esportes e contextos,
que também estejam circunscritos a esse universo de dominagao, no limite, simbdlica.
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