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INTRODUGCAO

A classe média na China como grupo com status social mais alto e melhores
oportunidades de vida s veio a existir ap6s as reformas de 1978. Na China an-
tiga, os comerciantes foram excluidos da sociedade dominante durante muito
tempo, como consequéncia da politica social predominante de “fisiocracia e
repressdo ao comércio” (zhong nong yi shang). A “classe comercial e industrial”
moderna foi moldada a partir do fim do século XIX até 1949, incluindo os co-
merciantes domésticos, os “mai ban” (pessoas empregadas por companhias es-
trangeiras), banqueiros e comerciantes dos ramos de manufatura e mineiracao
(Zhang, 2006). Apds a revolucdo comunista de 1949, no entanto, a classe média
foi destruida e reconstruida como classe operaria socialista, que consistia de
militantes do partido, intelectuais e funcionarios de empresas estatais, estando
incluida nesta categoria parte dos trabalhadores manuais (Li, 2001). Quando a
China se voltou para a economia de mercado e a eficiéncia econémica se tor-
nou a principal preocupacio, a contribuicdo da classe média foi enfatizada em
termos de sua inteligéncia produtiva e de sua dedicagdo ao consumo. A “classe
média contemporanea” emergiu com as reformas, e a atividade profissional e
o setor industrial tornaram-se as variadveis principais para distinguir a “classe
média contemporinea” da “classe média” nos tempos de Mao, entre 1949 e
1977 (Li, 2001).

Em geral, o crescimento das economias privada e estrangeira, o desenvol-
vimento do setor tercidrio e o ressurgimento da educacdo superior sio fatores
importantes na expansao da populacdo e na melhoria de suas oportunidades.
Muitos acreditam que a classe média tem um impacto significativo sobre a
emergéncia de uma cultura de consumo na China contemporanea (Wang, 2007:
8). Em primeiro lugar, é o grupo com maior poder econémico para impulsionar
o consumo (Horizon, 2006: 462). Em segundo lugar, suas praticas de consumo
incorporam novos gostos e novos desejos consumistas (Wang, 2007: 5-6). Por
isto os padroes de consumo da classe média, tanto o consumo pessoal quanto
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familiar, tém atraido tanto interesse académico. A literatura mostra que as
cidades metropolitanas sdo importantes locais de criagao de uma cultura con-
sumista (Huang, Yang & Lii, 2003; Liu, 2007). A percentagem de consumidores
entre a classe média que possui um carro ou que vai adquirir carros no futuro
préximo é muito mais alta do que a dos consumidores de classes mais baixas
(Wang, 2007: 128). A classe média também participa com maior frequéncia de
atividades de lazer, como ir a academia, do que a classe baixa (Wang, 2007: 148).
Jovens (entre 18 e 28 anos de idade) sdo considerados os “consumidores mais
ricos da China” pela posse de “bens de luxo”! (Fan, 2000). Segundo Fan (2000:
90), isso se deve, por um lado, a ostentacdo do status familiar; por outro, ao fato
de que alguns dos jovens que trabalham se encontram no topo da distribuicao
de renda como resultado da reforma econémica.

Devido a seu papel importante nessa sociedade em transicao, este ar-
tigo voltard sua atencéo as oportunidades de vida da classe média e aos seus
padrdes de consumo. A classe média é aqui definida com base principalmente
nas profissoes. Esse modelo de estratificacdo social serd explicado mais adian-
te. Devido a expansdo da cultura de consumo nas cidades metropolitanas, a
classe média estd preocupada. Apds as reformas de 1978, as regidoes do Leste
(incluindo os trés municipios de Pequim, Xangai, Tianjin e outras provincias
costais), que possuem mais recursos naturais e sdo privilegiados pela politica
governamental, puderam se aproveitar melhor das oportunidades oferecidas
pelo mercado e se transformaram nas regides mais desenvolvidas. O PRB (Pro-
duto Regional Bruto) per capita na regido Leste chegou a 3.514 d6lares em 2006,
enquanto o das regides Central, Nordeste e Oeste chegou a 2.339, 1.573 e 1.403
délares respectivamente (Wei, 2008). Por causa dessas diferencas econdémicas
regionais, o processo de acumulagdo de capital econdmico, social e cultural,
que em parte depende do meio familiar, pode ser diferente entre pessoas que
nasceram em cidades metropolitanas e pessoas que imigraram de outras re-
gides. A literatura existente tende a focar nos “migrantes temporarios” (Fan,
2001, 2002), nos migrantes sem formacao profissional que executam trabalhos
manuais, enquanto os “migrantes permanentes” tém recebido menos atencao
(Fan, 2001, 2002, 2003; Fang et al., 2006). Estes sdo nado nativos com boa formacao
e qualificacdo, que normalmente trabalham nos “setores formais”, ou seja, para
grandes e relativamente estaveis empregadores - organizagdes governamen-
tais, empresas estatais, joint ventures, empresas cotadas na bolsa e empresas
controladas por capital estrangeiro, de Hong Kong ou de Taiwan (Guo & Ireda-
le, 2004). Na China contemporéanea, os “migrantes permanentes” nas cidades
metropolitanas aumentaram muito em nimero, e suas oportunidades de vida,
comparadas com as dos habitantes nativos numa posic¢ao social semelhante,
precisam ser avaliadas.

Neste artigo empregarei a andlise de correspondéncia multipla (ACM)
para examinar os padrdes de consumo da classe média. Trata-se de um mé-
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todo de andlise multivariada nédo linear, capaz de representar visualmente
a correlacdo entre mais do que duas varidveis categéricas (Greenacre, 2006:
41-42). Nao ha nenhuma normalidade multivariada como suposicao forcada
em ACP (andlise de componentes principais). Além disso, a ACM possui mais
duas caracteristicas que a destacam de outros métodos de escalonamento
multidimensional. Em primeiro lugar, o impacto visual dos resultados pode ser
interpretado facilmente. A distdncia entre duas categorias permite aos pesqui-
sadores a inferéncia da proximidade de individuos de determinados tipos, por
exemplo, as categorias “meia-idade” e “feminino” podem estar mais préximas
uma da outra num grafico. A contribuicdo de cada categoria para cada eixo
permite aos pesquisadores a interpretagao dos padrdes revelados pelos dados.
Em segundo lugar, apds a elaboracdo dos mapas dos padrdes de consumo,
podem ser acrescentadas varidveis suplementares para associar os padrdes
a categorias demograficas sem mudar as coordenadas dos mapas originais. A
ACM tem sido amplamente aplicada em pesquisas de mercado e estudos de
capital cultural (veja Hoffman & Leeuw, 1992; Gayo-Cal et al., 2006; Bennett et
al., 2009), mas raramente tem sido usada para estudar a cultura de consumo
na China. Neste artigo, empregarei essa técnica para mapear a participagdo da
populacdo urbana nas praticas de consumo.

Os dados foram retirados do China general social survey 2003 (CGSS, 2003).
Este survey é representativo para as regides, e suas unidades de amostragem
primaria sdo distritos urbanos e municipios da China continental, represen-
tando 22 provincias, quatro regides autdonomas e quatro municipios centrais?
(CGSS, 2003a: 1). A unidade da pesquisa é individual, a idade dos entrevistados
esta entre 18 e 69 anos (CGSS, 2003a). A amostragem valida totaliza 5.894 lares
e apresenta um indice de resposta de 77%. As informagdes dessa pesquisa in-
cluem caracteristicas demograficas dos entrevistados e seus lares, da rede
social, nivel de educacéo, histérico de carreira e do processo de busca do em-
prego atual, origens e destinos de cada migracao, identidade, praticas de con-
sumo e opinides sobre desigualdade social e outros assuntos de interesse pu-
blico (CGSS, 2003d; CGSS, 2003e). Em termos de método de selegdo da amostra-
gem, essa pesquisa combina a amostragem estratificada em cinco estagios com
a amostragem de probabilidades proporcionais ao tamanho (PPT).

Como mencionado acima, os padrdes de consumo sdo diferenciados
principalmente por idade, renda, classe social e area de residéncia. Além dis-
so, o crescimento da classe média na China contemporanea esta intimamente
ligado ao crescimento do setor terciario, especialmente ao novo setor terciario.
Portanto, este artigo analisard as caracteristicas da classe média e examinara
seus padrdes de consumo a luz da profissdo, da area de residéncia, da idade,
do sexo, da renda e da industria.

Num primeiro passo, este artigo qualificard um conceito de “classe mé-
dia” baseado em debates existentes e entdo procederd a definicdo das variaveis
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relevantes. Sua parte central é a ilustracdo das caracteristicas da classe média
e de seus padrdes de consumo. Tomando a andlise da pesquisa como base, as
oportunidades de vida e a orientacdo do consumidor da classe média poderdo
ser inferidos.

O CONCEITO DE “CLASSE MEDIA”

A qualificacdo do conceito de classe neste artigo diz respeito a como a anélise
de estratificagdo se desenvolveu e veio a ser aplicada nos estudos de estilo de
vida e consumo. Os modelos de classe desenvolvidos por Marx e Weber sao duas
das teorias com maior influéncia. Marx define classe em termos de relacgoes
de trabalho, ou seja, a propriedade dos meios de producgao estabelece uma
relacdo de exploragdo. O modelo de classe de Marx, portanto, pode ser visto
como modelo produtivista, em que outras areas da vida, incluindo o consumo,
sdo determinadas pela propriedade dos meios de producdo. Baseado nesse
mecanismo, a sociedade capitalista como um todo se divide cada vez mais em
duas grandes classes hostis: a burguesia e o proletariado (Marx, 1848). Assim,
Marx néo identifica uma “classe média” ou “classes intermedidrias” dentro
da sociedade, que exercem algum controle sobre os meios de produgao, mas
sdo excluidas do controle sobre o capital monetario. Diferentemente de Marx,
Weber argumenta que os mecanismos do mercado sdo responsaveis pela es-
tratificacdo social e classifica as pessoas de acordo com seus recursos e seu
acesso aos recursos para a obtencdo de bem-estar no mercado (Sorensen, 1994).
Weber nao acredita que classe ou riqueza econdmica seja o fator principal da
estratificagdo social. Antes, sugere um modelo de estratificagdo que combina
classe com status (reputacdo e estima) e poder (poder politico). Essa abordagem
multidimensional é mais eficiente como definicdo da classe média. A classe
média consiste de pessoas que tém alguma propriedade, mas pouca formacéo
(o “pequeno-burgués”, como donos de pequenas lojas e pequenos empreende-
dores) e de pessoas que possuem pouco, mas que podem exigir altos salarios
em virtude de sua formacdo e qualificacdo (os “intelectuais e especialistas”)
(Saunders, 1990: 22). Weber, portanto, sugere uma no¢ado importante, segundo
a qual a estratificacdo social ndo depende unicamente do capital econémico,
mas também do capital cultural e do estilo de vida. A relacdo entre posigédo
social e educacéo é assim constituida.

Se adotarmos o conceito de Bourdieu, o capital cultural age como relagao
social dentro de um sistema de troca que inclui o conhecimento cultural acu-
mulado, que confere poder e status (Bourdieu, 1986). Com relacdo ao importante
papel do capital cultural para a estratificagdo social, Weber exerce uma grande
influéncia sobre a visdo que Bourdieu tem da classe social. Segundo Bourdieu
(1984: 373), “a classe social ndo é definida unicamente pela posi¢do dentro das
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relagoes de producdo, mas pelo habitus da classe que ‘normalmente’ (ou seja,
com grande probabilidade estatistica) é associado a essa posi¢do”. Bourdieu
(1990: 53) explica habitus como “sistema de disposigdes duraveis e transponiveis,
como estruturas estruturadas predispostas a funcionarem como estruturas
estruturantes”. Como “estruturas estruturadas”, o habitus é definido por duas
formas de capital principais: o capital econémico e o capital cultural, e ajuda
a reproduzir essas formas de capital. O capital econémico pode “imediata e di-
retamente ser convertido em dinheiro e pode ser institucionalizado em formas
de direito de propriedade” (Bourdieu, 1986: 3). Como Marx, Bourdieu também
reconhece o capital econémico como fator fundamental, que se encontra “na raiz
de todos os outros tipos de capital”, e que “os diferentes tipos de capital podem
ser derivados do capital econémico” (Bourdieu, 1986: 12-13). O capital cultural
“pode ser convertido, sob certas condi¢des, em capital econdmico e pode ser
institucionalizado em formas de qualificacoes educacionais” (Bourdieu, 1986:
3). Como “estruturas estruturantes”, o habitus organiza o consumo e os estilos
de vida, e os gostos sdo as realiza¢des subjetivas do mecanismo do habitus (Sas-
satelli, 2007: 92). Gostos funcionam como “poder simbédlico” por meio do qual
“classificagdes objetivas” vém a coincidir com “classifica¢des subjetivas”, per-
mitindo assim a “naturalizacdo” de ordem social e cultural (Sassatelli, 2007: 94).

Mais recentemente, os trabalhos de Chan & Goldthorpe (2007a, 2007b)
tém chamado a atencdo para os efeitos do status na estratificacdo social. Apesar
de rejeitarem o argumento de Bourdieu sobre a dominacgao cultural, sua analise
compartilha com Bourdieu a énfase do capital cultural e até do capital social,
além do capital econdmico, na estratificagdo do consumo cultural. As posi¢oes de
status sdo vistas como “resultantes das rela¢des entre igualdade e desigualdade
social, expressas em formas mais intimas de associacdo e, particularmente, em
‘comensalidade’ e ‘contibio’ - em quem come com quem e quem dorme com
quem” (Chan & Goldthorpe, 2007a: 377). A estrutura de classe, resultante das
relacdes sociais na vida econdmica, e a ordem de status sdo entendidas como
formas de estratificacao social qualitativamente diferentes (Chan & Goldthorpe,
2007a: 377). Suas pesquisas favorecem o argumento “onivoro-univoro”, segundo
o qual as pessoas de camadas sociais mais altas apresentam uma probabilidade
maior de participa¢do numa ampla gama de préticas culturais (Chan & Goldthor-
pe, 2007a, 2007b). Quanto a estratificagdo do consumo musical, tornou-se claro
que o status é mais importante do que a classe (Chan & Goldthorpe, 2007b: 10).
Além disso, sugere-se que o status opera de forma independente na estratifica-
¢do do consumo cultural (1) no teatro, danga e cinema, (2) na musica e (3) nas
artes visuais, pois o status ainda exerce frequentemente um efeito maior sobre
o nivel e a forma do consumo cultural do que os efeitos de educagao e renda
(Chan & Goldthorpe, 2007a: 382).

Tendo examinado os debates sobre estratificagdo social, este artigo ainda
considera ser a classe, baseada em relagdes econdémicas, uma estrutura impor-
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tante na diferenciacdo de praticas de consumo, especialmente no contexto de
paises em desenvolvimento. Argumenta-se que as escalas de “status ocupacional”
possam medir semelhancas bésicas de estilo de vida, porque as circunstéancias
sociais e materiais estdo intimamente associadas a experiéncia ocupacional,
portanto as escalas podem também medir os resultados do mercado de trabalho
associados ao sistema de producdo (Stewart et al., 1980). Os resultados do mer-
cado de trabalho sdo particularmente evidentes em paises em desenvolvimento,
fato que pode ser encontrado em grande nimero de estudos de pesquisas de
mercado, sociologia e antropologia sobre a cultura e os padrdes de consumo da
classe média. A classe média chinesa com seu status social especial na sociedade
contemporanea também ocupa um papel importante na emergéncia da cultura
de consumo. Por isso, baseado na literatura mencionada acima, este artigo se
propde a estudar a estratificacdo das praticas de consumo, com base na classe
e com o foco voltado para a classe média na China.

MEDICOES DE VARIAVEIS-CHAVE

A classe social é operacionalizada como classe ocupacional. Mesmo que a classe
social também possa ser associada a posicdo ou ao tamanho do empregador,
a ocupacdo contém a informacdo mais tutil para a disting¢do social. Além disso,
algumas das categorias de ocupacdo da pesquisa indicam também posigoes
dentro da hierarquia de trabalho. As variaveis ocupacionais da pesquisa provém
de variaveis de séries temporais que reinem informacdes sobre empregos em
sequéncia histérica desde o primeiro emprego até o emprego atual, com um
maximo de doze empregos (CGSS, 2003d: 16). Os codigos para as ocupagoes se-
guem o padrdo estabelecido pelo Occupation classification and codes 2000 (CGSS,
2003d), que explicitamente enumera até 999 ocupacoes, inclusive emprego,
autoemprego e desemprego. Para maior conveniéncia, as 999 ocupacgdes sdo
divididas em sete categorias, empregando-se simplesmente os sete titulos do
esquema de classificagdo (CGSS, 2003f), descritos na Tabela 1.

A categoria “Dirigentes do partido, organiza¢des e institui¢des governa-
mentais” inclui proprietarios de empresas e executivos, e a categoria “Profissio-
nais e técnicos, funcionarios comuns e em posicdo intermediaria do governo”
inclui ocupacdes profissionais e funcionérios publicos. Portanto, neste artigo as
primeiras duas categorias sdo definidas como “classe média”; e as outras cinco,
como “classe baixa”. Como mostra a Tabela 2, a percentagem da classe média
na China urbana em 2003 é de 16,4%. Essa estimativa, que néo inclui a popu-
lagdo rural, é ligeiramente mais alta do que os 15,9%° calculados por Li (2003).

A populagdo metropolitana, com a divisdo entre migrantes e nativos, é
definida como o conjunto de pessoas que vivem permantentemente® nos distri-
tos urbanos dos trés municipios centrais, Pequim, Xangai e Tianjin.” Ao combinar
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Categorias de ocupacio Percentagem
Dirigentes do partido, organizacdes e institui¢des governamentais 2,9
Profissionais e técnicos, funcionarios comuns e 135
em posicdo intermediéria do governo? ’

Pequenos empregadores e operdrios autoempregados* 9,9
Empregados de escritério e semelhantes 7,6
Empregados de comércio e servigo 10,7
Empregados florestais, de fazenda, criacdo, pesca e recursos aquaticos 1,5
Operadores de equipamentos de producao e transporte e semelhantes 17,8
Desempregados e que nunca trabalharam 36,1
Total 100,0

Tabela 1: Percentagem da populagdo por ocupagédo na China urbana, 2003
Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,

que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894.

Taxa de resposta: 77%.

Peso: O peso combinado, usando-se sexo e idade baseados

em estatisticas do quinto censo de 2000.

Vélidos: 5.339.

Categorias de ocupacio Percentagem
Classe média 16,4
Classe baixa 83,6
Total 100,0

Tabela 2: Percentagem da populagédo por classe ocupacional,
China urbana, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,
que de fato residem na China urbana em 2003

Base: 5.894.

Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados
em estatisticas do quinto censo de 2000.

Vélidos: 5.339.
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informacdes das varidveis sobre migracao, estratos de amostragem, local de
registro da residéncia e registro da localizacdo da residéncia permanente, este
artigo divide os entrevistados desta pesquisa sobre residentes de areas urba-
nas em trés categorias: (1) “migrantes metropolitanos”, pessoas que migraram
para cidades metropolitanas por ocasiao de sua migracao mais recente, sendo
que sua primeira migracao partiu de cidades ndao metropolitanas; (2) “nativos
metropolitanos”, com duas subcategorias: (a) pessoas que nao apresentam
nenhuma experiéncia de migracéo, selecionadas de cidades metropolitanas e
entrevistadas naquele endereco, naquela cidade ou distrito, ou cidade com nivel
de distrito ou naquele municipio, e que tenham registro de residéncia urbano, e
(b) pessoas que migraram para uma das cidades metropolitanas por ocasido de
sua mais recente migracao, sendo que a primeira migracao partiu desta ou de
alguma outra cidade metropolitana; e (3) “outros residentes urbanos”, pessoas
que nao se encaixam em uma das duas primeiras categorias.® De acordo com
esse esquema, a populacdo nacional se apresenta de acordo com a Tabela 3.

Na Tabela 4, vemos que 14,8% da populacdo nas cidades metropolitanas
pertencem a classe média. Esta percentagem é um pouco menor do que a per-
centagem da classe média em regides urbanas (16,4%), fato que “contradiz” o
“senso comum”, ja que se pensa que as cidades metropolitanas acomodam mais
(ou pelo menos o mesmo tanto de) classe média e, portanto, a percentagem da
classe média das cidades metropolitanas deveria ser mais alta (ou pelo menos
semelhante) a percentagem da classe média no total das regides urbanas. Talvez
um dos motivos possa ser encontrado na pequena amostragem da populacdo
metropolitana, que leva a uma estimativa enviesada. Outro motivo possivel
talvez possa ser encontrado na classificagdo das categorias ocupacionais, que
espalhou um grande numero de ocupacdes da classe média nas outras regides
urbanas. No entanto, a diferenca na percentagem da classe média das duas
populagdes é insignificante, como mostram as Estatisticas F.
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Categorias da populacao Percentagem
Migrantes metropolitanos 0,8
Nativos metropolitanos 6,4
Outros residentes urbanos 92,8
Total 100,0

Tabela 3: Percentagem da populagdo por area de residéncia,
China urbana, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populacao: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,
que de fato residem na China urbana em 2003

Base: 5.894.

Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados
em estatisticas do quinto censo de 2000.

Populacio
Categorias de classe social Populagdo metropolitana | ndo metropolitana
Classe média 14,8 16,6
Classe baixa 85,2 83,4
Total 100,0 100,0

Tabela 4: Percentagem da populagdo por classe social e area de
residéncia, China urbana, 2003

Fonte: China General Social Survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,
que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894.

Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados
em estatisticas do quinto censo de 2000.

Vélidos: 5.339.

chi2(1) ndo corrigido = 0,8094.

*Design-based F(1, 98) = 0,4275 P=0,5148.
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CARACTERISTICAS DA CLASSE MEDIA EM CIDADES METROPOLITANAS

Nesta secdo, ilustrarei as caracteristicas demograficas da classe média nas
cidades metropolitanas, considerando ocupacédo, idade, sexo, renda e indus-
tria. A distingdo entre migrantes e nativos é uma preocupacao essencial, ja
que demonstrara se a origem de residéncia acarretaria qualquer diferenca ou
obstaculo na conquista de status social.

Como descrito na Tabela 5, a percentagem da classe média entre mi-
grantes metropolitanos (22,9%) é mais alta do que entre nativos metropolitanos
(13,7%). A diferenca se deve principalmente a percentagem mais alta de “ocupa-
¢Oes profissionais e técnicas” entre os migrantes do que entre os nativos. Essa
constatacdo reflete o fato de que as pessoas que se mudam para a metrépole
tendem a apresentar mais motivagao para alcangar um status social mais alto,
comparado aqueles que nasceram na metrépole. Nota-se também que nenhum
migrante metropolitano tinha uma ocupacao da elite social, como dirigente
do partido ou governo, de empresas, organizagdes e institui¢des. Uma possivel
razdo para isso pode ser a pequena amostragem de migrantes metropolitanos
que leva a um viés na estimativa. Mesmo assim, podemos resumir que a maioria
da classe média nas cidades metropolitanas se encontra em ocupagdes profis-
sionais e técnicas ou é funciondario publico, com uma percentagem maior de
classe média entre os migrantes do que entre os nativos.

A Tabela 6 revela que migrantes metropolitanos com ocupagdes como
“Profissionais e técnicos, funciondrios comuns e em posicdo intermediaria do
governo” sdo normalmente mais jovens do que os nativos metropolitanos com
as mesmas ocupagoes, em média, 32 versus 41 anos de idade. Uma das razdes
para isso é que, no grupo de migrantes metropolitanos, ndo se observa elites
sociais, que tendem a ser mais velhas; por exemplo, a idade média para os na-
tivos serem “dirigentes do partido, organizacdes e institui¢des governamentais”
é de aproximadamente 46 anos. Mesmo assim, grupos de idade podem revelar
diferencas mais sutis entre migrantes e nativos.
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Migrantes Nativos

Categorias ocupacionais metropolitanos (%) | metropolitanos (%)
Dirigentes do partido, organizagdes e 0 12
instituicbes governamentais ’
Profissionais e técnicos, funcionarios comuns e P 5
em posi¢do intermediéria do governo ’ ’
Classe média 22,9 13,7
Pequenos empregadores e operarios e 20
autoempregados ’ ’
Empregados de escritério e semelhantes 11,6 9,9
Empregados de comércio e servigo 6,6 13,0
Empregados florestais, de fazenda, criacdo, pesca o a5
e recursos aquaticos ’
Operadores de equipamentos de produgao e

p quip produg 10,7 19,2
transporte e semelhantes
Desempregados e que nunca trabalharam 47,0 41,42
Classe baixa 77,1 86,3
Total 100,0 100,0

Tabela 5: Percentagem da populacdo por ocupagado nas cidades
metropolitanas, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populagdo: Todos os homens e mulheres entre

15 e 77 anos, que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894. Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados em

estatisticas do quinto censo de 2000.

Validos: 116 para migrantes metropolitanos e 779 para nativos metropolitanos.

Migrantes Nativos
Categorias ocupacionais metropolitanos metropolitanos
Dirigentes do partido, organizagdes e institui¢des s
governamentais
Profissionais e técnicos, funcionarios comuns e 32 40
em posicdo intermedidria do governo
Classe média 32 41

Tabela 6: Idade média da populagéo da classe média em cidades
metropolitanas, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,

que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894.Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados

em estatisticas do quinto censo de 2000.

Validos: 27 para migrantes metropolitanos e 107 para nativos metropolitanos.



A CLASSE MEDIA CHINESA E SEUS PADROES DE CONSUMO

214

SOCIOLOGIA&ANTROPOLOGIA | V.02.03: 203—-235, 2012

A Tabela 7 mostra que a maioria (39,8% e 44,0%) dos migrantes metro-
politanos estdo na faixa de idade entre 18 e 35 anos, com ocupagdes como
“Profissionais e técnicos, funcionarios comuns e em posi¢ao intermediaria do
governo”. Em contraste, os nativos metropolitanos com ocupacoes semelhantes
se dividem de forma mais equilibrada entre os grupos de idade, e os grupos de
idade de 18-25 e de 46-55 anos sao ligeiramente predominantes, representan-
do 24,65% e 21,64% respectivamente. Os nativos metropolitanos “dirigentes”,
como mostra a Tabela 7, sdo um pouco mais velhos do que os outros nativos da
classe média, sendo que 61,4% tém entre 46 e 55 anos de idade. Estd implicito
no fato de os migrantes da classe média serem mais jovens do que os nativos
da classe média que ser mais jovem representa uma vantagem para a popula-
¢ao migrante das cidades metropolitanas em termos de mobilidade social. O
motivo para isso é, possivelmente, que o jovem estd normalmente associado
a uma educacdo e um trabalho superior na nova industria, cujas condicdes
possibilitam um acesso mais facil a um status social mais alto. A idade, porém,
é menos importante para a populagdo nativa para sua mobilidade social, pois
podem recorrer a outros recursos como, por exemplo, a rede social familiar.

No que diz respeito as ocupacgdes “profissionais”, hd mais homens do
que mulheres em ambas as populacdes metropolitanas, apesar de a diferenca
entre os sexos ser um pouco mais aparente entre os migrantes metropolitanos,
como se vé na Tabela 8. Por outro lado, hd muito mais homens do que mulheres
ocupando cargos de “dirigentes” entre os nativos metropolitanos (76,1% versus
23,9%). De acordo com o Teste F, as diferencas entre os sexos em relagdo as
duas ocupacodes de classe média entre a populacio nativa sio estatisticamente
insignificantes.® Assim fica evidente que, em geral, existe uma igualdade entre
homens e mulheres em termos de acesso a empregos profissionais e executivos,
enquanto as ocupagoes de elite permanecem dominadas por homens.

De acordo com a Tabela 9, a renda anual da classe média em cidades
metropolitanas se concentra entre 10 mil e 60 mil yuan em 2002.1° Apresentam
uma renda anual dentro dessa faixa aproximadamente 95% (55,1% + 39,6%) de
“dirigentes” e 89% (27,7% + 61,6%) de “profissionais” dentre os nativos, e 80%
(36,8% + 42,5%) de “profissionais” dentre os migrantes. Apesar de mais nativos do
que migrantes terem aquela renda anual, encontramos mais migrantes (13,8%)
do que nativos (4,1%) no grupo de renda alta de 60 mil yuan ou mais. Quanto
ao grupo de renda baixa “abaixo de 5 mil yuan”, nenhuma observacao foi feita
entre “dirigentes” de ambas as populagdes, enquanto ha mais migrantes “pro-
fissionais” (5%) do que nativos “profissionais” (0,4%) que se enquadrem aqui. E
preciso enfatizar que as estatisticas de renda estdo sujeitas ao risco de subes-
timagdo, ja que a experiéncia mostra que o povo chinés tende a ser cuidadoso
ou conservador ao relatar sua renda a pessoas estranhas.
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Migrantes metropolitanos Grupos de idade (%)

Nativos metropolitanos 15-25 | 26-35 |36-45 |46-55 |56-77 | Total

Dirigentes do partido, organizacées e 0 0 0 0 0 0

instituicdes governamentais 0 105 255 64.1 0 100

Profissionais e técnicos, funcionarios 39,8 |440 |33 3,9 9,0 100

comuns e em posigao intermediaria do

governo 247 |183 [190 |21,6 |165 |100

Classe média 39,8 44,0 3,3 3,9 9,0 100
225 |17,6 |19,6 |253 |150 |100

Tabela 7: Percentagem da populagao da classe média por grupos de

idade em cidades metropolitanas, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populagao: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos, que

de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894. Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados

em estatisticas do quinto censo de 2000.

Validos: 27 para migrantes metropolitanos e 107 para nativos metropolitanos.

Migrantes metropolitanos Homens (%) Mulheres (%) | Total

Nativos metropolitanos

Dirigentes do partido, organizagdes e instituigées |0 0 0

governamentais 76,1 23,9 100

Profissionais e técnicos, funcionérios comuns e em | 68,5 31,5 100

posicdo intermediaria do governo 54,2 43,8 100

Classe média 68,5 31,5. 100

56,2 43,8* 100

Tabela 8: Percentagem da populagao de classe média em cidades
metropolitanas por sexo, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos, que

de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894. Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados em

estatisticas do quinto censo de 2000.

Validos: 26 para migrantes metropolitanos e 125 para nativos metropolitanos.
*Design-based F(1, 12) = 2.2351 P = 0.1607, baseado em 125 observacoes.
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Aplica-se o Teste F com o “peso combinado” a fim de comparar as diferen-
cas de renda entre os migrantes de classe média e os nativos de classe média.
Como ilustrado pela Tabela 10, poder-se-ia inferir do valor P de 0,3834 que nao
existe diferenca significativa entre os dois grupos. Dai se deduz que a origem
de residéncia ndo representa uma barreira para a conquista de uma renda alta
em cidades metropolitanas. As diferencas causadas pela origem de residéncia
podem ser encontradas no acesso a empregos de elite ou na industria, como
demonstraremos mais adiante. Uma vez que uma pessoa é recrutada, seu status
de migrante ou nativo ndao mais representaria um fator decisivo para explicar
a diferenca em termos de renda.

J& que nao foi observado nenhum caso de ocupacdo de elite entre os
migrantes e existem 14 categorias de industria, as subcategorias de ocupagdes
da classe média foram integradas de modo a representarem uma tabulagéo
cruzada mais condensada. De acordo com a Tabela 11, a distribuicao industrial
da classe média entre migrantes e nativos metropolitanos é bastante anéloga.
As trés maiores categorias para ambas as populag¢des sdo “manufatura e dis-
tribuicdo de energia”, “educacéo, comunicacao e pesquisa cientifica” e “6rgéos
do Estado, do partido e do partido democratico”. Portanto, pode-se ver que a
industria tradicional ainda domina as ocupacodes da classe média na China
metropolitana. Industrias tradicionais em particular, como “manufatura e dis-
tribuicdo de energia”, “varejo e atacado” e “transporte, armazenagem, correios
e telecomunicacdo” reinem mais nativos do que migrantes nas cidades metro-
politanas. Isso faz sentido, porque os nativos tém um acesso mais facil a esses
setores por herdéa-los de seus pais'! ou serem levados a eles por familiares. O
novo setor terciario, porém, que veio a existir apés as reformas econémicas,
também esta florescendo, como pode ser visto na Tabela 11. A industria de
“consultoria e de servigos TI” atrai 13% dos migrantes da classe média e 8,9%
dos nativos da classe média. Além disso, “servigos imobilidrios e residenciais”
e “financas e seguros” acomodam 7% dos migrantes da classe média e 8% dos
nativos da classe média. Ndo existe diferenca significativa na alocagdo das duas
populacdes no novo setor terciario. Portanto, a CGSS 2003 confirmou ser o novo
setor tercidrio um espaco para cultivar um nimero consideravel de membros da
classe média contemporanea, como ja fora sugerido pela literatura existente.
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Migrantes metropolitanos | Grupo de renda (%)

60 mil e Entre 30 |Entre 10 Entre 5 Abaixo | Total

Nativos metropolitanos acima e 60 mil |e 30 mil e10 mil |de 5 mil
Dirigentes do partido, 0 0 0 0 0 | 100
organizagoes e instituicoes

governamentais 5,4 55,1 39,6 0 0 | 100
Profissionais e técnicos, 13,8 36,8 42,5 1,9 50 | 100

funcionarios comuns e em
posicdo intermediaria do

41 27,7 61,6 6,1 0,4 | 100
governo
Classe média 13,8 36,8 425 1,9 5,0 | 100
4,2 30,0 59,7 5,6 0,4 | 100

Tabela 9: Percentagem da populagao da classe média em cidades
metropolitanas por ocupacdo e grupos de renda, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populagdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,

que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894. Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados em

estatisticas do quinto censo de 2000.

Validos: 21 para migrantes metropolitanos e 90 para nativos metropolitanos.

Migrantes Nativos
Grupo de renda metropolitanos (%) | metropolitanos (%)
60 mil e acima 12,9 43
Entre 30 mil e 60 mil 34,4 27,6
Entre 10 mil e 30 mil 39,7 58,8
Entre 5 mil e 10 mil 8,4 6,4
Abaixo de 5 mil 4,7 2,9
Total 100 100

Tabela 10: Percentagem da populacdo de classe média nas
cidades metropolitanas por grupos de renda, China, 2003
Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,
que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894. Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados
em estatisticas do quinto censo de 2000.

Vélidos: 140 migrantes e nativos.

Design-based F(3.06, 36.72) = 1.0491 P = 0.3834.
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Até agora, obtivemos uma imagem da classe média na China metropolita-
na do inicio dos anos 2000. A maioria da populagdo tem empregos profissionais
ou técnicos ou pertence ao quadro governamental, pode ser tanto masculina
quanto feminina e apresenta uma renda anual entre 10 mil e 60 mil yuan. As
diferencas entre migrantes e nativos da classe média sdo encontradas principal-
mente em suas ocupacdes, na idade e nas industrias em que trabalham, mas nédo
em sua renda. Entende-se dos dados quantitativos que a populagdo nativa tem
um acesso melhor as ocupacgdes da classe média (por exemplo, a percentagem
maior de ocupacdes de elite e de pessoas que trabalham em industrias tradi-
cionais), mas que néo é privilegiada na conquista de status social. Além disso, a
populacao migrante apresenta mais motivagao para conquistar uma mobilidade
social ascendente, refletida na percentagem maior de migrantes mais jovens
encontrados na classe média. As diferencas insignificantes em termos de mo-
bilidade social entre migrantes e nativos tém consequéncias importantes para
seus padrdes de consumo menos divergentes, como serd mostrado em seguida.

PADROES DE CONSUMO DA CLASSE MEDIA

Esta secdo analisard a proximidade e distdncia da participacdo em préticas de
consumo entre a populacdo urbana, possibilitada pela analise de correspon-
déncia multipla. Pode-se entender a orientacdo do consumidor da populagdo
urbana e como esta é diferenciada por indicadores socioeconémicos.

O levantamento da participacao em praticas de consumo

Nos dados da pesquisa ha um conjunto de variaveis sobre a participagdo em
atividades pessoais e sociais. Selecionei seis variaveis sobre a aquisicdo e o uso
de bens e servigos materiais para criar a possibilidade de medir a participacao
de cada entrevistado em alguma aquisicdo comum de bens “desnecessarios”,
como comer em um restaurante, o uso de produtos de marca, compras em lojas
de departamentos, o uso de bens culturais em casa e a frequéncia a academias.
Pode-se ver que essa pesquisa tenta medir a orientacdo do consumidor entre
a populacdo urbana, que é também o foco deste artigo. Os rétulos de valores
originais dos dados sdo escalas de concordéncia. As opgoes de resposta sdo: “al-
tamente apropriado”, “relativamente apropriado”, “relativamente inapropriado”
e “altamente inapropriado” para cada tipo de consumo mencionado acima.?
As escalas de concordancia foram recodificadas como escalas de frequéncia,
sendo que os rétulos das variaveis também foram adaptados. Quanto as escalas
departicipacdo em praticas de consumo, 1 significa frequentemente; 2, as vezes;
3, ocasionalmente; e 4, nunca. Assim, este artigo usa seis variaveis com quatro
categorias ordinais para cada varidvel, que gera 24 modalidades na anélise de
correspondéncia multipla.
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Categorias de industrias Classe média
Migrantes Nativos
metropolitanos (%) metropolitanos (%)
Agricultura e mineiracdo 0 0,8
Manufatura e distribuigdo de energia 10,1 15,2
Construgao e engenharia civil 8,3 5,4
Transporte, armazenagem, correios e 5 =6
telecomunicagao ’
Varejo e atacado 3,8 6,9
Financas e seguros 5,3 2,5
Servicos imobiliarios e residenciais 1,9 5,7
Turismo e entretenimento 0 0
Consultoria e servigos TI 12,9 8,8
Servigos sociais 0 5.2
Educacdo, cultura, comunicacdo e
U 37,0 26,8
pesquisa cientifica
Orgdos do Estado, do partido e do partido
" 20,7 12,0
democratico
Organizagdes sociais 0 1,9
Outras 0 0,9
Total 100 100

Tabela 11: Percentagem da populacdo da classe média nas

cidades metropolitanas por industria, China, 2003

Fonte: China general social survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,

que de fato residem na China urbana em 2003.

Base: 5.894.
Taxa de resposta: 77%.

Peso: o peso combinado, usando-se sexo e idade baseados em
estatisticas do quinto censo de 2000.
Validos: 26 para migrantes metropolitanos e 120 para nativos metropolitanos.
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O uso da Analise de Correspondéncia Miiltipla— ACM

A ACM é um método de reducdo de dados, que toma como entrada multiplas
variaveis categoéricas e gera fatores. Este trabalho emprega STATA 10.0 para sua
ACM. Ja que o STATA permite apenas ponderagdes de frequéncia, converti para
este artigo as ponderacdes de probabilidade, usadas para descrever caracteris-
ticas da classe média, em pesos de frequéncia. No fim, a ACM com ponderacdes
de frequéncia produziu resultatos muitos parecidos da ACM sem ponderacdes.
Este artigo adotou os resultados da ACM sem ponderagoes.

Existem trés abordagens principais para a ACM, explicadas por Gree-
nacre & Blasius (2006: 27). A primeira é a matriz de Burt, que é uma matriz da
tabulacdo cruzada bidirecional de todos os pares de varidveis; a segunda é a
matriz de indicadores, em que os entrevistados sao representados por categorias
numa tabela com uma linha para cada entrevistado e uma coluna para cada
categoria de resposta. A matriz de indicadores pode ser transformada numa
matriz de Burt. A terceira, também recomendada por Greenacre (2006: 70-71), é
a ACM ajustada, que unifica e corrige o problema do escalonamento, apresen-
tando uma Unica solucdo independente da matriz considerada, com medigao
altamente melhorada da inércia. J4 que a abordagem padrdo do STATA para a
ACM é a matriz de Burt, este artigo utilizou apenas esta.

O método de Burt é anélogo a analise dos componentes principais, mas
pode ser usado para varidveis categdricas. Ele executa uma andalise de corres-
pondéncia da matriz de Burt. Nesta, as varidveis ocorrem tanto como linhas
quanto como colunas. Na pagina ao lado temos uma ilustracdo de uma matriz
de Burt com duas variaveis.

Apbs obter o biplot para as 24 categorias, acrescentei varidveis suple-
mentares ao espago para examinar o modo como padrdes de consumo estao
correlacionados com indicadores socioecondémicos. Como Greenacre (2006: 31)
explicou, varidveis suplementares ndo tém nenhuma influéncia sobre a orien-
tagdo geométrica dos eixos; antes, apoiam e complementam a interpretagédo
da configuracdo das categorias de varidveis ativas. Elas podem ser vistas como
pontos adicionais nos espagos de perfil das linhas ou colunas; sua massa é igual
a zero e ndo tém nenhuma importancia para a andlise além de interpretarem as
suas posic¢des (2006: 31). No caso da matriz de Burt, as coordenadas principais
da coluna suplementar®® sdo derivadas como média ponderada das coordenadas
de linha padrao, ponderadas pelo perfil suplementar.
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Fazer compras em lojas de
Comer em um restaurante | departamentos famosas

1 2 3 4 1 2 3 4

Comer em um 1 288 0 0 0 68 78 86 54
restaurante 2 0 849 0 0 48 245 403 145
3 0 0| 1.757 0 42 250 919 536

4 0 0 0| 2943 46 129 441 2.303

Fazer compras em lojas de | 1 68 48 42 46| 205 0 0 0
departamento famosas 2 78| 245| 250| 129 0| 705 0 0
3 86 403 919 141 0 0| 1.858 0

4 54 145 536 | 2.303 0 0 0 3.050

1 Frequentemente | 2 As vezes |3 Ocasionalmente |4 Nunca

Tabela 12: Ilustracdo da matriz de Burt com duas variaveis
sobre a pratica de consumo da CGSS 2003

Fonte: China General Social Survey 2003.

Populacdo: Todos os homens e mulheres entre 15 e 77 anos,
que de fato residem na China urbana em 2003

Base: 5.894.

Taxa de resposta: 77%.

O mapeamento dos padroes de consumo da populacao urbana em 2003
Na execugdo da andlise de correspondéncia multipla, sdo produzidos quatro
eixos sobre os 5.659 individuos. O eixo 1 explica 84,29% da variagdo com uma
inércia principal de 0,169, e o eixo 2 explica 9,67% da variagdo com uma inércia
principal de 0,019. Do eixo 3 obtemos pouca explicagao de variacdo adicional
(2,34% para o eixo 3 e 0,02% para o eixo 4), o que implica que os eixos 1 e 2 sdo
os dois eixos mais importantes que precisam ser interpretados.

A proximidade do envolvimento em praticas de consumo da populacéo
urbana é revelada no Grafico 1 [ver p. 225]. Pessoas que “frequentemente” comem
num restaurante também fazem compras “frequentemente” em lojas de depar-
tamentos famosas, “frequentemente” adquirem produtos duradveis de marca
para o lar, “frequentemente” usam itens artisticos para a decoragdo da casa e
“frequentemente” vdo a academia. Além disso, as frequéncias de praticar esses
tipos de consumo “ocasionalmente”, “as vezes” e “nunca” também se concentram
em pontos respectivos. A categoria de “frequentemente comprar bens desne-
cessarios”, porém, é uma excecdo, possivelmente devido a nocédo de “bens
desnecessarios” ser uma expressdo ambigua e tenha confundido os entrevis-
tados. Também apresenta uma conotag¢do negativa e é, provavelmente, uma
pergunta mal elaborada por este motivo. No entanto, executei uma ACM ex-
cluindo a variavel “comprar bens desnecessarios”, e as posicOes relativas dos
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itens ndo sofreram basicamente nenhum efeito, tendo a inércia principal sido
apenas levemente alterada. Por isso, decidi manter a varidvel para a anélise.
Mostra-se que os espacos sociais foram segregados pelos padrdes de consumo.
Os indicadores socioeconémicos sao apresentados nos graficos 2 e 3.

E evidente que os grupos de idade e as classes sociais se posicionam
firmemente ao longo do primeiro eixo [ver Grafico 2, p.226]. Da esquerda para
a direita, as duas variaveis seguem o seguinte padrio: de empregos executivos
para trabalhos manuais, de jovens para idades mais avancadas. A linha divi-
séria entre os padrdes de consumo pode ser tragada aproximadamente entre
trabalhos ndo manuais (dirigentes, profissionais, empregados de escritério e
comércio) e trabalhos manuais (pequenos empregadores, empregados florestais
e agricultores, operadores e desempregados), e entre pessoas com menos de 36
e com mais de 36 anos de idade, referente as categorias alocadas a esquerda e
a direita do eixo 1. A idade em particular é o fator mais importante que condi-
ciona os atributos do padrao de consumo representado pelo eixo 1, pois a idade
se encontra bem préxima ao eixo 1 e apresenta pouca distribuicdo vertical ao
longo do eixo 2. Além disso, como ilustra a Grafico 3 [ver p.227], os padrdes de
consumo das populag¢des metropolitanas, incluindo tanto os migrantes quanto
os nativos, estdo mais préximos aos padroes de consumo dos trabalhos nao
manuais e das pessoas mais jovens (com menos de 36 anos), enquanto os pa-
drdes de consumo das “outras populacdes urbanas” estdo mais préximos dos
padrdes dos trabalhos manuais e das pessoas mais velhas (com mais de 36 anos).
As diferencas entre os migrantes metropolitanos e os nativos metropolitanos
sdo menos significativas quanto a participacdo em préticas de consumo, € o
impacto do fato de se viver em cidades metropolitanas é enfatizado. Dai, como
descrito pelo eixo 1, a populacdo mais jovem, com status social mais elevado
e que vive em cidades metropolitanas participam com frequéncia maior em
praticas de consumo.

Quanto ao eixo 2, a renda é o fator mais significativo que diferencia os
padrdes de consumo definidos por este eixo [ver Gréafico 3, p.227]. Ao longo do
eixo 2, encontramos no topo a renda anual pessoal de pelo menos 60 mil yuan,
e abaixo dela temos a renda entre 30 mil e 60 mil yuan por ano; os outros gru-
pos de renda se concentram na parte inferior do eixo 2, mesmo que os grupos
de renda baixa, de entre 5 mil-10 mil yuan por ano e abaixo de 5 mil yuan por
ano, também estejam posicionados ao longo do eixo 1. O grupo de renda de
mais de 60 mil yuan por ano se encontra particularmente préximo as praticas
de comer frequentemente num restaurante, de frequentemente fazer compras
em lojas de departamentos famosas, de frequentemente comprar produtos de
marca, de frequentemente decorar sua casa com itens artisticos e de frequen-
temente ir a academia. Correspondentemente, o grupo de renda “entre 30 mil
e 60 mil yuan” estd préximo de praticar essas atividades “as vezes”, e os outros
grupos de renda estdo préximos a “ocasionalmente” e “nunca”. A posicdo das
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categorias de “ocasionalmente” é notavelmente interessante, pois se encontra
préxima a trabalhos ndo manuais, a idade abaixo de 36 anos, a viver em cidades
metropolitanas e a renda anual entre 30 mil e 10 mil yuan. Esse espaco indica
que a tensao entre aspiragdes materiais e o poder de compra é mais significa-
tivo entre membros da classe média mais jovem nas cidades metropolitanas.
Resumindo, podemos inferir do Grafico 3 [ver p. 227] que o eixo 2 representa
padrdes de consumo intimamente correlacionados a renda - pessoas ricas
optam mais frequentemente por bens materiais e servigos caros e de alta qua-
lidade.

A andlise da contribuicdo de cada modalidade as variacdes em cada
eixo revelam mais aspectos das praticas de consumo da populagao urbana. De
acordo com a Tabela 13 [ver p. 229], o eixo primario é mais frequentemente
interpretado por “ocasionalmente” (35%) e “nunca” (36,5%), fato que indica que
a populacdo urbana como um todo permanece frugal e moderada em termos
de consumo, apesar da emergéncia de uma nova orientagdo em direcdo a pra-
zer e conforto pessoal. A maioria da contribuicdo do segundo eixo, porém,
provém da pratica “frequente” de atividades que visam a prazer e conforto, que
respondem por 53,1% da contribuigao total. J& que o segundo eixo esta intima-
mente associado a renda, este resultado reflete uma orienta¢do mais significa-
tiva em direcdo a prazer e conforto pessoal entre membros da populacao rica.
Portanto, a Tabela 13 [ver p. 229] confirma que a populagdo urbana assume, em
geral, uma atitude moderada e pratica em relagdo ao consumo; as pessoas que
dispdem de recursos econdémicos abundantes usam seu dinheiro com maior
frequéncia para a aquisicdo de bens materiais e servigos caros, mas essa di-
mensdo apresenta uma influéncia menor.

Discussao e implicacoes

A orientacdo para prazer e conforto pessoal entre a populacdo urbana na China
esta sugerida pelos resultados da pesquisa. A extensdo da adogdo dessa nova
orientacdo do consumidor, porém, se apresenta de forma diferenciada entre os
grupos socioecondmicos. Em particular, varios modos de participagdo “frequen-
te” no consumo se apresentam de forma concentrada no mapa, mas se encon-
tram distantes das categorias que “nunca” participam de praticas de consumo,
e isso, em esséncia, é um reflexo da desigualdade social. Idade, classe social,
renda e vida em cidades metropolitanas sao, todos eles, fatores importantes
para distinguir a orientacao dos consumidores.

Disto, resultam varias implicagdes: (1) um efeito geracional é significativo
nos padrdes de consumo e reflete as mudancas sociais draméaticas que ocorrem
na sociedade contemporédnea. (2) A diferenca na participagdo em praticas de
consumo é mais significativa entre ocupac¢oes ndo manuais e manuais do que
entre as préprias ocupag¢des ndo manuais. A classe média, ou seja, “dirigentes
do partido, organizagdes e institui¢cdes governamentais” e “profissionais e téc-
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nicos, funcionarios comuns em posicao intermediaria do governo” participam
com mais frequéncia do que a classe baixa em praticas de consumo em busca
de prazer e conforto. A diferenca entre classes sociais se reflete na literatura
chinesa existente que fala do envolvimento da classe média com frequéncia e
abrangéncia maiores com praticas de consumo na area de lazer (Wang, 2007;
Horizon, 2006: 468). (3) O impacto da vida em cidades metropolitanas sobre as
praticas de consumo é significativo, em alguma medida os gostos e estilos de
vida dos migrantes sd@o influenciados pelas cidades metropolitanas. (4) A renda
exerce um papel menos importante na diferenciacio da participagdo em praticas
de consumo do que idade e classe social, ja que o eixo 2, definido pela renda,
apresenta uma variagcdo muito menor do que o eixo 1, definido pela idade e
classe social; este resultado indica que o consumo néo é apenas uma pratica
econdmica, mas que é moldado por convencgoes e contextos sociais.

Além das consequéncias para a orientagao em direcdo ao prazer e con-
forto pessoal, a andlise também ressalta os aspectos distintivos da moderagao
e da frugalidade entre os membros da populagdo urbana. Isto é um reflexo do
status econémico menos elevado do pais. E o que é ainda mais importante, isto
também implica a troca intencional entre aspira¢do material e poder de compra
entre a populacgdo que é associada a cultura tradicional.
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CONCLUSAO

Este artigo discutiu as caracteristicas demograficas da classe média em cidades
metropolitanas e sua participacdo em praticas de consumo, baseando-se em
dados de pesquisa. Mostrou-se que as diferencas entre migrantes metropolitanos
e nativos metropolitanos sdo insignificantes quanto a conquista de status social
e a participacdo em praticas de consumo. Pode-se entdo dizer que, apesar das
diferencas econdmicas serem grandes na China, o lugar de origem de uma pessoa
dificilmente afeta as oportunidades ou estilos de vida da classe média em geral.
Os resultados da pesquisa geraram implica¢oes Uteis referentes a orientagao
dos consumidores e suas diferencia¢des dentro da populagdo. Uma orientagao
para prazer e conforto pessoal, moderada pela frugalidade, estd emergindo na
populacdo urbana. A classe média, os jovens, a populacdo metropolitana e os
grupos de renda alta apresentam uma orientagao mais significativa para prazer
e conforto pessoais. Devido as limitagdes impostas pela fonte de dados, este
artigo ndo pdde oferecer uma andlise compreensiva da natureza e da extensao
da orientacdao do consumidor. Pesquisas futuras poderdo obter mais dados
qualitativos a fim de examinar os motivos subjacentes a busca por prazer e
conforto e para explicar como a classe média justifica seu consumo.

Artigo recebido para publicacdo em dezembro de 2011.

Zhu Di é PhD em Sociologia pela Universidade de Manchester.
Trabalha no Instituto de Sociologia da Academia Chinesa de Ciéncias
Sociais. Suas areas de pesquisa incluem sociologia do consumo,
estratificagdo social, estudos de género e multimetodologia. E autora
de, entre outros artigos, “The methodology and research strategies
of mixed methods design and its application: in a case of study of
consumption patterns” (2012); “A theoretical framework of sociology
of consumption” (2012); e “Consumption patterns of the middle class
in Metropolitan China” (2011).
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Praticas de consumo Eixo 1 Eixo 2

1 2 3 4 Total 1 2 3 4 | Total

Comprar bens desnecessarios 5,6 1,5| 51| 03 125 | 0,3 41 1,1 28 8,2

Ir a um restaurante em aniversarios

. 11| 53| 33| 87| 184 |128| 1,8 7 0| 21,6
ou durante festivais

Fazer compras em lojas de
05| 48| 57| 96| 206|155 4| 66 0| 261
departamentos famosas

Comprar produtos duraveis de
03| 41| 75| 83| 202|129 | 42| 31 0| 20,2
marca para o lar

Usar itens artisticos e pinturas

R 0,2 29| 85 6 17,6 | 6,5 4,6 2,5 0| 13,6
para a decoragdo do lar

Ir a academia 0,3 15| 54| 3,6 10,8 | 5,1 14| 3,9 0| 10,4

Total 8,0 | 20,1 | 35,5 | 36,5 | 100,0 | 53,1 | 20,0 | 24,2 | 2,8 | 100,0

1 Frequentemente | 2 As vezes | 3 Ocasionalmente |4 Nunca

Tabela 13: Contribuicdo das 24 modalidades as
variagcdes em cada eixo, CGSS 2003, analise de correspondéncia multipla
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NOTAS

Estes sdo “bens de luxo” relativos ao fim da década de 1990
e de jovens. Os itens listados pela pesquisa incluem grava-
dores de fita K7, bicicletas de esporte, motocicletas, pagers,
joias de ouro puro, relégios de luxo, cdmeras fotograficas e
cartdes de crédito.

O Tibete, uma unidade em nivel de provincia, foi excluido
do quadro de amostragem por motivos de praticabilidade
para a realizacdao da pesquisa (CGSS, 2003: 1).

Empregados em posi¢cdes intermediarias e funcionarios
comuns do governo foram incluidos pela primeira vez nesta
pesquisa (CGSS, 2003f). Por causa do status social de fun-
cionarios governamentais na China, eles também foram
incluidos na categoria de “profissionais e técnicos”.

Estes também foram incluidos pela primeira vez na pesquisa
(CGSS, 2003f).

Essa estimativa é baseada em ocupagdes, incluindo funcio-
narios do governo e partido, executivos, donos de empresas,
técnicos especializados e empregados de escritérios.

Isto se refere aqueles que permaneceram ou permanece-
riam durante muito tempo em cidades metropolitanas,
e ndo apenas durante uma curta visita de alguns meses.
Essa definicdo da populacdo metropolitana nao leva em
consideracdo os registros oficiais de residéncia.

Devido ao status econdémico menos desenvolvido em com-
paracdo com as outras trés municipalidades, Chongqing foi
excluida das cidades metropolitanas nesta anéalise.

Devido a migragdo crescente, 7,18% dos residentes apresen-
tam um registro de residéncia rural nesta pesquisa urbana.
Essa populacdo consiste de pessoas que vivem ha muito
tempo nas cidades e de “visitantes temporarios”. Mas ja
que a amostragem é pequena, esta pesquisa integra estes
entrevistados no grupo “outros residentes urbanos”.

J4 que nao foi registrado nenhum caso de “dirigente” entre
os migrantes, o teste F sobre a diferenca entre os sexos
ndo pode ser realizado para o grupo da classe média de
migrantes.
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10 A renda anual corresponde a renda do ano anterior ao ano
2003 em que a pesquisa foi realizada.

11 No sistema da economia planificada, os filhos podiam in-
gressar na mesma unidade de trabalho ap6s a aposentadoria
dos seus pais. As unidades de trabalho que permitiam a
heranca de empregos eram normalmente empreendimentos
estatais e consistiam principalmente de industrias tradi-
cionais.

12 As seis variaveis originais sdo seis afirmacdes sobre prati-
cas de consumo: (1) Minha familia e eu nunca compramos
bens desnecessarios. (2) Minha familia e eu sempre vamos
ao restaurante para celebrar aniversarios ou alguma outra
data importante. (3) Eu sempre faco compras em lojas de
departamentos famosas. (4) A maioria dos bens duraveis
em minha casa sdo de alta qualidade ou de marcas famo-
sas. (5) Minha famila usa muitos itens e pinturas artisticos
para decorar nossa casa. (6) Eu vou muito a academia para
me exercitar.

13 As coordenadas de linhas e colunas podem ser obtidas por
meio de coordenadas padrdo e coordenadas de principio na
ACM. A diferenca entre os dois tipos de coordenadas esta no
valor de eixo calculado pela soma ponderada dos quadrados
do conjunto de coordenadas. Ambos, porém, identificam
pontos nas mesmas posigoes relativas. As coordenadas de
principio sdo escolhidas principalmente porque sua escala
corresponde melhor aos dados.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bennett, Tonny; Savage, Mike; Silva, Elizabeth B. & Warde,
Alan. In: Gayo-Cal, Modesto & Wright, David (orgs.). Culture,
class, distinction. Londres: Routledge/ Taylor & Francis Group,
20009.

Bourdieu, Pierre. Distinction: a social critique of the judgement
of taste. Londres: Routledge & Kegan Paul, 1984.

____.The forms of capital. In: Richardson, John G. (org.).

Handbook of theory and research for the sociology of education.
Nova York: Greenwood Press, 1986, p. 241-258.

. The logic of practice. Cambridge: Polity Press, 1990.



A CLASSE MEDIA CHINESA E SEUS PADROES DE CONSUMO

232

SOCIOLOGIA&ANTROPOLOGIA | V.02.03: 203—-235, 2012

Chan, Tak Wing & Goldthorpe, Jerry H. The social stratifica-
tion of cultural consumption: some policy implications of
a research project. Cultural Trends, 2007a, 16/4, p. 373-384.

____.Social stratification and cultural consumption: music
in England. European Sociological Review, 2007b, 23/1, p. 1-19.

Fan, Cindy C. Migration and labor-market returns in urban
China: results from a recent survey in Guangzhou. Environ-
ment and Planning A, 2001, 33/3, p. 479-508.

____. The elite, the natives, and the outsiders: migration
and labor market segmentation in urban China. Annals of
the Association of American Geographers, 2002, 92/1, p. 103-124.

____.Rural-urban migration and gender division of labor in
transitional China. International Journal of Urban and Regional
Research, 2003, 27/1, p. 24-47.

Fan, Chengze Simon. Economic development and the chang-
ing patterns of consumption in urban China. In: Chua, Beng-
Huat (org.). Consumption in Asia: lifestyles and identities. Lon-
dres/Nova York: Routledge, 2000, p. 82-97.

Fang, Ruifeng; Miller, Erica; Trieu, Huong & Yang, Xiaoying.
Migrant labor and social welfare policy, 2006. Disponivel
em < http://ebookbrowse.com/11-migrant-labor-and-social-
-welfare-policy-pdf-d130989945>. Acesso 23 abr. 2012.

Gayo-Cal, Modesto; Savage, Mike & Warde, Alan. A cultural
map of the United Kingdom, 2003. Cultural Trends, 2006,
15/2-3, p. 213-237.

Greenacre, Michael. From simple to multiple correspon-
dence analysis. In: Greenacre, Michael & Blasius, Jorg (orgs.).
Multiple correspondence analysis and related methods. Londres:
Chapman & Hall/CRC, 2006, p. 41-76.

Greenacre, Michael & Blasius, Jorg (orgs.). Multiple correspon-
dence analysis and related methods. Londres: Chapman & Hall/
CRC, 2006.

Guo, Fei & Iredale, Robyn R. The impact of Hukou status on
migrants’ employment. Findings from the 1997 Be Migrant
Census. International Migration Review, 2004, 38/2, p. 709-731.

Hoffman, Donna L. & Leeuw, Jan de. Interpreting multiple
correspondence analysis as a multidimensional scaling
method. Marketing Letters, 1992, 3/3, p. 259-272.



ARTIGO | ZHU DI

Horizon, Research. [E W 2% L &4t % [Relato sobre
a cultura de consumo na Chinal. Jt 3¢, Jo W) H# AR AL,
2006.

Huang, Jing Hua; Yang, XueRui & L{, Ming Jie. Z FJEA 1)
o[ 98 117 94 9% ¥ [Os heterogéneos consumidores urbanos
chineses]. db57, o Tk Hi iR 41, 2003.

Li, Chun Ling. " [ 24X P 7 B 2 10 84 b S LE Bl [Estrutura e
escala da classe média contemporanea na Chinal. f'EH
AL, 2003, 6, p. 25-32.

Li, Qiang. XF =g 7= 2 [Sobre a classe média
e o estrato médio]. # E A KK 2244, 2001, 2, p. 17-20.

Liu, Shi-Xiong. B W 9 (<3822 R AE 0 #r . 33 [ 244
SCARAN M 1) SEAIE B 9T _[Andlise dos padrdes de consumo
na China em relagdo as diferencas regionais: Pesquisa
empirica sobre os valores culturais na China contem-
poranea]. hiff [Xangai]: ZItF5)5 [Sdxjoint Publishing
Company], 2007.

Marx, Karl. Classes in capitalism and pre-capitalism. In:
Grusky, David B. (org.). Social stratification: class, race, and
gender in sociological perspective. Sdo Francisco/Oxford:
Westview Press/Boulder, [1848] 2000.

Sassatelli, Roberta. Consumer culture: history, theory, poli-
tics. Londres: Sage Publications, 2007.

Saunders, Peter. Social class and stratification. Londres:
Routledge, 1990.

Sorensen, Aage B. The basic concepts of stratification
research: class, status, and power. In: Grusky, David B.
(org.). Social stratification: class, race, and gender in socio-
logical perspective. Sdo Francisco/Oxford: Westview Press/
Boulder, 1994.

Stewart, Alexander; Prandy, Kenneth & Blackburn, Rob-
ert Martin. Social stratification and occupations. Londres:
Macmillan, 1980.

Wang, Jian Ping. th [E3% 07 o By 2 98474 [Comporta-
mento de consumo da classe média na China urbana].

JE5t, P E KA B4 A5 AR 2007

Wei, Hou Kai. Bt IF5304F o I8 [X 3 £ 5 1 28 i —— A A
PR JE B Xk (1) [Transi¢des na economia

233



A CLASSE MEDIA CHINESA E SEUS PADROES DE CONSUMO

234

SOCIOLOGIA&ANTROPOLOGIA | V.02.03: 203—-235, 2012

regional da China nos trinta anos desde as reformas - do
desenvolvimento desequilibrado ao desenvolvimento re-
lativamente equilibrado (1)]. £&¥# %2425, 2008. Disponivel
em <http://www.cre.org.cn/cre2007/Article/ShowArticle.
asp?ArticleID=3820>. Acesso em 1 jul. 2010.

Zhang, Yu Fa. 20 tH 22 i 238 (4 o [ #1548 1F (1900~ 1949) [Tran-
sicdes sociais da China na primeira metade do século XX
(1900-1949)].” 1% H ¥, 2006, 3, p. 82-90.

Referéncias para os dados de pesquisa

CGSS. Chinese general social survey 2003: sampling design,
2003a. Disponivel em <http://www.ust.hk/~websosc/survey/
GSS2003e3.html>. Acesso em 5 abr. 2012.

CGSS. China general social survey 2003: project description,
2003b Disponivel em <http://www.ust.hk/~websosc/survey/
GSS2003e1.html>. Acesso em 5 abr. 2012.

CGSS. China general social survey 2003: survey implementation,
2003c. Disponivel em <http://www.ust.hk/~websosc/survey/
GSS2003e4.html>. Acesso em 5 abr. 2012.

CGSS. China general social survey 2003: questionnaires and
interviewer manual, 2003d. Disponivel em <http://www.ust.
hk/~websosc/survey/GSS2003e2.html>. Acesso em 5 abr.
2012.

CGSS. China general social survey 2003: codebook. Renmin
University, 2003e.

CGSS. Occupation classification and codes 2000, 2003f. Dispo-
nivel em <http://www.ust.hk/~websosc/survey/GSS2003e5.
html>. Acesso em 5 abr. 2012.

CGSS. Industry classification and codes, 2003g. Disponivel em
<http://www.ust.hk/~websosc/survey/GS52003e5.html>.
Acesso em 5 abr. 2012.



Palavras-chave:

Classe média; China;
Migrantes; Consumo;
Andlise de correspondéncia
multipla.

Keywords:

Middle class; China; Migrants;
Consumption; Multiple
correspondence analysis.

ARTIGO | ZHU DI

Resumo:

Este artigo enfoca as oportunidades de vida e a orientagao
dos consumidores da classe média na China, além de exa-
minar suas caracteristicas e sua participagdo nas praticas
de consumo. Os dados foram fornecidos pelo China General
Social Survey 2003. Devido a disparidades econ6émicas signi-
ficativas entre as regides, este artigo volta sua atengao para
a divisdo entre migrantes e habitantes nativos em cidades
metropolitanas, que apresentam mais posicoes de classe
média e onde a cultura de consumo prospera mais. A minha
pesquisa mostrou que as diferencas entre os migrantes me-
tropolitanos e os nativos metropolitanos sao irrelevantes
quanto a conquista de status social e participacdo nas pra-
ticas de consumo. Pode-se inferir que os migrantes metro-
politanos sdo motivados a alcangar uma classe social ou
uma renda mais alta e que seus gostos e estilos de vida sdo
influenciados pelas cidades metropolitanas apds sua mi-
gracdo. Mesmo que a frugalidade continue sendo um aspec-
to caracteristico da populagdo urbana chinesa, a classe mé-
dia, os jovens e os grupos de renda alta apresentam uma
forte orientacdo para o prazer e conforto pessoal.

Abstract:

This paper focuses on the life chances and consumer ori-
entation of the chinese middle class by examining their
characteristics and participation in consumption practices.
Data comes from the China General Social Survey 2003. Due
to significant economic disparities among regions, this
paper draws attention to the division between the migrants
and the natives in metropolitan cities, where there are
more middle class positions and consumer culture more
flourishes. The finding is that the differences between the
metropolitan migrants and the metropolitan natives are
insignificant in social status attainment and participation
in consumption practices. It might be implied that the
metropolitan migrants are motivated to achieve higher
social class or income and their tastes and lifestyles are
influenced by metropolitan cities after migration. Although
frugality remains a distinguishing feature of the urban
Chinese population, the middle class, the young people
and the high-income groups display a more significant
orientation to personal pleasure and comfort.
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