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COMERCIALIZACAO DE CAJU IN NATURA NA REGIAO NOROESTE DO ESTADO
DE SAO PAULO?

RICARDO ALESSANDRO PETINARI?2, MARIA APARECIDA ANSELMO TARSITANO?

RESUM O:. Paraestimar e analisar os custosde comercializacdo eidentificar locai seformas de comercializagdo do caju, foram realizadas, durante o ano
de 2000/01, entrevistas com produtores, técnicos da extensdo rural, agentes intermediérios e pesquisadores de 6rgéos publicos. Também foram
levantadas informac6es na Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo (CEAGESP). Os custos agregados pelo segmento da
comercializagdo devem-se, em grande parte, as despesas com o transporte até os grandes centros atacadistas, e também a comissdo definida pelo
atacadista. Para o produtor da regido Noroeste do Estado de S&o Paulo, o ideal seria direcionar sua produgdo para os meses de janeiro a junho,
garantindo assim melhores precos e com isso resultados mais satisfatérios.

Termosparaindexagéo: caju-ando, producdo, comercializaco.

CASHEW (Anacardium occidentale L.) COMMERCIALIZATION IN NORTHWEST OF SAO PAULO STATE

ABSTRACT: Intending to estimate and analyze the commercialization costs and identify places and forms of the cashew commercialization it was
accomplished, during the year of 2000/01, interviews with farmers, technicians of agronomic assistance, intermediate agents and professionals of
public research agencies. Also information were obtained within the General Warehouses Company of S&o Paulo State (CEAGESP). The aggregate
costs to the cashew by the commercialization segment, derives, in large extent, to the carrier costs until the great wholesale centers, and also to the
commission imposed by the wholesaler. For the farmers of the northwest region of S&o Paulo State, the correct would be to direct their production to

the months of January and June, thus guaranteeing higher prices and more satisfactory results.

Index terms: dwarfed cashew, production, commercialization

INTRODUCAO

O cqjueiro € cultura de grande importancia econdmica, tanto
pelo fato de ser consumidain natura como pelaindustrializacdo de seus
frutos, resultando em sucos e outros produtos bastante consumidos
nos mercados interno e externo. Atualmente é cultivado em diversos
paises, destacando-se pela producdo india, Brasil, Mogambique e
Tanzénia(Nehmi et al, 1998).

No Brasil, os Estados do Ceard, Piaui e Rio Grande do Norte
produziram em 2000, aproximadamente, 166 mil tonel adas de castanhade
caju (100% da producdo nacional) em umaareade 597 mil hectares. Em
1999, o Brasil exportou mais de 24 mil toneladas de castanhade caju, ho
va or aproximado de US$ 142 milhdes. Os Estados Unidos consomem 60
% detodaa castanhade caju negociadano comércio mundial, e o Brasil,
por suavez, colocanesse pais cercade 25% de sua producdo exportavel
(Nehmi et al, 2000).

A produtividade do cgjueiro € expressiva na regido Nordeste
do Brasil, onde aEMBRAPA, através do Centro Nacional de Pesquisa
em Agroindustria Tropical (CNPAT) localizadaem Pacajus-CE, vem de-
senvolvendo varias pesquisas. A novidade é a variedade “ando-preco-
ce’ que devera, ao longo do tempo, substituir o caju comum, que apre-
senta baixa produtividade e dificul dades na col heita, devido amultipli-
cacdo por sementes, a polinizagdo cruzada, a0 manejo inadequado da
culturaetambém por serem muito altos, podendo chegar aaté 14 metros.

Além daEMBRAPA, algumas empresas do Nordeste também
estdo investindo em pesquisas para melhorar a producéo de caju desta
regido, com o objetivo de direcionar a producéo paraacomercializacdo
in natura. Atualmente, a producéo vem paraaregido Sudeste, em cami-
nhdes-frigorifico, que fazem o percurso de maisdetrés mil quilémetros
emtrésdias. A vendain natura reverte atradicéo apontada nas estima-
tivas oficiais de desperdicio de mais de 95% da safra de peddnculo do
caju, em detrimento da castanha, que a industria de suco ndo pode
aproveitar (Araripe, 2000).

Com adifusdo desta variedade (“ando precoce”) outros Esta
dos vém interessando-se pela cultura, como Mato Grosso do Sul e Sdo
Paulo. Naregido Noroeste do Estado de S&o Paulo, aempresa ASADA
- Empreendimentos Agroindustrial- localizada no municipio de
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Mirandépolis, introduziu aculturado cajueiro em 1994, quando trouxeo
primeiro lote de mudas enxertadas produzidas no Ceard. O projeto
CAJUNOR, denominagdo da ASADA para seu empreendimento com
caju, tinhapor objetivoimplantar, até 0 ano 2003, maisde 1 milhdo de pés
de cajueiro-ando-precoce (em umaareaaproximadade 2000 alqueires),
estimativa esta que devera ser a cancada somente em 2007. Nesse em-
preendimento, estdo incluidos desde a producdo de mudas até ainstala-
¢d0 de indUstrias para processamento da castanha, do caju em passas,
sucos e ragao.

Com relacdo aculturado cagjueiro no Estado de S&o Paulo, séo
poucos os resultados de pesquisa colocados a disposi¢do dos agricul-
tores, no que diz respeito aprodutividade, comercializacéo e aos aspec-
tos ligados a economicidade, como custo de producdo e andlise de in-
vestimentos. Esses indicadores sdo importantes subsidios na tomada
de decisdo pelos agricultores no plangjamento da producéo.

O objetivo geral do presentetrabalho foi descrever e caracteri-
zar a produgéo e o mercado interno da cultura do caju. S&o objetivos
especificos: @) estimar os custos de comercializagdo; b) analisar o com-
portamento de mercado dafruta; e c) verificar aproducdo e aprocedén-
ciaem diferentes mercados.

MATERIAL EMETODOS

A regido de Mirandopolis, pertencente ao EDR de Andradina,
destaca-se naproducdo de frutas, principal mente com goiaba, abacaxi e
manga. Segundo dados apresentados por Mereti (2001), Miranddpolis
apresenta o melhor desempenho na geracéo de renda, quando compara-
do com outros municipios destaregido. A explicagdo esta na composi-
¢do daproduco, o valor agregado pelaexploracdo frutifera, com desta-
gue paraaproducdo de goiaba que, em 1999, apresentou o maior valor
R$7.681.000,00, representando quase 26% do valor total das explora-
¢bes em Mirandopolis. Nos ultimos dois anos, os produtores,
desestimulados com os pregos recebidos pela indUstria, estdo abando-
nando e/ou erradicando a cultura da goiaba na regi&o, e apostando em
outrasfrutiferas, como, por exemplo, naculturado cajueiro.

Segundo ASADA Empreendimentos Agroindustrial® (2002), a
culturado cajueiro-ando-precoce vem expandindo-se pel aregido Noro-
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este do Estado de S&o Paulo, onde o EDR de Andradina se destacaem
termos de pésnovos, com 14.377. | sto pode ser explicado pelo fato de o
municipio de Miranddpolis fazer parte deste EDR, local onde foi
introduzida a cultura pela empresa ASADA Empreendimentos
Agroindustrial.

Paraestimar eanalisar os custos de comercializagéo, foramre-
alizadas entrevistas com produtores, técnicos da extensdo rural, agen-
tes intermediérios e pesquisadores de 6rgaos publicos. Também foram
levantadas informagdes na Companhia de Entrepostos e Armazéns Ge-
raisde S&o Paulo (CEAGESP).

O levantamento dos dados necessérios a realizacao do traba-
Iho, nos aspectos ligados atecnol ogia, producéo e pregos, foi efetuado
junto a dois produtores rurais do municipio de Miranddpolis, onde a
culturaja se encontraem produc&o. Esses produtores podem ser consi-
derados representativos dessa atividade na regido por adotarem bom
nivel tecnol dgico e obterem produtividade e qualidade dafruta. Oscus-
tos de comercializagdo foram estimados até o centro atacadista do
Entreposto Termina do Jaguaré em S&o Paul o, ndo abrangendo, portan-
to, os segmentos pds-atacado da cadeia de comercializagdo, considera-
do o mercado mais significativo do Brasil, com grande movimentagéo
comercia dos produtos hortifruticolas brasileiros.

RESULTADOSE DISCUSSAO

A comer cializagdo e seuscustos

Asformas mais praticadas de comercializacdo da fruta nare-
gi&o Noroeste de S&o Paul o sGo ade prego em consignagéo e ade preco
combinado, feitas com atacadistas diretamente na propriedade rural. A
forma predominante é ado prego em consignacao, em que o produto €
enviado para empresas (atacadistas) localizadas nas CEASAS ou
CEAGESP-SP, e que sdo responsaveis pel asua comercializagdo, repas-
sando aos produtores como prego liquido o preco de venda recebido
pelafruta, descontadas as despesas envolvidas. Nesse tipo de venda, o
agricultor envia seu produto sem saber 0 prego que ird receber.

Outrotipo de comercializagdo, ainda pouco praticado nacultu-
ra do caju, é a venda através do preco combinado. Neste sistema, os
produtores recebem a visita em sua propriedade de profissionais que
trabalham com compra e venda de produtos, com os quais negociam o
valor de venda da fruta, que é repassado ao produtor, geralmente apds
30dias.

O caju produzido nesta regido pode ser destinado a: venda
direta a atacadistas, atuando na CEAGESP (a maioria) ou em outras
CEASAsvendadiretanaporteiraparaintermediérios; vendadiretapara
representantes de inddstrias para produgéo de sucos e doces; ou, ain-
da, avendadireta afeirantes, supermercados e quitandas da regi&o.

O caju in natura é comercializado em peguenas caixetas de
papel &, com 4 bandgjas de PV C, com capacidade média para 1,5 kg
(Figuras 02 e 03). Depois, esta caixeta € revestida com filme pléstico
treta-pak, possibilitando umamaior conservacdo dafruta

O transporte é feito por transportadoras da regido de
Miranddpolis-SP, até acidade de Sdo Paul o, eem fungéo dadistanciado
local de produgdo, neste caso de 600 km, o valor do frete € de R$ 0,55/cx
ouUS$0.27/cx? por caixa. Geralmente, estastransportadoras|evam até o
Entreposto Terminal da CEAGESP, em S&o Paulo, vérios outros produ-
tosalémdo caju. Comisto, o preco dacaixaaser transportada é sempre
0 mesmo, independentemente da quantidade.

Para o descarregamento, € cobrado um valor de R$0,10/caixa
ou US$0.05/caixa. A comissao do atacadistaé de 17,50% sobre o preco
médio da caixa de caju no atacado, e as despesas com a Seguridade
Social (2,2%) est&o embutidas no val or dacomissdo.

Os custos de comercializagdo pela venda em consignagéo da
caixadecaju de 1,5 kg, pelos produtores daregido de Miranddpolis-SP,
em outubro de 2001, foi de R$1,53/caixa. Dessevalor, 58% referem-seds
despesas com comissdo, 36% com frete e 6% com custo de descarga.

21 dolar = R$2,05 (margo de 2001).

Dessaforma, o produtor recebe pelacaixade caju R$3,50/caixa(US$1.70),
gue é obtido, descontando-se os custos de frete, descarga e comissio
do atacadista, do preco médio da caixa de cgju no atacado. Deve-se
ressaltar que o produtor é responsavel por todas as despesas de produ-
¢80, colheita, selecdo e embalagem.

Considerando o custo total de producéo obtido por Petinari
(2002), verifica-se que os custos de comercializac8o representam cerca
de 76% do custo total, valor este considerado elevado pelos produto-
res.

Comportamentodemercado

Para a andlise do comportamento de mercado do cajueiro, fo-
ram levantados dados referentes as quantidades e precos do kg de caju
in natura comercializadas na CEAGESP de S&o Paulo, referentes ao
periodo de 1992 a2000.

Verifica-se que, dejaneiro até aprimeiraquinzenadejunho, as
guantidades de caju (pseudofrutos) comercializadas na CEAGESP séo
menores, em virtude de corresponder ao periodo de entressafra nas
grandes regi6es produtoras do Nordeste do Brasil. A partir da segunda
quinzenade junho, observa-se um aumento no volume comercializado,
gue tende adiminuir no final do ano.

Os precos recebidos pelos produtores rurais da regido Noroeste do
Estado de S&o Paulo sdo referentes a comercializagdo do cagju in natura
na CEA GESP de S&0 Paulo, durante asafra2000-01.

Observa-se claramente que 0s maiores pregos ocorrem de ja-
neiro até a primeira quinzena de julho, correspondendo a época de me-
nor quantidade de frutos. Em janeiro, marco, abril e maio, ocorre um
grande aumento de precos, pelo fato de haver menor quantidade de
frutos ofertados no mercado atacadista de S&o Paulo.

Atua mente, autilizacdo dairrigacdo vem permitindo acolheita
por um periodo maior, cercade 8 mesesno ano, que, aliadaaestudos de
poda, poderé direcionar toda producéo para o primeiro semestre, acan-
¢ando melhores precos.

Procedénciaedestino daproducdo

Com afinalidade de determinar-se aprocedénciae o destino do
caju in natura comercializado na CEAGESP, no ano de 2000, foram le-
vantadas as regifes de procedéncia, suas quantidades e também a por-
centagem com que cada regido participa no volume comercializado na
CEAGESP

A maior parte dafrutado caju comercializadanaCEAGESP, em
engradados com capacidade para 3,0 kg, € originériado Estado do Piaui,
com cercade 75.313 kg (63%), seguido pelo Rio Grande do Norte (22%),
do total comercializado®. O Estado de S&o Paulo aparece em terceiro
lugar, com destague paraaregido de Bauru, que éaprincipal produtora,
porém outras &reas dentro do Estado vém aumentando a producéo,
como é o caso daregido Noroeste.
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FIGURA 1- Fuxogramadacadeiade comercializagdo do caju, naregido
Noroeste do Estado de S50 Paulo.
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FIGURAS?2 e3- Embalagens utilizadas paraacomerciaizacéo do caju
in natura.
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FIGURA 4 - Sazonalidade daofertade caju naCEA GESP de S&o Paulo,
médiade 1992 a2000.
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FIGURA 5 — Precos de cgju in natura recebidos mensalmente pelos
produtores rurais da regido Noroeste do Estado de Séo
Paulo, safra2000-01.

TABELA 1- Custosenvolvendo acomercializagdo dacaixade caju de

1,5 kg em Miranddpolis-SP, através davendapel o prego
consignado, outubro de 2001.

Custos de Comercializagio
OFIZOIMNII . ettt ettt ettt Miranddpolis-SP
DEStNO: .ttt CEAGESP (Sao Paulo)
Embalagem:....cocooieiiiiiesii e caixa de 1,5 kg
US$/ex
Preco médio no atacado..........ccococueennenene. 2.45
(-) Transporte................. 0.27
(-) Descarregamento..........cococevevee 0.05
(-) Comissdo Atacadista (17,5%).. 0,88 0.43
Preco pago a0 produtor..........cecececnenes 3,50 3,20

Em termos gerais, 0s destinos sdo 0os mais variados possives,
com destague paraasfeiraslivres, CEASAsregionais, supermercadose
sacol 6es, que comercializam, respectivamente, 29%, 19%, 17% e 13%do
total comercializado naCEAGESP.

CONCLUSDES

1 - Os custos incidentes na comercializacdo do caju ha CEAGESP sio
altos, muito emborarepresentem hoje atinicaformade comercializagdo
dafrutain natura.

2 - Em func&o da predominancia da comercializagdo pelo sistema de
preco consignado, fica evidente ao produtor que o ideal seria buscar
caminhosalternativos visando areduzir principal mente os custoscom a
comissao do atacadista, o0 que ndo é facil.

3- Oinicio daoperacéo de umaindUstrianaregido que pretende proces-
sar acastanhae o pediincul o do cagju, deveraaumentar acompetitividade
pelafruta.

4 - Para o produtor daregido Noroeste do Estado de S&o Paulo, o ideal
seriadirecionar sua producdo para os meses de janeiro a junho, garan-
tindo assim melhores pregos.
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