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DE AROMAS E PERFUMES, O MERCADO DA INDUSTRIA DO “CHEIRO”
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FROM AROMAS AND PERFUMES, THE MARKET OF THE “SMELL” INDUSTRY. Several flavors and fragrances (F&F)
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companies hold the economic leadership in the market, although not always have also the leadership in patent applications. The
ranking of technological production in the fragrance area still remains with industries while scientific knowledge is equally shared
between industries and academia. Contextualizing Brazil in this scene, despite all scientific expertise gained over the years, brazilian

technological park is still at the beginning of the production of technologies applied directly to the F&F industries. The dependence

on foreign technologies is remarkable as indicated by the great trade deficit in this sector.
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INTRODUCAO

Segundo a resolugdo N° 22 de 1976 da CNNPA (Comissdo
Nacional de Normas e Padrdes para Alimentos), pertencente ao
Ministério da Sadde, aromas sdo “substancias ou mistura de subs-
tancias, possuidoras de propriedades sapidas e odoriferas ou somente
sapidas, capazes de conferir odor e/ou sabor aos alimentos e bebidas”,
enquanto que as fragrancias, por sua vez, sdo “substincias dotadas
somente de propriedades odoriferas”.

Ao pensar em fragrancias imaginamos logo o cheiro dos perfu-
mes cldssicos, como Channel n° 5, ou mesmo evocamos no nosso
intimo, no inconsciente, aquela lembranga perdida, um momento,
uma pessoa, um lugar. Desde tempos imemoridveis da pré-histdria,
ervas aromdticas, madeiras com cheiro, especiarias, unguentos e
similares ja eram empregados na culindria para dar cheiro e sabor
aos alimentos. No decorrer da nossa historia, muitos eventos foram
marcados pelo inusitado comportamento de algumas figuras im-
portantes. Nero ja dizia que nenhuma orgia estaria completa se ndo
houvesse perfumes. A difusdo dos materiais aromadticos teve grande
repercussio na Europa devido as incursdes de Marco Pélo as Indias e
a China e a comercializagdio de ervas e especiarias.' A contribuicio a
comercializagdo de materiais aromdticos se deve, também, em grande
parte aos navegadores ibéricos.?

A arte da construgdo de um bom perfume vai muito além da cién-
cia com suas intricadas e complexas sinteses de novas fragrancias. O
design de um perfume € devido a arte de um perfumista — artista do
mundo das grandes grifes, da moda governada pelo universo da alta
costura, trabalhando direta ou indiretamente para as Flavor Houses,
servindo muitas vezes de consultores. Para o desenvolvimento de
um perfume, normalmente, a primeira etapa € o desenvolvimento da
marca e a finalidade, sendo por ultimo determinada a composi¢ao
quimica do mesmo. O que regula o langamento, ou ndo, de um novo
perfume, normalmente, sdo as tendéncias do mercado da moda. O
trabalho de um perfumista fica condicionado a captagdo subjetiva da
ideia da marca, construindo quimicamente uma mistura (bouquet) de
produtos fornecidos pelas Flavor Houses. Um perfumista trabalhando
para a Quest pode ser consultado para o lancamento de um novo
perfume de uma grife, tal como Hugo Boss. A inspiracio, aliada a
uma matéria-prima de qualidade, vai acabar resultando naquele cheiro
inesquecivel presente naquelas pessoas que marcardo as nossas vidas
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e que vao eternizar alguns momentos. Um quimico vé nas cores da
natureza motivos para fazer tintas, mas a arte que vai para um belo
quadro depende da inspira¢do de um pintor. A arte que vai para um
perfume depende de um perfumista. Maiores detalhes sobre a crono-
logia do desenvolvimento da quimica de perfumes, bem como os fatos
histdricos relevantes e, no minimo, curiosos, podem ser encontrados
em diversos livros de quimica de fragrancias.?

No campo da Quimica, vérios esforcos t€m sido feitos no sentido
de aumentar a produg¢do de substancias de grande interesse comercial.
Dentre estas substancias, as fragrancias representaram cerca 0,6%
de um montante de aproximadamente 58,7 bilhdes de ddlares na
economia brasileira em 2004, ou seja, pouco mais de 350 milhdes
de ddlares.* A titulo de comparagdo, o faturamento no mesmo ano
pelas grandes industrias de fragrancias soma cerca de 17,65 bilhdes
de dolares.’

ANALISE TECNOLOGICA E ECONOMICA DO SETOR DE
FRAGRANCIAS

O setor de aromas e fragrancias em suas diversas aplicagdes, tais
como, perfumes finos, fragrancias de base usadas em domissanitarios,
cosméticos, brindes de borracha, etc., representa ndo somente um
mercado global multibiliondrio, mas também uma fonte de desen-
volvimento cientifico e de inovag@o constante. As grandes empresas
de fragrancias, conhecidas como Flavor Houses, se concentram
principalmente na Europa, mas estendem suas ramificag¢des por todo
o resto do planeta.

O Brasil estd ainda em um estdgio embriondrio nas tecnologias
de produtos beneficiados, como as fragrancias e perfumes, porém, ¢
lider mundial na producao de matérias-primas. Os 6leos essenciais sao
uma das matérias-primas mais importantes na produgio de fragran-
cias e o Brasil responde, atualmente, por cerca de 50% da producio
mundial de 6leo essencial de laranja, que € uma das matérias-primas
fundamentais para os aromas e as fragrancias.® A balang¢a comercial
brasileira € superavitdria em volume, porém € deficitdria economica-
mente, ou seja, o Brasil exporta grandes volumes de 6leos essenciais,
produto de menor valor agregado, e importa 6leos essenciais benefi-
ciados de alto valor agregado. A Figura 1 mostra a variacdo temporal
dos volumes de importagio e exportagdo bem como o valor FOB (Free
on Board) de comercializacio dos dleos essenciais e matérias-primas
necessdrias para a confec¢io de fragrancias e perfumes. A andlise foi
feita para os produtos relativos ao c6digo 33 da Nomenclatura Comum
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do Mercosul que compreende: 6leos essenciais e resinoides; produtos
de perfumaria ou de toucador preparados e preparacoes cosméticas.’
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Figura 1. Quantidades em mil toneladas e prego unitdrio médio para as
exportagoes e importagoes de oleos essenciais e produtos para a indistria
de fragrancias e higiene pessoal. Fonte: dados obtidos no portal Aliceweb da
Secretaria do Comércio Exterior do Ministério do Desenvolvimento, Indiistria
e Comércio Exterior

E nitida a discrepancia entre todos os valores praticados pelo
mercado brasileiro no que diz respeito a comercializacido de
matérias-primas e dos produtos manufaturados com finalidade
fragrante. A Tabela 1 retrata a situacio brasileira em um contexto
mais amplo, no qual os produtos componentes dos aromas e fra-

grancias sdo apenas uma pequena parte no quadro do desequilibrio
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da balanca comercial brasileira. Todos os produtos da quimica fina
e de performance, essenciais a qualidade de vida das pessoas, sio
comercializados com valores altissimos. O pouco produzido no
Brasil € vendido a pregos baixos e o restante necessdrio € comprado
a valores muito mais altos.

A importancia da drea das fragrancias na inddstria e na academia
se reflete nas intensas pesquisas realizadas e, normalmente, publica-
das em artigos, revisdes, livros e patentes. Uma andlise minuciosa
das publicagdes pode nos dar valiosas informagdes sobre o setor e
os atores envolvidos na cadeia produtiva. Embora o espa¢o amostral
parega significativo para a andlise, ndo se pode esquecer que todas as
areas estratégicas envolvem muito segredo industrial (Trade Secrets)
e com isso, muito contetido ndo divulgado.

A evolugdo temporal das publicacdes envolvendo fragrincias,
perfumes e flavorizantes comega a se expressar de modo significativo
depois da década de 50, com um crescimento exponencial apds esta
data (Figura 2). E foi justamente nesta mesma época que o mercado
das fragrancias passou por uma revolugao, logo apds a declaracgio da
atriz Marilyn Monroe ao dizer que para dormir, entre ela e os leng6is
s6 havia Channel N° 5. Coincidéncia ou ndo?

No ultimo século, cerca de 180.000 documentos envolvendo
pesquisa cientifica e tecnoldgica na drea das fragrancias foram publi-
cados. O niimero de artigos publicados € muito préximo ao nimero
de patentes depositadas no mesmo periodo.

Quando analisamos os tipos de publicagdes geradas ao longo
do tempo, fica evidente a participagdo macica das institui¢cdes de
pesquisas, como as universidades, apenas na producio cientifica de
artigos, revisdes, semindrios, etc. (Figura 3).

A mesma andlise restrita aos depdsitos de patentes e patentes
concedidas demonstra a participacdo majoritaria das grandes em-
presas neste tipo de publicacio tecnoldgica. Este resultado pode ser

Tabela 1. Situagdo atual do mercado brasileiro referente & comercializagio de produtos de quimica fina®

Importacdes (US$ mil)

Exportacoes (US$ mil)

SETOR

2005 2006 2007 2008 2005 2006 2007 2008
Aditivos ND ND ND ND ND ND ND ND
Aromas & Fragrancias ND ND ND ND ND ND ND ND
Catalisadores 105.755 110.216 136.305 163.000 34.124 56.445 44.920 60.000
Corantes & Pigmentos 157.367 186.537 235.428 279.006 60.780 78.760 76.069 83.000
Defensivos Agricolas 654.790 568.534 835.717 1.267.648 233.968 242.234 343.428 432.171
Defensivos Animais ND ND ND ND ND ND ND ND
Farmoquimicos 1.135.300 1.156.000 1.648.600 2.021.600 273.300 286.000 351.600 341.200
Farmacéutico 2.036.964 1.802.315 2.330.519 2.732.000 473.290 441.982 518.404 779.000
Total 4.090.176 3.823.602 5.186.569 6.463.254 1.075.462 1.105.421 1.334.421 1.695.371
SETOR Saldo Comercial (US$ mil) Faturamento total (US$ mil)
Aditivos ND ND ND ND ND ND ND ND
Aromas & Fragrancias ND ND ND ND ND ND ND ND
Catalisadores -71.631 -53.771 -91.385 -103.000 137.000 142.000 190.000 200.000
Corantes & Pigmentos -96.587 -107.777 -159.359 -196.000 213.300 163.500 112.300 ND
Defensivos Agricolas -420.822 -326.300 -492.289 -835.477 4.243.748 3.850.000 4.500.000 7.100.000
Defensivos Animais ND ND ND ND 917.453 1.057.886 1.265.010 1.465.466
Farmoquimicos -862.000 -870.000 -1.297.000 -1.680.400 ND ND ND ND
Farmacéutico -1.563.674 -1.360.333 -1.812.115 -1.953.000 9.905.674 11.865.365 14.573.276 17.130.809
Total -3.014.714 -2.718.181 -3.852.148 -4.767.877 15.417.175 17.078.751 20.640.586 25.896.275

NOTAS: Valores levantados diretamente ou estimados pela ABIFINA. Demais dados sdo origindrios de entidades de classe especificas: SINDAN, ABIFRA,

SINDAG, ABIFARMA, ABIQUIM e ABIQUIF.
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Figura 2. Série historica do niimero de publicagoes envolvendo fragrancias,
perfumes e flavorizantes. Fonte: dados obtidos no SCIFINDER - Web of
Science
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Figura 3. Participacdo das universidades e empresas nas publicagcoes
cientificas e tecnologicas da drea de fragrancias, flavorizantes e perfumes
nos ultimos 30 anos. Fonte: dados obtidos no SCIFINDER - Web of Science

facilmente associado a uma posi¢ao estratégica por parte das grandes
empresas de fragrancias. Grande parte dos depositdrios de patentes
nesta drea ¢ formada por grupos de inventores independentes e so-
licitacdes americanas com depositantes indeterminados, seguido de
empresas de alto renome internacional na drea de perfumaria — Flavor
Houses (Figura 4).
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Figura 4. Participag¢do das empresas nos depdsitos de patentes na drea de
[fragradncias, flavorizantes e perfumes nos iltimos 30 anos. Fonte: dados
obtidos no SCIFINDER - Web of Science
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Para melhor compreensdo dos nomes das instituicdes cita-
das nos graficos das Figuras 3 e 4, a seguir sdo citados os nomes
completos com os seus respectivos locais de origem: Academy of
Science: Reptblica Popular da China; Clarkson University: USA;
Colgate Palmolive: USA; Dragoco: Alemanha; Firmenich: Suica;
Givaudan: Suica; Goeteborg University: Suécia; Hindustan Lever
Ltd.: Unilever fndia; International Flavor and Fragrances Inc.: USA;
Johnson & Son Inc.: USA; Kanebo Ltd.: Japdo; Kao Corporation:
Japao; Kosei Co. Ltd.: Japao; L’Oreal: Franca; Lion Corporation:
Japao; Quest International: Holanda; Research Institute for Flavor
and Fragrances Materials Inc.: USA; Shiseido Co. Ltd.: Japao;
Soda Aromatic Co. Ltd.: Japdo; T. Hasegawa: Japdo; Takasago
Perfumery Co. Ltd.: Japao; The Procter & Gamble: USA; Unilever:
Britanica-Holandesa; University of California: USA; University of
Copenhagen: Dinamarca; University of Mumbai: India; University of
Vienna: Austria; Yamaguchi University: ] apao e Zheijiang University
of Technology: Republica Popular da China.

Percorrendo a complexa cadeia produtiva das fragrancias e fla-
vorizantes chega-se, enfim, as grandes empresas detentoras da maior
expertise e do maior capital econdmico nos tltimos 5 anos. O mercado
controlado por esses atores movimentou cerca de 20 bilhdes de ddlares
somente no ano de 2009, sendo que as 10 maiores empresas do ramo
no mundo foram responsdveis por quase 73% dessa fatia.’ Dentre esse
valor, as 10 maiores empresas dividem o mercado segundo a Figura
5. Sabendo que Givaudan e Firmenich sdo as empresas detentoras da
maior fatia do mercado, pode-se concluir que a maior parte do capital
econdmico, concentrado na Europa, reflete a tradiciio e qualidade
secular de manipulacdo e fabricacdo de perfumes pelos paises do
velho continente. Embora sejam as lideres no mercado das fragran-
cias e flavorizantes, Givaudan e Firmenich ndo sdo as empresas que
mais det€m depdsitos de patentes. Ndo esquecendo, novamente, das
outras formas possiveis de protecio a uma tecnologia, como o segredo
industrial e a marca. As estratégias de prote¢do de uma empresa sao
bastante peculiares da prépria cultura da empresa e as decisdes de
proteger ou ndo uma tecnologia podem variar drasticamente entre as
empresas de um mesmo segmento de mercado.
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Figura 5. Participagdo no mercado mundial de flavorizantes e fragrdncias
pelas 10 maiores empresas do ramo nos ultimos 4 anos

OBSERVACOES FINAIS

Como mencionado no inicio, ndo pretendiamos tratar o assunto
de perfumes de forma exaustiva, bem como trabalhar com os deta-
lhes relacionados as teorias modernas da percepg¢do do cheiro. Para
aqueles que desejarem se aprimorar no assunto, sugere-se a leitura
da obra de Turin’ e dos ganhadores do Prémio Nobel, Axel e Buck.!
Vidrias das substancias utilizadas em fragrancias ainda sdo derivadas
de produtos naturais e possuem valores exorbitantes. Sendo extraidas
dos 6leos essenciais, frequentemente carregam consigo tragos de
impurezas que sdo responsaveis por aromas inicos nas substancias
naturais. Apesar do alto valor econdmico associado as fragrancias
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naturais, a pesquisa por fragrancias sintéticas € crescente devido a
possivel extincéo das fontes de matéria-prima de qualidade. O de-
senvolvimento dos processos de sintese das substancias de interesse,
como fragrancias, evoluiu muito ao longo da histéria. Contudo, muito
investimento publico e privado na ciéncia das fragrancias deve ser
feito até que tenhamos uma melhor compreensdo da percepcio do
cheiro e possamos, com isso, desenhar moléculas com maior poder
de sensibilizagdo do olfato, mesmo sendo utilizadas em pequenas
quantidades. Apesar de tanta ciéncia e tecnologia desenvolvidas,
justamente, para a obteng@o e compreensao do cheiro, o mistério e as
emocdes subjetivas continuam sendo papel fundamental na cria¢do
de novos e duradouros perfumes de qualidade.

AGRADECIMENTOS

Ao CNPq pela bolsa concedida, a D. Thiele e A. R. Passos pela
cuidadosa leitura do manuscrito.

REFERENCIAS

1. Polo, M.; Machado, A. M.; As viagens de Marco Polo, Scipione, 1998.

2. Hiimmerich, F.; Roteiro da viagem de Vasco da Gama, C. H. Beck,
1898.

3. Poucher, W. A.; Poucher’s Perfumes, Cosmetics and Soaps, 9" ed.,
Chapman & Hall: New York, 1993, vol. 2; Kirk, R. E.; Othmer, D. F.;
Encyclopedia of chemical technology - Noise Pollution to Perfumes, 3"
ed., Wiley-Interscience: New York, 1981; Kirk, R. E.; Othmer, D. F.;

Quim. Nova

Encyclopedia of chemical technology - Enamels, Porcelain or Vitreous
to Ferrites, 3" ed., Wiley-Interscience: New York, 1981; Sell, C. Em
Handbook of essential oils: science, technology, and applications; Baser,
K. H. C.; Buchbauer, G., eds.; CRC Press: London, 2010, cap. 5; Sell,
C.; The Chemistry of Fragrances: From Perfumer to Consumer, 2" ed.,
Royal Society of Chemistry: Cambridge, 2006; Classen, C.; Howes, D.;
Synnott, A.; Aroma: The Cultural History of Smell, Taylor and Francis:
London, 2002.

4. de Oliveira, N. B.; Quim. Nova 2005, 28 (Supl.), ST9.

AN W

10.

. www.leffingwell.com, acessada em Janeiro 2012.
. http://www.citrusbr.com/exportadores-citricos/setor/exportacoes-

brasileiras-do-complexo-citricola-193132-1.asp, acessada em Janeiro
2012.

. http://aliceweb.desenvolvimento.gov.br/, acessada em Janeiro 2012.
. http://www.abifina.org.br/estatisticas.asp, acessada em Janeiro 2012.
. Turin, L.; Chem. Senses 2008, 33, 683; Turin, L.; Tls-the Times Literary

Supplement 2006, 15; Turin, L.; Chemical & Engineering News 2003,
81, 2; Turin, L.; J. Theoretical Biol. 2002, 216, 367; Turin, L.; Chem.
Ind. 1997, 866; Turin, L.; Chem. Ind. 1997, 924; Turin, L.; Chem. Senses
1996, 21, 773; Turin, L.; O’Hare, M.; New Scientist 2006, 192, 74;
Turin, L.; Yoshii, F. Em Handbook of Olfaction and Gustation Revised
and Expanded; Doty, R. L., ed.; 2" ed.; Marcel Dekker Ltd: New York,
2003, cap. 13.

Buck, L. B.; Axel, R.; Cell 1991, 65, 175; http://nobelprize.org/nobel _
prizes/medicine /laureates/2004, acessada em Janeiro 2012.



