Videoprogresso

Gabriel Priolli*

Esta mudando a televisdo do
Brasil? O que significa a “‘nova
TV’ ou a ““TV alternativa®,
como contraponto ao sistema
estabelecido, hoje composto de
quatro redes nacionais (Globo,
SBT, Manchete e Bandeirantes),
algumas redes regionais e diversas
emissoras isoladas? Em especial, o
que ela significa enquanto
mudanca de conteudo e forma dos
programas? Existe uma ou vdrias
“TVs alternativas’’? A “TV
alternativa’ é a TV do futuro?

Sdo duvidas que assaltam ndao
apenas os telespectadores, mas
também — e principalmente —
aos proprios empresarios e
trabalhadores do setor de
televisdo. Elas refletem um
momento de crise, um momento
de passagem a um estdgio que
ninguém sabe ao certo qual é ou
qual sera. Vivemos, na verdade, a
grande transi¢do da Era da TV —
concentradora, monopolistica,
impositiva, autoritdria — para a
Era do Video, da explosdo da TV
em mil TVs, do acesso do
consumidor a producdo.
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video esta na moda. A classe

média sonha em comprar-
o seu videocassete e mostrar a vizi-
nhan¢a que, no meio do naufra-
gio geral, até que nio esta tdo mal
assim. A rapaziada ja ndo sonha
mais em fazer conjuntinhos de
rock, mas em formar nucleos de
video: ha uma microprodutora em
cada esquina ou em cada coragdo.
Ha bares com video, festas, aulas, o
diabo. Os filmes Super-8 viram pega
de museu diante do equipamento de
video. Florescem os videoclubes e
aumenta nos telespectadores o de-
sejo de mais canais de TV, seja pelo
sistema a cabo (como o telefone),
seja em UHF, seja a TV por assina-
tura (com aparelhos especiais, alu-
gados). Enfim, é a febre do video,
ardendo nos brasileiros.

Gozado é pensar que dez anos
atras, nem isso, a coisa era exata-
mente inversa. Pegava muito mal o
sujeito confessar que trabalhava em
televisdo. Diziam que era um alie-
nado, a servigo da manipulagdo
ideologica da ditadura ou, no mini-
mo, que era um diluidor cultural,
um oportunista devotado a banali-
zar, tornar ‘‘consumivel’’ a cultura,
mascatear com o conhecimento.

Em 1977 — tdo perto! — estu-
dantes em passeata no Viaduto do
Cha cobriam o rosto para ndo sair
nos teipes e gritavam para nos, da
TV: ‘“Dedos-Duros! Policiais!”’ —
enquanto a tropa de chogue nos
baixava igualmente o cacete, de-
monstrando seu enorme carinho
por jornalistas. Hoje, num grande
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comicio como o do Vale do Anhan-
gabail, estudantes e outras pessoas
registram tudo em suas camaras do-
mésticas de video-teipe, sem proble-
mas, sem traumas. E todos ficam
loucos para ver essas imagens.

Caminhamos para uma
civilizagcdo da imagem

Essa mudanga da 4gua ao vinho
decorre de um conjunto complexo
de fatores. Para. comegar, ha um
processo universal de crescimento
da comunicagdo visual, em detri-
mento da comunicac¢do verbal. Diz-
se que estamos avangando cada vez
mais no rumo de uma civilizagio da
imagem, da apreensdo do mundo
na descontinuidade, nos fragmen-
tos dos milhares de informacdes de
que ele é composto. E o tempo da
instantaneidade, de uma conscién-
cia cosmica mais ampla: eu estou
aqui, na minha maquina de escre-
ver, mas posso ver na TV os tailan-
deses lutando pela democracia ou o
Libano sucumbindo sob bombas de
procedéncia variada. Meu mundo &
o mundo todo. Meu horizonte é pra
1a de Bagda. E um mundo que a pa-
lavra ja ndo abrange, que precisa da
imagem para existir.

O sistema internacional de comu-
nicagdes, controlado pelos paises
desenvolvidos — dos quais depen-
demos econdmica, politica e cultu-
ralmente — bombardeia-nos atra-
vés de filmes, revistas, discos e da
prépria TV com a nogde de que o
homem moderno hoje olha para o
video como para um espelho.

Claro que, para isso existir, é
preciso que o video seja cada vez

mais acessivel ao cidaddo comum,
ao consumidor da sociedade de
massas. Mas a industria eletrOnica
ja se encarregou de oferecer video-
cassetes, videodiscos, cAdmaras cada
vez mais leves e menores, TVs
tamanho de bolso (Watchmen),
teldes, antenas domésticas para ras-
trear satélites de comunicacdes,
uma parafernalia de sofisticados
objetos de consumo, que materiali-
zem essa tendéncia no sentido da
imagem. Os equipamentos de video
e derivados sdo hoje, no mundo
todo, a vanguarda do consumo,
aquilo que da mais status a quem os
possui. Aqui entra o Brasil: eviden-
temente, ndo iriamos ficar fora da

‘moda.

Ha uma clara relacdo entre as
mudangas nos habitos de consumo
de televisdo, no Brasil, através da
onda do video, e a emergéncia dessa
linha de ‘““TV alternativa’’. O pri-
meiro aparelho doméstico de video-
cassete nacional foi lancado em
1982. Antes dele, entretanto, ja
havia na pra¢a milhares de outros,
estrangeiros, introduzidos por um
pujante setor da nossa economia: 0
contrabando. Raras vezes houve
um negocio que crescesse tao de-
pressa. Formaram-se redes de video-
clubes e locadoras de fitas, operan-
do integralmente com material ‘“pi-
rateado’’, e o antigo fendmeno dos
“‘televizinhos’’ (as pessoas que iam
assistir TV na casa dos outros,
quando ela surgiu aqui, em 1950)
voltou a cena: eram os ‘‘videovizi-
nhos’’.

O mais importante nisso tudo,
entretanto, é que a mudanca intro-
duzida no consumo da TV criou
novas exigéncias nos telespectado-



VIDEOPROGRESSO 77

res: quem tem um videocassete ndo
quer ver nele coisas iguais as que a
TV ja mostra. Exige novidades e,
com isso, pressiona a produgio.

O efeito geral da introdugdo do

video no Brasil foi o de dinamizar o

setor de televisdo, apesar da crise
econdmica. Mesmo contra as esti-
mativas de baixo lucro, em razdo
do ‘‘congestionamento’ da Aarea
por um numero elevado de redes e
emissoras, num mercado publicita-
rio em retragdo, a iniciativa privada
entusiasmou-se com a comunicagdo
televisiva. Empresas editoriais como
a Abril e a Gazeta Mercantil abri-
ram seus nucleos de video. Mas o
dado mais significativo é que houve
um verdadeiro boom paralelo da
pequena producgdo, microprodu-
¢do, melhor dizendo, que prolifera
em centenas de grupos, as vezes
nem organizados como empresas,
mas todos com o mesmo desejo:

instituir uma nova linguagem e con-

"quistar os canais de TV para a sua
difusdo. Para mim, é esta — e ape-
nas esta — a produgio que se pode
qualificar de *‘TV alternativa’’.
Vamos colocar os pingos direi-
tinho nos ‘‘i”’. Existem empresas
que produzem programas de TV e
detém os canais de transmissdo,
concedidos pelo governo: Globo,
SBT, Manchete, Bandeirantes, o
“‘sistema dominante’’ da televisdo.
Existem empresas, do mesmo porte
ou pouco menores, que produzem
programas, mas ndo detém o0s ca-
nais: Abril Video, Gazeta Mercan-
til, Lemos Brito, Multimeios, Clack
sdo as ‘‘produtoras independen-
tes’’, que na verdade tém indepen-
déncia apenas quanto a produgio,
mas ndo quanto a exibi¢do do que

fazem. Além do que, ndo diferem
esteticamente daquilo que “‘o siste-
ma dominante’’ faz. E existem,
finalmente, grupos de produtores
de video, organizados como micro-
empresas ou como equipes comuni-
tarias, sem capital, maquinas ou
divisdo do trabalho. Sdo estes —
Othar Eletronico, Usyna, TVDO,
Videoverso, TeleCine Maruim, Ca-
nal Independente, Fast Video, Via
Video, VTV, dezenas e dezenas —
que contestam mais radicalmente o
que ¢ feito e 0 modo de fazer do sis-
tema dominante da TV. Algumas ja
encontraram espago nos poucos ca-
nais disponiveis. Outras estio nos
circuitos especificos de video e
futam para ‘‘chegar ao ar’’. Esta é,
enfim, a producdo realmente alter-
nativa ao padrdo dominante.

Sob pressao
0 sistema muda

A grande produgdo ‘‘indepen-
dente’’ pressiona o sistema domi-
nante apenas num sentido: o de
maior espa¢o para a difusdo de seus
programas, o que implica duas
frentes de luta. Por um lado, as
redes e emissoras de TV estdo sendo
pressionadas a deixar gradualmente
a producdo, transformando-se mais
em ‘‘distribuidoras’ e montando
suas programagOes com base em
programas comprados de terceiros.
E o que fazem hoje a TV Gazeta de
S3do Paulo e, em menor escala, a
Rede Manchete.

Por outro lado, o governo esta
sendo pressionado para modificar 0
sistema de concessdes de canais de
radio e TV, muito restritivo. As
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grandes produtoras querem seus
proprios canais, venham eles da
forma técnica que vierem: cabo,
UHF, etc. Quanto a pequena pro-
ducdo ‘‘alternativa’’, além de lutar
nessas duas frentes — mais na base
da vontade do que do poder de
pressdo, que niao tem nenhum —
ainda ataca em outros dois pontos:
na organizagdo da produ¢do e na
linguagem dos programas.

A TV Alternativa € essencialmen-
te comunitaria, artesanal. Ndo ha
fun¢des rigidamente definidas:
todos fazem um pouco de tudo.
Quem cuida das finangas também
opera a cAmara, quem administra
também mexe na edi¢do. A hierar-
quia é fragil, o magro dinheiro resul-
tante do trabalho é dividido igua-
litariamente, na maior parte dos
€asos.

Da mesma forma, a TV alternati-
va ndo engole as praticas consagra-
das de linguagem televisiva, aquela
TV “Papai-Mamie” da Globo ¢
das outras. Faz imagens tortas ou
de ponta-cabega. Nao oculta os cor-
tes na montagem/edi¢do, revelando
ao telespectador a manipulacdo que
opera nos teipes gravados. Nio se
preocupa com a linearidade ou a
objetividade da narrativa visual.
Troca as longas cenas por fragmen-
tos de imagem, montados em ritmo
vertiginoso: é a ‘‘estética do estilha-
¢o’’. Enfim, transgride onde pode
transgredir, satiriza a linguagem
convencional, faz muita parodia e é
permanentemente sarcastica com as
“‘estrelas’’ do sistema dominante. E
contra-informacdo, numa palavra.

A relacdo entre o sistema domi-
nante e a TV alternativa &, portan-
to, contraditéria, dialética: uma é a

antitese da outra. Uma luta para
dominar a outra. Quem vai ganhar?
As armas estdo do lado do sistema e
é ele que tende a transformar-se,
cooptando os ‘‘alternativos’’. Quer
dizer: € muito pouco provavel que
haja uma ruptura no esquema da
TV dominante, causado pela for¢a
da TV alternativa. Se houver, vira
de mudangas politicas e sociais mais

amplas no pais.

Encontrar um
mercado proprio

A tendéncia é a Grande-TV incor-
porar a linguagem da Micro-TV,
gradualmente, sem mudar, entre-
tanto, o carater industrial de sua
producdo, com a divisdo técnica e
social do trabalho, a alienac¢do do
produtor, etc. A Micro-TV so cres-
cera e encontrara seu espago na me-
dida em que resistir ao canto de
sereia da Grande-TV e buscar os
telespectadores para uma relacido
direta, fazendo e exibindo imedia-
tamente seus programas, discutindo
com o publico ali no calor da hora,
atuando diretamente no movimen-
to social, o que a TV jamais podera
fazer. E preciso explorar as possibi-
lidades do mercado do video, além
de conflitar com o mercado estabe-
lecido da TV.

Sendo, vejamos. A TV alterna-
tiva ndo ameaga o poderio econd-
mico da TV dominante. Ela dirige-
se, fundamentalmente, a publicos
informados, com um repertorio vi-
sual sofisticado, capazes de com-
preender e assimilar a modernidade
de suas inovagdes estéticas. Sdo, €
claro, publicos pequenos. Portan-
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to, nada significa, em termos eco-
ndmicos, o0 1% de audiéncia da
Olhar Eletronico na TV Gazeta,
contra os 60% da novela das oito
da Globo, em todo o Brasil. Um
rende tostdes, o outro, bilhdes. E a
contradi¢do entre uma televisdo de
massas € uma televisdo para publi-
cos dirigidos. Enquanto nao houver
mais canais, ganha a primeira. Mes-
mo quando houver, o poderio das
redes nacionais serd incontestavel.

Em contrapartida, a TV domi-
nante ja comeg¢a a invadir aquele
territdrio que seria, em principio,
da TV alternativa: o mercado do
video doméstico. A Globo ja criou
uma Globovideo, ha uma Manche-
te-Video, ha uma Videoban (da
Bandeirantes) e por ai iremos. Ago-
ra mesmo, essas grandes empresas
estio discutindo com as distribui-
doras de filmes estrangeiros (War-
ner, Network), e com as redes na-
cionais de videoclubes e locadoras,
a organizag¢do e legalizacdo do mer-
cado do video doméstico.

Todos estdo garantindo a sua
fatia, menos... os pequenos produ-
tores, os ‘‘alternativos’. Ou seja:
enquanto lutam para chegar as resi-
déncias via TV, deixam de chegar
via videocassete. Por qué? O setor
ainda ndo tem uma consciéncia poli-
tica, uma consciéncia de classe.
Nio tem uma entidade representa-
tiva e ainda prevalece o individua-
lismo sobre a solidariedade.

Portanto, o Unico contraponto
que a TV alternativa faz hoje ao sis-
tema dominante € a nivel da lingua-
gem — o que é pouco. Nada impe-
de que as inovagdes de linguagem
sejam logo absorvidas e, de qual-
quer forma, as pequenas produto-
ras ndo pretendem viver como pilo-
tos de prova daquilo que as redes
vao depois copiar e faturar em cima.
Assim, ha varias coisas por fazer.
Os pequenos produtores devem
organizar-se e encontrar formas de
cooperagdo e solidariedade, que
lhes déem forg¢a e unidade na agdo.

S6 assim vdo poder enfrentar a
luta para receber o seu quinhdo dos
futuros novos canais de TV ¢ do
mercado de video doméstico regula-
mentado. Os pequenos produtores
precisam também desenvolver um
trabalho de conscientizagdo dos
telespectadores, aproveitando o
prestigio que tém na imprensa, para
uma luta mais ampla e mais profun-
da: a do controle democratico das
telecomunicagdes do pais. Quem
esta pelo novo e por mudangas radi-
cais nas estruturas da sociedade
brasileira estd também por um

.novo video — livre, criativo, sinto-

nizado com o nosso tempo. O que
falta € uma consciéncia mais ampla
e abrangente do que esti acontecen-
do por tras das coloridas imagens
do tubo eletrénico. E uma cons-
ciéncia do que é preciso fazer para
mudar. *



