Um brasileiro
na democracia

americana

Plinio de Arruda Sampaio*

A companhei de perto a cam-
panha eleitoral em que o de-
mocrata George MacGovern € o re-
publicano Nixon competiram pela
presidéncia dos Estados Unidos, em
1972. Recuperando as lembrancgas
dos seis anos em que la vivi, quero
assinalar aqui os dois aspectos que
mais me impressionaram no proces-
so eleitoral americano: o primeiro
refere-se aquilo que os americanos
chamam de issues (pronuncia-se
“ichus’’). Issue é a palavra inglesa
para designar ‘‘questdo concreta em
disputa entre grupos com interesses
contrarios’’; o segundo diz respeito
a forma de apresentar o pensamen-
to dos candidatos majoritarios du-
rante a campanha (que se caracte-
rizou mais pela mobilizagdo dos
centros de interesses dos varios seto-
res da sociedade civil do que pelas
grandes mobilizagdes de massas em
comicios ou manifesta¢des de rua).

Campanha centrada
em torno de
‘‘questées concretas’’

Na disputa Nixon X MacGo-
vern, as questdes concretas em de-
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bate (issues) eram: como pOr fim a
guerra do Vietnad? que fazer com os
milhares de desertores americanos
exilados no Canada? autorizar ou
ndo a construg¢do do gasoduto do
Alaska até o Canada? manter ou
abandonar a politica de transportar
alunos brancos para escolas de fre-
qiiéncia predeminantemente negra
e vice-versa?

Vou explicar com um pouco mais
de detalhe esta Gltima questdo, pois
ela permite ver, com clareza, em
que consiste um issue e como eles
operam no curso da campanha elei-
toral. Em inglés, essa questdo
chamava-se busing. Busing quer di-
zer: transportar alunos de escolas
primarias e secundarias, em dnibus
escolares, da casa para a escola e
desta para casa.

A questdo do busing colocava-se
deste modo: em razdo do terrivel
preconceito racial, as cidades ame-
ricanas apresentam uma clara divi-
sdo: bairros de brancos e bairros de
negros. Dai para o conflito € um
passo. No governo do presidente
Jonhson, a administracdo democra-
ta estabeleceu uma politica anti-
segregacionista, que consistia em
misturar a populagdo das escolas.
Desse modo, independentemente
do bairro em que morassem, estu-
dantes brancos e estudantes pretos
teriam de conviver sob o mesmo
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teto, pelo menos durante o periodo
escolar.

Nixon, que é racista, ndo apenas
deixava de cumprir corretamente
essa lei, como pretendia mesmo
revoga-la. O issue, portanto, era
esse: revogar ou manter a lei do bu-
sing. MacGovern declarou: ‘‘Sou a
favor do busing por isto, por isso e
por aquilo e, se eleito, vou aplicar a
legislagdo pra valer’’. O Nixon dis-
se: “‘Sou contra o busing, por tais e
tais razdes e, se reeleito, vou conti-
nuar fazendo tudo para revogar
essa lei”’.

P3o, pdo. Queijo, queijo. Nada
de discursos inflamados, palavrorio
oco, frase para tirar palmas e pro-
vocar emogdes. Questdes concre-
tas. Interesses definidos. Férmulas
especificas de solugdo, apresenta-
das e discutidas em detalhe. Tudo
muito diferente desses programas e
plataformas eleitorais aos quais
estamos habituados no Brasil. Nes-
tes, as questdes sdo colocadas de
um modo t3o genérico, tdo vago,
que, uma vez eleito, o candidato
pode fazer o que bem entender sem
que ninguém possa pega-lo na pala-
vra, porque, na campanha, ele usou
sempre expressdes de duplo sentido.

L4 nos Estados Unidos, o eleitor
ndo vai nessa conversa. Ndo adian-
ta, por exemplo, falar ‘‘sou a favor
da harmonia, da paz e da fraterni-
dade entre as ragas’’. Isto ndo passa
de conversa mole, enquanto néo se
traduzir em providéncias concretas
como: o busing; o estabelecimento
de quotas obrigatOrias para empre-
go de negros no servico piblico e
nas empresas privadas; a represen-
tagdo minima de negros nos diret6-
rios dos partidos, etc. Por exemplo,

quem disser 14 que € a favor de uma
reforma agréria radical e ndo expli-
car, em detalhe — tim-tim por tim-

« tim —, o que quer dizer esse ‘‘radi-

cal’’, nio tem a menor chance de
ser levado a sério.

Articulagdo da
sociedade civil

O segundo aspecto que me impres-
sionou foi o processo de articulagdo
dos interesses dos varios setores da
sociedade na campanha eleitoral.
N#o ha grandes comicios nem gran-
des passeatas. A campanha consiste
em apresentacdes dos candidatos
em almogos, jantares ou reunides
promovidos por entidades da socie-
dade civil, que reanem mil, duas
mil, no maximo, cinco mil pessoas.
Nessas reunides, o candidato expde,
em um discurso sério — quase sem-
pre escrito — sua posicfio detalhada
sobre 0s issues que mais interessam
a entidade que o hospeda (exporta-
dores, comunidade latino-america-
na, grupo dos judeus, banqueiros,
metalurgicos, pequenos visitantes,
etc.).

Os jornais e a televisdo buzinam
sua fala e as rea¢des da platéia para
todo o pais, na hora mesma em que
0 evento esta se realizando. Os co-
lunistas politicos e os intelectuais
passam ent3o a esmiugar as pro-
prostas do discurso, pondo a nu to-
das as suas conseqiiéncias. Nada de
adjetivos tais como: proposta rea-
cionaria, esquerdizante, etc. Subs-
tantivos. Cifras. Assim: se a pro-
posta do candidato X for aprovada,
cada americano tera de pagar mais
Y délares de imposto; ou, o desem-
prego aumentara tanto; ou, ainda,
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o or¢amento da Nova lorque dimi-
nuird em tantos por cento. Dados
corretos, que ajudam o eleitor a ver
claramente onde esta o seu interesse.
Na minha opinido, esse sistema
assegura uma comunicagdo muito
mais ampla entre os candidatos e o
eleitorado. Nos comicios — que s3o
0 nosso meio privilegiado da comu-
nicagdo eleitoral — o aspecto emo-
cional prevalece sobre o mais. Um
politico matreiro, com um bom do-
minio da oratoéria, pode, entdo, di-
zer tudo e ndo dizer, na verdade,
nada. Engana o povo, ganha os vo-
tos e, depois, de empoleirado no
poder, faz o que bem entende.

Copiar a ‘“democracia’’
americana?

Estou longe de achar que o regi-
me americano € democratico. Na
verdade, nenhuma sociedade capi-
talista tem condi¢des de praticar a
verdadeira democracia, porque a
disparidade do poder econdmico
entre os que tém milhdes e os que
vivem de salarios transforma a
igualdade politica em um mito le-
gal. Mas, uma coisa é certa: o elei-
tor americano sabe, melhor do que

o brasieliro, o que esta escolhendo
quando vota por um candidato. E
isto se deve, a meu ver, a estas duas
caracteristicas do seu processo elei-
toral: a uma disputa eleitoral em
torno de questdes concretas (issues)
e ndo de principios gerais colocados
de um modo vago e retorico; e a
uma campanha desenvolvida mais
em torno dos centros de interesse
dos varios setores da sociedade, do
que em torno de nucleos geografi-
cos (cidades, bairros) onde, supos-
tamente, todos — ricos e pobres,
patrdes e operarios, brancos e pre-
tos — tém um mesmo € Unico inte-
resse.

Em resumo, nfo se trata de re-
produzir a democracia americana
para construir uma democracia no
Brasil, mas apenas de ver que todo
processo eleitoral, quando baseado
em ‘‘questdes concretas’’ ¢ em ‘‘in-
teresses reais’’, permite ao eleitor
uma escolha mais esclarecida. No
quadro brasileiro de hoje, se conse-
guirmos organizar nossas campa-
nhas eleitorais em torno de questdes
concretas € dos interesses concre-
tos, em disputa entre os varios gru-
pos e setores da sociedade, teremos
avanc¢ado bastante. *
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