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Resumo: Ouve-se dizer que o feminismo acabou. Que tudo ja foi conseguido pelas mulheres, conquistas em
todos os campos sociais. Apesar de evidentes modificagdes nas relagdes de género em alguns paises do Oci-
dente, 0 que aqui se pretende analisar € a dimensdo das representagdes sociais do feminino, constitutivas das
configuracOes identitérias e corporeas, ja que presentes na apreensao do real. A midia e as revistas femininas
compdem um locus especial de andlise da agdo do discurso e das imagens modelando corpos e assujeitando-os

a uma certa representacdo do feminino.
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ue rumor é este, “trocas verbais no interior de

uma sociedade” ! que se ouve nas esguinas, Nos

bares, nas salas de jantar e nas de aula, nos 6ni-

bus superlotados e nos carros de luxo? O femi-
nismo acabou? O infinito e insidioso ruido do discurso
social sussurrado, explicitado, demonstrado, sugere ades-
necessaria continui dade de um movimento tornado obso-
leto diante das “evidentes” conquistas das mulheres. no
plano politico, ja podem votar e ser votadas, qual aquei-
xa? Sao minoria nos altos postos legislativos e judicia-
rios? Questdo de tempo. No campo profissional as portas
se abrem, para algumas eleitas. Questéo de competéncia.
Salarios desiguais para tarefas idénticas? Os ajustes se
fazem aos poucos...

Decreta-se assim no senso comum e na andlise tedrica
o fim do feminismao: afinal, os géneros ndo séo igualmen-
te construidos socialmente? Entretanto, colocando-se no
mesmo assuj eitamento ao social aconstitui¢do do femini-
no e do masculino, esquece-se facilmente o carater hie-
rarquico dagenerizagdo do humano.

De fato, o ufanismo discursivo daigualdade de opor-
tunidades ndo consegue encobrir a profunda polarizagdo
da sociedade ocidental em imagens escul pidas em forma-
tos binérios — mulher e homem —, cujos contornos
assimétricos delimitam, autorizam, definem os papéis, a
acdo, o ser no mundo. Napréticasocial, aviolénciadireta
eindiretaque povoao cotidiano das mulheres com agres-

sOes fisicas, humilhagbes, palavras, gestos, € apenas um
marco de imagens e representacdes que instauram um
corpo genitalmente definido e reduzido a um sexo biol 6-
gico.

A nocdo de “género” criada pelos estudos feministas
desmascara a a¢cdo do social contida nos discursos sobre
a“natureza’ humanae seu valor heuristico éincontornavel;
entretanto, a forca compreendida nas analises da gene-
riza¢do humanatende a se diluir nos aspectos demonstra-
tivo e relacional como se o diagndstico pudesse por si sO
curar omal.

As composic¢des de género determinam os valores e
model os desse corpo sexuado, suas aptidBes e possibili-
dades, e criam paradigmas fisicos, morais, mentais, cujas
associagfes tendem a homogeneizar o “ser mulher”, de-
senhando em multiplos registros o perfil da“verdadeira
mulher”. Se o masculino também é submetido a modelos
deperformance e comportamento, ahierarquiaque funda
sua instituicdo no social desnuda o solo sobre o qual se
aplia a construcéo dos esterettipos; o exercicio de um
poder que se exprime em todos 0s niveis sociais.

A analise dos mecanismos de condensacdo discursiva
e representacional da carne em corpos sexuados permite
detectar agentes estratégicos nareproducao, reatualizacéo,
ressemantizagéo de formas, valores e normas definidoras
de um certo feminino naturalizado, travestido emslogans
modernos, em imagens de “liberacdo”, cujos sentidos,
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constituidos em redes significativas, sd0 expressao de um
assujeitamento anormainstituida.

Algumastransformagdesformais, defato, realizaram-
se em alguns paises ocidentais em niveislegais e/oujuri-
dicos, gragasjustamente aos movimentos feministas, ca-
racterizados pela sua multiplicidade, téticas e estratégias
diversificadas diante de realidades. Mas o dinamismo e o
alcance das mudancgas — maiores ou menores de acordo
com o pais—tém-se reduzido ou mesmo regredido (Faludi,
1991), namedidaem que as transformagdes ndo atingem
as representacGes de género que constituem os corpos
humanos em model os de ser.

O que aqui se pretende argumentar é que, além do pa-
pel social definido em feminino e masculino, asrepresen-
tacBes eimagens de género constroem e escul pem 0s cor-
pos biol 6gicos, ndo s6 como sexo genital masigualmente
mol dando-0s e assuj eitando-0s as praticas normativas que
hoje se encontram disseminadas no Ocidente.

Nessa perspectiva, as representages sociais sdo con-
sideradas umaformade construcdo socia darealidade cuja
mediacdo atravessa e constitui as préticas pelas quais se
expressam. Para Denise Jodel et (1994:46), um pressuposto
fundamental do estudo das representacfes sociais € o da
“(...) inter-relacdo de uma correspondéncia entre as for-
mas de organizag&o e de comunicagéo sociais e as moda-
lidades de pensamento social, vistas sob o angul o de suas
categorias, de suas operacoes e de sua logica’.

Assim, sejano rumor das conversas que fundamentam
0 senso comum, na literatura, no discurso cientifico, ou
em tudo que é impresso ou falado, podemos encontrar
representages sociais que instituem o mundo em suas
clivagens valorativas, nos recortes significativos que de-
finem as categorias de percepcédo, andlise e definicéo do
social.

A comunicacdo exp8e assim sua propria constituicao
de categoria ao se expressar e as matrizes de inteligibi-
lidade do discurso social podem ser apreendidas em sua
analise; o discurso social é agui entendido como “(...) tudo
0 que é dito e escrito em uma determinada sociedade; tudo
gue se imprime, tudo que se diz publicamente ou se re-
presenta hoje na midia eletrénica. Tudo que se narra ou
argumenta, se consideramos que narrar e argumentar S80
as duas maneiras principais de elaboragdo discursiva.”
(Angenot, 1989:13). Assim, a televisdo, as novelas, 0s
romances, as revistas em quadrinhos, as revistas em ge-
ral, osjornais, ainternet, etc., em seu espaco de recepcao
e interac8o, veiculam representacdes sobre as mulheres,
os homens, a sociedade. Imagens e textos compdem um

mosaico que integra a maneira de se perceber o mundo e
o0 desenho de sua positividade.

Dessaforma, se o discurso damidiaem seu dialogismo
com o rumor social decreta o fim do feminismo, o campo
conotativo do que é dito edo dizivel indicaarecuperacao
e/ou atualizacédo de representacdes binarias, excludentes
e hierarquizadas sob novas roupagens. Mulheres e homens
continuam a ocupar lugares tradicionalmente tragados
segundo sua“natureza”’ feminina ou masculina, estames-
ma “ natureza”’ desconstruida pelo feminismo contempo-
réneo. Longo é o caminho trilhado pel os feminismos plu-
rais em suas estratégias e argumentacoes desde Simone
de Beauvoir, quando a pretensa esséncia da mulher é
desconstruida em uma simples frase que vincula o “ser
mulher” ao “ser” social.?

Se a histéria das mulheres restitui de algumaformaa
presenca, aagao e aresisténcia das mulheres ao imagina-
rio ocidental em narrac@es pontuais, o feminismo argu-
menta e analisa a constru¢éo, 0s mecanismos que produ-
zem poder e reproduzem as desigual dades de género.

Entretanto, se as teorias feministas ndo cessam de ex-
pandir seu acervo de categorias e seu horizonte de andli-
se, 0s movimentos feministas em suapraticasocial sevéem
desautorizados e desmotivados diante da afirmacéo gene-
ralizadade que“ o feminismo acabou” e que, sobretudo, o
feminismo é uma prética anacrénica umavez que, final-
mente, “aigualdade janéo foi alcancada?’

Jane Flax (1991) observa que aandlise dasrelacdes de
género, como sdo constituidas, pensadas e experimenta-
das, € uma meta basi cado feminismo; sublinha, entretan-
to, a necessidade de apontarmos o dominio do pensavel,
ou seja: como reproduzimos estas relacdes em torno de
valores e significados cuja aparéncia anddina ndo permi-
te uma imediata apreensdo das hierarquias implicitas?
Como séo representadas, em que constel agdes de sentido
se inserem as imagens de género que sdo veiculadas no
espaco midiético, locus privilegiado de um imaginario
instituinte de relacdes sociais?

Nunca é demais destacar a démarche proposta por
Foucault (1991) de inversdo das evidéncias naanalise do
discurso social: buscar avontade de verdade e osrecortes
discursivos que, no caso, constroem a naturalizagcdo de
papéis. O discurso de verdade apdia-se natradicdo, nacién-
cia, nareligido paradefinir aesséncia dos seres: umaiden-
tidade baseada em critérios arbitrérios que se apresenta
com um caréter atemporal, negacéo de toda historicidade,
em assercdes do tipo “eterno feminino”, “prostituicdo, a
mais antiga profissdo do mundo”. ParaFoucault (1991:22),
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esta“(...) vontade de verdade que se impds ands hatanto
tempo étal que averdade assim proposta ndo pode sendo
escondé-la’, pois a evidéncia esconde em suas dobras a
vontade de poder que a anima.

De fato, as representacdes sociais, estudadas em um
tempo e local determinados sobre um corpus especifico,
sdo também reatualizacGes de imagens que permanecem
alojadas nos nichos do interdiscurso, “(...) processo de
reconfiguracdo incessante no qual umaformacdo discursiva
élevada(...) aincorporar €lementos pré-construidos, pro-
duzidos foradela, com eles provocando suaredefinicdo e
redirecionamento (...)" (Maingueneau, 1989:113).

Assim, no Ocidente, as representacfes das mulheres
vém sendo diabolizadas ou santificadas, e essas expres-
sBes compBem a nocdo de uma natureza sexuada selva-
gem, rebelde, m4, cuja domesticacéo resultaria na ima-
gem da “boa’, da “verdadeira’” mulher. Os discursos
fundadores dessas “ certezas” em torno do feminino véao
de Aristételes a Paulo de Tarso, passando por inumera-
veis caminhos discursivos e temporalidades diversas, en-
tre o medievo e amodernidade. (Swain, s.d.)

No saber instituido pelafilosofiae pelahistéria, apa-
lavrados“grandes homens” esclarece sobre a“ verdadei-
ra’ naturezada mulher, repondo sem cessar, Nos espacos
interdiscursivos, representacdes pejorativas sobre o femi-
nino que delimitam seu lugar no mundo, suas possibilida-
des e as préticas as quais eladeve serestringir.®

Alguns exemplos: Jean de Marconville, em 1564, in-
voca 0s gregos, 0S romanos, os textos biblicos, os padres
da Igreja para demonstrar a maldade das mulheres. Se-
gundo ele, Addo, “(...) o mais dotado de todas as perfei-
¢des que todos os outros homens, foi entretanto vencido
no primeiro assalto que lhe fez suamulher”. Ainda asse-
gura que as mulheres ndo tém aptiddes “(...) paramane-
jar e conduzir coisas grandes e dificeis como costumes,
religido, republica e familia, pois parecem ter sido feitas
mais para a volUpia e o0 6cio que para tratar negécios de
importancia.” (Marconville, 1991:97 e 101).

Montaigne (apud Groult, 1993:83): “A maistil ehon-
rada ciéncia e ocupacdo para uma mulher é a ciéncia da
limpeza’; Diderot (apud Groult, 1993:89): “A mulher tem
em seu interior um 6rgdo sucetivel de espasmos terriveis
gue deladispdem e suscitam em suaimaginagéo fantasmas
de toda espécie” Schopenhauer (apud Groult, 1993:93):
“N&o deveriam existir no mundo sendo mulheres de inte-
rior, dedicadas a casa, e jovens aspirando aisto e que for-
mariamos ndo a arrogancia, mas ao trabalho e a submis-
s80.” Eainda: “A mulher (...) permanecetodasuavidauma

criancagrande, umaespéciedeintermedidriaentreacrian-
¢ae o homem, este o verdadeiro ser humano”.

Proudhon (apud Groult, 1993:96-97), 0 “pai do anar-
guismo moderno” explicita seis casos em que 0 marido
pode matar sua mulher, entre eles “a insubmisséo obsti-
nada, o impudor e o adultério”, e acrescenta: “Uma mu-
[her que usa sua inteligéncia torna-se feia, louca, (...) a
mulher que se afasta de seu sexo, ndo somente perde as
gracas que anaturezalhedeu (...) masrecai no estado de
fémea, faladeira, sem pudor, preguicosa, suja, pérfida,
agente de devassidéo, envenenadora publica, uma peste
para sua familia e para a sociedade”. Nietzsche (apud
Groult, 1993:102): “O homem inteligente deve conside-
rar amulher como uma propriedade, um bem conservado
sob chave, um ser feito paraadomesticidade e que s6 chega
asua perfeicéo em situagdo subalterna’.

E isso sem citar a autoridade dos Rousseau, Freud,
Hegel, Comte, Lutero, Lombroso, dos tratados médicos e
dos manuais de confissdo, da literatura e do teatro, da
poesia, veiculando essasimagens que desqualificam e atre-
lam a mulher a um destino bioldgico e criam “(...) um
campo de elementos antecedentes em relacéo aos quais
se situa, mas que tem o poder de reorganizar e de
redistribuir segundo relagdes novas’ (Foucault, 1987:143).
Assim aseducdo perversa, ainferioridade fisica e social,
aincapacidade intelectual, a dependéncia de seu corpo e
de seu sexo, a passividade, vém sendo reafirmadas em
imagens e palavras que povoam o imaginario ocidental .

Essas imagens do feminino ancoradas na memaria
discursiva* se incorporam as representactes de mulheres
atuais, transformadas, mas guardando as nuancas que fa-
zem das préticas sociais um espaco binario assimétrico,
cujas polarizacdes reforcam e justificam a divisdo
generizada do mundo. Ao feminino, o mundo do senti-
mento, da intuicdo, da domesticidade, da inaptidéo, do
particular; ao masculino, aracionalidade, apraticidade, a
geréncia do universo e do universal.

Apenas os discursos religiosos integristas ou de extre-
ma direita se permitem na atualidade declaracGes de um
tal teor pejorativo sobre as mulheres; entretanto, os ditos
populares, as piadas, as |etras de musica e as representa-
¢bes sociais que encontramos em imagens e textos
midiaticos reformulam o atrelamento damulher aseu corpo
eanatureza“feminina’.

Os produtos culturais destinados ao publico feminino
desenham, em sua construcdo, o perfil de suasreceptoras
em torno de assuntos relacionados a sua esfera especifi-
ca: seducéo e sexo, familia, casamento, maternidade e fu-
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tilidades. A auséncia, nas revistas femininas, de debate
politico, de assuntos econdmico-finaceiros, das estratégias
e objetivos sociais, das questdes juridicas e opinativas é
extremamente expressiva quanto a participagdo presumi-
da, a capacidade de discussdo e criagdo, ao proprio nivel
intelectual das mulheres que as compram. O feminino
aparece reduzido a sua expressao mais simples e simpl 6-
ria: consumidoras, fazendo funcionar poderosos setores
industriais ligados as suas caracteristicas “naturais’:
domesticidade (eletrodomésticos, produtos de limpeza,
moveis), seducdo (moda, cosméticos, o mercado do sexo,
do romance, do amor) e reproducéo (produtos para ma-
ternidade/criancas em todos os registros, da vestimenta/
alimentac&o aos brinquedos).

Mulheres e homens, a*“evidéncia’ dadiferencabiol 6-
gicaseria o argumento Ultimo da necessaria separacéo de
esferas sociais baseada na diferenca de sexos. Acompa-
nha-se, entretanto, Judith Butler (1990) e Nicole Claude
Mathieu (1991) quando questionam essa nova naturaliza-
¢ado: aprimeira afirma que o género so existe quando se
materializa na prética do social, heterogénea em sua
historicidade:

“O género pode também ser designado como o verda-
deiro aparato de producéo através do qual 0s sexos sao es-
tabelecidos. Assim, o género ndo esta para a culturacomo
0 Sexo para a natureza; o género é também o significado
discursivo/cultural pelo qual a“ naturezasexuada ou o ‘sexo
natural’ € produzido e estabel ecido como umaforma‘pré-
discursiva’ anterior acultura, umasuperficie politicamen-
te neutrasobre aqual aculturaage” (Butler, 1990:7).

Mathieu (1991:256) acrescenta que € esse género insti-
tuido que cria o sexo bioldgico, pois a heterogeneidade cul -
tura de relacBes sexo/género “(...) nos leva a pensar néo
mais que a diferenca dos sexos é ‘traduzida’ ou ‘expressal
ou ‘simbolizada pelo género, mas que o género constroi o
sexo. Entre sexo e género é estabel ecida uma correspondén-
cia‘socio-légica e politica’.® Ou sgja, aimportancia dada
a0 sex0, ao aparel ho genital, napositividade e divisdo daso-
ciedade, é elamesmauma criacéo historicae social.

Isso nosleva a questéo dos corpos que se transformam
em feminino e masculino num processo significativo que
restitui, no discurso e na matéria, as representacdes
valorativas que ddo sentido as relagbes sociais. Assim, a
sexualidade torna-se o eixo principal daidentidade e do
ser no mundo, fundamentando-se em val ores institucio-
nais tais como procriacdo, casamento, familia; ahegemonia
da heterossexualidade, préatica sexual entre outras, como
atestaamultiplicidade de culturas, torna-se naturalizada.

Essa montagem complexa compreende todo um siste-
ma de representacdes e auto-representacdes sociai s codi-
ficada em normas, regras, paradigmas morais e model os
corporeos, que delimita os campos do aceitével, do dizivel,
do compreensivel. Teresa de Laurentis (1987:5) chama
essa engrenagem de sex gender system que seria “um
construto sociocultural e um aparatus semi6tico, um sis-
tema de representacdo que confere sentido (identidade,
valor, prestigio, localizagdo no parentesco, status na hie-
rarquiasocial, etc.) aos individuos na sociedade” .

Na perspectiva feminista de detectar os mecanismos de
producdo e atualizac8o deste quadro representacional
Laurentis (1987:19) apontapara“as tecnologias do géne-
ro” que de formadiscursiva ou imagética“(...) tém o po-
der de controlar o campo do sentido social e entdo produ-
zir, promover ou implantar as representacdes de género”.

Essas tecnol ogias no mundo contemporaneo possuem
sua expressao paroxistica no discurso midiatico. Como
comenta Foucault (1988:180), “(...) Afinal, somosjulga-
dos, condenados, classificados, obrigados a desempenhar
tarefas e destinados a um certo modo de viver ou morrer
em funcéo dos discursos verdadeiros que trazem consigo
efeitos especificos de poder.”

Apesar da proliferacdo dos textos e imagens no mur-
mdrio continuo e inesgotavel do cotidiano ocidental, a
apropriagao social do discurso se daem diferentesinstan-
cias discursivas, lugares de fala, posic¢des de autoridade
gue legitimam ou excluem, delimitam ou expandem as
hierarquias e os val ores definidores de sentido e de luga-
res sociais, na Ordem do Discurso, na economia de um
imaginario em que se pode detectar a hegemoniadas re-
presentagdes tradicionais e naturalizadas de género.

Regularmente o discurso socia retomaamedicalizacdo
do homaossexualismo, adependénciapsiquicaincontornavel
damulher em relagéo a seu corpo sexuado naincapacitacdo
gue resultada TPM (tensdo pré-menstrual) ou na univer-
salizagco dos“males’ damenopausa, como veremos adiante,
Esses tipos de asser¢des reduzem a multiplicidade da ex-
periénciaaimagem damulher, essencializada, partilhando
igualmente a fragilidade de uma natureza que finalmente
justifica e reitera seu lugar subordinado. A quest&o que se
impGe é: como se pode confiar no julgamento, napalavrae
no raciocinio de um ser subjugado periodicamente por ner-
vosismos ou calores? 1sso ndo seriaapenas umareformula-
¢do daimagem da“mulher histérica’ # O assujeitamento
das mulheres e das préprias feministas a esse tipo de dis-
curso revela aforca de autoridade do discurso médico, di-
vulgado e reafirmado pelamidia.
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Foucault (1991:110) afirma que “(...) em toda socie-
dade a producéo do discurso é ao mesmo tempo controla-
da, selecionada, organizada e redistribuida por um certo
nimero de procedimentos (...)" e as tecnologias de pro-
ducdo de género fazem parte integrante desta démarche,
conjurando e ao mesmo tempo assimilando as transfor-
magdes sociai s conseguidas pel os movimentos feministas.
Sob novas roupagens, quais as representagdes do femini-
no veiculadas pela midia atualmente, nas propal adas re-
formulacbes das relagdes de género?

A andlise derevistas“femininas’ recorta, no universo
discursivo, este(...) conjunto de discursos que interagem
num dado momento (...)" (Maingueneau, 1996:14) um
lugar de fala que nos traz textos e imagens como objetos
sociais e historicos, elaborados no social segundo codi-
gos e significados pré-construidos; por outro lado sdo,
também, produtores/ressematizadores das representacdes
instituidoras da socialidade. Disputando um mercado mi-
lionario, entre publicidades, reportagens, conselhos, di-
cas, moda, receitas culinérias e de vida, procuram in-
terpelar e conduzir as receptoras para um espaco de
significagdes cuja proximidade dadoéxa assegurasuapos-
sibilidade de leitura; existiriatalvez um projeto pedago-
gico que urde atramados sentidos assim veiculados, numa
retérica que busca “(...) convencer os outros de que, de
fato, apesar de tudo, ainda se vive no melhor dos modos
possiveis (...)" (Eco, 1993:174).

Os sentidos do mundo, assentados em valores e nor-
mas, expectativas e barreiras, defini¢fes eidentidades, sdo
assim constituidos em opini&o puablica, ciéncia, religido,
lei, nas instancias discursivas que regem e regulam a
socialidade.

O mundo da comunicacdo contemporaneo é hoje tal-
vez 0 Unico espago sem fronteiras e a circulagdo de ima-
gens e representacfes sociais € virtualmente sem limites;
as matrizes de inteligibilidade partilhadas e veiculadas pela
midiaatualizam, das profundezas da memériadiscursiva,
imagens estereotipadas do feminino e do masculino, mas
n&o apenas em um espaco cultural definido.

Assim, podemos sugerir a hipo6tese de que se o femi-
nismo se desdobra hoje em teorias e estratégias plurais
gue apontam para a multiplicidade das situacdes e das
condic¢des materiais das mulheres, amidia, em tempos
de globalizacgdo, pretende a homogenei zagdo da condi-
¢do feminina e arecuperacdo daimagem da“verdadei-
ra mulher” feita para o amor, a maternidade, a sedu-
¢do, a complementacédo do homem, costela de Adéo
reinventada.

Com efeito, amidia se localiza na nogdo de dispositi-
vo, aventado por Foucault (1979:244) como “(...) um
conjunto decididamente heterogéneo que engloba discur-
S0s, institui ¢Bes, organi zagdes arquitetdnicas, decisbes re-
gulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados
cientificos, proposi¢ces filostficas, morais, filantropicas’.
Assim, as tecnologias do género descritas por Laurentis
aprofundam essa noc¢&o verticalizando-a ha constitui¢éo
das representacdes generizadas do humano.

Paratransitar nesse universo globalizado da atualida-
de, em que a troca cultural é parte do mercado mundial,
foram escol hidas paraandlise quatro revistas em dois pai-
ses. Nova (jun, 1999) e Marie Claire (maio, 1999), revis-
tas brasileiras, e Elle-Québec (janvier, 1999) e La
Chatelaine (décembre, 1998) da provincia francesa do
Québec-Canada.

Linguas latinas, matrizes culturais imbricadas, numa
economiadetrocas representacionais daAméricado Norte
e Américado Sul. A intencdo é tentar observar como as
representactes de género constroem os corpos sexuados
e as préticas femininas sdo assim homogenei zadas.”

O tom geral dasrevistas é de alegria, de confianca no
futuro, certeza de poder conciliar tarefas, assumir os no-
VOs espagos abertos as mulheres sem perder um s grama
de sua“feminilidade”, perspectivaque “(...) em nada se
distingue daquela ética da felicidade barata pela qual se
rege uma civilizagdo do lucro e dos consumos’ (Eco,
1993:174). Defato, o que se nota € uma certa condescen-
déncia em relacéo a mulher profissional, cuja atividade
seriaapenas um acréscimo as suas tarefas habituais, nun-
ca uma modificacéo da divisdo “natural” do trabalho. O
publico-alvo € amulher de classe média, jovem, com um
certo nivel deinstrucéo e renda, cujas preocupagoes e in-
teresses sdo presumidos nos apel os publicitarios e noste-
mas desenvolvidos.

As capas das revistas brasileiras Nova e Marie Claire
apresentam chamadas que indicam as matrizes de sentido
sobre as quais se apdiam o corpo e seus contornos, a se-
xualidade heterossexual, a sedugdo, o casamento eama-
ternidade. O corpo tecnol dgico, refeito, remodelado para
seguir o modelo de mulher cujas imagens povoam are-
vista aparece em ambas: pléasticanabarriga e transplantes
em Marie Claire (MC); em Nova, aumento dos Seios com
silicone. Na rede discursiva texto/imagens dessas revis-
tas, as publicidades vém reforcar os sentidos e as repre-
sentagBes propostas nas capas, Como veremos mais adiante.

Em MC, astrés primeiras chamadas discutem a sexua-
lidade e o casamento: “As fases da separacéo: da dor ao
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alivio”; “Lua-de-mel: como era e como ficou”; “Orgas-
mo, a ginastica sexual que aumenta o poder feminino”.
Um depoimento — lugar de fala da leitora — anuncia a
maternidade: “um milagre de amor salvou meu filho”. Um
belo rosto de mulher compde a capa, moreno, olhos cas-
tanhos, cujo sorriso anuncia o bem-estar damulher brasi-
leira.

A capadarevistaNova é mais provocante: umaexube-
rante loura de olhos azuis, seminua, apenas envolta em
gaze azul: mulher versdo Barbie, o retorno infindavel? As
chamadas estéo todas voltadas para a sexualidade e a se-
ducéo: “ 14 histériasinconfessaveis de ousadias sexuais’;
“O quevocéfaz paraengatar ou destruir o namoro”; “ Te-
rapia sexual € uma saida para casamentos na corda bam-
ba?’; “50 homens charmosos e soltei rissimos que querem
receber suamensagem” . Defato, asduasrevistas séo cons-
truidas em funcéo de um personagem cuja presenca é
incontornavel e em torno do qual giram as mulheres in-
cansavelmente: o homem.

Em ambas as revistas o corpo € central, pois é apartir
de sua capacidade de seducdo que os demais elementos
da rede discursiva se integram. O cyborg analisado por
DonnaHaraway, o corpo tecnol 6gico, € evocado pelo dis-
curso sobre o transplante, do qual se trocam as pecas na
luta contra a morte; a plastica na barriga e as publicida-
des de cosméticos e cremes rejuvenescedores apelam a
eternajuventude, ao corpo produzido: o modelo corporal
esta finalmente ao alcance de todas, naluta contrao tem-
po e asimperfeicbes. Com a cosmetol ogia, nenhumamu-
Iher precisaser feia, umavez que abeleza é condicao sine
qua non parao romance e afelicidade.

As publicidades referentes ao corpo em MC apontam
para a beleza possivel, mostrando as mulheres como €elas
PODEM ser. “Livrei-me dabarrigae das recordactestris-
tes’ diz umaleitoraem MC: 0 excesso no corpo remete a
tristezae ainfelicidade.

O sumario de MC transita entre reportagens que arti-
culam valores tradicionais (entrevista com Adélia Prado
e comunidade tradicional no Rio Grande do Sul) e maté-
rias sobre duas personalidades masculinas, decoracdo e
interior (interesse principal elocus especifico damulher),
problemas de relacionamento de casais e € claro, Moda,
Beleza, Salde e dicas paraumaBoavida).

A Unicamatériade cunho politico strictu sensu refere-
seas“vilvas e O0rfés de Pinochet”, naqual aparecem como
guardias de uma memoria — de um pai ou marido, cujas
imagens sdo predominantes. “ Até hoje muitas mulheres
continuam procurando saber o que aconteceu com seus

parentes desaparecidos’. Apesar do corpo damatériaapon-
tar paramulheres que foram torturadas, viol adas e assas-
sinadas, a construcdo do texto e as imagens as tornam
espectadoras e auxiliares das verdadeiras vitimas— os ho-
mens, que perderam avida pelaliberdade. A resisténcia
das mulheres a ditadura ndo aparece senao como ador da
perda, mote das chamadas e das fotos: a corda sensivel é
aquebrafamiliar, o registro da emoc¢éo e do individual,
ni co aparentemente capaz de motivar as mulheres efazé-
las respeitadas nesta “invasdo” do espaco publico.

A sexualidade aparece explicitanastrés primeiras re-
portagens: na matéria sobre a lua-de-mel, a superficie
discursiva da chamada mostra um caminho evolutivo de
mudancas no comportamento sexual. Podem-se destacar
algumas palavras que sustentam o texto nas palavras da
av0: ingénua, choque, dor, medo, vergonha, ansiedade.
Mas*“meu marido eraum lorde(...) eutinhade deixar (..)
afinal o casamento tinhade ser consumado, eranossaobri-
gacdo”. Paraafilha, alembranca da noite de nlpciasin-
vocava " ansiedade, nervosismo, dor, vergonha; “avirgin-
dade era um bem a ser preservado. Na verdade a gente
falava muito, mas sabia pouco”. Prazer?“(...) senti pra-
zer, um prazer de estarmosjuntos(..) tinhade ser eelefoi
supercarinhoso e paciente”. Em comum as matrizes de
sentido: medo, vergonha, obrigacéo, falta de prazer e a
idealizagéo de um marido gentil e compreensivo.

Quanto aterceira geracgdo, na primeira relacéo sexual
“Eu ndo tinhavergonha, (...) ndo doeu, ndo sangrou, mas
ndo senti prazer”. O casamento, feito “(...) porque asfami-
lias queriam” mostraumaopc¢do moderna, que dispensaria
oinstitucional; seu relato, entretanto, € o Unico que enfati-
zaosrituais realizados nos minimos detal hes, o que é sig-
nificativo sobre a importancia da cerimdnia para os pré-
prios noivos. O relato é finalizado com a énfase dada a
transmissdo daexperiénciaparaafilha“(...) passando para
ela 0 maximo que puder do que é a relagdo com um ho-
mem, 0s sentimentos, a beleza, sem tabus (...) inspirar na
nossafilha esse sentimento de algo muito natural e bom.”

Esses depoi mentos, numalinhade progresso, apbiam o
caminho inexoravel de um relacionamento cada vez me-
Ihor entre os géneros, exemplificado no artigo pelo discur-
so da atualidade. Locus de gentileza, afeto, estabilidade, a
familia é exaltada natransmissao dos valores maistradicio-
nais e a sexualidade no casamento, vestida de modernida-
de, afirma a boa ordem do mundo. Essa €, portanto, a se-
xualidade correta, ligadaao que é “natural e bom”.

Essa matéria se atrelaanaturalizacéo do institucional
e ao obscurecimento de sua historicidade; como sublinha
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AdrienneRich (1981:17), “Em nenhum doslivros quetra-
tam da maternidade, dos papéis e relagbes sexuais, das
normas sociais para as mulheres, leva-se em considera-
¢ao a heterossexualidade obrigatéria como instituicéo
capaz de af etar profundamente todos os fatos sociais; e a
idéia de ‘preferéncia’ ou de ‘orientacdo inata’ ndo €, da
mesma forma, posta em questao”.

Namesmalinhadatradicdo e familia, encontra-se uma
longa entrevistacom Adélia Prado, paraquem o lugar de
fala e de autoridade é logo estabelecido: “a maior poeta
brasileiraviva’, que“(...) defende valores cadavez mais
contestados e escreve textos cada vez mais admiraveis.”
Com 41 anos de casada, fé no “sacramento do matrimo-
nio”, mae, avo, catélica, dona de casa, o perfil tracado
fundamenta o discurso em torno de alguns eixos: fé, esta-
bilidade, valor espiritual do casamento. Adélia Prado afir-
ma gue “(...) as feministas me acham antiga demais da
conta’ earevistaapressa-se em afirmar: “Mas os criticos
s80 quase unanimes em reconhecer o talento eaforcadesta
teol ogia poético-pessoal efeminina’.

A oposicéo feminino/feministareforcaapercepgdo do
senso comum: o feminismo é desqualificado pelaafirma-
¢do do feminino, ligado aos valores das “verdadeiras
mulheres” assegurados pelos criticos, pelo mundo mas-
culino.

Adélia Prado tem sua definic&o de feminino: “ capaci-
dade de dizer sim, de se dobrar, de aceitar a condic¢éo de
perddo radical.” Damesmaformaindicaque: “Umacoisa
que me aflige é o direito damulher. Eufico com umaver-
gonhanahoraque dizem isso. Porque meinferioriza, sou
ofendida enquanto ser humano (...) acho quejaestatudo
lanosdireitoshumanos.” A palavra“vergonha’ sugere a
inadequacdo total de reivindicagfes que desestabilizariam
o natural das posi¢des definidas para mulheres e homens
—humanos, cada qual em seu lugar, decisdo divina.

O discurso de Adélia Prado nessarevista negaacondi-
¢do subordinada da mulher, negaaviolénciasocial eins-
titucional que hierarquiza e marca os individuos sexual -
mente. Esses comentarios seriam apenas despreziveis se
ndo estivessem inseridos em uma rede discursiva que 0s
revestem de | egitimidade para o senso comum, adensando
adoxa dainscri¢do corporal.

Por outro lado, para €la, escrever € um ato masculino:
“(...) vergonhade fazer poesia nuncative, mas erado ofi-
cio quetinhavergonha’. Usurpac&o do lugar do homem,
oprébio do deslocamento da ordem das coisas, da ordem
do Pai: aos homens o intelecto, as mulheres o sentimento,
a intuicdo. “Cada macaco no seu galho” diz o ditado.

AdéliaPrado continua: “(...) qualquer ato criativo eu sin-
to como um ato masculino. De fato eu sou um homem neste
sentido, quando estou escrevendo.” Assim, ser agente no
mundo é privilégio do ser masculino; anulagdo total, ne-
gacdo do ser feminino que se procura afirmar: a criagéo
paraamulher é apenas ligada areproducdo. “ Virgindade,
casamento, é necessario passa-los paraosfilhos’, conclui.

A rep0rter marca o lugar darecepcdo esperada: “ Sai de
suacasacom umainvejaboa, querendo ser um pouco como
ela (ndo fosse eu estragada de nascenca) so para acreditar
no que e como elaacredita.” O desalento, adescrencamar-
cam essafalaque apontaparaaretomadade valoresecren-
cas tradicionais. Quem sabe ndo éramos mais felizes?

A revistaM C continua a discursar sobre asexualidade
eachamadaagora & “ Ginasticaintima: técnicas milenares
e aparel hos que aumentam o prazer damulher”. No corpo
do texto amatériaversasobre a“ contragdo voluntariados
muscul os circunvaginais, afim deinduzir sensagdes eré-
ticas no pénis durante o ato sexual”. Prazer de quem?

Uma citagéo de Jorge Amado completa o texto em um
guadro, em destaque: “uma mulher pode ser feia de apa-
réncia, pior deformas, mas se abocado corpo for de chu-
peta, trata-se de diamante puro”. A grosseria dafrasete-
riaforoslibertarios? O fato é que aqui amulher é apenas
uma vagina, ndo importa seu aspecto fisico.

O deslocamento entre o titulo e o texto marca o préprio
deslizamento da sexualidade da mulher paraado homem,
aque setornacentral namatéria. A jornalistaafirmaainda
gue “idolatradas pel os homens, muitas ‘ pompoaristas’ néo
divulgam atécnicaparando aumentar aconcorréncid’: as-
sim, aquel as que compraram arevistaesperando conselhos
para um maior prazer pessoal, se véem conduzidas a um
universo de concorréncia e sedugdo, em que seu corpo é
um simples aparel ho masturbatorio.

Por outro lado, na se¢do de cartas, um comentario so-
bre um bordel paramulheres: “Em algum lugar deste mun-
do as mulheres podem exercer suas vontades, fantasias e
desejos sem 0 menor problema ou constrangimento.” A
prostituicéo, expressdo paroxistica da violéncia social,
torna-se aqui o locus naturalizado de expresséo livre do
desgjo: a liberacdo sexual é equiparada a prostituicéo,
estratégia discursivacomum tomada como justificativada
objetificacdo e mercantilizagdo humanas.

As publicidades compdem a rede que estabelece o lu-
gar, aconduta adequada, o perfil psicoldgico damulher:
numadelas, o0 amor damée pel o filho torna-se admiracéo
sem limites damulher pelo homem, pois ele ensina-lhe a
usar Nescafé.
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Os anlincios de carro revelam arelacdo das mulheres
com amaquina: aparénciae segurancasdo os motes. Numa
delas a familia feliz, duas criancas, o pai dirige, a mae
olha-o com adoragdo e pde a mdo em sua perna. O carro
para as mulheres € uma extensdo de sua casa, extensao de
seu papel e de suas obrigacdes.

Além da moda e da cosmetologia, cujas publicidades
compdem cerca de um terco darevista, aniincios de sabao
em poé: “todo 0 mundo tem de escol her entre o que precisa
fazer e 0 que gostariade fazer (...) enquanto Ariel traba-
Iha, vocé tem todo o tempo livre para dedicar a suafami-
lia, asuacasa, avocé mesma’. “ Diadas mées. Se depen-
der da gente pode-se chamar Dia da Independéncia —
assinado: produtos Maggi.”

A divisdo de trabalho € aqui naturalizada ao maximo:
entre precisar/querer, a opgao € obrigatoria, e facilitar o
trabal ho de casa permite umadedicacdo aindamaior a...
casa. Por ultimo, eventualmente, asi mesma. Detodafor-
ma, a mulher foi destinada a resignacéo e ao sacrificio,
como diria Adélia Prado. A independéncia, para as mu-
Iheres, se resume a fazer comida com maior facilidade.
Em SEU lugar: acozinha

A revista Nova ja em sua denominacdo apela para a
idéiadetransformagédo, de modernidade: a“ novamulher”
deve ai encontrar a sua imagem. As chamadas da capa
referem-se apréaticas sexuais, possiveis transgressoes, ca-
samento, namoro, remodelagem do corpo: “14 histérias
inconfessaveis de ousadias sexuais, a gente nem imagina
do que as mulheres sao capazes!” (O lugar de falaaqui é
externo e na perspectiva binaria da revista, sé pode ser
masculino — seria um convite a seus olhares?) “Negra e
vitoriosa: volta por cima do preconceito” “50 homens
charmosos e soltei rissimos querem suamensagem”; “ Te-
rapia sexual para casamentos’; “Engatar ou destruir um
namoro — os homensrevelam”; “1déias espertas paratra-
balho extra’; “Aumento do seio com silicone”. Dessas
chamadas, quatro sdo relativas ao rel acionamento com um
homem e uma refere-se a busca da perfeicao corporea,
marco de seducéo.

Nos artigos e reportagens, uma personalidade em des-
tague, pondo em relevo sua carreira, expectativas de tra-
balho: um homem. Duas mulheres aparecem também como
tema de reportagem: uma € a mulher mais elegante do
Brasil e outra é Betty Faria, atriz, mas a énfase aqui € dada
a sua vida particular e sobretudo amorosa. Os dominios
de atuac&o sdo assim claramente demarcados.

Outras duas matérias se debrucam sobre as fantasias
sexuais e problemas amorosos, uma sobre o casamento e

dentreas“ 21 coisas afazer antes do ano 2000”, aprimei-
raé “fazer as pazes com o corpo” e a segunda, “honrar a
palavra’ daqual o exemplo dado é “fazer dieta’.

A reportagem especial é sobre “paquera’. Seguem-se
moda e beleza (ao alcance de todas), cartas, hordscopo,
dicas, novidades, nudez, mulher liberada. As categorias
axiais permanecem as mesmas. corpo, seducéo, amor.

As publicidades de moda, culinaria, perfumaria e be-
leza, com énfase para o rejuvenescimento, compdem quase
metade da revista. “Quero ser seu par”: 14 paginas sob
este titulo mostram em grande formato casai s em posicoes
claramente sexuais ou de apropriacdo. Os seios voltam a
baila, explicitando que a perfeicéo estaali, proxima: “Au-
menta o volume! Se vocé ndo nasceu com seios perfeitos
pode optar pelas modernissimas proteses de silicone. Le-
vantamos tudo sobre o assunto!”, em seis paginas. O cor-
po damulher desenha-se assim sob o olhar do outro, aquele
a ser seduzido, aguele que faz de mim um sujeito dotado
de significacéo social.

Que corpo é este, construido em todas suas linhas e
desenhos; que corpo € este contra o qual devem se erigir
o mundo feminino e a indUstria de cosméticos/perfuma-
ria/ginasti ca/produtos di etéti cos/medi cina/pesquisa? Para
melhor domesticé-l1o, paracontrol&-lo e mostrar que, nes-
te caso, ahatureza pode e deve ser contornada, poistodas
as mulherestém ao seu alcanceaBELEZA, caminho para
0 amor, 0 casamento, o jogo da seducéo e da felicidade.

Tomadas ao acaso, as superficies discursivas de pro-
dutosdebeleza: “... o maisrevolucionario tratamento de
bel eza contra o processo de envel hecimento e combate aos
radicais livres’; “...aparelho especialmente desenvolvi-
do paramodelar o seu corpo, quando vocé ndo tem tempo
parafazer exercicios” (ao lado de umadancarinado ven-
tre com o rosto velado e seminua). “ Segredos da hatureza
pararenovar suapele, cabelos e sentidos’; “Novo Chic...
ndo pense no custo. Pense no beneficio. (mulher de
calcinha e sutié sobre um fundo azul de um rosto em close
de um homem); “Agarre seu homem pelos cabelos’. De
fato, as mulheres se véem pelo ol har “pandptico” mascu-
lino, que as constréi em seu reflexo no espelho e em sua
representacdo mental.

Num metadiscurso, arevistafaz um andincio delames-
ma— NovaBeleza— com achamadaprincipal: “ Todas as
respostas para vocé ter um bumbum perfeito: exercicios,
Oleos, dietas...” e outras compondo a proxima capa: “a
primeira noite com ele: como deixar seu corpo macio,
cheiroso, gostoso de pegar”; “ cabel os ondul ados, cachea-
dos, crespissimos”; “0s 22 melhores cremes... paravocé
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comegar jal”; “Decidi mudar radicalmente meu visual. E
consegui!”; “Seios que parecem maiores, barriga quase
invisivel. Aslingeries que modelam seu corpo”. Mulher-
corpo?

Para Susan Bordo (1997:19-20), o corpo funcionacomo
uma metafora da cultura e esta densa rede discursivatece
as malhas simbdlicas e normativas da defini¢ao do femi-
nino. Afirmaaautora que “Por meio de disciplinas rigo-
rosas e reguladoras de dieta, maquiagem, e vestuario —
principios organizadores centrais do tempo e do espaco
nos dias de muitas mulheres— somos convertidas em pes-
soas menos orientadas para o social e mais centradas na
automodificacdo”. E esse combate cotidiano € incitado,
conduzido e levado aos extremos pelo dispositivo da se-
xualidade definido por Foucault (1976), no qual astecno-
logias de género afunilam a performance na construcéo
de corpos sexuados, no esquema binario e valorativo que
funciona e oscilanos registros da sedugdo, posse, roman-
tismo, apropriagéo.

Aindano “ramo publicitério” osaninciosde carro ex-
pressam em suas superficies discursivas umacertarepre-
sentacdo damulher: “conforto e seguranga’ (antes de tudo,
pensar no transporte das criangas); “ novo design, NOVO con-
junto 6tico: farois e pisca numa Unica peca de policar-
bonato transparente” (altatecnol ogiapara o mundo femi-
nino); “para-choques envolventes na cor do veiculo que
suporta pequenos choques’ (mulher dirige mal e so co-
nhece do carro a cor), novo revestimento com toque sua-
ve”, (proprio das damas); “novo quadro de instrumentos
com conta-giros de série e iluminagdo por leds azuis de
ataintensidade efiletesem vermelho” (coreseluzes, atra-
tivos maiores) “computador de bordo ... novaregulagem
no comando de valvulas e injecdo, deixando o carro ain-
damais gostoso dedirigir” (detalhe apenas: computador,
injecao eletrdnica— nao se assustem, € agradavel paradi-
rigir). Poderiaser adescri¢éo de um carrinho de brinque-
do mas“combina com seu estilo de ser” e como é um anin-
cio paraa“NovaMulher” conclui: “irreveréncianasruas.”

O capitulo “sexualidade” nessarevistatem trés partes:
terapia, fantasias e entrevistas com homens sobre como
véem as mulheres, nas quais a questdo é vé-las moldes
“paracasar” ou “paraoutras coisas’. Asrespostas se di-
videm em partes iguais: a primeira metade acha um ab-
surdo essa divisdo, mas suas afirmagdes ainda constroem
um mundo separado para homens e mulheres. Assim, a
afirmagéo “o que fago com outras mulheres posso muito
bem fazer com minhanamorada’ supde a multiplicidade
de parceiras. Estaria suanamoradano mesmo registro, seria

isto aceitavel ? Ou apenas uma reafirmagdo da dupla mo-
ral, asexualidade multipla para os homens e amonogamia
para as mulheres? “ Adorabadalacdo ... e nem por isso é
uma vagabunda’. O que é ser uma vagabunda? Quais 0s
limites, quais as margens? “ Cheguei a conclusdo que so-
mosiguais’, pensamento profundo, solitario, inovador e
moderno, nadaaver com as transformagdes conseguidas
aduras penas pel os movimentos feministas.

A outra metade dos entrevistados afirma claramente
suas expectativas: “... por mais que um homem sejamo-
derno €le N80 consegue pensar em casamento quando se
relaciona com uma mulher que faz questdo de sua pré-
pria liberdade... mesmo que isto ndo a comprometa em
nada’; “prefiro umamaisquietinha, que confie emmime
n&o me dé dor-de-cabe¢a com maniade independéncia”
“paracasamento com certeza prefiro umagarotaserena,
caseira e natural” .

As palavras destacadas acima compdem por si s6 um
texto de adverténcia as mulheres: o0 espago de domes-
ticidade, areservapropriaao feminino, avoltaa“ nature-
za" sdo condicles sine qua non para 0 casamento. Nos
anos 70, Germaine Greer (1971:295) apontava essa dupla
face do casamento: “ Cada esposa deve se contentar de seu
lar e de suavidafamiliar enquanto que parao homem tra-
ta-se apenas de um lugar de refligio para onde se retira
Como um guerreiro cansado (...)."

Esses homens, que assim se expressam, S0 jovens en-
tre 25 e 35 anos, nos anos 90, nascidos ja em meio ao
debate engendrado pelo feminismo; suas representaces
sociais, entretanto, continuam presas aos esguemas bina-
rios do mundo, de dupla moral e do binarismo implicito
nas praticas sociais, sejam elas econdmicas, morais,
relacionais, sexuais, instituidoras de um mundo cindido
“naturalmente”, em masculino e feminino.

A revista constréi sutilmente sua rede de representa-
¢Bes em outras reportagens. umaleitora gueixa-se que seu
Nnoivo a subestima, suas opinides, a¢des, “ndo me consi-
dera capaz. Perguntei se acha que sou burra, ele apenas
sorriu, como se estivesse dizendo mais uma bobagem.”
Essa superior condescendéncia é atenuada pelarevistaque
afirma: “Ele é uma vitima do mecanismo que o obriga a
ser assim (...) mas paradominar, precisade umacumpli-
ce, dé-se ao respeito.”

Esse ato retdrico de inversao constréi um campo de
significacdo e persuasdo em que avitima é transformada
em ré ou cimplice: de um lado explica social mente a ati-
tude do homem e de outro acusa a mulher. Nos casos de
estupro, agressdo, assédio, violénciaconjugal, de quem é
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afinal aculpa? Jadiz o ditado: “se vocé nao sabe porque
esta batendo, ela sabe porque esta apanhando”.

L ogo em seguida, uma entrevistacom um musico mui-
to liberal, que adora as mulheres com uma “ saudavel re-
beldia’. Entretanto afirma que “garotas doces, meigas e
certinhas, timidas e passivas exercem um grande fascinio
sobre os homens®. Nao chega nem a ser uma retérica pa-
radoxal: de um lado, uma certa rebeldia, moderna, mas
dentro de limites precisos, pois no jogo da seducdo € o
papel tradicional, “ natural” damulher quevai atrair e“fis-
gar’ oshomens.

Outra reportagem refere-se as “dez fantasias sexuais
mais quentes’: nas dos homens encontram-se 0 voyerismo
e 0 homossexualismo. Mas arevista previne, paradeixar
clarasasfronteiras sexuais: “néo, ele ndo é gay, € sb uma
curiosidade positiva’. Sadomasoquismo € outra fantasia
masculina mas a relagdo natural entre os géneros ai fica
explicita: dominador/dominada’.

Ser amarrada é umadas fantasias femininas favoritas;
amarrar, um sonho tipicamente masculino. “ Tem aver com
aobtencao do poder ou arentinciaaele’. Ou sgja, mesmo
no nivel dafantasiando hadisputadelugares: as mulhe-
res renunciam ao poder (passividade, submissdo, aceita-
¢d0) e os homens exercem-no.

A simulagéo do estupro € outra fantasia masculina e
dizarevista: “(...) forcar umamulher ndo estarelaciona-
do a violéncia mas com a vontade que o sujeito tem de
submeter a parceira por meio de uma técnica fantastica.
Ela comeca dizendo néo depois muda de idéia, porque é
incapaz deresistir ao gostosdo. Para ele € umaviagem do
ego. Ninguém se machuca e avitimatambém se diverte.”
Essa “fantasia’ nega a violéncia do corpo usado, da hu-
milhac&o, do desprezo e da negagdo da individualidade;
diminuida, banalizada, apresentada como um jogo, |udico
e prazeroso — uma técnica fantéstica. “Viagem do ego,
incapaz deresistir ao gostosdo.” Como negar aforcadas
palavras, a forca dessas imagens que saltam do texto e
interpelam as emocgdes? Como negar que essa retérica
persuade e estimula a agressao, reafirmando antigas for-
mulas como: “ela comega dizendo n&o” ?

Assim, vemos a midia atuando na tessitura da rede
representacional reafirmando e fazendo funcionar o po-
der generizado em “(...) nivel do processo de sujeicdo ou
dos processos continuos e ininterruptos que sujeitam os
corpos, dirigem os gestos, regem os comportamentos, etc.”
como explicita Foucault (1979:182).

O homossexualismo esta entre as fantasias e ousadias
sexuais das mulheres mas a revista descul pabiliza “(...)

s6 porque tem aidéiando quer dizer que vai ser obrigada
a cortar o cabelo e pdr um terno”. O esterettipo indica
gue uma passagem rapida pelo desejo safico ndo pode
desviar do caminho correto, o que refor¢a no campo das
representaces sociais“(...) aconvicgdo das mulheres de
gue o casamento e a orientacdo sexual para os homens séo
componentes inevitaveis de suaexisténcia’, como afirma
Adrienne Rich (1981:23).

Por outro lado, sexo oral, sexo romantico, ser conside-
rada irresistivel aparecem como fantasias sexuais ousa-
das. Quetipo derelacéo sexual tém as mulheres“moder-
nas’ queléem Nova? Quetipo derelagdo podem considerar
satisfatéria se nessas fantasias “ ousadas’ aseducdo é mais
importante que 0 sexo?

Nas fantasias aparece, é claro, como contraponto, o
“sexo contrasuavontade” earevistaexplicita: “elemen-
tos de conquistaaforca, ndo de dor evioléncia’. Agir como
prostituta € também uma fantasia das mulheres “ sexual -
menteinibidas’, poisinformaarevistaNova, “ 0 pagamento
é confirmagao do poder de atracdo, vocé tem uma coisa
tdo almejada que €l e esta disposto a desembolsar dinhei-
ro por ela.” A mulher reaparece aqui como arepresenta-
¢do de seu corpo ou uma parte dele e a prostituicdo, exa-
cerbagdo da violéncia social, é tratada como um estagio
superior da sedugéo.

Essas s estratégias discursivas de construgéo de género
e seu efeito de poder € a construcéo de um corpo biol 6gico
generizado quetraz, como sublinha Foucault (1979:22) “(...)
em suavidae suamorte, em suaforcae suafraqueza, asan-
¢do detodo erro edetodaverdade(...)". Verdades construi-
das, datadas, que circulam no social com aforcadaevidén-
cia, com o selo do natural e do inquestionavel quando setrata
de corpos sexuados feitos mulheres.

Outracultura, outro espaco, outramaterialidade: a pro-
vincia canadense de Québec, de lingua francesa. O mo-
mento: Natal. A revista, La Chatelaine, que logo marca
seu lugar defala “arevistamaislidado Québec”. Ascha-
madas da capa enquadram um belo e jovem rosto de mu-
Iher, sorridente: “ Viagra: avingan¢ados homens”; “ Edu-
cacdo, quando os pais ndo sabem dizer ndo”; “Michel
Rivard: afelicidade reencontrada’; “Natal: sejabelapara
as festas”; “N&o procure mais: 15 paginas de presentes
fabulosos’. A trama discursiva se organiza em torno do
consumo, da beleza, dafamilia, da sexualidade e dos ho-
mens. A capa sinaliza assim o contelido significativo da
revista.

Abrindo a revista, em duas paginas uma publicidade
de perfume naqual um homem beijaumamulher. Consu-
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mo, seducdo, amor, o triptico das revistas femininas. A
publicidade tem um papel notavel nessarevista, narecu-
peracédo e reafirmacéo de esteredtipos: numa delas (que
serepete narevista Elle) umamulher executiva, sobran-
celhalevantada, |abios estreitos, bracos cruzados, tailleur
estrito, cabel o preso, sentadaem uma cadeira de espal dar
alto ereto, atras de uma mesa sobre a qual repousam ca-
neta, oculos, agenda. Na placa em que deveria estar seu
nome, que em francés se escreve NOM, est4 escrito, po-
rém, NON, ou sgja, a negacdo: ndo.

Essaimagem negativa, de dureza e severidade parauma
executiva, imagem rigida de umamulher no exercicio de
uma profissao de comando, € colocadaem um campo sig-
nificativo e polissémico com a simples palavrainstalada
em sua frente: Ndo. Nao a profissional? Nao a mulher
severa? A mulher em posicdo de poder? A mulher que ndo
se adapta a0 modelo? A mulher sem os atributos “ natu-
rais’ dafeminilidade?“No Natal, oferecaalgo doce aquem
mais precisa’ diz otexto. E sublinha: “ para as que preci-
sam sedar prazer”. Imagem e texto, ato retérico descons-
trutivo darepresentacdo damulher que trabal ha, que de-
cide, que manda, pois perde sua dogura, suasuavidade, e
sobretudo, seu prazer —de ser mulher.

As publicidades nessa revista concentram-se em pro-
dutos de beleza (35 péaginas) que asseguram a juventude,
a perfeicdo em detalhes do corpo: maguiagem, cabelos,
unhas, pele, 1&bios, cilios, apontando para as possibilida-
des infinitas de correcé@o de imperfeicdes e da passagem
do tempo. A “arte” da maquiagem é a arte do disfarce,
mas isto supde que o rosto da mulher sem pintura seja
defeituoso. “(...) Astecnologias dafeminilidade s&o pra-
ticadas pelas mulheres contra este pano de fundo da per-
cepcdo de um corpo deficiente; isto explica seu carater
muitas vezes compulsivo eritualistico”, sublinha Sandra
Bartky (1988).

Por outro lado, 32 paginas e publicidades sobre cozi-
nha e comida trazem conotagdes sexuais, familiares, se-
dutoras. A mulher é aprovedoraou aque“pegao homem
pelo estdbmago” . Umadel as € umareceita para a seducéo,
arespeito de trufas com chocol ate branco: “ depois de uma,
seu homem lhe daalua; depois de trés, renega a cozinha
da mée; depois de cinco, comega a compreender o que
significa” preliminares.”

O grande nimero de apelos a degustacao de receitas
ou as fotos de doces suculentos € uma contradicdo cons-
tante com as imagens oferecidas como modelos de bele-
za, di&fanas, magras, magras, magras. Essa contradicéo
impregna a vida das mulheres ocidentais pois, como

explicita Susan Bordo (1997:25), “ Asregras dessa cons-
trucéo defeminilidade(...) exigem que as mulheres apren-
dam como alimentar outras pessoas, ndo a si proprias, e
gue considerem como voraz e excessivo qualquer desejo
de auto-alimentagéo e cuidado consigo mesmas. Assim,
exige-se das mulheres que desenvolvam uma economia
emocional totalmente voltada para os outros.”

Outras fontes de representacdes sobre as mulheres sdo
as publicidades de carros. nestas, os textos sdo longos e
retomam o senso comum. Na descricdo do automovel en-
fatiza-se 0 espaco e as “portas com duplas fechaduras’,
ideal paratransportar as criangas; por outro lado, “osins-
trumentos faceis de ler”, gjudam a pobre mulher a com-
preender uma maquina misteriosa para suamente limita-
da. Ou ent&o, o que importa séo as linhas e a aparéncia:
“top model: elegancia, raga, grife, conforto,”; “todas as
suas esperancas al cancadas. espaco, conforto, radio, re-
gulador de velocidade e ah! 150 cavalos!” De fato, a
performance do motor é secundaria, todos sabem que as
mulheres s6 conhecem dos carros as cores. Facilidade,
conforto, seguranca, espaco; adjetivos. elegancia, beleza,
grife. A vendade carros retomacomo eixos aaparéncia, a
utilidade familiar, afutilidade, o acessorio em lugar do es-
sencial, e sobretudo arelacdo “natural” da mulher com a
méquina: aincapacidade de compreendé-la, deavaliéla.

A diferenca entre homens e mulheres € tomada como
tema de uma das reportagens da revista e o subtitul o su-
gere uma modificac8o representacional: “ 0s geneticistas
exageram!” Da Université Laval, Unica universidade no
Québec que tem um programa de “ Estudos Feministas’
com diplomacao especifica, vem o interlocutor que res-
ponde as questdes darevista: € um homem, antropdlogo-
biologista. Nessa escolha, arevistareforcaaidéiadaau-
toridade masculina, voz que pode esclarecer as duvidas
detodas as leitoras “modernas’, avidas de aprendizado.

Segundo €le, os antropdlogos contestam que as dife-
rengas sejam naturais mas em nenhum momento fala do
papel do feminismo nessa contestacéo do papel “natural”
atribuido ao feminino e ao masculino. Afirma que “na
maior parte das sociedades de cacadores-col hedores que
existiam antes da agricultura, as mulheres se dedicavam a
colheita e os homens a caca’. Essa universalizacéo é to-
talmente desprovida de fundamento, na medida em que
os dados a respeito dessas sociedades — indicios — estao
sujeitos ainterpretacéo dos analistas impregnados de suas
representacdes sociais. Nada pode provar essadivisdo de
trabalho, a ndo ser as pressuposicBes contidas em suas
proprias concepcdes de papéis de género. As generaliza-
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¢oes historicas a respeito das relagdes mul heres’/homens
sdo fruto de um positivismo anacrdnico que se fundamen-
ta apenas na afirmacéo de suas premissas; € natural por-
que &, e sendo assim sempre foi.

E ele continua: “ Seria porque as mulheres sdo menos
habeis na caca? | sso estalonge de ser provado!” Mas sua
afirmac8o anterior solidificou auniversalizag8o dasrela-
¢Oes sociais generizadas desde o inicio dos tempos, arti-
ficio discursivo em que aforca darepresentacdo tradicio-
nal apagaaafirmagao contraria.

E apesar de afirmar que o cultural tem maisforca que
o biol6gico, continuadizendo que “ naturalmente creio que
existe uma parte de explicagéo bioldgica (...) em milha-
res de sociedades estudadas pelos antropélogos ndo en-
contramos nenhum exemplo em que as mulheres exer-
cessem 0 poder como os homens o fazem em nossas
sociedades antes do feminismo”. Seu discurso recortado
pode significar totalmente o contrério do que anuncia o
titulo da matéria e se apGia na rede de sentidos estabel e-
cidapelarevista.

A Ultima pergunta: “ Pararesumir, podemos dizer que
adiferenciacao dos papéis de homem e mulher é o resul-
tado de um caminho cultural e de uma predisposi¢éo bio-
l6gica?’ Resposta: “Indubitavelmente. E esse caminhar
cultural ndo acabou. Nada nos permite afirmar que em
alguns séculos as mulheres ndo ocupardo mais espago do
gue os homens na cena publica.”. Ficamos todas felizes
Com essa perspectiva secul ar, tempo necessério paratrans-
formar a biologiarebelde das mulheres em seres aptos ao
poder publico.

Em outramatéria, chamadadacapa“Viagra: vinganca
dos machos contraas feministas’, o feminismo € coloca-
do CONTRA os homens, reafirmagdo do senso comum:
feministas = mal-amadas, viragos, |éshicas. O depoimen-
to do editor de Penthouse atualiza o discurso do século
XV sobre as feiticeiras que castravam os homens; “O fe-
minismo emasculou 0 macho americano e esta emascul agéo
engendrou problemas orgénicos’. O Malleus Maleficarum,
manual dos confessores de 1486 se inquieta sobre essa
guestdo: “(...) pergunta-se se asfeiticeiras, pelo poder do
demonio, podem verdadeiramente e realmente cortar o
membro ou somente dar aimpressao ilusdriadisto? (...)
Ninguém duvida que certasfeiticeiras facam coisas espan-
tosas em torno dos 6érgaos viris;, muitos o viram, muitos
ouviram falar.” (Institoris e Sprenzer, 1990).

O sentimento de castracdo adviria da perda ou do
guestionamento do poder sobre as mulheres, com seu dis-
curso de igualdade? A retomada do vigor sexual —sinéni-

mo e simbolo do poder — seria a recuperacao do poder
sexual/social?

Mas a riqueza significativa dessa reportagem nédo se
exaure facilmente: “ paraas mulheres de umacertaidade,
sobretudo se estdo na menopausa e ndo seguem a hormo-
noterapia (que luta contra a securavaginal), ndo tém ne-
cessariamente vontade de ser solicitadas novamente”. O
papel passivo da mulher na prética sexual é aqui reafir-
mado; a sexualidade destina-se apenas aquel as leitoras da
revista, jovens e em idade de reproducéo, que cuidam de
sua beleza e seu corpo, séo sedutoras dentro dos padres
estabel ecidos e consomem os produtos adegquados. O fan-
tasma da velhice aparece como uma adverténcia para as
mulheres que ndo seguem 0s recursos medico-cosme-
tologistas.

Pode-se ver, assim, nessas superficies discursivas, a
medi calizacéo dos corpos, a criagdo de um novo involu-
cro, de uma nova categoria: as mulheres na menopausa.
V aginas desérticas, 0ssos quebradicos, desejo esquecido,
o discurso médico generaliza e cria a menopausa como
um castigo, num corpo envelhecido, caminho de todas,
se... ndo seguirem a hormonoterapia, os cuidados com a
pele e os cabel os, a ginastica, adieta.

O corpo tecnoldgico é o corpo moderno damulher eo
envelhecimento pode ser driblado em novos estégios de
seducdo, renovacdo do dispositivo da sexualidade em
novas préticas, em desdobramentos da industria da bele-
za e dajuventude eterna: médica, cirlrgica, farmacéuti-
ca, cosmeética.

Essa construcéo discursiva dos corpos, fraturados em
hierarquias de idade, volume, altura e classificados pelo
olhar paradigmético que define as possibilidades de se-
ducdo, performance, realizagdo pessoal, cristaliza-se em
préticas delimitadoras de um sexo biolégico atrel adas as
representactes do género feminino. Assim o sexo € dese-
nhado ndo como uma superficie neutra de inscricdo de
préticas generizadas mas € igual mente un constructo que
seerige em dado natural . Para DonnaHaraway (1991:357-
58), “(...) néo se nasce organismo. (...) 0S COrpos como
obj eto de conhecimento séo nddul os generativos materiais
e semidticos. Seus limites se materializam na interacao
social. (...) Osvarios corpos em questdo emergem dain-
teracdo da investigacdo cientifica, da escrita e da publi-
cacdo, do exercicio damedicinae de outros negocios, das
producdes culturais de todas as classes, incluidas as me-
téforas e as narrativas disponiveis (...)".

Outro artigo faladas mulheres que exercem profissdes
masculinas, “ ndo-tradicionais’, vencedoras de um concur-
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so promovido pelo Estado para estimular as mulheres a
abrirem o leque de suas atividades. No Québec os movi-
mentos feministas, tanto académicos quanto sociopoliticos,
abriram um espaco excepcional para a atuacdo das mu-
Iheres. Asdiscriminacfes so atenuadas mas existem em
termos de representatividade politica e de desigualdade
de salarios, nas manifestacdes da violéncia social contra
as mulheres em todas suas dimensdes, da conjugal apros-
tituicdo. Assim, em niveis representacionais, igualmente
as mulheres encontram-se em patamares assi métricos. De
quatro entrevistadas, trés tém nivel médio e todas desvia-
ram-se para uma carreira masculina, apés um inicio em
cozinha, contabilidade e moda. Se o texto demonstra a
competéncia das mulheres, na pesca, natopografia e em
tecnol ogias de elaboracéo de papel, sdo apresentadas, no
entanto, cComo minoria, Como casos excepcionais e uma
delas se destaca como “diferente”: aparéncia esportiva,
medal ha de bronze no campeonato canadense de futebol .
Mulheres, mas nem tanto.

A Unicaentrevistada de nivel superior, vice-presidente
de um banco, teve um inicio profissional classico paraas
mulheres, transitando indecisa, entre o teatro, assisténcia
social, literatura, historia, etc. Mesmo tendo chegado aesse
posto, continua em divida se néo ira se dedicar ao servi-
co de desenvolvimento na Africa. A divida, a dedicagio
aosoutros... tragos marcantes do feminino. Com 36 anos
para um homem esse posto seria o resultado de umabela
erapida carreira; ela, entretanto, sublinha que “nao digo
gue minha vida profissional teve precedéncia sobre mi-
nha vida pessoal, mas eu gostaria que as duas tivessem
tido 0 mesmo sucesso.” A imagem publicitéaria da execu-
tiva dura e sem prazer formarede com estarepresentacdo
damulher de sucesso, porém triste. A escolha é ébvia: ou
aprofissdo eacarreiraou afelicidade. Mesmo com o es-
paco institucional aberto, o campo representacional res-
tringe aatuacdo das mulheres, sancionando-as em suavida
pessoal.

A revista Elle-Québec, que completa o corpus desta
andlise, traz em sua capa chamadas em torno do “ Sexo,
rendez-vous parao amor!”; “Moda, amagia dameia-noi-
te”; Metamorfose, trés mulheres se prestam a este jogo”;
“As mulheres do ano: heroinas, militantes, estrelas...” e
finalmente “ Todo o0 seu ano em nosso especial Astro”.

A moda nessa publicacdo ocupa 40 paginas e produtos
de beleza, apenas 34; naLa Chatelaine seu espago € me-
nor, 9 paginas, e nas revistas brasileiras, 28 em Marie
Claire e 48 em Nova. Umavez construido o corpo é pre-
ciso vesti-lo e a industria da moda, assim como a

cosmetologia e os perfumes, € o pilar dasrevistas femini-
nas. Barthes (1981:262-63) comenta: “Assim éaMulher
ordinariamente significada pelaretéricadaModa: femi-
nina imperativamente, jovem absolutamente, dotada de
uma identidade forte e entretanto de uma personalidade
contraditoria(...) seu trabalho ndo aimpede de estar pre-
sente em todas as festas do ano e do dia; ela sai todo fim
de semanae vigjatodo o tempo (...) amulher daModaé
ao mesmo tempo o que a leitora é e 0 que sonha ser”.
Analisa ainda que a Moda seleciona 0s corpos aos quais
se aplica, excluindo outros, ou entdo cria 0s corpos “na
moda’, de acordo com o modelo ideal: “(...) alonga, in-
cha, reduz, aumenta, diminui, afinae por estesartificiosa
M oda afirmaque pode submeter ndo importa que aconte-
cimento (ndo importa o corpo real) a estrutura que ela
postula’. A tiraniadamodan&o é umapalavrava: os cor-
pOs Se espremem e se contorcem para se ajustar aos con-
tornos damoda.

Se nos ativermos as reportagens anunci adas pela capa,
as mulheres do ano, que marcaram 0 Québec em 1998,
s80 cineastas, artistas, modelos, escritoras, designers,
comunicadoras, pequenas empresérias, mas ao lado das
profissdes o destaque para certas mul heres é também dado
por suas qualidades “naturais’: altruismo (freira) e ma-
ternidade (25 filhos). ProfissOes tradicionais ou ligadas
ao representacional feminino; por outro lado, a astronau-
ta que aparece no fim da reportagem “¢é do calibre das
estrelas’; a diretora-geral da Banque Royale no Québec
“esta engajada em muitas causas humanitarias e € amae
de Anne-Sophie”.

Na reportagem seguinte, “o encontro com o amor” é
um homem que detém o poder da palavra: naintroducéo
ele afirma que a libera¢do de uma moral repressiva em
relagdo a sexualidade trouxe “ solidao e sofrimento”. Sa-
lienta que as conquistas modernas foram: a descul pa-
bilizacdo do prazer, a emancipacdo das mulherese o fim
do ostracismo dos homossexuais, o que localiza seu dis-
curso na atualidade. Masindicatabus fundadores: inces-
to, pedofilia e violéncia conjugal colocando na mesma
categorizacao praticas sociais correntes que longe de re-
presentarem um tabu séo elementos de disseminacéo do
poder generizado.

Continuaincentivando areapropriacéo da“ verdadeira
dimensdo da sexualidade” —que natural mente el e sabe qual
€ — e recusa “a acomodacdo com um mundo sem valores
nem finalidade”. Mas o melhor de seu discurso é sobre 0
feminismo, marcando bem sua distincdo em relacdo ao
feminino, pois mostra a “nova’ mulher moderna, a mu-



SAo PauLo EM PerspecTIvA, 15(3) 2001

Iher que lé arevista, suaverdadeira dimensdo: “A eman-
cipacdo das mulheres ja estando adquirida (ou quase) ve-
mos aparecer intelectuais que chamarei de pés-feminis-
tas. Elas aceitam a heranga da emancipag&o, mas rompem
com o feminismo de ontem — o de Simone de Beauvoir —
gue designavaamulher um projeto de masculinizagao (tor-
nar-seigual ao homem). Essas novas mulheres se querem
liberadas mas mulheres no pleno sentido do termo, capa-
zes de pdr em relevo sua especificidade feminina, entre
€las a maternidade, que Beauvoir recusava.” Esse € um
tipico discurso didético: “liberadas, mas...” averdadeira
mulher sabe seu lugar, que ndo éigual ao do homem.

Quem é ela? A de Rousseau? A de Proudhon? Assim,
tudo o que era possivel ja foi conseguido e o feminismo
acabou?, interrogacdo com aqual se deu inicio aestaana-
lise. Suaesperancaéafamilia“célulanecessariaatodaso-
ciedade”, cujafundamentacdo estd em sua afirmacéo apoia-
danateiarepresentacional sobreaqual se constitui. Esses
sdo axiomas explicativos baseados nos contratos veri-
dictorios entre 0 emissor e o receptor, em que aautoridade
de gquem falase encontracom acrencade quem ouve. Como
sublinha Angenot (1989:33), “(...) lugares comuns do jor-
nalismo (...) que repelem os enunciados incompativeis e
se constroem uns em relagdo aos outros como co-inteligi-
veis(...) permitindo dissertar sobre todas as coisas e domi-
nando em ‘baixo continuo’ o rumor social”.

Terezade Laurentis (1987:3) afirmaque “ arepresenta-
¢do do género é suaconstrucao” , mas podemos igual mente
refletir o corpo como uma construcdo representacional em
model os de género, pois passa-se daidéade diferencase-
xual a observacédo dos mecanismos, do processo de cons-
trucdo cultural dos corpos sexuados, definidos em préticas
normativas de sexualidade (Mathieu, 1991:133).

As tecnologias da midia e especialmente as revistas
femininas elaboram, em torno do aparelho genital, os con-
tornos e limites de um corpo sexuado impregnado de va-
lores, crengas, atualizando e reafirmando representacdes
gue passam aexistir nas préticas que as elaboram. Assim,
o0 corpo construido em feminino exprime as modalidades
culturais que o confinam aum género que setornainteli-
givel “(...) na medida em que mantém relacdes de coe-
rénciaentre sexo, género, praticasexual e desgjo” (Butler,
1990:17).

As matrizes de inteligibilidade que constréem esse
corpo naturalizado em sexo feminino podem ser identifi-
cadas em torno da familia heterossexual e de atributos
essencializados na“verdadeiramulher”: seducéo, mater-
nidade, submissdo, altruismo, abnegacao.

Para Foucault (1987:126), o corpo estd sempre inseri-
do em uma teia de poderes que lhe ditam proibicdes e
obrigacOes, coercdes que determinam seus gestos e atitu-
des e que delimitam e investem seu exercicio e suas préti-
cas, mecanismos de se construir o corpo inteligivel num
campo politico de utilidade-docilidade. Essa é a “disci-
plina”’, um sistema de sujei¢éo que criaum ‘saber’ sobre
o corpo “(...) que ndo é exatamente a ciéncia de seu fun-
cionamento, e um controle de suas forcas que ndo é mais
gue a capacidade de vencé-las: esse saber e este controle
constituem o que se poderia chamar atecnologiapolitica
do corpo” (Foucault, 1987:26).

No discurso damidiavimos em funcionamento umadas
tecnologias de producédo do corpo sexuado, 0 aparato da
producao do corpo feminino Util e décil dentro das nor-
mas heterossexuais, que instituem o binario inquestionavel
do sexo bioldgico no social fazendo funcionar, no jogo
da linguagem e da imagem, 0s mecanismos de assujei-
tamento anorma. Feminismo? Mais do que nunca neces-
sario, poislendo-se asrevistas“femininas’ percebe-se que
as representacdes instrumentadoras das préticas sociais
hierarquizadoras apenas modificaram ostrajes que reves-
tem os mesmos corpos definidos em sexo.

NOTAS
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Québec a Montréal — UQAM, n.6, 2000.

1. As citagBes de obras em lingua estrangeira sdo traduzidas livremente pela au-
tora. (Maingueneau, 1993).

2. “On ne nait pas femme, on le devient”, frase que se tornou classica na literatu-
ra feminista.

3. Ver por exemplo a satanizacéo da mulher no Ocidente em Delumeau, (1978).
Ver iguamente o livro de Groult (1993), que compila citagdes masculinas dota-
das de autoridade sobre a mulher na histéria.

4. “(...) De forma geral, a toda formacéo discursiva € associada uma memoria
discursiva constituida de formulagdes que repetem, recusam e transformam ou-
tras formulagdes.” (Foucault, 1987:115).

5. Nesta mesma obra a autora faz uma tipol ogia das relagdes sexo/género levando
em conta sua pluralidade.

6. A paavra histérica vem do grego Husteriko, de Hustera (Utero), definida como
“atitude de doentes, considerada antigamente como um acesso de erotismo mor-
bido feminino” (Rey e Rey, 1995).

7. A escolha dos nimeros das revistas foi totalmente arbitréria e a baliza tempo-
ral vai de dezembro de 1998 a maio de 1999.
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