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Resumo: Este artigo investiga contradicées e ambiguidades de papéis sociais femininos
difundidos em vlogs produzidos por mulheres no YouTube. O frabalho analisa as origens de
videos amadores na internet e a relagcdo entre TV e web, discutindo as caracteristicas da
televisGo da intimidade. Mais especificamente, a investigagdo examina o canal de Flavia
Calina, que possui, na atualidade, mais de trés milh6es de assinantes e cerca de 800 milhées de
visualizagoes. Videos, comentdrios de espectadores e um encontro da viogueira com seu publico
sdo analisados tendo em vista a critica pés-feminista. As conclusées sugerem que Flavia Calina,
famosa em virtude do seu reality show digital, sintetiza um tipo de heroismo neoliberal de classe
média, em que o empoderamento feminino é associado & exibicGo da intimidade e @
celebracdo das escolhas individuais.
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Em 20 de dezembro de 2014, um grupo de 500 pessoas, a maioria mulheres, se
reuniu no auditério de um hotel no Morumbi, em Séo Paulo. Para estar ali, o publico passara
por uma disputa acirrada — os ingressos para o evento, que custavam R$ 35 cada, foram
vendidos, em cinco lotes de 100 unidades, em menos de dois minutos na internet.! Eu tive
sorte: no ultimo lote de vendas, com muita habilidade e rapidez para digitar meus dados,
consegui adquirir meu ingresso.

Quando cheguei ao hotel, havia uma aglomeracdo na porta. Grupos de trés a
cinco mulheres riam, maes e suas filhas adolescentes conversavam discretamente, alguns
casais com bebés de colo seguravam carrinho, bolsa e ingressos. Todos traziam nas maos
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grandes sacolas coloridas e brilhantes, o que lembrava a entrada de uma festa de
aniversdrio. No tdaxi, enquanto eu pagava a corrida, o motorista comentou: “eu passei por
aqui mais cedo, jd estava bem cheio, parece que tem ai neste hotel uma famosa”.

A informagdo do taxista era correta. Ali estavam 500 pessoas que se enconfrariam,
por quatro horas, com Flavia Calina, uma viogueira popular do YouTube. Flavia criou seu
canal em 2009 e, naquele momento, possuia mais de 800 mil assinantes e cerca de 130
milhées de visualizagdes.2Somente um de seus videos, “Meu parto normal: nascimento da
baby V.”, tinha quase 6 milhées de acessos.® O servico Social Blade, que disponibiliza
estatisticas de usudrios das redes sociais, indicava que Flavia pertencia a categoria B+
do YouTube. Isto significava que, pelo ranking de assinantes, visualizacdes e impacto na
rede, a estimativa era que ela ganhasse até US$ 60.000 por més.*

Quarenta minutos depois do hordrio marcado no convite, as portas do fundo do
auditério do hotel se abriram. A musica-tema do canal, em estilo dangante, comegou a
tocar bem alto. Flavia Calina, cercada por trés segurancas, atravessou o corredor sob
efusivos aplausos e gritos. Caminhando saltitante, ela carregava uma cdmera apontada
para si na mdo direita e uma placa escrito “oi, tudo bem?” na méo esquerda. Flavia, assim
como o publico, também gritava. A expectativa pela entrada, o suspense da porta se
abrindo, a saudag¢do calorosa e a animac¢do de Flavia Calina lembraram a nave espacial
que conduzia a apresentadora Xuxa ao seu auditério televisivo nos anos 1990.

A popularidade de Flavia Calina e a emogdo expressa pelo publico presente no
evento sugerem que a viogger, através de seu canal no YouTube, tornou-se famosa. Menos
conhecida que figuras célebres da televisdo tradicional, Flavia pode ser considerada um
tipo de celebridade, j& que sua fama foi constituida através da midia.®

Com postagens de segunda a sexta-feira, Flavia Calina transmite um reality show
de sua vida, atendendo a um dos apelos mais simbdlicos do YouTube: “broadcast yourself”.
Os personagens de seu canal sGo ela, que, em grande parte dos videos, aparece maquiada,
em primeiro plano, falando com o olhar voltado para a cdmera; sua filha, um bebé de um
ano, e seu marido.® Em outubro de 2014, Flavia foi entrevistada pela revista Glamour, ao
lado de outras viogueiras brasileiras. Para a revista, os viogs sdo um “fenédmeno” e uma
“sensacdo” da internet (Stephanie NOELLE, 2014, p. 116).

Flavia Calina € uma mulher comum das camadas médias. Ela tem 35 anos, nasceu
em Sdo Paulo e cresceu em Barueri. Em 2005, mudou-se para os Estados Unidos depois de
se casar com um brasileiro, funciondrio de uma empresa multinacional de tecnologia de
informacdo. Na época, Flavia estava concluindo a graduacdo em Comunicagdo e
Multimeios, na PUC-SP, curso que abandonou ao se fransferir para o exterior. Quando chegou
aos Estados Unidos, ela decidiu atuar em outra drea e comegou a trabalhar com educagdo
infantil. Passou a estudar pedagogia e foi contratada por uma escola como assistente.

Vivendo fora do pais, Flavia decidira enviar noticias & sua familia através do YouTube.
Os temas dos primeiros videos do canal eram maquiagem e beleza, o que agradava suas
principais espectadoras brasileiras — a mae e a irmd. O canal erq, assim, parecido com a
maioria dos blogs de mulheres de classe média: Flavia, assentada em uma mesa, maquiava-
se diante da cdmera, falando sobre produtos de beleza. Com o passar do tempo, seu dia

2No inicio de 2017, os nimeros haviam crescido exponencialmente, sendo mais de trés milhdes de assinantes
e cerca de 800 milhdes de visualizagdes.

3Em janeiro de 2017, o video saltou para 15 milhées de visualizagdes. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=7jydpn0j2AE.

“Informagdes obtidas em hitp://socialblade.com/youtube/user/fla1982.

5Como vém analisando os Celebrity Studies, a celebridade caracteriza-se pela atuagcdo da midia em sua
constru¢do. Sobre o assunto, ver Daniel BOORSTIN (1992); Chris ROJEK (2008); Graeme TURNER (2009).
SEm 2016, a protagonista teve mais um filho, acrescentando um novo personagem ao seu canal.
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a dia foi sendo incorporado aos videos. As dificuldades para engravidar, a realizagcdo de
uma fertilizagdo in vifro e a série 30 coisas para fazer antes dos 30 anos marcaram a
alteracdo editorial do canal. O nimero de assinantes passou a crescer, e Flavia, enfim,
abandonou as atividades na escola para se dedicar exclusivamente a web.

Engajada na construgdo narrativa de seu coftidiano, ela postou, de 2009 a 2017,
aproximadamente mil videos. Na apresenta¢gdo do canal na se¢do “sobre” do YouTube, o
texto informa:

sou professora, uma eterna professora. Em meu canal tento ensinar tudo o que j&
aprendi na escola, na vida e no YouTube. Aqui vocé vai encontrar videos de maternidade,
saude, beleza e dia a dia de uma familia que mora nos Estados Unidos.

A descricdo sugere que o canal, mais que um realify show do cotidiano de brasileiros
na América, exibe também videos educativos.

De acordo com Michael STRANGELOVE (2010), cerca de 365.500 videos sGo postados
no YouTube todos os dias. A maioria é feita em casa por amadores, mas “muitos produtores
do YouTube n&o estdo buscando fama e fortuna. [...] Eles podem apenas ter a intencdo de
alcangar pequenas comunidades, integrantes da prépria familia ou simplesmente os
amigos” (p. 23). Flavia Calina busca, constantemente, provocar a adesdo de seus especta-
dores, estimulando-os a comentar, avaliar e compartilhar os videos. A cada 100 mil novos
assinantes, ela promove comemoracdes — 0 que expressa, publicamente, o impacto e a
expansdo de seu canal. Além de objetivos educativos, seus videos também buscam, portanto,
a conquista de mais popularidade.

As ‘licées’ transmitidas por Flavia séo gravadas por ela mesma ou por seu marido e,
em seguida, editadas também por eles. Cada video tem duracdo média de quinze minutos
e alcanca atualmente, em menos de 24 horas, cerca de 200 mil visualizacdes. Ainda que
caseiras, as producodes sao muito bem realizadas: a cdmera ndo treme, o som é nitido, hd
atencdo ao enquadramento, a luz e ao ritmo da narrativa. Os quinze minutos nunca seguem
um mesmo plano-sequéncia; uma edicdo cuidadosa organiza os diferentes momentos
registrados. Em alguns videos, ela explica, ao final, como ocorreu o processo de edi¢cdo, o
que ficou de fora ou o0 que ela esqueceu de explicar.

Flavia pode comecgar o video em sua cozinha, fazendo almogo, em seguida, aparecer
no carro, com a filha no banco de trds, contando que vai ao supermercado, surgir com o
carrinho de compras, mostrando produtos nas prateleiras. Ou ela pode comegar o video cozi-
nhando um prato, em seguida, mostrar os amigos chegando para jantar e, por fim, mostrar a
casa vazia e comentar qual prato foi 0 mais apreciado. H& continuidade nos temas: no ani-
versdrio de sua filha, uma série de videos exibiu os preparativos da comemoragdo (compras,
encomendas, preparo dos alimentos e da decoragdo), o momento da realizagdo da festa e
os dias posteriores ao evento.

O canal apresenta, assim, umal légica seriada, composta por unidades narrativas inde-
pendentes que se sequenciam ao longo dos episédios. A estética seriada, cujas origens asso-
ciam-se as tradicoes modemistas da literatura e ao folhetim, busca conquistar o leitor através
de ganchos narrativos que motivam a curiosidade de continuar acompanhando a histéria.

Os assinantes do canal de Flavia, ao comentarem os videos, indicam os efeitos de
sentido da seriacdo. “Gente, como a Vi td grandeeeeeee TO CHOCADA', registrou uma usudria
sobre o desenvolvimento da filha de Flavia. “Oi Flavinha, como estd o Lucky? No minuto 6:30
ele pulou na mesa, parece bem melhor =D”, indagou uma espectadora a respeito do gato
de estimagdo de Flavia que, nos ultimos videos, havia sido hospitalizado.’

7 Comentdrios publicados no video Nossa rotina noturna. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=EFmT6SmO0sGI.
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Outras manifestagcdes do publico sdo desconcertantes. Quando declarou
dificuldades financeiras para realizar uma nova fertilizacdo in vifro, seus espectadores
criaram, na internet, a campanha Vaquinha Inseminac¢do Flavia Calina. Com os fundos
arrecadados, a vaquinha acrescentaria um personagem na continuidade da narrativa
seriada do canal. Possivelmente, os usudrios ndo se deram conta de que estavam se
comportando de maneira semelhante ao produtor executivo Christof, que controlava as
situacgdes vividas por Truman Burbank no filme O Show de Truman: o Show da Vida. Ao tomar
conhecimento da vaquinha, Flavia Calina declarou, em video e mensagem de texto, que
estava emocionada, mas ndo iria aceitar o dinheiro. Ela sugeriu que a arrecadacdo fosse
doada a uma instituicéo de caridade.?

A linguagem seriada, com énfase em eventos cotidianos e na intimidade, torna
Flavia Calina uma viogueira, pessoa que produz um blog através de videos, o video diary.
O formato tornou-se popular, especialmente nos Estados Unidos, em 2005, com o
aparecimento do YouTube.

Em Camgirls, Theresa SENFT (2008) resgata a histéria da transmiss@o de videos caseiros
por pessoas comuns na internet. Esse produto audiovisual surgiu, nos anos 1990, preponde-
rantemente ligado ao universo feminino e, em menor medida, ao publico gay. Através de
cdmeras acopladas ou adaptadas em computadores, sem som e conexdo discada que
permitia o envio de uma imagem a cada cinco minutos, as primeiras camgirls produziam
seus videos em casa, normalmente em seus quartos. O fendmeno audiovisual ficou, assim,
conhecido como homecamming, filmagens domésticas. Senft (2008, p. 38-42) identificou
cinco tipos de homecamming: vida real (real life), artistica (arf-cam), pornd (porn-cam),
grupo da casa (group house cam) e comunitdria (community).

Apesar da variedade de temas, Senft demonstra que a categoria pornd, com a
transmiss@o de imagens de jovens mulheres fazendo sexo, foi o tipo de homecamming
mais comum nos anos 1990. A pioneira Jenny Cam, que mantinha nove cdmeras ligadas
em seu apartamento entre 1996 e 1998, tornou-se famosa pela controversa tfransmissdo de
cenas de masturbacdo e sexo com seu namorado.

Em uma entrevista concedida no auge de sua popularidade, Jennifer Ringley declarou
ao programa ABC News que ela queria mostrar “para as pessoas que aquilo que nés
assistimos na TV — pessoas com cabelo perfeito, amigos perfeitos, vidas perfeitas — ndo
é arealidade. Eu sou a realidade” (SENFT, 2008, p. 16).

Jennifer argumentava que, ao contrdrio da televisdo, o homecamming ndo
manipulava a narrativa que exibia. A novidade surgira, assim, como promessa efetiva de
acesso a realidade, tarefa a que a televisdo tradicional, naquele momento, também se
impunha. Nos anos 1990, como analisou o precursor trabalho de Dominique MEHL (1996), a
televis@o passou a trazer pessoas comuns, recrutadas na vida cotidiana para falar sobre
suas vidas privadas e experiéncias intimas. Denominada “televisdo da intimidade”, a
programagao desenvolveu diferentes estratégias, géneros e formatos para exibir narrativas
pessoais e reais.

No modelo da compaixdo, por exemplo, convidados sdo encorajados a relatar seus
problemas diante das cdmeras, buscando provocar no publico estados emocionais altruistas
e piedosos. A configuracdo dos personagens-vitimas na televisdo assistencialista marcaria a
primeira era da televisdo da infimidade.® Outros modelos, elaborados ao longo dos anos

8 Criada em 1/11/2014, depois da recusa, a vaquinha passou a se chamar Um presente da familia Calina.
Disponivel em: http://www10.vakinha.com.br/VaquinhaE.aspx?e=312066.
? 0 conceito de “filantropia televisiva” foi desenvolvido por Jodo FREIRE FILHO (2009).
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1990 - televisdo identitdria, televisdo relacional e televiséo competitiva — apresentavam, da
mesma maneira, trés dimensdes centrais: o vivido, a intimidade e individuos comuns.

Eles sGo convidados para compartilhar sua experiéncia cotidiana: oferecem fragmentos
de narrativas de vida, relatam suas histérias pessoais. Eles promovem a figura da
testemunha, que atesta sua existéncia e suas préprias experiéncias (MEHL, 2008, p. 271).

A televisdo da intimidade, motivada pela busca da experiéncia vivida, tentara,
através da linguagem ao vivo e do happening, estabelecer essa ligacdo auténtica com a
realidade de pessoas comuns. Retomando um episédio da televisdo argentina, em que
um homem confessa ao vivo ter matado um amigo, Beatriz SARLO (2000) argumenta que o
happening

é um pedacgo de vida que autoriza ndo somente suas proprias imagens, mas também,
por procuracdo, fodas as imagens televisivas. [...] A verdade da televisdo estd na gravagdo
ao vivo transmitida ao vivo [...] a televisdo apresenta “o que acontece tal como estd
acontecendo” e, em seu cendrio, as coisas parecem sempre mais verdadeiras € mais
simples (p. 75).

Atelevisdo, a partir dos anos 1990, construiria uma ilusGo do acesso & ‘vidareal’ e a
‘verdade’ através de artificios como o happening. Surgem, nessa nova televisdo,
encenagdes que buscam criar a realidade televisiva. “Nao estd mais em questéo a verdade
do enunciado, isto &, a aderéncia entre o enunciado e o fato, mas a verdade da enunciagéo
que diz respeito a cota de realidade daquilo que aconteceu no video” (Umberto ECO,
1984, p. 188). Persistiriam, contudo, a mediagdo das cameras, dos enquadramentos e a
limitagcdo do tempo disponivel. As imagens verdadeiramente reais seriam inarrdveis e
incompreensiveis.

Nos anos 1990, o homecamming, rudimentar se comparado as técnicas digitais
contempordneas, frazia caracteristicas semelhantes a televiséo da intimidade. Com menos
aparatos e artificios de edicdo que a televisdo tradicional, as mulheres, ao ligarem as
cdmeras em seus domicilios, proporcionavam o acesso as suds experiéncias. Desprezado
moralmente pelo predominio do contetido pornogrdfico, 0 homecamming atendia também
as expectativas sociais com relagdo a midia a partir daquele momento — a imersGo no
cofidiano vivido por pessoas comuns.

Ao longo dos anos 2000, a producdo de videos amadores transformou-se. Com o
avango das tecnologias da informagdo (cdmeras, computadores, aplicativos € conexdo
digital), a real life ganhou mais espaco. Jovens mulheres comuns passaram a apresentar,
em seus videos, técnicas de maquiagem, compras em shoppings, esquetes de humor,
truques de emagrecimento e dificuldades emocionais. Ulirapassando o universo pornd, as
camgirls de sucesso tornaram-se humoristas, vendedoras, modelos, publicitdrias, designers
e nutricionistas.

Abdicando o estilo sem edicdo do homecamming, os videos, na era do YouTube,
incorporaram estratégias da linguagem televisiva. Especificamente, a real life narrada
pelos viogs passou a enfatizar, coincidentemente, as estratégias da televisdo de intimidade.
O viog, didrio pessoal, transmite, no espago publico da internet, histérias e dramas
relacionados a vida pessoal de seus autores. Potencializada pelo seu cardter amador, a
televisdo da intimidade, no viog, realga a experiéncia de pessoas comuns.

Avlogueira Flavia Calina tem consciéncia de que o material que exibe, o conteldo
de seus videos, € aintimidade. Na abertura do evento no hotel, em Séo Paulo, empunhando
um microfone em um palco improvisado, ela declarou ao publico o motivo de realizar o
encontro:
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Eu queria que vocés pudessem ter acesso a mim. E dificil de entender, por um lado,
vocés estdo na minha casa, vocés estdo na minha sala, no meu quarto — quer dizer,
quarto acho que eu nunca filmei, né — mas vocés estdo na minha cozinha, na minha
cidade, é muito intimo, muito intimo... As vezes, € um pouco abstrato, para mim, pensar
que tanta gente conhece a nossa vida, conhece a nossa histéria. Mas € um prazer
poder falar isto para vocés, compartilhar isto com vocés, porque € assim que eu me
inspiro: eu vejo a histéria de outras pessoas e eu consigo aplicar na minha histéria. '

Apesar de destacar o objetivo de acesso a ela, no auditério do hotel, escoltada por
segurancgas e vista em cima de um palco, Flavia Calina parecia mais distante de seu
publico do que nos videos de seu canal. Ao contrdrio das pioneiras camgirls, Flavia ndo
exibe suas prdticas sexuais no YouTube, mas ela mostra, sem discricdo, foda a sua intimidade.

Avlogueira ja levou os espectadores para um four por todas as partes de sua casa:
tour pela sala nova, four pelo quarto do bebé, tour pelo pordo. Algumas cenas sdo bandais;
no video “O que tem na minha geladeira?”, ela narrou como “organizar a geladeira para
ajudar na reeducagado alimentar”.’ Com duragdo de 25 minutos, o video mostrou Flavia
retirando todos os alimentos de sua geladeira e explicando os hdbitos alimentares de sua
familia. Em seguida, ela demonstrou como acomodar cada alimento e exibiu o resultado
final da organizacdo.

Em outros casos, a exibi¢do da intimidade é perturbadora. No video do seu primeiro
parto, um dos mais vistos do canal, as imagens registraram integralmente a ocasido, do
rompimento da bolsa uterina a saida da maternidade. Em seguida, as cenas foram editadas
observando a mesma sequéncia do programa Um bebé por minuto, do canal a cabo
Discovery Mulher: a entfrada em um quarto, o comec¢o das contracdes, 0s exames do obstetra,
a chegada do momento do parto € o nascimento. Sem reservas, contudo, o video mostrou
momentos mais intimos, como a aplicacdo da anestesia peridural e as extenuantes dores
do parto, cenas nhormalmente exibidas de maneira mais comedida e discreta pelo programa
televisivo...

As imagens do viog, portanto, ndo possuem o estilo bruto do homecamming. O
video diary resulta de um minucioso processo de edicdo, que destaca o ritmo de uma vida
experimentada diante das cGmeras. Sob a légica da televisdo da intimidade, as imagens
aproximam-se da linguagem televisiva; por outro lado, sendo uma realizagcdo amadora, o
vlog apresenta diferengas com relagdo a TV tradicional.

Uma andlise global dos videos postados no canal Flavia Calina indica que ela
desempenha os seguintes papéis sociais:

1) Mde: ela se ocupa dos cuidados com os filhos, narrando ndo apenas atividades
mais cotidianas, como alimentagdo, mas também divulgando o Método Montessori
para educacdo infantil, drea em que ela se especializou.

2) Dona de casa: Flavia prepara os alimentos, administra a organizagcdo, a limpeza
e o cuidado com os objetos e animais da casa.

3) Esposa: ela é casada, e o marido € um personagem presente nos videos; ela
menciona o dia a dia do casamento e participa de atividades sociais junto com
ele.

4) Consumidora: frequentemente, os videos mostram a realizagdo de compras
para si, para o lar e para todos os integrantes da familia.

5) Vlogger: esse papel relaciona-se a metanarrativa de seus videos. Flavia explica
como os videos sdo gravados e editados, mostra os presentes que recebe, solicita

°Transcricdo do dudio do depoimento gravado durante o evento, em 20/12/2014.
"Video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jj1KLSANXas.
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comentdrios e ‘curtidas’, agradece pelos novos assinantes, responde a perguntas
e reflete sobre a prdtica de vioggar.

A dedicagdo e a popularidade de Flavia Calina sugerem que ser viogueira é, para
ela, uma profissdo, em que conhecimentos técnicos e tempo sdo empenhados em troca de
rendimento financeiro. Ao mesmo tempo, quando exibe sua intimidade, Flavia parece ser
uma dona de casa tradicional de classe média, cumprindo atividades relacionadas aos
papéis femininos na vida privada — mde, ela cuida dos filhos; dona de casa, ela limpa,
cozinha e organiza o lar; esposa, dedica-se ao seu casamento; consumidora, administra
as compras da familia. H4, portanto, ambiguidades na constru¢do de seu papel como
mulher: profissional bem-sucedida em um trabalho remunerado na esfera extradoméstica,
ela exerce, integralmente, as tarefas domésticas.

Lila ABU-LUGHOD (2003), ao caracterizar os seriados da televisGo egipcia como
pertencentes ao género melodrama, analisa duas de suas caracteristicas centrais: o
cotidiano e as pessoas ordindrias. NGo ha grandes herdis, como na literatura épica; mesmo
em adaptagdes de narrativas folcléricas cldssicas, os personagens tornam-se afligidos por
problemas intimos e comezinhos. Ao representar gente comum as voltas com seu cotidiano,
a televisGo egipcia constrdi personagens dotados de grande intensidade emocional,
subjetividade e desejos, o que estimula individuos comuns a refletirem sobre seus projetos.
A construcdo narrativa € proveitosa ao neoliberalismo contempordneo, em que individuos
sdo conduzidos a tomar as suas proprias escolhas e refletir sobre seus projetos.

Abu-Lughod (2003), contudo, critica a insergdo do melodrama em sociedades onde
a modernizagdo ndo ocorreu plenamente. No Egito, a nogcdo de desenvolvimento nacional
estd fortemente atrelada a politica, a secularizagéo sé foi construida como essencial a
algumas necessidades da modernidade e a inser¢cdo dos individuos na familia permanece
como um ideal. Os seriados egipcios contribuem, assim, para criar um novo tipo de sujeito
individualizado - diferente daquele pertencente ds sociedades em que a modernidade foi
consolidada de maneira completa.

Em parte, a encenacdo extremada de individuos melodramdticos pode parecer
necessdria para aqueles que tém o objetivo de “modernizar’ uma sociedade baseada
na familia e na rede de parentesco, cujas formas sociais, até bem pouco tempo (e
mesmo atualmente em algumas regibdes), parecem funcionar em outra dire¢cdo e com
diferentes construcdes de pessoa (ABU-LUGHOD, 2003, p. 85).

O melodrama, enfatizando a importancia do sujeito individual, contribui para criar
ambivaléncias na tradicional sociedade egipcia. Ndo hd uma distingcdo rigida entre
modernidade e tradicdo, mas, sim, interferéncias e conflitos, em que a construcdo da
subjetividade torna-se atravessada por demandas contraditérias.

Com um estilo de vida americano, Flavia Calina se conecta ao ambivalente contexto
brasileiro, narrando a vida de uma mulher moderna, que €, ao mesmo tempo, fradicional.
Dicas de criagdo de filhos, rotinas de organizacdo do lar, receitas culindrias, passeios e
momentos de lazer coexistem com o projeto de vida de uma mulher que busca elevar a sua
fama e popularidade, ganhar dinheiro e reconhecimento, a partir de um trabalho na
midia.

Parece ndo haver conflito entre as duas esferas. Nos videos, as tarefas do lar,
organizadas em uma narrativa ‘real’, fornecem o conteddo para construcdo € manutengcdo
de sua fama. Desde os anos 1960-1970, as atividades domésticas sao vistas como uma
sobrecarga imposta as mulheres. Ao criticar a mistica feminina, o movimento feminista
revelou a problemdtica associacdo entre o trabalho doméstico e a realizagcdo feminina
(Betty FRIEDAN, 1971).
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Nos videos de Flavia, os papéis de dona de casa e viogueira famosa parecem
ocorrer sem dificuldades. Durante o evento no hotel em SGo Paulo, uma participante trouxe
a indagagdo:

Eu sou casada, trabalho e tenho as dificuldades de todas as mdes que trabalham e, as
vezes, eu fico me perguntando, ufa! Quando eu assisti aquele video em que vocé
desceu e foi fazer gindstica, eu pensei, ufa! Entdo, eu sei como é dificil a gente ter que
dar atengdo para familia e acho que é admirdvel como vocé faz as coisas e parece
que tudo é fdcil, entdo, a gente pensa, nossa, como que eu fago?'?

Flavia respondeu que amava fazer videos e que, portanto, ndo achava a atividade
tdo desgastante. Ela afirmou que pensava, no futuro, em contar com a ajuda de
colaboradores. Por fim, completou: “mas a gente ndo faz nada de meia noite as seis, entdo,
vamos trabalhar”.

Em seus videos, Flavia Calina ndo € uma heroina feminista. O termo foi cunhado por
Charlotte BRUNSDON (1995) para sintetizar o trabalho de uma primeira geragdo de estudos
anglo-saxdes feministas de telenovela. Nos anos 1980, com o fenémeno mundial de sucesso
do melodrama, os estudos buscavam analisar (e enaltecer) personagens femininos fortes,
que trabalhavam fora e precisavam lidar com dificuldades.’® A soap opera, ainda que
ndo apresentasse exatamente heroinas feministas, era percebida como um objeto de estudo
privilegiado para a compreensdo das transformacdes da mulher-herdeira do feminismo
dos anos 1960-1970. “Esses programas ofereciam ao feminismo — ou tfraziam a agenda que
o feminismo tornou publica — as contraditérias demandas direcionadas as mulheres”
(BRUNSDON, 1995, p. 54).

No Brasil, um exemplo dessa heroina foi Malu, protagonista do seriado Malu Mulher,
exibido entre 1979-1980 pela Rede Globo. A personagem Malu, uma socidloga paulistana
de classe média, vivendo no contexto urbano, experimentava, rodeada por contradigoes,
a independéncia feminina, o trabalho extradoméstico e a sexualidade. Conforme Heloisa
Buarque de ALMEIDA (2014), no seriado, Malu expressa, em diversas situacdes, que “a
mulher precisa lutar, batalhar, ser independente, ser dona de seu corpo, de seu prazer”.
Naqguele momento, ainda havia uma compreensdo unificada do “ser mulher”; de todo
modo, Malu, a heroina feminista brasileira, colocou “em pauta uma abordagem que revela
as dificuldades enfrentadas pelas mulheres, as desigualdades entre os sexos e como o
mundo parece ser injusto e dificil com as mulheres” (p. 211).

Ao aparentar ndo existir conflitos entre a atividade de viogueira e o trabalho
domeéstico, Flavia Calina ndo traz inquietagdes de uma possivel agenda feminista. Seus
videos ndo demonstram haver contradicdes nos papéis sociais da mulher contempordneaq,
duplamente enredada pela alta performance no mercado de trabalho e pela mistica
feminina do Iar.

Flavia também ndo € uma heroina melodramdtica tradicional. Ela ndo se apresenta
como alguém preocupada com conflitos de personalidade ou dificuldades para se
“encaixar” no mundo. Ela ndo demonstra ter problemas amorosos, ndo estd sendo enganada
por um vildo e nem sofre com excesso de trabalho; ndo existe uma polarizacdo entre bem e
mal, opressor e vitima (Peter BROOKS, 1995). Confiante, engajada em seu trabalho, narrando
suas opc¢oes e projetos de vida, ela ndo precisa ser resgatada por um mocinho.

Nem feminista, nem problemdtica, Flavia, oriunda da classe média, instruida e
arficulada, utiliza os aparatos da comunicagdo digital em busca da fama. Ao apresentar

2Transcricdo da pergunta gravada, em dudio, durante o evento, em 20/12/2014.
'3 Bruno CAMPANELLA (2012), contrapondo as perspectivas de Charlotte Brunsdon e len Ang, analisa a
televisdo da heroina no reality show Big Brother.
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sua vida no YouTube, ela demonstra ter habilidade para dominar as tecnologias da
informac¢do e a linguagem televisiva na conquista de um projeto de vida muito claro: a
popularidade a partir da exibicdo do “dia a dia de uma familia brasileira nos Estados
Unidos”.

O bom de tudo isto, 0 bom do YouTube, € que eu tenho controle dessas imagens, sabe?
Eu ndo estou em um lugar assim, num reality show que eles fazem o que eles quiserem,
eles manipulam do jeito que eles querem, eles fazem o drama que eles quiserem.
Entdo, essas coisas ndo tém... Meu Unico objetivo é de servir vocés de alguma forma, de
me doar e doar todas as informagdes que eu tenho, que eu ja vivi e que eu aprendo no
dia adia.™

Diferente de um reality show televisivo tradicional, onde hd uma manipulagcdo
empresarial, industrial e organizada, Flavia afirma dominar, ela mesma, a narrativa visivel
de seu canal. O suposto dominio de sua imagem constitui-se através do trabalho de edi¢do,
mais genuino, auténtico e real do que de uma emissora de televisdo. Alegando manter
controle do conteddo que produz, ela sugere que possui autonomia para preservar aquilo
que julga mais importante: servir o publico com informagdes. Ela espera, assim, que os
espectadores confiem em sua ponderacdo sobre o que mostrar ou ndo. Ao acreditar que
controla suas imagens e as ‘rédeas’ de sua vida, Flavia Calina remete ao sentido mididtico
de pos-feminismo.

Polissémica, a ideia de pds-feminismo marca, entre outros aspectos, um balango
das ideias e das pautas da mobilizagdo feminista. Como argumenta Wendy BROWN (2005),
a formagdo de cdénones feministas, o contexto pds-colonial e o interesse da cultura pop
pelo feminismo fizeram com que a reflexdo sobre género se reposicionasse. Emergiram,
pois, questionamentos da politica feminista, da multiplicidade e da complexidade de
reivindicacgoes.

Na midia massiva, no entanto, o pds-feminismo ndo acompanhou esse sistematico
balango académico.’ Segundo Angela McROBBIE (2009), a partir dos anos 1990, a midia
trata o feminismo com boas intengcdes, mas raramente demonstra, de maneira apropriada,
seu projeto politico e coletivo. Bem-sucedidas, mulheres passaram a compor o universo de
um feminismo renovado, como o power feminism e o girl power, em que sdo empoderadas.
Programas de televisdo, como Esquadrdo da Moda, comédias romdnticas de grande
bilheteria, chick lit e o jornalismo popular anunciam que as mulheres conquistaram poder
- o feminismo “deu certo”. Com isto, a permanéncia de desigualdades entre homens e
mulheres ndo € problematizada. O pds-feminismo reafirma a autonomia, a forca e o
empoderamento da mulher no século XXI, em detrimento do feminismo como mobilizagdo
coletiva (Stephanie GENZ e Benjamin BRABON, 2009; FREIRE FILHO, 2007).

O pods-feminismo é contraditério, multiplo e revela a impossibilidade de existir uma
agenda Unica para alcangar a justica. O pds-feminismo € uma aura, uma atmosfera, uma
sensibilidade (Rosalind GILL, 2007) construidas pelo jornalismo, pela moda, pela musica e
também pelos discursos feministas.

Ao invés de estar preso a um quadro contextual e epistemolégico especifico, o pds-
feminismo emerge no cruzamento e na hibridizacdo dos meios de comunicagdo, da
cultura do consumo, da politica neoliberal, da teoria pés-moderna e, significativamente,
do feminismo (GENZ e BRABON, 2009, p. 5).

“Transcric@o de declaracdo feita no video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=03X0yWRk3n0.
15 Autoras alinhadas a reflexdo poés-feminista, a partir do conceito de género, como, por exemplo, Gayatri
Spivak, Gayle Rubin, Judith Butler, Wendy Brown, Nancy Fraser, Rita Felski, Toril Moi, Donna Haraway e Julia
Kristeva colocaram em duvida paradigmas das ciéncias sociais.
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Mesmo sem uma agenda Unica, na midia massiva, hd um aspecto comum: a
celebracdo do poder. Ao invés de promover a mobilizagdo coletiva, a midia pos-feminista
incita as mulheres a serem individualmente fortes e a manterem a resiliéncia diante de
problemas. As representagoes do feminino na midia enfatizam narrativas de realizagdo e
felicidade, alcancadas através de capacidades individuais, desencaixadas das
desigualdades. As histérias de mulheres que ‘chegaram I&’ sdo modelos ndo apenas por
terem alcangado seus projetos, mas porque sao vistas como responsdveis individuais pelos
seus destinos. Criticando Anthony Giddens e Ulrich Beck, McRobbie (2009) sugere que a
cultura popular disseminaria, hoje, uma vers@o de sucesso feminino em que poder e decisdo
substituem o feminismo como reivindicacdo politica.

No YouTube, Flavia Calina possui mais controle de sua imagem do que participantes
de um reality show televisivo. Entretanto, assim como outros individuos em busca da fama,
ela também subscreve um pacto de visibilidade em troca de assinantes e visualizagoes.
Somados, os videos de seus dois partos, por exemplo, j& foram vistos quase 20 milhdes de
vezes. Os bebés nasceram sob os holofotes €, mesmo sem consentir, também se tornaram
celebridades. Esmiugado nos videos, o cotidiano infantil & inteiramente acompanhado por
milhares de pessoas. Em “Nossa rotina noturna”, a filha come tomate, frango e arroz integral;
em seguida, foma banho e revela que adora escovar os dentinhos; depois, ela escuta uma
historinha e dorme. Em “Acrobacias na piscina”, ela se diverte em um hotel na Flérida; em
“Alegria de voar”, o bebé se encanta com as nuvens; em “Independéncia no
supermercado”, a crianga dd os primeiros passos sem a ajuda da mae.

Recurso central para a formagdo da celebridade, a vida intima de Flavia Calina e
sua familia, especialmente de seus filhos, € exposta. Diferente de dangarinas de programas
de televisGo ou participantes do concurso Miss Bumbum, a viogueira ndo exibe a intimidade
do sexo em seu pacto de visibilidade, mas, sim, a intimidade da vida familiar de classe
média. Nao assumindo explicitamente que busca, com diligéncia, fama e reconhecimento,
Flavia Calina espera que o publico acredite que ela pretende, com seu canal, apenas
oferecer valiosas informacodes educativas.

A conquista da visibilidade através da exposicdo da intimidade na midia sugere,
contfudo, que ela também tem como obijetivo se tornar uma celebridade. O encontro com
500 espectadores no hotel, em S&o Paulo, o lancamento de produtos de beleza com seu
nome, a aparicdo em reportagens na midia, os inUmeros comentdrios € a crescente
conquista de novos assinantes evidenciam o empenho na manutengdo e expansdo de
sua visibilidade. Quando ndo posta videos, ela se desculpa, porque sabe que precisa,
cotidianamente, produzir conteldo para que seu publico continue Ihe garantindo
visualizacodes.

A divulgacdo efusiva do sucesso feminino sugere um feminismo superado, j& que
mulheres tém liberdade para fazer tudo que desejarem. As celebridades femininas
representam a versdo paradigmdtica desse discurso: sdo exemplos de uma vida neoliberal
bem-sucedidqa, calcada na liberdade individual para construir um caminho singular, que
tem desfecho positivo — a conquista da visibilidade.

A visibilidade, entretanto, tem valor ambiguo. ‘Ver mais’ — um alto indice de capital
—ndo significa que eventos, pessoas, situacdes, lugares e problemas sejam percebidos de
maneira mais acessivel e justa. Como analisa Josep ESQUIROL (2008), apesar de
considerarmos a visdo “o mais poderoso” de todos os sentidos, é preciso “aprender a olhar”
(p. 56). Somente com o desenvolvimento de um olhar atento, preparado e instruido para ver,
podem surgir relagdes baseadas na ética do respeito. Ser famoso, hoje, portanto, ndo
significa ter respeito, admiracdo, reconhecimento, heroismo e a inscricdo de nome na
posteridade, caracteristicas asseguradas aos famosos na era pré-mididtica.
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A celebridade expde representacdes contraditérias de uma vida bem-sucedida,
porque se constitui, em grande medida, de um material ambiguo: a visibilidade. Em conso-
ndncia com a sensibilidade pds-feminista, o heroismo das celebridades femininas € hibrido
e contraditério, moldado para ser visto, sofrendo as variacées do mercado da visibilidade.

Na pés-televis@o, anunciada por Jean-Louis MISSIKA (2006), a dessacralizagdo e a
secularizacdo parecem abolir as diferencas entre o espectador e o produtor. As cenas
banais e cotidianas do viog de Flavia Calina, que buscam aproximar-se da ‘realidade’ do
publico, a transformaram em um tipo de celebridade, famosa em virtude do seu reality
show. Flavia Calina é uma heroina pés-feminista, admirada por uma legido de mulheres
que reconhecem e buscam, em seus viogs didrios, 0 empoderamento através de uma
histéria de vida em progresso sob os holofotes do YouTube.
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Postfeminist Heroines: Contradictions of Female Audiovisual Production on YouTube
Abstract: This article investigates the language and sociocultural characteristics of viogs
published by ordinary women on YouTube. The paper examines the origins of amateur videos on
the Internet and the relationship between TV and web, discussing the elements of TV series and
intimacy’s television. More specifically, the research analyses Flavia Calina’s channel, which has
nowadays more than 3 millions of subscribers and 800 millions views. The investigation examines
videos, comments from viewers and a meeting between the viogger and her audience, in view of
post feminist criticism. The findings suggest that Flavia Calina, famous because of its digital
reality show, synthesizes a kind of heroism neoliberal middle class, where feminine empowerment
is associated with the display of intimacy and individual choices.
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