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Consumo, logo existo

A obra Antropologia & Consumo, organizada por trés antropélogas que
realizam trabal hos na &rea do consumo, é o resultado do simpdsio Consumo e
Construcdo de Sujeitos e Bens no Mundo Contemporaneo, realizado no
Primeiro Congresso L atino-Americano de Antropol ogia, em Rosério, Argenti-
na, em 2005. A selecdo dos textos e 0s assuntos abordados apresentam o con-
sumo sob Varios aspectos, mostrando como o tema é abrangente e como ele
permeia a vida dos sujeitos inseridos numa sociedade urbana contemporanea.
Ostrabalhos agui reunidos nos mostram como a quest&o do consumo se entra-
nhanaculturabrasileira, nacidadania, nasalide, nosdiferentes estratos sociais,
e como mobilizaaformacéo, transformacao e consolidacdo deidentidades. As
diferentes origenstedrico-conceituais e experiéncias de campo dos 15 autores,
brasileiros e argentinos, resultam em umacobrarica, deteméticasdiversificadas
e surpreendentes. Os artigos denotam amadurecimento tedrico, densidade
etnogréfica, caracteristicas as quais fazem com que o leitor conhega, através
dos textos, como discussdes académicas de ponta sobre consumo e préaticas
investigadas seimbricam.

Olivro estadividido em cinco capitulos. No Capitulo |, “ Consumo e Cultu-
raBrasileird’, traz dois artigos interessantes que abordam o assunto de manei-
ra inusitada. Com o sugestivo titulo de O Luxo do Povo e o Povo do Luxo:
Consumo e Valor em Diferentes Esferas Sociais no Brasil, as autoras Krische
Leitdo e Pinheiro Machado, tendo como origem duas etnografias aparente-
mente opostas, investigam qual o significado da pirataria de marcas ou grifes
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de luxo — simbolos de status e poder —, € em contrapartida a apropriacdo de
itensdaculturapopular por profissionais damoda, questionando ademocratiza-
¢do das préticas de consumo num pais que segundo as autoras se pensa hibri-
do, cordial e aberto a fluidez e & permeabilidade. No segundo artigo, Mais
Feijoada e Samba: Notas sobre a Cultura Negra Brasileira, Rezende Gon-
calves e Alves Ribeiro discorrem com ineditismo a questéo, tdo debatida e
polémica, entre a cultura negra e cultura brasileira, os limites ténues e incons-
tantes de ambas, problematizando o assunto através da feijoada e do samba
trazendo a tona e pondo em xeque algumas certezas sobre como o local e o
global se engendram mitua e continuamente através das suas historicidades.

Ja, no Capitulo I, “Consumo e Cidadania haArgentina’, Ana Wortman
nos brinda com uma excelente andlise, trazendo atona as complexas e invisi-
veis conexdes sobre a nova conformagdo cultural que emerge na Argentina,
denominada pela autora de esfera publica paralela, por meio de determina-
das préticas e campos culturais — cinema, muUsica e teatro, em seu artigo Soci-
edade Civil na Argentina Pos-Crise: a Conformagao de uma Esfera PU-
blica Paralela. De maneira diversa Pina e Arribas, atentas ao atual momento
argentino, refletem sobre o significado e as perspectivas de uma categoria
emergente: o cidaddo consumidor. No texto O Cidadao Consumidor: o Nas-
cimento de uma Nova Categoria, versam sobre a intersec¢do das categorias
consumidor e cidadé@o, e como elas propiciardo um consumo mais cidadéo,
através da abertura de novos espacos reivindicatorios, consequéncia da
implementac&o dalel do consumidor.

O tema “Consumo e Saude”, Capitulo 111, prima pela maneira singular
com que é tratado pelos autores. O primeiro artigo aborda o assunto por meio
de uma etnografia sobre 0 consumo de imagens fetais, numa clinica de ultra-
sonografia, descritae analisadabrilhantemente pelaantropdlogal ilian Chazan.
No segundo artigo o autor Rogério Lopez Azize instaura uma discussdo sobre
os medicamentos do bem-estar e da auto-estima, como sdo designados o Prozac,
Viagra e Xenical, trabalhando com reportagens, discursos de usuarios e dos
médi cos que conceberam aingestdo desses medicamentos com estilo de vida,
ressemantizando a dualidade salide-doenca.

Dando continuidade ao tema, o Capitulo IV, “ Consumo e Classe Socia”,
propde-se a retratar o significado do consumo em esferas socias opostas. O
artigo de Sergio Castilho pondera como € o consumo em classes ditas popul a-
res, mostrando que, antes de ser excludente, o consumo, age como fator de
inclusdo e pertencimento dos individuos estudados na sociedade envolvente,
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definindo i dentidades e dando aconhecer a suavisdo de mundo. O artigo apon-
ta dados e conclusdes interessantes, ainda que por vezes exagere no uso dados
estatisticos. Ao ler o artigo de Patricia Gomensoro somos arremessados parao
outro lado da dimensdo social. Etnografando um grupo de degustadores de
vinho, Gomensoro, nos da a conhecer até que ponto o exercicio da degustacéo
torna-se um sina emblematico que separa 0S connaisseurs, com percepcao
esclarecida, das pessoas comuns. é Bourdieu na prética.

Completando aobra, o Capitulo V, “Consumo el dentidades Jovens’, como
o proprio titulo faz referéncia, discute dimensdes simbdlicas das préticas dos
jovens relacionadas com o consumo musical, em BuenosAires, e 0 vestuario,
na cidade do Rio de Janeiro. A antropdloga argentina Cecilia Benedeti traz a
baila uma detalhada discussdo sobre como o rock contemporaneo argentino
pode ser (re)pensado como bem de consumo cultural e como espago de socia-
bilidade. Ela também trata da ressignificacdo de valores nesse campo, mos-
trando como alguns sinais delimitam uma identidade dita roqueira em certos
grupos de jovens urbanos da cidade de Buenos Aires.

Abordando o tema dos estilos de vida, a autora Marcela Pias Andrade
percorre centros culturais em determinados bairros da capital portenha, onde
investiga e caracteriza as préticas de consumo cultural desenvolvidas por gru-
pos de jovens de estratos sociais médios. Ela analisa como estas préticas deli-
mitam contornos de gosto, habitos e estilos de vida.

Cidade maravilhosa, morros cariocas, musicafunk e seus figurinos sao as
tematicas escolhidas por Mylene Mizrahi, ao etnografar um grupo de jovens
participantes de bailes funk dos morros do Rio de Janeiro. A autora mostra
Como esses itens se imbricam para construir umaidentidade jovem urbana por
eladenominadade “identidade funqueira’. A novidade introduzidapelaautora
no seu artigo reside em sublinhar aimportancia da andlise das caracteristicas
materiai s dos objetos, algumas vezes deixadas de |ado quando empreendemos
estudos sobre os significados simbdlicos.

Eis a questdo: por que ler o livro? Porque através de um trabalho tedrico-
prético muito bem fundamentado os autores resgatam, através de inusitadas e ao
mesmo tempo, poderiamos dizer, atétriviais préticas de consumo, aalteridade, a
diversdade, aproducéo de significado demarcando aperspectivacultura dacons-
trucdo dosgrupos e dosindividuosinvestigados, ligando-os ao aspecto relacional
dessa construcdo. Enfim, é dessa maneira que a obra captura os modelos alter-
nativos, asposs bilidadesdeinclusio, negociagio entre ossujeitos, ressemantizacdo,
cidadania que o consumo adquire atual mente na sociedade contemporénea.
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