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Introducao

O caranguejo Ucides cordatus Linnaeus, 1763, popularmente conhecido como
caranguejo-uga (Fig. 1), é uma espécie semi-terrestre amplamente distribuida na costa
do Atlantico Ocidental, na Flérida, Golfo do México, América Central, Antilhas, e norte
da América do Sul, Guianas e Brasil, com registros do Par4 até Santa Catarina (ALVES,
1975; IGARASHI, 2007b; ARAU]O; CALADQ, 2008). Dentre os crustaceos, esta
espécie destaca-se como um dos recursos mais explorados no Brasil (IVO; GESTEIRA,
1999; NASCIMENTO et al., 2017) e seu consumo faz parte da gastronomia e cultura do
litoral brasileiro. A espécie apresenta como caracteristica uma coloragio que varia do azul
celeste a0 marrom escuro, de acordo com a época do ano, e na face interna do prépodo
quelar contém espinhos com extremidade negra. Habita galerias individuais de cerca de
1 m de profundidade, escavadas na zona entre marés, onde permanecem durante quase
todo 0 ano (IGARASHI, 2007b; ARAUJO; CALADO, 2008). E uma espécie dita como
de vida longa, que vive aproximadamente 6 a 11 anos até atingir o tamanho comercial
(NASCIMENTO, 1993).

O caranguejo-uga é uma das espécies de maior relevincia econdmica para as popu-
lagdes ribeirinhas e a “catagdo” é uma das atividades extrativistas mais antigas do Brasil,
movimentando uma extensa rede econdmica composta por catadores, intermedidrios,
comerciantes e consumidores (ALVES; NISHIDA, 2003; ALVES, 1975; IGARASHI,
2007a; NASCIMENTO et al., 2017). Sua carne é bastante apreciada por moradores
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e turistas que visitam o litoral do Brasil e é vendida em grandes quantidades (ALVES;
NISHIDA, 2003). Em algumas cidades do litoral brasileiro ¢ comum encontrar centenas
de estabelecimentos destinados a venda do caranguejo-ucd, principalmente na regido
Nordeste onde é bastante apreciado. A sobre-exploragio da espécie para atender a uma
demanda cada vez maior de consumidores tem comprometido o estoque desses crusticeos
em algumas regides (NORDI et al., 2009)._

A sobre-explora¢do do caranguejo-ugé fez com que a espécie fosse classificada
como “Quase Ameacada” em territério brasileiro, sendo provével que se qualifique como
ameacada em um futuro proximo (MMA, 2014). Altas taxas de exploragio e mortalidade
por pesca, destrui¢ao dos manguezais e doengas justificam a preocupacio de pesquisadores
quanto ao risco de extingao desta espécie (BOEGER et al., 2005). Sua captura deveria ser
regulada pelas autoridades ambientais, entretanto, esta nfo é a realidade experimentada
pela espécie em territério nacional, onde sua captura raramente sofre algum controle
mais rigoroso. A prépria classificagio recente desta espécie como “Quase Ameagada” é
polémica e nfo consensual, uma vez que, na avaliacio que antecedeu a elaboracdo da Lista
Oficial das Espécies da Fauna Brasileira Ameagadas de Exting#o, publicada pela Instru¢ao
Normativa do Ministério do Meio Ambiente n° 03 de 27 de maio de 2003 (MMA, 2003),
U. cordatus havia sido apontada como ameagada. Entretanto, na época a espécie acabou
sendo classificada como “sobreexplotada ou ameagada de sobreexplotagio” (MMA, 2004).

O fendmeno conhecido como “andada” é uma denominagio dada pelas comuni-
dades litorAneas ao fendmeno que o U. cordatus apresenta em determinadas épocas do
ano, quando os machos e fémeas saem das tocas e se deslocam no manguezal de maneira
lenta, tendo como finalidade o acasalamento. A “andada” é um periodo crucial para a
conservagio da espécie, pois seus individuos ficam mais vulneraveis durante este perio-
do. Nestas ocasides, a espécie entra em “periodo de defeso”, sendo proibida a captura,
transporte, beneficiamento, industrializagdo e a comercializagdo da espécie, por meio
de Instrugdo Normativa Interministerial dos Ministérios do Meio Ambiente e da Pesca
e Aquicultura (MPA, 2015). Esta medida visa proteger os animais durante a fase mais
vulneravel do seu ciclo de vida e os periodos de defeso coincidem nos Estados do Par4,
Maranh#o, Piaui, Cear4, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe
e Bahia (MPA, 2015). De fato, nestes periodos a captura da espécie aumenta, mesmo
por pessoas externas ao manguezal, sendo que a fiscalizagio e controle da coleta durante
a “andada” é extremamente importante dentro de uma perspectiva conservacionista
(NORDI, 1994; IGARASHI, 2007b; ARAUJO, CALADO, 2008).

Embora a adocéo do periodo de defeso para o caranguejo-ucé tenha respaldo legal,
a efetividade deste tipo de medida depende diretamente da existéncia de mecanismos
de fiscalizac@o e, sobretudo, da disposi¢io dos consumidores em respeitarem a moratdria
no consumo. Neste sentido, vendedores e consumidores responsaveis e bem informados
sobre o que é o defeso e quais os periodos em que ele ocorre sdo fundamentais para que
tal medida tenha algum resultado efetivo. Iniciativas que envolvam atitudes de consu-
midores podem falhar pela falta de conhecimento, engajamento ou interesse das pessoas
envolvidas (e.g. PEATIE, 2010). Assim, entender como vendedores e consumidores do
caranguejo-ucé percebem o periodo do defeso pode ser ttil para avaliar a efetividade desta
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medida, bem como para a sua melhoria e corregio de problemas eventuais. Neste sentido,
estudos etnozooldgicos sdo particularmente importantes, pois aumentam a compreensio
sobre o papel cultural, econémico e social de algumas espécies e podem possibilitar uma
melhor compreensio sobre as acdes de agentes direta e indiretamente envolvidos com
elas (e.g. NORDI, 1995; ALVES et al., 2005; NORDI et al., 2009). Tais estudos podem
ter um papel importante na conservagio e gestdao da biodiversidade (NISHIDA et al.,
2006; ALVES, 2012; CAPISTRANO; LOPES, 2012; NASCIMENTO et al., 2012;
NASCIMENTO et al., 2016).

Os estudos sobre etnozoologia com crustdceos no Brasil tém, em sua maior parte,
os catadores como principal grupo investigado. Em uma abordagem pioneira na pesquisa
etnozoolégica com U. cordatus, neste estudo, investigamos o nivel de conhecimento e
as atitudes de vendedores e consumidores de caranguejo-uga frente ao defeso na Regido
Metropolitana de Recife, Pernambuco, uma importante metrépole do Nordeste do Brasil,
com elevado consumo do caranguejo-uga. Nossos objetivos principais foram a) avaliar
o conhecimento de vendedores e compradores sobre a definicido de defeso e os proce-
dimentos legais envolvidos, b) acessar informagdes sobre quais os fatores determinam
o processo de escolha pela espécie, c) identificar a percepgio dos entrevistados sobre a
sustentabilidade e alternativas no consumo deste tipo de produto na regio, e d) identificar
possiveis contradi¢oes entre o discurso e a pratica em relacio ao consumo desta espécie.

Metodologia

A Regido Metropolitana do Recife (RMR) é a segunda maior do Norte-Nordeste,
e a sexta maior do Brasil, com uma populagio de 3.914.317 de habitantes (IBGE, 2015).
O estudo foi realizado em quatro dos 18 municipios que compdem a RMR: Jaboatio
dos Guararapes, Recife, Olinda e Paulista. Foram aplicados questionérios com questoes
objetivas e abertas para obtengio de informacdes sobre o consumo e venda do caranguejo-
-ucé (veja p. ex. FISCARELLI; PINHEIRO, 2002; ALVES; NISHIDA, 2003; MAUAD;
TERRA, 2007). As entrevistas foram realizadas dentro do estabelecimento com dois
grupos distintos: gerentes ou responsaveis por restaurantes ou bares que vendiam o
caranguejo-u¢éd (doravante vendedores), e consumidores que o estavam consumindo
no momento da entrevista (doravante consumidores). A fim de eliminar consumidores
que desconhecessem a espécie-alvo do estudo ou que o confundissem com outra espé-
cie, abordamos apenas consumidores que estavam consumindo o caranguejo-ugd no
momento da entrevista. A abordagem a estes grupos foi direta, com a identificagdo do
entrevistador e objetivo da pesquisa, seguida do pedido de entrevista. Em caso positivo,
a entrevista era iniciada. Na ocorréncia de recusa, o entrevistador agradecia e procurava
outro entrevistado. Os vendedores foram procurados fora do horario de maior atividade
comercial, para que pudessem responder as perguntas com calma. Algumas vezes, eles
solicitaram que os entrevistadores voltassem em outro dia ou horario. Nestes casos ao
menos mais uma tentativa foi feita.

Para a pesquisa foram desenvolvidos dois questionérios com perguntas objetivas,
um direcionado para vendedores e outro aos consumidores, contendo 26 e 16 questdes,
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respectivamente (Anexo 1). As questdes direcionadas aos vendedores abordaram a
forma de comercializagdo do caranguejo, origem do animal, tempo de atividade do
estabelecimento, volume de vendas aproximado, percepcio de queda na oferta, fatores
de preferéncia, conhecimento do tamanho minimo para comercializacdo e informagdoes
sobre o defeso (definigio, perfodo de ocorréncia e procedimentos adotados), percepgio
quanto a preocupagio ambiental do pablico consumidor, alternativas de consumo na
época do defeso, ocorréncia de fiscalizagio e desejo por mais informagdes sobre o tema.
J4 para consumidores as perguntas eram direcionadas a frequéncia de consumo, fatores
de preferéncia, preocupacédo sobre a origem do animal, conhecimento sobre tamanho
minimo para consumo, conhecimento sobre o defeso e atitudes durante este, preocupagio
quanto 2 possibilidade de desaparecimento do animal na natureza e desejo de saber mais
sobre o tema. Em ambos os casos, para facilitar a tabulagio das respostas, a maior parte
das perguntas era de mdltipla escolha.

Ao todo foram entrevistados 117 consumidores e 18 vendedores, responsaveis por
estabelecimentos. As entrevistas foram realizadas no periodo correspondente ao 22 e 3¢
defesos de 2013 (1 a 16 de fevereiro; 26 de fevereiro a 03 de marco; 12 a 17 de marco
e 28 de margo a 02 de abril), estabelecidos pela Instrugio Normativa Interministerial
N?21/2013 do Ministério da Pesca e Aquicultura. Os dados foram tabulados em planilha
eletrOnica e utilizada estatistica descritiva para andlise das respostas.

Resultados

Vendedores - Todos os responséveis pelos bares e restaurantes entrevistados comer-
cializavam caranguejo-ugd e 38% comercializavam-no h4 mais de 10 anos, tendo como
principal forma de comércio o caranguejo pré-cozido (83%). Sessenta e um por cento
afirmaram saber a origem dos animais comercializados, indicando que os animais sio ad-
quiridos através de um fornecedor comercial. Cinquenta e seis por cento dos vendedores
afirmaram que existe um tamanho minimo para a comercializagao desses animais, porém
50% deles nio souberam apontar qual era esse tamanho. Noventa e quatro por cento dos
vendedores manifestaram preferéncia pela compra de caranguejos machos, principalmente
por motivos de fiscalizagio (41%), conservagio da espécie (23%), maior oferta (17%), ou
por tamanho dos individuos (6%). Setenta e dois por cento dos vendedores afirmaram
comercializar 0 u¢d durante todo o ano. Para os 28% que nao comercializavam durante
0 ano inteiro, o defeso (60%) foi apontado como o principal motivo.

Cinquenta por cento dos vendedores nunca ouviram falar sobre o defeso. Entre
0s 50% que ja ouviram falar, 77% o definiram corretamente, mas 33% deles nao sabiam
apontar o periodo correto. C)rgﬁos ambientais (33%) e fornecedores (33%) foram as
maiores fontes de informacio sobre o defeso. Setenta e dois por cento dos vendedores
declararam nunca ter recebido uma equipe de educacdo ambiental e a maioria manifes-
tou interesse por maiores informagdes sobre o caranguejo e o periodo de defeso (94%).
Cinquenta por cento dos responsaveis pelos estabelecimentos afirmaram que houve uma
queda na oferta do ugé nos tltimos anos, enquanto 11% relataram um aumento na oferta.
Oitenta e oito por cento dos vendedores se preocupavam bastante com a possibilidade
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de 0 ugd desaparecer na natureza, principalmente por questdes ecoldgicas (50%), pois
acreditavam que o ugd é importante para a natureza, ou por questdes financeiras (27%),
porque poderiam perder seu ganha-pao. Cinquenta por cento afirmaram que seus clientes
nunca manifestaram preocupagao sobre a possibilidade de extin¢do do ug¢é, ou quando
manifestavam esta ndo ocorria com muita frequéncia (33%).

Quarenta e quatro por cento dos responséveis por estabelecimentos declararam
que, quando a venda era suspensa, nfo existia substituto direto para o ugé. Para os que
apontaram substituto, o guaiamum (Cardisoma guanhumi, Latreille) era o mais utilizado
(38%). Apesar de 88% dos estabelecimentos afirmarem ter recebido fiscalizagio am-
biental no ano anterior, 44% nio declararam estoque de ugd no ano de 2013. Todos os
vendedores que ouviram falar do defeso declararam alterar a rotina de venda, sendo que
44% afirmaram nio comercializar o u¢é no periodo, e 55% s6 comercializavam estoques
armazenados antes do perfiodo de defeso.

Consumidores - Setenta e dois por cento dos 117 consumidores demonstraram néo
ter preferéncia por uma espécie especifica de caranguejo, mas, entre os que declararam
preferéncia, o ugd era o preferido (76%). Com relagio a frequéncia de consumo, 75%
consumiam ug¢d no maximo uma vez por més e 6% mais de trés vezes por semana. Noventa
por cento nio se interessavam pela origem do animal consumido e 80% declararam que
escolhiam os maiores individuos para o consumo. No entanto, 56% dos consumidores
afirmaram nfo ter preferéncia entre machos e fémeas. Entre aqueles que declararam
preferéncia, esta recai por fémeas (64%), principalmente pelo tamanho (39%) ou pela
presenca de ova, tida como saborosa.

Quando questionados sobre o periodo de defeso, 53% dos entrevistados nunca
ouviram falar sobre o assunto. Todos os que ja ouviram falar sabiam a definigio correta,
mas 50% apontaram a época incorreta e 34% declararam ndo saber a época. Televisdo,
internet, revistas ou jornais foram as principais fontes de informagio sobre o periodo do
defeso (45%) (Tabela 1). Quanto a possibilidade de o uga acabar na natureza, 76% dos
consumidores declaram-se muito preocupados, alegando questdes ecolégicas. Porém 61%
dos consumidores que ouviram falar sobre o defeso no alteravam sua rotina de consumo
e continuavam consumindo o caranguejo abertamente. Para os que alteravam, o consumo
era substituido por camario ou peixe (75%). Noventa e seis por cento dos consumidores
queriam mais informagdes sobre o caranguejo e o periodo de defeso, e 55% preferiam que
esta fosse passada pela TV ou internet.
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Tabela 1 - Percepgao sobre o defeso e a sustentabilidade do consumo do caranguejo-
-u¢a (Ucides cordatus) entre vendedores e consumidores na regiao Metropolitana
de Recife, Pernambuco. Questionérios com 16 e 26 perguntas (veja Anexo 1) foram
utilizados para consumidores e vendedores, respectivamente, entre fevereiro e abril de

2013. Resultados em %.

Vendedores Consumidores

Perguntas (n = 18) (= 117)

Sim Nao Sim Naio
J4 ouviu falar do defeso? 50 50 47 53
Define-o corretamente? 77 - 100 -
Sabe quando ocorre? 67 34 16 84
Percebe queda na oferta do caranguejo!? 50 50 - -
Preocupa-se com a possibilidade do uga 88 12 16 24
desaparecer na natureza?
Altera rotina de venda/consumo durante o 100 0 39 6l
defeso?
Quer saber mais sobre o defeso? 94 6 96 4

Fonte: Autoria prépria.
Discussao

O presente estudo mostra que o comércio e consumo do caranguejo-ucé (U. cor-
datus) na Regido Metropolitana do Recife (RMR) apresenta varias contradi¢des entre
a preocupacio declarada por parte tanto de vendedores quanto compradores quanto a
conservagio da espécie e as praticas reais de consumo observadas durante os periodos de
defeso. H4 contradi¢oes e uma deficiéncia de informagdes sobre o que é, quando ocorre
e quais os procedimentos que devem ser adotados em relacio ao defeso. Embora haja
uma percepc¢io da queda na oferta de animais e, embora os vendedores manifestem muita
preocupacio com a possibilidade de colapso dos estoques, a venda continua atendendo
a uma demanda dos compradores, que embora manifestem preocupagio com o possivel
desaparecimento da espécie, pouco fazem para reverter seus padroes de consumo. Foi

Ambiente & Sociedade B Sao Paulo. Vol. 21, 2018 ® Artigo Original ® 2018;21:€00463



Efetividade do defeso do caranguejo-uca (Ucides cordatus L.) 7 de 22

constatado que cerca de 50% dos entrevistados nunca tinham ouvido falar do defeso, e
entre os entrevistados que conheciam o defeso, um tergo dos vendedores e metade dos
compradores no sabia apontar os periodos em que ele ocorre.

As contradigdes continuaram quanto aos procedimentos-padroes exigidos para a
comercializa¢io cotidiana e praticas especificas no periodo do defeso. Em 2003, o IBAMA
aumentou de 45 mm para 60 mm a largura minima da carapaga dos caranguejos que po-
dem ser capturados para consumo no Brasil (ARAUJO; CALADO, 2008). Essa medida
foi tomada em fungio da existéncia de estudos que apontam a diminui¢do no tamanho
médio dos espécimes de diversas populagdes ao longo do litoral (e.g. ARAUJO; CALADO,
2008), indicativo de que a captura da espécie caminha para um cendrio insustentavel.

Aratjo e Calado (2008), analisaram o tamanho e peso médios de machos e fémeas
de caranguejo-ugd no Complexo Estuarino Lagunar Munddu/Manguaba, em Alagoas,
e observaram que, naquele local, machos e fémeas nfo mais apresentavam diferenga
estatisticamente significativa quanto ao tamanho corporal. A igualdade de tamanho ob-
servada contradiz os padrdes conhecidos para esta espécie, onde os machos tendem a ser
maiores e mais pesados que as fémeas. Padrdes similares aos de Aratjo e Calado (2008)
foram encontrados por Botelho et al. (1999), nos estudrios dos rios Formoso e Ilhetas, em
Pernambuco, onde machos e fémeas também apresentaram mesmo comprimento médio
de carapaga, mas com machos mais pesados. Aradjo e Calado (2008) encontraram ainda
menores valores de captura por unidade de esforco e atribuiram a redugéo da diferenga
do tamanho corporal entre sexos & uma captura direcionada para machos maiores para
atender uma demanda de consumo. Mais além, os caranguejos capturados em Alagoas
apresentaram tamanho inferior aos exemplares analisados em muitos outros estudrios
brasileiros. A sobreexplotagao do caranguejo-ugd também jé foi apontada no litoral do
Pard (GONDIM, 1996).

A pesquisa aqui apresentada identificou que, embora mais da metade dos vende-
dores tenham afirmado a existéncia de um tamanho minimo para a comercializagdo do
caranguejo-ucd, 50% dos entrevistados ndo souberam apontar qual era este tamanho. Esta
contradigio indica que, na pratica, caranguejos menores que o permitido pela legislagao
podem estar sendo comercializados na Regido Metropolitana de Recife.

A legislagio indica ainda que antes da entrada em vigor do defeso, os estoques de
posse dos vendedores precisam ser declarados para que a comercializagio acontega de
forma legal (MPA, 2015). Novamente contradi¢oes: Embora tenham afirmado que sao
fiscalizados com frequéncia, a maior parte dos vendedores nio declarava corretamente
seus estoques de caranguejos conforme determina a legislagdo e mantinha o comércio
mesmo durante o defeso, e quando suspendiam a venda, a alternativa recaia sobre outra
espécie de caranguejo, o guaiamum (Cardisoma guanhumi L.). A falta de informagdes sobre
o tamanho minimo de comercializagdo nos estabelecimentos, associada ao descumpri-
mento da declaracdo de estoques e a falta de fiscalizagdo, comprometem o cumprimento
do defeso (IVO; GESTEIRA, 1999). De fato, alguns autores afirmaram que a proibigao
integral da comercializagio e consumo do caranguejo no periodo de reproducio estaria
fadada ao fracasso, dado principalmente o carater cultural desta atividade e as dificuldades
para manutengio de uma fiscalizacéo eficiente (ALVES; NISHIDA, 2003). Estes autores,
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em pesquisa na regido do estuirio do Rio Mamanguape, na Paraiba, constataram que,
embora um grande nimero de catadores concorde com uma possivel proibi¢ao de cap-
tura do caranguejo-uga durante um periodo de defeso, estes afirmam que nio cessariam
suas atividades de coleta, alegando que nfo teriam alternativa de subsisténcia (ALVES;
NISHIDA, 2003). Esta percepgao, de que a moratéria total da captura encontraria forte
resisténcia por parte dos catadores também é compartilhada por outros autores (RO-
DRIGUES et al., 2000).

A pesca artesanal do caranguejo-ug4, espécie endémica do manguezal, tem grande
importincia socioecondmica para comunidades pesqueiras do Nordeste, regido onde existe
a maior produtividade desta espécie no Brasil (ALVES etal., 2005; NASCIMENTO et al.,
2017). Este extrativismo se caracteriza como a mais significativa forma de pressio sobre
a espécie (DIELE, 2005) e quatro grupos principais estdo envolvidos nesta atividade: os
caranguejeiros ou catadores, responsaveis pela “catagao” do caranguejo; os atravessadores
ou intermedidrios, responsaveis por ligar os catadores ao mercado de consumo; os estabe-
lecimentos (restaurantes e bares) e os consumidores (NORDI, 2009; NASCIMENTO et
al., 2017). Apesar de se tratar de uma atividade simples que pode ser feita sem embarcagio
e ferramentas mais complexas, varias técnicas sio empregadas na captura do caranguejo:
as armadilhas, que embora proibidas pelo IBAMA em todo territério nacional, ainda sdo
bastante utilizadas; o método de “braceamento”, que consiste na retirada manual do ca-
ranguejo que se encontra dentro da galeria; e o “tapamento” que consiste em preencher
a abertura da galeria com lama ou galhos (NORDI, 2009; NASCIMENTO et al., 2011;
NASCIMENTO et al., 2016).

Nas regides litorAneas o caranguejo-ucéd é dos mais explorados para o consumo
humano (JANKOWSKY et al., 2006). Essa espécie atinge seu tamanho médio (8 a 10
cm) em oito anos (CASTILHO et al., 2008). Com um crescimento relativamente lento,
estes organismos sdo consumidos precocemente, pois os pescadores frequentemente nfo
esperam até que os individuos atinjam a maturidade. A percepgio e preocupagdo dos
catadores com relacio a queda da populacio de caranguejos e com o papel que ele exerce
no meio ambiente j4 foi identificada h4 mais de duas décadas (NORDI, 1994). Este mesmo
autor ja havia detectado a intensificacio de coleta no periodo de andada por questdes que
néo sio influenciadas por fatores ecoldgicos, ja que os catadores afirmam que, embora
haja um aumento da oferta, nio recebem beneficios para evitar a captura durante este
periodo. Devido a auséncia de programas de conscientizagio e alternativas de trabalho
e fiscalizacdo, normas de regulamentacéo de captura tornam-se ineficientes (ALVES;
NISHIDA, 2002). A presenga de propostas socioecondmicas alternativas e a participagao
de todos os envolvidos nas decisdes administrativas torna-se elemento importante para
viabilizagio de planos de manejo para esta espécie (NORDI, 1994; ALVES et al., 2005).

Vendedores também possuem uma percepcao da queda na oferta do caranguejo-ugé,
o que pode ser um indicativo da efetiva queda nas populacoes de caranguejos na natureza.
Alteragdes no tamanho das populagoes podem ser atribuidas a pressdes antrépicas carac-
terizadas pela sobrepesca e captura seletiva potencializada pela degradagio de éreas de
manguezal, afetada pelo despejo de esgotos, aterros e desmatamento (ALVES; NISHIDA,
2003; ARAU]O; CALADO, 2008). Estes impactos tendem a aumentar e sdo agravados
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pela falta de fiscalizagio e planos de manejo adequados em ecossistemas de manguezal.
Redugdes drésticas nos tamanhos das populagdes e a deplecao dos estoques de ug4, além
de comprometerem o consumo da prépria espécie, trazem prejuizos ecoldgicos, pois estes
organismos desempenham um papel fundamental na reciclagem de nutrientes dentro de
seu habitat, por apresentarem o comportamento de triturar as folhas de mangue, auxiliando
no processo de decomposicio (JONES, 1984). O colapso de estoques de ucéd pode ainda
causar um dano considerdvel em economias locais, devido ao grande nimero de pessoas
envolvidas na sua pesca e comercializagio (IVO; GESTEIRA, 1999). Frente a estes cené-
rios, torna-se fundamental a implementacio de programas de monitoramento da estrutura
de populacdes, com intensificagdo da fiscalizagio, especialmente no periodo de andada.

O que pode e deve ser feito?

A pesquisa aqui apresentada aponta uma caracteristica comum aos dois grupos
de entrevistados que pode e deve ser utilizada na reversio deste cenario desfavoravel ao
caranguejo-uga: cerca de 80% dos entrevistados manifestam preocupagdo com o desapa-
recimento da espécie na natureza e 95% querem mais informagdes sobre o defeso. Estas
altas percentagens mostram que vendedores e compradores estio ao menos receptivos a
informaco e mostram-se interessados em aprofundar seus conhecimentos sobre o assun-
to. Esta é uma oportunidade que precisa ser explorada para a difusdo de uma mensagem
conservacionista em favor da conservagio nao apenas do caranguejo-u¢é, mas também
das demais espécies de crustaceos consumidas pela populagio brasileira.

A maneira como esta mensagem sera difundida precisa ser discutida e internalizada
em planos de acio tanto para o caranguejo-uga quanto para outras espécies, e isso exigira
a unido esforcos vindos de agéncias governamentais, catadores, ONGs e institui¢des de
pesquisas, voltados ndo apenas para a realizagdo de pesquisas e monitoramentos, mas
também para incentivar o comércio local de forma ordenada, e com a adog¢do de me-
lhores praticas ambientais. Priticas de educacio e conscientizacdo ambiental, visando &
exploragio sustentavel do caranguejo-ug4, sdo necessarias, caso contrério é possivel que
observemos algo semelhante ao que aconteceu com o guaiamum, que, devido & pesca
indiscriminada e destruicdo de habitat, quase desapareceu dos manguezais no Estado de
Alagoas (ARAUJO; CALADO, 2008).

A mensagem a ser transmitida para vendedores e consumidores deve ser clara:
O defeso é uma estratégia, que em Ultima instincia, visa permitir que o consumo do
caranguejo-uga continue. Mas como essa mensagem pode ser melhor difundida? Abaixo
sfo apresentadas algumas sugestdes que poderiam ser incorporadas ao leque de opcdoes
a serem consideradas.

— Em certos casos, encontrar as datas dos defesos e os documentos que as espe-
cificam n#o é tarefa facil, e requer uma busca qualificada. Assim, as datas de ocorréncia
dos periodos de defeso precisam ser mais bem divulgadas pelos 6rgaos governamentais
federais envolvidos (Ministério do Meio Ambiente, Ministério da Agricultura e Secretaria
de Pesca, IBAMA e ICMBio), bem como pelos 6rgaos ambientais estaduais.
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— Ao invés de publicadas somente nos Didrios Oficiais da Unifo e dos Estados, as
portarias trazendo os perfodos do defeso e os procedimentos devem estar publicamente
acessiveis em paginas online especificamente elaboradas para este propésito e indexadas
nos sites de busca padrao, de forma que aparegam como prioritérias quando o assunto da
busca for sobre a espécie ou mesmo sobre a palavra “defeso”;

— As iniciativas de divulgac¢do do defeso devem se beneficiar de novas tecnologias
e do poder das redes sociais para a difusdo de informacoes. Midias como facebook, twitter,
instagram ou outras podem e devem ser utilizadas para finalidades de educagio ambiental
e conservacio de espécies.

— Sugere-se a criagdo de um programa de educacio ambiental que explore a
possibilidade de transformar o caranguejo-ucd em uma espécie-bandeira ou mascote
para a protecdo dos ambientes de manguezais. Também é recomendada a divulgacéo de
informagdes sobre a importincia do ambiente de manguezal e dos beneficios da sua con-
servacdo. Iniciativas em prol dos manguezais ja existentes também devem ser destacadas.

— A criag@o de cooperativas de catadores deve ser estimulada, bem como a
participagio destas em programas de conscientizagio e o estabelecimento de sistemas
de certificagio do caranguejo proveniente de iniciativas que adotam melhores praticas
ambientais e respeito a legislagio vigente.

— As datas dos periodos de defeso do caranguejo ugd, como também de outras
espécies que possuem periodo de defeso e sdo comercializadas pelos estabelecimentos
deveriam ser obrigatoriamente informadas no card4pio ou claramente expostas no esta-
belecimento, aumentando a chance de mudanca de consumo para aqueles consumidores
sensiveis ao problema.

Mudangas significativas de comportamento por parte de consumidores requerem,
em alguns casos, a quebra de paradigmas, e nem sempre so rapidas ou intuitivas (CARRI-
GAN; ATTALLA, 2001; PEREIRA; AYROSA, 2004; SILVA et al., 2012; MUTZ, 2016).
Os padrdes culturais que envolvem o consumo do caranguejo-ugd sio bastante fortes
na cultura de algumas regides do Brasil, em especial no Nordeste. Como constatado na
pesquisa aqui apresentada, o desafio de alterar o futuro desta espécie passara nio apenas
pela mudanca da percepgio da populagido em relagdo a4 um problema conservacionista,
mas também em neutralizar as contradigdes entre a preocupagio declarada por parte
tanto de vendedores quanto compradores quanto a conservagio da espécie e as praticas
reais de consumo observadas durante os periodos de defeso.

Referéncias
ALVES, M. I M. Sobre a reproducdo do caranguejo-ucé, Ucides Cordatus (Linnaeus),

em mangues do estado do Ceara (Brasil). Arquivos de Ciéncias do Mar, v. 15, n.2,
p.85-91,1975.

Ambiente & Sociedade B Sao Paulo. Vol. 21, 2018 ® Artigo Original ® 2018;21:€00463



Efetividade do defeso do caranguejo-uca (Ucides cordatus L.) 11 de 22

ALVES, R. R. N.; NISHIDA A. K.. Aspectos socioecondmicos e percep¢io ambiental
dos catadores de caranguejo-uga Ucides cordatus (L., 1763) (Decapoda, Brachyura) do
esturio do Rio Mamanguape, nordeste do Brasil. Interciéncia, v. 28, n.1 p.36-43, 2003.

. A ecdise do caranguejo-uca, Ucides cordatus L. (DECAPODA, BRACHYURA)
na visdo dos caranguejeiros. Interciéncia, v. 27, n. 3, p. 110 -117, 2002.

ALVES, R. R. N.; NISHIDA, A. K; HERNANDEZ, M. . M. Environmental perception
of gatherers of the crab caranguejo-ucé (Ucides cordatus, Decapoda, Brachyura) affecting
their collection attitudes. Journal of Ethnobiology and Ethnomedicine, v. 1, p.1-8, 2005.

ALVES, R. R. N. Relationships between fauna and people and the role of ethnozoology
in animal conservation. Ethnobiology and Conservation v.1, p.1-69, 2012.

ALVES, R. R. N., SOUTO, W. M. S. Ethnozoology in Brazil: current status and perspec-
tives. Journal of Ethnobiology and Ethnomedicine, v.7, 2011.

ARAUJO,M.S.L.C.; CALADO, T. C. S. Bioecologia do Caranguejo-Ucé Ucides cordatus
(Linnaeus) no Complexo Estuarino Lagunar Mund4u/Manguaba (CELMM), Alagoas,
Brasil. Revista da Gestao Costeira Integrada, v.8, n.2, p.169-181, 2008.

BOEGER, W. A. et al. Lethargic crab disease: multidisciplinary evidence supports a
mycotic etiology. Memorias do Instituto Oswaldo Cruz, v. 100, n. 2, p. 161-167, 2005.

BOTELHQO, E. R. O.; SANTOS, M. C. E; SOUZA, J. R. B. Aspectos populacionais do
guaiamum Cardisoma guanhumi Latreille, 1825, do esturio do Rio Una (Pernambuco —
Brasil). Boletim Técnico-Cientifico do Cepene, v. 9, n. 1, p. 123-146, 2001.

CAPISTRANGQ, J. E; LOPES, P E M. L. Crab gatherers perceive concrete changes in
the life history traits of Ucides cordatus (Linnaeus, 1763), but overestimate their past and
current catches. Ethnobiology and Conservation v.1, p. 1-21, 2012.

CARRIGAN, M.; ATTALLA, A. The myth of the ethical consumer: do ethics matter
in purchase behavior? Journal of Consumer Marketing, v.18, n.7, p. 560-577, 2001.

CASTILHO-WESTPHAL, G. G. et al. Estado da arte das pesquisas com o caranguejo-
-ucé, Ucides cordatus. Archives of Veterinary Science, v.13, n.2, 2008.

DIELE, K.; KOCH, V.; SAINT-PAUL, U. Population structure, catch composition and
CPUE of the artisanally harvested mangrove crab Ucides cordatus (Ocypodidae) in the

Caeté estuary, North Brazil: Indications for over[Jshing? Aquatic Living Resources, v.
18, p. 169-178, 2005.

FISCARELLI, A. G.; PINHEIRO, M. A. A. Petfil s6cio-econdmico e conhecimento
etnobiolégico do catador de caranguejo-uga, Ucides cordatus (Linnaeus, 1763), nos man-
guezais de Iguape (24° 41’ S), SB, Brasil. Actual Biol Journal, v.24, n.77, p.39-52, 2002.

GOMDIM, C. J. E. Redugéo dos tamanhos dos caranguejos (Ucides cordatus L.) captu-
rados nos manguezais de Maracani, zona do Salgado Paraense. Anais do III Congresso

de Ecologia do Brasil, Brasilia, DE p. 260, 1996.

Ambiente & Sociedade B S&o Paulo. Vol. 21, 2018 B Artigo Original ® 2018;21:e00463



12 de 22 Lima, Silva e Bernard

IBAMA - Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis.
Defeso Caranguejo-ucé. Instru¢io Normativa Interministerial N2 1. Brasilia: Diario

Oficial da Uniao, Segio 1, p. 37, janeiro de 2013.

IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Estimativas populacionais dos
municipios. Disponivel em http://saladeimprensa.ibge.gov.br/noticias?view =noticia&id
=1&busca=1&idnotici a=2972. Acesso em 29 de setembro de 2015.

IGARASHI, M. A. Aspectos técnicos e econdmicos da carcinicultura de dgua doce e
perspectivas de desenvolvimento da atividade no Brasil. Unimar Ciéncias, v.16, n.1-2,
p.43-48, 2007a.

. Aspectos ecoldgicos e perspectiva para o cultivo de caranguejo Ucides cordatus.

Unimar Ciéncias. v.16, n.1-2, p.49-56, 2007b.

IVO, C. T. C.; GESTEIRA, T. C. V. Sinopse das observacdes sobre a bioecologia e pesca

do caranguejo-ucd, Ucides cordatus cordatus (Linnaeus, 1763), capturado em estudrios de
sua 4rea de ocorréncia no Brasil. Boletim Técnico Cientifico CEPENE n.7, p.9-51, 1999.

JANKOWSKY, M., PIRES, J. R.; NORDI, N. Contribui¢io ao manejo participativo do
caranguejo-uga Ucides cordatus (L., 1763) em Cananéia, SP. Boletim do Instituto de
Pesca, v.32, n.2, p.221-228, 2006.

JONES, D. A. Crabs of the mangal ecosystem. in Hydrobiology of the Mangal, Por, E D.;
Dor, I. W.(eds), Junk Publishers, p.89-109, 1984.

MAUAD, L. P; TERRA, R. P. Diagnéstico sécio-ambiental dos catadores de caranguejo
- Ucides cordatus - no manguezal de gargad, norte do estado do rio de janeiro, Anais do
VIII Congresso de Ecologia do Brasil, 23 a 28 de setembro de 2007, Caxambu — MG;
p.1-2, 2007.

Ministério da Pesca e Aquicultura - MPA. Instrugio Normativa Interministerial N 8.
Diario Oficial da Uniao, Segio 1, p. 34-35, 2013.

. Regulamenta, no periodo da “andada”, a pesca do caranguejo-uga nos Estados
do Par4, Maranhio, Piaui, Cear4, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas,
Sergipe e Bahia, nos anos de 2015 e 2016. Portaria n? 9, de 30 de dezembro de 2014.
Brasilia: Diario Oficial da Uniao, Secéo 1, p. 81, janeiro de 2015.

Ministério do Meio Ambiente — MMA. Instrugao Normativa MMA n? 03, de 27 de
maio de 2003 - Lista Oficial das Espécies da Fauna Brasileira Ameacadas de Extingéo.
http://www.mma.gov.br/estruturas/179/_arquivos/179 _05122008034002.pdf

. Instru¢ao Normativa MMA n? 05, de 21 de maio de 2004 - Lista Oficial das
Espécies de Invertebrados Aquaticos e Peixes Ameagados de Extin¢do e Sobreexplotados
ou Ameagados de Sobreextplotagio.http://www.mma.gov.br/estruturas/179/ arquivos/
in_mma_005 04 179.pdf

. Programa Nacional de Conservagao das Espécies Ameacadas de Extingéo - Pro-
-Espécies. Portaria n®4. Brasilia: Didrio Oficial da Uniao, Secéo 1, p. 53, fevereiro de 2014.

Ambiente & Sociedade B Sao Paulo. Vol. 21, 2018 ® Artigo Original ® 2018;21:€00463



Efetividade do defeso do caranguejo-uca (Ucides cordatus L.) 13 de 22

MUTZ, A. S. C. O discurso do consumo consciente e a produgao dos sujeitos contem-
poraneos do consumo. Educacao em revista v.30 n.2, p.117-136, 2016.

NASCIMENTO, D. M. et al. An examination of the techniques used to capture man-
grove crabs, Ucides cordatus, in the Mamanguape River estuary, northeastern Brazil, with
implications for management. Ocean & Coastal Management, v.130, p.50-57, 2016.

NASCIMENTO, D.M. et al. Capture techniques’ use of Caranguejo-uga crabs (Ucides
cordatus) in Parafba state (northeastern Brazil) and its socio-environmental implications.

Anais da Academia Brasileira de Ciéncias, v. 84, p. 1051-1064, 2012.
NASCIMENTO, D. M.; MOURAO, J. S; ALVES, R. R. N. A substituigio das técnicas

tradicionais de captura do caranguejo-uga (Ucides cordatus) pela técnica “redinha” no

estuario do rio Mamanguape, Paraiba. Sitientibus série Ciéncias Biol6gicas v. 11, n.2,
p.113-119. 2011.

NASCIMENTO, S. A. Biologia do caranguejo-uc¢a Ucides cordatus. Aracaji: Adema.
48 p. 1993.

NASCIMENTOQO, D.M. et al. Commercial relationships between intermediaries and
harvesters of the mangrove crab Ucides cordatus (Linnaeus, 1763) in the Mamanguape
River estuary, Brazil, and their socio-ecological implications. Ecological Economics v.

131, p. 44-51.

NISHIDA, A. K.; NORDI, N.; ALVES, R. R. N. The lunar-tide cycle viewed by crusta-
cean and mollusc gatherers in the State of Paraiba, Northeast Brazil and their influence
in collection attitudes. Journal of Ethnobiology and Ethnomedicine, v.2, p. 1-12, 2006.

NORDI, N. A captura do caranguejo-ucé (Ucides cordatus) durante o evento reprodutivo
da espécie: o ponto de vista dos caranguejeiros. Revista Nordestina de Biologia, v.9,

n.1, p.41-47, 1994.

. O processo de comercializacdo caranguejo-uga (Ucides cordatus) e seus reflexos
nas atitudes de coleta. Revista Nordestina de Biologia, v. 10, p. 39 — 46, 1995.

NORDI, N.; NISHIDA, A. K.; ALVES, R. R. N. Effectiveness of two gathering techniques
for Ucides cordatus in Northeast Brazil: Implications for the Sustainability of Mangrove
Ecosystems. Human Ecology, v.37, p.121-127, 2009.

PEATTIE, K. Green consumption: Behavior and norms. Annual Review of Environ-
ment Resources, v.35, p.195-228, 2010.

PEREIRA, S.].N.; AYROSA, E. A. T. Atitudes relativas a marcas e argumentos ecoldgicos:
Um estudo experimental. Revista Eletronica de Gestao Organizacional v.2, n.2. Dispo-
nivel em: http://www.revista.ufpe.br/gestaoorg/index.php/gestao/article/download/67/57

RODRIGUES, A. M. T. et al. A explotacio do caranguejo Ucides cordatus (Decapoda:
Ocypodidae) e o processo de gestio participativa para normatizagio da atividade na regiao
Sudeste- Sul do Brasil. Boletim do Instituto de Pesca, v. 26, p. 63-78, 2000.

Ambiente & Sociedade B S&o Paulo. Vol. 21, 2018 B Artigo Original ® 2018;21:e00463



14 de 22 Lima, Silva e Bernard

SILVA, R.; CHAUVE], M.; MACEDO-SOARES, T. D. Investigando o comportamento
dos consumidores que buscam a simplicidade: Um estudo exploratério. Revista Portu-
guesa e Brasileira de Gestao v.11, n.1, p.55-65, 2012.

Submetido em: 28/04/2016

Aceito em: 27/12/2017
http://dx.doi.org/10.1590/1809-4422as0c0046r3vulSL1AO
2018;21:e00463

Artigo Original

Ambiente & Sociedade B Sao Paulo. Vol. 21, 2018 ® Artigo Original ® 2018;21:€00463



4

crEIVIDAOE 00 DE-a0 00 CHRANGUED-UEH
(ULIDES CORDATUS L WALt Ok
PERGEPLAD D COTSUMIDORES £ VENBEDORES

Resumo: O consumo do caranguejo-ucé € cultural no Brasil, mas a sobre-exploragao
compromete populagdes da espécie. O “defeso” visa proteger sua reprodugio, proibindo
captura e venda, mas s6 seré efetivo se respeitado. A percepgio sobre o defeso com 135
consumidores/vendedores de u¢d em Recife — PE foi analisada. Ha contradigdes entre
a preocupagio com a espécie e as praticas de consumo. Embora 50% dos vendedores
apontem queda na oferta e 88% se declarem preocupados com seu desaparecimento,
50% desconhecem o tamanho minimo para venda, 75% vendem-no o ano todo, e 50%
desconhecem o defeso. Entre consumidores, 76% declaram preocupagio com seu desa-
parecimento, 90% no se interessam pela origem e 53% desconhecem o defeso. Quem
afirma conhecé-lo o define corretamente, mas 84% erram a época, e 61% consomem uga
mesmo no defeso. Embora mais de 95% do publico queira saber mais, a informagio sobre
o defeso nio chega ao publico-chave, enfraquecendo esta ferramenta.

Palavras-chave: Consumo consciente, Defeso, Educag¢io ambiental, Percepgio ambiental.

Abstract: Land crab consumption is cultural in Brazil, but its overexploitation can com-
promise some populations. The defeso seeks to protect crab’s reproduction, prohibiting
capture/sale, but the strategy works only if respected. The perception on the defeso among
135 consumers/vendors in Recife — PE was analyzed. There are contradictions between
declared concern and consumption practices. Although 50% of vendors identified a drop
in supply and 88% declared concern, 50% did not know the minimum size for sale, 75% sell
crabs all year round, and 50% did not know defeso. 76% of consumers declared concern,
but 90% were not interested on the animal “s source and 53% did not know defeso. People
who claim to know defeso defined it correctly, but 84% have mistaken the right periods;
61% consumed crab even during the defeso. Although > 95% of the public wants to know
more about it, the information on defeso is not reaching the right public.

Keywords: closed season, environmental perception, environmental education, land crab.
Resumen: El consumo del cangrejo es cultural en Brasil, pero la sobreexplotacién ame-

naza las poblaciones. El “defeso” intenta proteger su reproduccion, prohibiendo captura y
venta, pero funcionara sélo si es respetado. Analizamos la percepcion sobre el “defeso” en
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135 vendedores/consumidores del cangrejo en Recife-PE. Aunque 50% de los vendedores
sefialan una disminucién en la oferta y 88% se declaran preocupados por su desaparicion,
el 50% desconoce el tamafio minimo para la venta, 75% lo venden durante todo el afio, y
50% desconocen esta medida. Entre los consumidores, 76% muestra preocupacién con su
desaparicién, 90% no les importa su origen y 53% desconocen el “defeso”. Quién afirma
conocerlo, lo define correctamente, pero el 84% se equivoca en los periodos y 61% lo
consumen durante el “defeso”. A pesar de que mas del 95% del puablico quiere saber mas
informacién acerca del defeso, la informacién no es divulgada, debilitando esta herramienta
de conservacién.

Palabras clave: defeso, percepcién ambiental, educacién ambiental, cangrejo de tierra.

Todo o conteldo deste periddico, exceto onde esta identificado, esta licenciado sob uma Licenca Creative Commeons
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FORMULARIO CARANGUEJO-UCA
BARES E RESTAURANTES

DATA:

BAIRRO:

BAR:
ENTREVISTADOR:

1. Este estabelecimento comercializa o caranguejo ucé ou partes dele?
. () Sim
. ( ) Nao

o

o

. Se sim, qual a forma de comércio?
. Congelado inteiro

. Caranguejo pré-cozido

. Caranguejo vivo

d. Partes

0O T o o

3. Sabe a origem do animal comercializado?
a. () Sim:
. ( ) Nao

lon

4. Onde vocé compra o uga!?

a. () Feiras livres

b. () Direto do catador

c. () Cria o préprio

d. ( ) De fornecedor comercial
e. () Outro:

4 quanto tempo o uga é comercializado neste estabelecimento?
) > 20 anos

) De 10 a 20 anos

) De 5 a 10 anos
)
)

.0 T ® W

De 2 a 5 anos
< 2 anos

.H
-
-
-
-
-

o

6. Em média, quantos animais sio vendidos, por semana, no estabelecimento?
a

b. Nao sabe
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7. Vocé sente alguma diferenga na disponibilidade de ugd no mercado desde o inicio da
comercializagio

a. () Sim

b. ( ) Nio

8. Existe algum tamanho minimo para os animais que vocé comercializa?
a. () Sim
b. ( ) Nio

9. Se sim, qual é este tamanho?

10. O estabelecimento tem preferéncia pela venda entre fémeas e machos?
a. () Fémeas

b. ( ) Machos
c. () Nao tem

11. Se ha preferéncia, porque ela ocorre?

a. () Diferenca de tamanho entre sexos

b. () Prego de compra maior de um dos sexos

c. () Preco de venda maior de um dos sexos

d. () Procura pelo consumidor maior por um dos sexos
e. () Oferta é maior para um dos sexos

f. () Outra razdo? Qual?

12. O uga é comercializado o ano todo?

a. () Sim

b. ( ) Nio

13. Se nio, por qué?

14. Ja ouviu falar do Periodo de Defeso?
a. () Sim
b. ( ) Nio

15. Se sim, saberia apontar a opgiao mais correta para a definigio:

a. O defeso é uma técnica especial de captura e preparagio dos caranguejos, de forma a
tornd-los comercialmente mais valiosos.

b. O defeso é o periodo quando a coleta e comercializacio do caranguejo sdo incentivadas
pelo Ministério da Pesca, em fungio da maior oferta de animais.

c. O defeso é o periodo em que as atividades de coleta e comercializagio do caranguejo
ficam proibidas ou controladas em diversos locais do pafs, de acordo com a época de
reprodugio dos crusticeos na natureza.
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d. O defeso é uma técnica de separagio de édreas de coleta por populagdes de catadores,
de forma a garantir que somente estas pessoas possam catar e vender os caranguejos.

16. Se sim, pode apontar a época?

a. () Metade de janeiro ao comego de abril
b. () Inicio de maio ao final de julho

c. () Nos tltimos 4 meses do ano

d. ( ) Oano todo

e. () Toda dltima semana do més

17. Se vocé ja ouviu falar do defeso, como ficou sabendo?

a. Foi informado pela televisio, jornal, revista ou internet

b. Foi informado por algum 6rgio ambiental ou de fiscalizagao
c. Foi informado por algum amigo ou colega de trabalho

d. Através de alguma campanha especifica

e. Outra fonte. Qual?

18. Se vocé ja ouviu falar do defeso, qual a sua atitude durante o periodo?
a. Nio altera sua rotina de vendas

b. Ndo comercializa o uga

c. Declara e comercializa apenas estoques armazenados

d.Continua vendendo, mas nio exibe 0 uga abertamente

19. Vocé ja fez alguma declaracio de estoques de uga ao IBAMA em 2013?
a. () Sim
b. ( ) Nio

20. O estabelecimento recebeu alguma fiscalizagao ambiental em 2012 (IBAMA, CPRH,
CEPOMA)?

a. () Sim, mais de uma vez

b. ( ) Sim, apenas uma tnica vez

c. () Nenhuma

Sim, me preocupo muito
Sim, mas isso nfo me preocupa bastante
) Nao me preocupo com isso

21. Vocé se preocupa com a possibilidade do ugd acabar na natureza?
a. ()
b. ()
c. (

22. Se vocé se preocupa, qual a razio principal?

a. () Financeira, pois posso perder meu ganha p#o

b. () Ecolégica, pois 0 ugé é importante para a natureza

c. () Cultural, pois vou deixar de vender um prato tipico da minha regifo
d. () Social, pois os catadores vio ficar desempregados
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e. () Outra. Qual?

23 - Existe alguma alternativa de substitui¢cdo do ucé?
a. () Sim. Qual?

b. () Nao existe substitui¢io

24. Seus clientes manifestam alguma preocupagdo quanto a possibilidade do ucé acabar
na natureza!
a. () Sim, com bastante frequéncia
b. ( ) Sim, mas nfo tdo frequente
c. () Sim, mas raramente
( )Nunca se manifestaram

25. Gostaria de saber mais sobre o caranguejo ucé e seu periodo de defeso?
a. () Sim
b. ( ) Nio

26. O estabelecimento ja recebeu alguma equipe de Educagao Ambiental?
a. () Sim
b. ( ) Nio

FORMULARIO CARANGUEJO-UCA
CONSUMIDOR

DATA:

BAIRRO:

BAR:
ENTREVISTADOR:

1. Com que frequéncia vocé consome caranguejo?
a. () 1 vez por semana

b. () No maximo 2 vezes por semana
c. () Mais de 3 vezes por semana

d. () No miximo uma vez por més

[§S]

. Tem preferéncia por algum tipo de caranguejo?
() Nao, como qualquer um

. () Sim. Qual?

o

OV

. Sabe a origem do animal comercializado?
() Sim:
. ( ) Nao

o
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4. Existe algum tamanho minimo para os animais que vocé come?

a.

b.

o0 TP 0 TP o n

® 0o

o

9

() Sim
() Nao

. Se sim, qual é este tamanho?

. Vocé tem preferéncia entre fémeas e machos?

() Fémeas
() Machos
() Nao tem

. Se ha preferéncia, porque ela ocorre?

() Diferenca de tamanho entre sexos
() Preco é diferente entre os sexos

( ) O gosto é diferente entre os sexos
( ) Outra razdo? Qual

. J4 ouviu falar do Periodo de Defeso?

() Sim

. ( ) Nao

. Se sim, saberia apontar a opgao mais correta para a definigio:

a. O defeso é uma técnica especial de captura e preparagio dos caranguejos, de forma a
tornd-los comercialmente mais valiosos.
b. O defeso é o periodo quando a coleta e comercializagao do caranguejo sdo incentivadas
pelo Ministério da Pesca.
c. O defeso é o periodo em que as atividades de coleta e comercializagio do caranguejo
ficam proibidas ou controladas em diversos locais do pafs, de acordo com a época de
reprodugio dos crusticeos na natureza.
d. O defeso é uma técnica de separagio de édreas de coleta por populagdes de catadores,
de forma a garantir que somente estas pessoas possam catar e vender os caranguejos.

10. Se sim, pode apontar a época?

a.
b.
C.
d.
e.

) Metade de janeiro ao comego de abril
Inicio de maio ao final de julho

Nos tltimos 4 meses do ano

O ano todo

Toda Gltima semana do més

(
(
(
(
(

~— — — —

11. Se vocé ja ouviu falar do defeso, como ficou sabendo?

a. Foi informado pela televisio, jornal, revista ou internet

b. Foi informado por algum 6rgdo ambiental ou de fiscalizagao
c. Foi informado por algum amigo ou colega de trabalho
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d. Através de alguma campanha especifica
e. Outra fonte. Qual?

12. Se vocé ja ouviu falar do defeso, qual a sua atitude durante o periodo?
a. Nio altera sua rotina de consumo

b. Continuo comendo, mas néo o fago abertamente

c. S6 como apds confirmar que era animal de estoque declarado

d. Ndo come 0 ucé neste periodo

13 - Se vocé deixa de comer, qual alternativa de substituigdo vocé busca?
a. () Troco por outra espécie de caranguejo

b. ( ) Troco por camario ou peixe

c. () Troco por carne de boi, bode ou frango

14. Vocé se preocupa com a possibilidade do ugé acabar na natureza?
a. () Sim, me preocupo muito

b. ( ) Sim, mas isso nio me preocupa bastante

c. () Nao me preocupo com isso

15. Se vocé se preocupa, qual a razio principal?

. () Financeira, pois o pre¢o vai aumentar muito

. () Ecologica, pois o ugd é importante para a natureza

. () Cultural, pois vou deixar de comer um prato tipico da minha regifo
-

-

oo o

) Social, pois os catadores e vendedores vio ficar desempregados
) Outra. Qual?

6. Gostaria de saber mais sobre o caranguejo uga e seu periodo de defeso?
) Sim. Como?

) Nio

O =0
—_

Ambiente & Sociedade B Sao Paulo. Vol. 21, 2018 ® Artigo Original ® 2018;21:€00463



