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Resumo: Este trabalho tem como objetivo analisar as concepgoes de uma mae sobre a
participagao de sua filha nos concursos de beleza infantil, com vistas a compreender como
estao imbricadas as percepgoes sobre o corpo feminino, as l6gicas de embelezamento e a sua
relacdo com os discursos midiaticos. Realizou-se um estudo de caso com entrevista de roteiro
semiestruturado, abordando questoes sobre corpo, embelezamento e midia. A entrevistada
tem 32 anos e sua filha tem 9, a qual ingressou nas passarelas com 2 anos e meio. Os resultados
apontaram que as implicagdes dos discursos midiaticos estabelecem valores, agindo como
mirantes de um ideal corporal a ser atendido, favorecendo a constituigao da “adultalizagao”
precoce, além de contribuir para a formagao de crianca consumidora em uma sociedade espe-
tacularizada. Faz-se necessario refletir sobre a infancia na contemporaneidade, principalmente
de meninas, e de que forma ela tem sido instigada a produzir seus corpos diante dos preceitos
mercadoldgicos de embelezamento.

Palavras-chave: Corpo. Embelezamento. Comportamento do consumidor. Meios de comunicagao.

Abstract: This paper aims at analyzing the mother’s conceptions on her daughter participation

in infantile beauty pageant in order to understand how the perceptions on female body, the
rationale of beautification, and its relationship with media discourses are imbricated. A case
study was undertaken in a semi-structured interview approaching issues about the body, beau-
tification, and the media. The interviewee is a 32 yrs old mother, her daughter is 9 yrs old who
started in walkways at age of two and half years old. The results showed that implications from
media discourses set values, acting as belvederes of a body ideal to be met, favoring the set up
of precocious “adulthood”, in addition to contributing to raising a consumerist child in a spec-
tacularized society. It becomes necessary to reflect on childhood in current days, particularly on
girls, and in what ways it has been incited to produce their bodies in view of marketing precepts
of beautification.

Keywords: Body. Beautification. Consumer behavior. Communication Media.

Resumen: Este trabajo tiene como objetivo analizar las concepciones de una madre sobre la
participacion de su hija en los concursos de belleza infantil, con vistas a comprender como
estan relacionadas las percepciones sobre el cuerpo femenino, las l6gicas de embellecimiento y
su relacién con los discursos medidticos. Se realizé un estudio de caso con entrevista de guion
semiestructurado, abordando cuestiones sobre cuerpo, embellecimiento y medios. La entrevistada
tiene 32 afos, su hija 9 que empezé en las pasarelas con 2 afos y medio. Los resultados
apuntaron que las implicaciones de los discursos mediaticos establecen valores, actuando
como miradores de un ideal corporal a ser atendido, favoreciendo la constitucién de la
“adultizacién” precoz, ademés de contribuir para la formacién de nifos consumidores en una
sociedad espectacularizada. Se torna necesario reflexionar sobre la infancia en la contemporaneidad,
principalmente de nifias, y de qué forma ella ha sido instigada a producir sus cuerpos delante
de los preceptos mercadolégicos de embellecimiento.

Palabras-clave: Cuerpo. Embellecimiento. Conducta del cosumidor. Medios de comunicacion.
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O conceito de infancia passou por um longo
processo de construgdo e elaboragdo, partindo
de intimeras teorias dos diferentes campos
do conhecimento. Varias concepgoes foram
se delineando na area médica, psicoldgica,
juridica, pedagdgica, antropoldgica e socio-
l6gica, de maneira que, atualmente, nao po-
demos classificar o conceito de infancia

I//

como estavel, “natural” e homogéneo (Neckel
& Guizzo, 2003). Assim, podemos falar que
existem inGmeras infdncias em constantes
processos de ressignificacao e transformagao,
que variam conforme o tempo, classe social,
género e cultura em que as criangas estao

inseridas (Neckel & Guizzo, 2003).

A maquiagem carregada, os vestidos bri-
lhantes, o laqué nos cabelos, a pele bron-
zeadissima e depilada, os cilios posticos,
tudo isso, acompanhado da pressao de ser a
mais bela e talentosa, pode ser visto nas
criangas participantes dos concursos de beleza
infantil. Nas competicoes, o que se percebe
sao garotinhas utilizando trajes de banho e
desfilando como se fossem mulheres adultas,
sem apresentar qualquer traco da idade que
realmente possuem, deixando a imagem de
pureza, ingenuidade e inocéncia da crianga
para tras.

Baseando-se nesta crescente valorizagao do
embelezamento, que atinge também as
criangas, somos instados a pensar a questao
abordada pelo filme americano Pequena
Miss Sunshine. A andlise do filme é feita por
Guizzo (2010), lembrando-nos que o filme
ilustra, de forma descontraida e bem humo-
rada, a questao do consumo de imagens e
esteredtipos de padroes de beleza na infan-
Cia e a preocupacao excessiva que atinge
pequenas meninas com sonhos de ser top
models conhecidas e bem-sucedidas. No
filme, estamos intimamente imbricados com
problemas relacionados ao convite a exposi-
¢ao do corpo de criangas, a incitacdo e a
manifestacdo de uma sensualidade precoce.

De modo geral, observa-se que em um pais
como o Brasil a situagao se repete: criangas
sao aplaudidas candidamente por adultos
orgulhosos das artes, por vezes pornogréafi-
cas, de corpos que na infancia iniciam uma
experimentacdo lidica de si mesmas (Fis-
cher, 2008).

A preocupacao com a beleza, que atinge es-
pecialmente meninas e mulheres, nao é en-
tendida como algo natural e inerente aos
sujeitos femininos, mas sim como parte de
um sistema historico, social e cultural esta-
belecido e programado pelas instancias cul-
turais, visuais e sociais (Guizzo, 2010). O
corpo é elevado ao estatuto de “artefato

[//

cultural” devido a coagdo a que é submetido
pela cultura, sendo ele apropriado, domes-
ticado e alterado, conforme as crencgas e
ideias coletivas expressadas pela sociedade

(Queirdz & Otta, 2000).

Na légica do embelezamento infantil, estao
impregnados artefatos que, por sua vez,
constituem as pedagogias culturais. Essas
novas formas infantis de existir sdo, em
grande parte, determinadas pela televisao,
mas nao exclusivamente por ela. Os meios
de comunicacdo também exercem uma
forma de pedagogia cultural, na medida em
que compartilham com a escola e a familia
a funcao de fornecer as criancas informacoes
e valores constituintes de sua subjetividade
(Steinberg & Kincheloe, 2001). Conforme
Goellner (2003), existem varias pedagogias
em circulagdo na sociedade, sejam os filmes,
mdsicas, revistas, livros, imagens e propa-
gandas que estdo a dizer de nés, pelo que
exibem ou pelo que ocultam. Além de dizer
de nossos corpos e, por vezes, de forma tao
sutil que nem mesmo percebemos o quanto
somos capturadas(os) e produzidas(os) pelo
que l4 se articula. Nesse sentido, “musica
popular, televisao, cinema, video e jogos de
computador criam novos idolos, aspiragoes
e artefatos que influenciam profundamente
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o pensamento e a conduta da juventude
contemporanea” (Kellner, 2001, p. 135).

Assim, nao como fator isolado, mas inserido
no contexto das diversas transformacoes
sociais nas Ultimas décadas, a sempre cres-
cente intervencgao dos meios de comunicacao
na vida das sociedades e dos individuos
conduz ao surgimento de uma nova confi-
guracdo de infancia, desenhada a partir de
sua insercdo na logica fundamental das so-
ciedades capitalistas — a do consumo. A
criancga é inserida na economia, seja como
um produto, ao vender sua mao de obra,
seja como consumidora, ao realizar a compra
de um bem ou servigo (Neckel, Guizo, 2003).

Diante dessas observacoes, busca-se entender,
por meio do discurso da mae entrevistada,
como a crianga participante de concursos
de beleza infantil é envolvida pelas pedagogias
culturais, uma vez que as légicas de embe-
lezamento infantil fazem parte de um processo
no qual atribui significados sociais aos corpos
a partir dos artefatos culturais construidos
socialmente. Tal reflexao concerne nao apenas
aos profissionais que atuam no campo da
Psicologia, como também a todos os inte-
ressados em pensar sobre o papel fundamental
que as tecnologias da informacao desempe-
nham nas sociedades pds-modernas. Lem-
bra-se, também, que a gama de possibilidades
de identidades assumidas hoje pela crianca,
veiculadas especialmente pela midia, decorre
da atual condicdo da sociedade em que ela
cresce e se desenvolve, constituindo, em dl-
tima instancia, um rico instrumento de co-
nhecimento dessa sociedade.

Método
Delineamento

Esta pesquisa possui uma abordagem quali-
tativa que, conforme Minayo (2007), diz
respeito ao estudo que responde a questoes
particulares, sendo que o nivel de realidade
a ser estudado ndo pode ou nao deve ser

quantitativo. Este artigo tem cunho explora-
torio e, como define Gil (2009), tem como
objetivo proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vista a torna-lo mais
explicito ou a constituir hipéteses. Foi realizado
um estudo de caso que, segundo Yin (2005),
tal procedimento é preferivel quando o(a)
pesquisador(a) tem pouco controle sobre os
acontecimentos e quando o foco se encontra
em fendmenos contemporaneos inseridos
em algum contexto da vida real.

Participante

Esta pesquisa teve como participante uma
mae de crianca vencedora de concursos de
beleza. A participante, identificada como
A1, tem 32 anos e sua filha, com 9 anos, in-
gressou com 2 anos e 6 meses nas passarelas.

Instrumentos e procedimentos

O projeto, inicialmente, passou por uma
banca virtual, para, em seguida, ser submetido
ao Comité de Ftica da Unifra, sob o registro
do CEP n2345.2011.3 e seguiu as resolugoes
n? 196/96 do Ministério da Saude (Brasil,
1996), que dispoe sobre a pesquisa com
seres humanos, e n® 016/2000 do Conselho
Federal de Psicologia (CNP, 2000). Aprovado
o projeto, a pesquisadora entrou em contato
com uma pessoa de referéncia no tema da
pesquisa, a qual indicou a participante A1.
O primeiro contato foi por meio do telefone
e, apos, realizou-se o agendamento da en-
trevista. Foi realizado um encontro com du-
racdo de duas horas, em um espago da
escola de sua filha, escolhido pela prépria
participante. Foi utilizada uma entrevista
com roteiro semiestruturado, abordando
questdes que remetem ao corpo, ao embe-
lezamento e, por fim, a midia. Nesse encontro,
foram explicitados os objetivos da pesquisa,
sendo lidos e entregues os Termos de Con-
sentimento Livre e Esclarecido (TCLE). A en-
trevista foi gravada e transcrita para analise
do seu contetdo.
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Anélise dos dados

Para andlise das informacdes coletadas, foi
utilizado o método de Anélise de Contetido
tipo temdtico proposto por Minayo (1996),
como sendo aquele que possibilita a confir-
magao ou nao das hipdteses estabelecidas,
assim como nos permite descobrir o que
estd por trds dos contetidos manifestos no
discurso. Concluida a andlise dos dados,
foram criadas trés categorias de andlise, nas
quais foi contemplada a fala da participante
acerca do tema da pesquisa: “A Gisele Biind-
chen é icone de beleza e elas sabem. Essas
guriazinhas sabem”: a midia e os concursos
de Beleza; “Hoje tu vais fazer um comercial
da grife ‘tal’, entdo ta aqui a grife”: a imagem
infantil na cultura do consumo e do espetaculo
e “Ela sempre toma luftal, que é a dimeticona,
para gases, porque ela ndo gosta de ficar
com a barriga dura, estufada”: A tirania da
beleza na infancia e a colonizacao do corpo.

Resultados e Discussao

“A Gisele Biindchen é icone de
beleza e elas sabem. Essas
guriazinhas sabem”: a midia e os
concursos de Beleza

Esta categoria levard ao debate sobre o que
estd sendo produzido para a infancia na
atualidade, bem como sobre 0 modo como
a crianga participante de Concurso de Beleza
se apropria de tais produtos, mediante dis-
cursos que conduzem a uma percepcao de
corpo, género e sexualidade. Da mesma for-
ma, ird problematizar a relacdo entre a midia
e a acdo pedagodgica em que diversas vezes
somos interpelados(as) e constituidos(as) pelo
curriculo cultural das midias e das distintas
manifestagdes presentes no ambito social.

E interessante acionar reflexdes a respeito
do empenho da midia na veiculagdo dos
modelos de corpos e estratégias para a sua
construgao, sobretudo no que se refere ao

feminino. Esse discurso é veiculado em todos
0s momentos: nas revistas, nos jornais, na
televisdo, sendo o publico leitor ou teles-
pectador assediado continuamente pelos
modelos de beleza, na forma, por vezes, de
top-models (Borges, 2007), como é citado
na fala da participante:

“A Cisele Buindchen é icone de beleza e
elas sabem. Essas guriazinhas sabem!...
uma Alessandra Ambrésio.... Normalmente
quem desfila, como a S.A, estad sempre
pesquisando na Internet. Ela vai muito
nos desfiles das Angels, no desfile de Sao
Paulo, no Donna Fashion Week, Donna
Fashion Iguatemi... elas procuram essas e
acabam tendo como referéncia. Alessandra
Ambrésio, Gisele Biindchen, Natélia Gui-
maraes...” (A1)

Nesse sentido, Fischer (2003, p. 48) aponta
que os imperativos de beleza perseguem-
nos quase como “tortura”, uma vez que 0s
corpos de tantos(as) outros(as) sao oferecidos
como modelos, operando de forma que
transformemos o nosso corpo para atingir
esse modelo que tem como caracteristicas
ser belos(as), magros(as), atletas, saudaveis e
eternos. Essa ideia é reafirmada por meio da
fala da participante:

“Bah! Vejo um futuro brilhante para ela
em todos os aspectos, porque eu penso
assim: magra... alta... ja tem uns pontos
para ser modelo!” (A1)

A midia disponibiliza imagens, figuras e men-
sagens com as quais o publico pode se iden-
tificar e imitar, pela beleza inquestionavel e
pela sua capacidade de produzir verdade,
as quais irdo exercer “efeitos socializantes e
culturais” (Kellner, 2001). Essa consideragao
vem ao encontro dos seguintes discursos da
participante:

“(...)existe um mundo antes da S.A e ap6s
a S.A, porque as maes se espelham, acre-
ditam, veem que aquilo é possivel. Toda
a mae quer que uma filha seja, ndo digo
que seja Miss, mas que seja modelo, que
seja atriz, que tenha seus quinze minutos
de fama, como a gente brinca. Entdo eu
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brinco que a S.A é a Marta Rocha Infantil,
que foi eternizada. (...)Eu vejo a S.A como
um espelho para muita crianca. As maes
perguntam qual a roupa que ela veste, de
qual loja, onde ela compra calgado, enfim,
muita coisa as maes me perguntam através
das redes sociais para fazer com que as fi-
lhas sigam o mesmo caminho.” (A.1)

Os personagens da midia sao modelos que
inspiram o comportamento juvenil pelas ati-
tudes, linguajar, expressoes, caracteristicas,
vestudrios e estilos musicais. Pensar as iden-
tidades a partir desses referenciais é pensa-
las como plurais, em constante processo de
transformacao (Kellner, 2001), como mostra
a fala da participante:

“(...)é tudo muito itinerante, muito rapido!
Muda! Por exemplo: essa moda Restart,
que sdo estas coisas coloridas, ela tem!
Ela tem as calgas coloridas, as camisas co-
loridas, xadrez (...) ela gosta dessa moda.
(...)Eu acho que tem sim, tem sim um
pouco dessa influéncia da midia.” (A1)

A midia produz efeitos diretos sobre a vida
do seu pubico-alvo, manipulando ou facili-
tando a construcao de identidades (Kellner,
2001). Para a autora, personagens vitoriosos
e famosos tornam-se imagens poderosas e
ressonantes que sao usadas para produzir
sentido, identidades, discurso e comporta-
mento, como pode ser visto a seguir:

“(...)Ela lanca a moda dela, dita a moda
dela e ‘siga-me os bons’. A S.A é consi-
derada pela midia bem ‘fashion Miss’.
Ela gosta de coisas bem diferentes, de
customizar coisas.” (A1)

Trata-se de imagens que chegam como im-
perativos de ideais a serem seguidos, que se
transformam em modelos de identificagao,
constituintes da identidade fabricada pela
propaganda. Frente a esta cultura contem-
poranea, em um panorama marcado pela
onipresenga da midia, estamos presenciando
um processo permanente de regulagdo de
significados, valores e gostos, sendo todos,
em especial as criangas, sujeitas a processos

educativos ditados pelos meios de comuni-
cagao. Trata-se de considerar a midia e a
cultura por ela produzida como uma das
instancias sociais centralmente implicadas
na produgao de identidades sociais e subje-
tividades em nosso tempo. A partir da andlise
das relagoes saber/poder que circulam na
sociedade, engendradas pela midia, as criangas
participantes de concursos de beleza passam
a se tornar “modelos” de corpo, género e
sexualidade, exercendo um trabalho minu-
cioso de influéncia sobre as demais criancas
que também anseiam por este “ideal”.

“Hoje tu vais fazer um
comercial da grife ‘tal’, entao
ta aqui a grife”: a imagem
infantil na cultura do consumo
e do espetaculo

Esta categoria ira abordar a crianga enquanto
avida consumidora. O segmento do mercado
globalizado investiu a crianga de um novo
poder como cliente, sendo dirigida a ela
toda uma série de produtos que as oblitera.
Além disso, serd levantada uma reflexdo a
respeito da relagao que se estabelece entre
corpo, mercadoria e meios de comunicagao,
ao passo que se configura uma nova sociedade
a partir da l6gica mercadoldgica e consumista,
em uma dimensao de espetaculo.

Na sociedade contemporanea, o corpo ocupa
um lugar central e na midia, torna-se expli-
citamente um “corpo-espetaculo”. A nogao
de espetaculo remete a natureza das repre-
sentacdes de corpo na contemporaneidade,
uma vez que se impde como a afirmacao de
toda a vida humana como simples aparéncia.
'O espetaculo apresenta-se como algo gran-
dioso, positivo, indiscutivel e inacessivel"
(Débord, 1997, p. 10) e o mundo vivido
passa a ser representado por imagens que
tomam o lugar de real, cuja nogao revela-se
em "o que aparece é bom, o que é bom
aparece" (Débord, 1997, p. 16). Assim, como
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principal producao da vida atual, o espetaculo
“ndo deseja chegar a nada que nao seja ele
mesmo” (Débord, 1997, p. 17). O discurso
a seguir corrobora o destaque do autor:

“(...) mas até me provarem o contrdrio, a
S.A. realmente era a mais bonita, tanto
que, a medida que as outras meninas
foram sendo desclassificadas, as maes das
meninas estavam torcendo pela S.A.” (A1)

Essa construcao se articula fortemente com
0 CONSUMO, Uma vez que, propaga-se, entao,
a concepcao de corpo-mercadoria que se
volta especialmente para a venda de imagens
corporais de sucesso (Débord, 1997). Nao é
mais apenas o corpo que interessa ao capi-
talismo, mas a imagem e a mercadoria desse
corpo. Logo, o capitalismo, na busca da am-
pliagdo de novos mercados, encontra nas
imagens uma vendavel mercadoria (Débord,
1997). O corpo enquanto mercadoria pode
ser ilustrado pela fala da participante:

“(...) Ah! Hoje tu vais fazer um comercial

da grife “tal”, entdo ta aqui a grife! Eu
mostro, procuro a colegao passada, pes-
quiso no “site”, pesquiso onde € a fabrica,
mostro tudo para ela.” (A1)

A vida cotidiana parece haver se transformado
em um pseudoglamouroso mundo chamado
“espetaculo” (Débord, 1997), no qual a so-
ciedade adere religiosamente a logica do
consumo, hipnotizada pelo fetiche da mer-
cadoria. “O espetaculo é o momento em
que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social” (Débord, 1997, p. 30). Valores,
pessoas, tempo, cultura, religiao, espago,
histéria, quase nada escapa a ideologia di-
nheirista avassaladora da comercializacao,
substituindo o verdadeiro pelo falso, o real
pela ilusdo, o original pela cépia. E assim
que, em uma economia mercantil-espetacular,
a produgdo alienada vem juntar-se ao con-
sumo alienado (Débord, 1997).

Nesta questao da ressignificagdo da imagem
dos infantis, Neckel (2006) também associa

essa légica as vias do consumo. O mercado,
por meio das grandes empresas, investe na
imagem e na adoragdo da figura infantil, na
busca incessante de novos nichos de con-
(Neckel, 2006).
tornaram dvidas consumidoras, além de

sumo As criangas se
serem objetos de consumo. Esse mecanismo
do mercado acontece de maneira intensa
por meio da publicidade. Ela passa a veicular
qualquer motivo ou imagem que possa esti-
mular o consumo, nao somente para vender,
mas também incentivando, de maneira
sedutora, a compra de produtos como uma
grande novidade, mesmo que nada tenham
de novo (Neckel, 2005). Steinberg e Kinche-
loe tematizam a questao das propagandas
voltadas para o universo infantil: “corpora-
¢oes que fazem propaganda de toda a
parafernalia para criangas consumirem pro-
movem uma teologia de consumo que
efetivamente promete redengao e felicidade
através do ato de consumo” (Steinberg &
Kincheloe, 2001, p. 24).

E interessante analisar, a partir deste “impé-
rio de consumo” contemporaneo, como se
dao as novas concepgoes de infancia produ-
zidas nas e pelas relagdes de consumo, por
meio das pedagogias culturais. A escola ndo
€ mais o Unico espago de aprendizado dos
valores e significados culturais (Neckel,
2006). Isso significa apontar que se a Peda-
gogia teve de inventar uma crianga e uma
infancia para o projeto moderno civilizador,
certamente, as instancias mididticas reinven-
tam uma crianga para o consumo de seus
produtos. As criangas ndo aparecem mais
como inocentes e, principalmente, imaturas.
As meninas aparecem como pequenas
mulheres provocantes, preocupadas com
seus corpos, desfilando, fazendo poses
demonstrando que sabem bem o que que-
rem no momento das compras (Neckel,
2005; Steinberg & Kincheloe, 2001; Walker-
dine, 1999). Isso se confirma pelo seguinte
discurso:
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“Como a S.A. participou de diversos even-
tos e sempre foi impecédvel em suas apa-
ricoes, ela mesma estd acostumada a dizer
o0 que e como gosta de se produzir.” (A1)

Ha disposicao de vender determinada ideia
ou produto, produzindo uma Pedagogia que
narra o sujeito como independente e livre
para escolher, mas que opera com mecanis-
mos de (auto)controle e de (auto)regulagao,
normatizando as relagoes sociais e materia-
lizando-as por meio das imagens (Sabat,
2001). Nesse sentido, percebe-se que ha
uma Pedagogia, um determinado tipo de
curriculo que opera por meio de uma lista
de procedimentos e técnicas voltadas para
produzir e reproduzir tipos especificos de
comportamentos, valores, habitos e atitudes
pessoais diretamente conectados com o tipo
de sociedade na qual estao inseridos. A
midia é o proprio espetdculo que acontece
por meio de dispositivos disciplinares ocultos,
conforme o panoptismo de Foucault (2004),
é vigiado
sem desejar, mas se sente seguro com esse

no qual o individuo prisioneiro

modelo de vigilancia total e absoluta. Estamos
mais subjetivados que os prisioneiros dos
Panépticos, pois, escolhemos, por “vontade
propria”, ser vigiados e vigiar os outros. Cabe
aqui ressaltar que: a crianca passa a desejar
o que é mostrado como algo bom, ou seja,
determinados modos de felicidade se dissipam
nos espagos midiaticos e se impéem como
modelos a serem seguidos. Consideremos as
falas abaixo:

“(...) no ano em que a S.A. participou
tinham s6 seis candidatas e no ano se-
guinte tinham dezoito (...). Quando teve
o resultado final, a S.A ganhou, e quando
a gente retornou ao Brasil, a noticia ja
estava no site da X. No final do dia, era
a noticia mais lida e teve o reconheci-
mento do pafs inteiro.” (A1)

As falas acima mostram, também, a inter-
vencdo da midia de forma exacerbada no
que tange as imagens tomadas como modelos
para a aparéncia, agindo como mirantes de

um ideal corporal a ser atingido. A nogao de
beleza exterior se tornou tao importante que
marca a atualidade como a sociedade da
aparéncia, dos rostos e corpos belos e esbeltos.
Os mecanismos exigidos e tidos como ver-
dadeiros pelo poder disciplinar fazem uso
de atributos corporais para controlar a so-
ciedade (Foucault, 2004). Eis a afirmacao da
entrevistada, quando questionada sobre o
modelo de corpo ideal para suas filhas:

“Ah, eu acho que magra, com cintura,
com bunda, com peito.” (A1)

Debrugando-se, ainda, nesse quesito de es-
petacularizacao, Sibilia (2008) enfatiza que a
intimidade tem se convertido em uma espécie
de cendrio no qual devemos montar o espeta-
culo de nés mesmos: a vitrine da prépria per-
sonalidade. Com a revolugdo tecnoldgica da
informagdo, a proliferagdo da Internet, o au-
mento de blogs e sites de relacionamento, o
significado de intimidade mudou radicalmente,
criando uma vida espetacularizada. Nessa nova
perspectiva, a vida e as relagdes ganham um
novo sentido e a pessoa sé existe se aparece
para alguém (Sibilia, 2008). Uma das principais

2

manifestagdes dessa virada é um crescente
desejo de ser visto, uma vontade de se construir
como um eu visivel, como um personagem
que os outros podem ver e, gracas a esse
olhar reconfortante, confirmam a existéncia
de quem se exibe. Assim, o homem moderno
tem uma personalidade alterdirigida ou orien-
tada para o olhar dos outros. Isso ndo acontece
apenas na Internet, mas nas diversas praticas
contemporaneas na quais impera esse desejo
desesperado de que os demais nos enxerguem
e nos observem para que possamos existir (Si-
bilia, 2008). Esta afirmacao vem ao encontro
da fala da participante:

“Ela adora, por exemplo, pegar a camera
e o celular dela, se filmar e se assistir!
Qualquer coisa que ela esta fazendo,
pede para ser filmada. Agora ela comegou
aula de cinema, por exemplo. Youtube!
Ela adora acessar o Youtube e ficar assis-
tindo videos.” (A1)
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Valendo-se da sociedade escépica, tipica de
nosso tempo, reduz-se o individuo a sua
imagem, o ser visto, induzido ao “tenha seu
minuto de fama”. Os avangos tecnoldgicos
atuais permitem a fabricagdo de multiplos
aparelhos reprodutores de imagens nao ape-
nas para que o individuo possa se ver, mas
principalmente para ser visto, como referido
na fala acima.

Na vitrine da midia, desde cedo, quem tiver
construido a melhor imagem terd seu corpo
aceito e a sua imagem como modelo a ser
consumido. Assim, a aparéncia e a sua ma-
nutencao sao categorias que se retroalimentam
na légica do consumo (Borges, 2007). Aten-
te-se para o comentdrio:

“Ela tem essa preocupagdo: passar uma
basezinha ou colocar uma meia calga...
se vai tirar foto, se depois corrige no fo-
toshop (...)" (A1)

Existe um bombardeio de imagens que in-
sistem em dizer o tempo todo e de forma
exagerada que devemos ter corpos belos e
isso significa sermos cada vez mais magros e
ter um bidtipo ideal dentro de um padrao
estético propagado no espetaculo imagético
das pedagogias culturais. Ainda nessa pers-
pectiva, vale destacar que, fora das instituicbes
educacionais, estao as empresas como orga-
nizagdes produtoras de diversdes que saciam
nossos desejos, na forma de um processo
pedagogico que “captura nossa imaginagao
e constréi nossa consciéncia” (Steinberg,
1997, p. 102). O primeiro objetivo dessas
organizagdes empresariais ndo € o bem-estar
das pessoas, mas o lucro auferido pela venda
de seus produtos de consumo. Dessa forma,
os interesses comerciais ditam a cultura
infantil da midia (Steinberg & Kincheloe,
2001) e a margem de lucro é mais importante
do que o bem-estar da crianca.

A informacao abaixo nos remete a beleza
direcionada para a promogao de marcas e
ao faturamento das industrias, ou seja, beleza
mercadoldgica:

“(...) existem aqueles que contratam a
S.A. para estrelar campanhas publicitdrias.
Outros contratam a presenga, mais co-
nhecida como presenga VIP de algum
evento, ou inauguracao de loja, visitas
em feiras, ou a chamam para desfilar.
Existem também aqueles que fazem per-
mutas de produtos e servigos, ou seja,
presenteiam a S.A. com roupas, acesso-
rios, brinquedos, para que ela os utilize
em apari¢oes na midia.” (A1)

Como importantes instancias de socializagao,
o0s meios de comunicacao privilegiam em seus
contetidos o corpo, transformando-o em ma-
nifestagdes do espetaculo com o intuito de
retificacdo e alienagao, tornando-o mercadoria
(Débord, 1997). As criancas participantes de
concurso de beleza sao incorporadas como
fatia do mercado de consumo, por meio da
adesao e representagao do ideal de corpo.
Podemos inferir, assim, que a crianga desejada
pela midia é aquela proporcionadora do es-
petéculo que leva ao consumo.

“Ela sempre toma luftal, que é a
dimeticona, para gases, porque ela
nao gosta de ficar com a barriga
dura, estufada”: A tirania da beleza
na infancia e a colonizagao do corpo

Nesta categoria, serdo colocados em pauta
0s investimentos e as praticas de embeleza-
mento corporal da crianga participante de
concurso de beleza, uma vez que, neste
novo cendrio, os padroes de beleza vigentes
oriundos das infinitas instancias culturais, vi-
suais e sociais tém o poder de produzir, de-
marcar, regular e diferenciar corpos. Serd
apontado também o biopoder aplicado as
novas tecnologias utilizadas nas praticas de
embelezamento feminino.

O corpo feminino se torna, antes de tudo, “o
corpo-para-o-outro, a aparéncia que deve
ter aos olhos de seus semelhantes” (Borges,
2007, p. 95). As imagens que modelam o
corpo operam no sentido de condicionar a
identidade corporal da crianga para meca-
nismos de ajuste obrigatérios a triade
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beleza-juventude-satde (Borges, 2007). A
prética do "culto ao corpo" coloca-se como
preocupacgao apoiada em um discurso que
ora langa mao da questao estética e ora da
preocupacdo com a satde. Vale ressaltar a
producao de novos corpos por meio da tec-
nociéncia, sendo potencializada pelo uso de
diferentes produtos e técnicas. Com isso,
assegura-se que o corpo ainda esta sujeito a
distintas hierarquizagdes, uma vez que, as
intervengbes que nele operam, ao mesmo
tempo em que podem lhe oferecer liberda-
de

autocontrole e interdicao (Goellner, 2003).

des, invocam também estratégias
Portanto, afirma-se que promessa de uma
vida mais longa e saudavel é acompanhada
de inimeros discursos e representagoes que
autorregulam o individuo, tornando-o, mui-
tas vezes, vigia de si préprio (Goellner,
2003). Considerando-se esse enfoque, uma
participante destaca alguns cuidados que o

corpo infantil requer:

“(...) requer alguns cuidados com a dieta,
que deve ser saudavel, pois as criangas
tendem para os doces e guloseimas, nao
costumam gostar de saladas e, em geral,
nao sao adeptas de queijos brancos e fru-
tas.(...) Eu acho que ela ja estd buscando
melhorar, porque prefere dgua ao refrige-
rante, come fruta, come cereal, come
queijo, toma bastante leite de soja, toma
leite desnatado.” (A1)

Observa-se que as criangas se preocupam
com a estética e a possibilidade de moldar o
corpo a partir das praticas reguladoras, como
a dieta, proporciona a sensagao de estar o
mais proximo possivel de um padrao de be-
leza hegemonico, globalmente estabelecido.
Cuidar do corpo torna-se um imperativo tao
poderoso que conduz a ideia de obrigacao,
cujo fracasso gera um sentimento de culpa
(Castro, 2003). Eis o seguinte comentario:

“Uma coisa que ela nao gosta é quando
esta barriguda. Vou ser bem sincera: ela
sempre toma luftal, que é a dimeticona,
para gases, porque ela nao gosta de ficar
com a barriga dura, estufada.” (A1)

Observa-se a adesao precoce ao cuidado e
transformagdo corporal com o intuito de en-
quadrar seus corpos nos padrdes vigentes
de beleza, visto que as representagdes que
circulam atreladas ao belo contribuem para
a ideia de que ser gordo(a) e parecer (ou
ser) velho(a), entre outras caracteristicas, sao
tomados como simbolo da feiura, sinal de
falta de forca de vontade associada a baixa
autoestima (Guizzo, 2010). Aqueles(as) que
sequer tentam ser belos sdo vistos(as) como
preguigosos(as), relaxados(as), relapsos(as)
consigo mesmos(as), levando-se em conta
também as inGimeras possibilidades que hoje
estdo disponiveis e auxiliam na construgao
desse corpo. Em contrapartida, ser magro(a),
parecer (ou ser) jovem é geralmente visto
como algo desejavel e interpretado como si-
nonimo de felicidade. A busca pela beleza
se tornou sin6nimo de amor-préprio e a
busca de um corpo “perfeito”, o principal
bem (Guizzo, 2010).

As representacoes sobre o que é ser belo(a)
sdo, reiteradamente, mostradas na midia
e, desde muito cedo, compreendidas e
incorporadas pelas meninas. O compor-
tamento de meninos e meninas tem se
valido na tentativa de, cada vez mais, po-
tencializar sua aparéncia de acordo com
os padroes hegemonicos difundidos em
propagandas, novelas e antncios publici-
tarios que dizem como corpos, cabelos,
peles, maneiras de se vestir podem ser
melhoradas (Guizzo, 2010). Isso é de-
monstrado na seguinte fala:

“(...) com quatro anos a gente estava de
novo no salao de beleza (...)” (A1)

Quando solicitada a descrever o seu enten-
dimento sobre o corpo feminino, a entrevis-
tada responde:

“Eu acho que o corpo feminino... tem
que saber lidar com a tua realidade. ‘E
alta? E magra? E baixa? E gorda? Tem ce-
lulite? Nao tem?”. ‘O que tu podes fazer?’.
Tu podes fazer alguma coisa para melhorar
a tua realidade.” (A1)
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Entende-se que o corpo é entdo visto como
algo a ser permanentemente construido, ma-
nipulado, tornando-se objeto de diferentes
intervencoes. Tais acoes visam a garantir essa
aparéncia e manutencao (visibilidade do cor-
po), passando a receber a mediacao de ml-
tiplos saberes e praticas dirigidas por “espe-
cialistas” (Borges, 2007). Observemos as se-
guintes afirmagoes:

“Eu consultei uma fonoaudiéloga e ela
disse que, esteticamente, por se tratar de
uma passarela, ficar no alto e tal, seria
mais bonito a S.A estar com os dentinhos
e para dar entrevista também. Perfeito,
coloca e tira. Al eu consultei um dentista
e o dentista disse ‘Isso é tranquilo para fa-
zer’, até porque ela nao vai permanecer
com isso, s6 em alguns momentos (...) En-
tao, assim, vai dar uma entrevista agora,
coloca o dentinho. (...) vai desfilar, vai fo-
tografar, coloca o dentinho.” (A1)

Esta crescente busca pela preservacao do
vigor, da juventude, da beleza e aparéncia
saudavel tem sido incentivada pelos avangos
tecnoldgicos ocorridos na medicina, biotec-
nologia, cosmética, dentre outros. Trata-se
de modificar, alterar, corrigir, aperfeicoar
tracos apenas para atender o desejo de
adaptar o corpo aos arquétipos adequados e
divulgados pela midia. Ainda nessa perspectiva,
Couto (2003) assinala que é divulgado a
todo instante que cada um pode dispor das
formas sonhadas, podendo modificar e compor
a aparéncia desejada, reforcando e dinami-
zando o funcionamento do seu corpo. O
autor ainda complementa elucidando que o
corpo Unico, quase sempre cheio de defeitos
e limitagoes, pode e deve ser substituido por
multiplas escolhas, pela versao anatémica
adequada a cada ocasido ou performance
que o individuo deseja. Com isso, cada parte
do corpo pode ser trocada, refeita e reconfi-
gurada, ou seja, “o corpo passa a ter uma es-
trutura modulavel e as ‘pecas’ envelhecidas,
cansadas, doentes, podem ser substituidas,
potencializadas” (Goellner, 2003, p. 177).

Essa ciéncia prevalecente no século XIX, que
analisa e classifica o corpo, vai legitimando
uma educagao do corpo com o objetivo de
torna-lo atil e produtivo, imprescindivel para
o trabalho nas induistrias em expansao e
para o fortalecimento dos individuos visando
asalde e ao bem-estar. “Em nome da satde
e do bem-estar do individuo, o corpo passou
a ser alvo de diferentes métodos disciplinares,
entendido como um conjunto de saberes e
poderes que investiram no corpo e nesse se
instauraram...” visando a educagao dos gestos,
desvios sexuais, classificacdo das paixoes,
correcao do corpo, por meio das atividades
fisicas, higiene e limpeza, por meio de banhos
(Coellner, 2003, p. 35). Isso é evidenciado
na fala da participante:

“Ela tem hébito de passar creme hipo-
alergénico no rosto quase que diariamente.
No corpo, ela passa 6leo hidratante no
banho todos os dias, porque toma banho
com agua muito quente. O cabelo da S.A
nao tem cuidado muito especifico. Usa
um shampoo bom para cabelos com luzes
e, eventualmente, vai ao salao fazer uma
hidratagao, cortar as pontinhas, alguma
coisa assim. (...)A S.A. nao é muito chegada
em fritura.” (A1)

Considerando-se as intimeras possibilidades
que se abrem para (re)significar os corpos
neste contexto de concursos de beleza, po-
demos conhecé-las por meio da fala:

“(...) cilios, aplique, make e demais utili-
zados em concursos sao todos normais e
de facil acesso no mercado nacional. Sdo
coisas que todas as meninas fazem uso e,
inclusive, fora do Brasil elas sao redobradas.
O aplique é colocado com uma espécie
de tic-tac, ou seja, prende e desprende
do cabelo prontamente, apés o uso. Os
dentinhos sao préteses provisérias, apenas
para momentos de fotos ou entrevistas. E
as maquiagens... essas sao servigos con-
tratados em cada lugar para onde se vai
viajar. Normalmente, se leva um nécessaire
com algum kit de make, mas por questoes
préticas, buscamos isso em saloes espe-
cializados e bem capacitados.” (A1)
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Essas representagdes vém interpelando as
criangas participantes de concurso de beleza,
uma vez que “agregam nos seus COrpos
marcas que funcionam como cédigos iden-
titarios que permitem reconhecer seu per-
tencimento a um determinado grupo cultural”
(Louro, 2000, p. 71). Baseando-se nessas
premissas, entende-se que o corpo infantil,
em especial o das criancas participantes de
concurso de beleza, precisa ser constante-
mente melhorado, ampliado, ajustado, mo-
dificado e até mesmo criado. Precisa-se de
proteses e procedimentos de toda a ordem
que as tornem belas e adequadas ao cenério
das passarelas. O corpo parece ser um molde
que se adapta as significagoes corporais.

Enquanto podemos observar uma preocu-
pacdo histérica, particularmente moderna,
de prevencdo a feiura, a tonica hoje parece
ser ndo somente corrigir as “imperfeigdes”
que aparecem com o avancar da idade, mas
prevenir o seu surgimento. Cada vez mais
cedo se lanca mao das mais diversas técnicas
para se manter bela e/ou adquirir a forma
fisica adequada.

Consideracoes finais

A partir deste estudo, observou-se que, atre-
lada a crianca e sua participagao nos concursos
de beleza infantil, as pedagogias culturais
assumem grande centralidade na producao
de sua subjetividade e exerce um poder
sobre ela ao produzir saberes sobre o seu
corpo. Esses artefatos que estao imbricados
na vida cotidiana da crianca proclamam a
necessidade de que a menina siga a “nor-
malidade” posta pela midia, inscrevendo no
corpo determinados sinais de embelezamento
e tragcando os padroes que esta deve apre-
sentar e mostrar.

Assim, como os(as) personagens vitoriosas(os)
e personalidades famosas, a crianga estudada,
apods se tornar mais visivel por meio da
midia, passa a se constituir como ideal de

corpo, género e sexualidade a ser seguido
por outras criangas. Ela, desde muito cedo,
é estimulada por essas pedagogias, seja por
intermédio da midia ou das pessoas envolvidas
em seu contexto proximal, com o propésito
de obter o corpo ideal. Apés atingir esse
ideal por meio dos concursos de beleza,
acaba sendo referéncia aos demais infantis,
traduzindo-se em uma espécie de “teia”,
uma vez que enreda e captura mais e mais
criancas.

Para a manutencao desse ideal, a crianca es-
tudada busca estratégias que sao propagadas
na midia como “passos” para alcancar a
beleza almejada, tais como o uso de cosmé-
ticos diariamente, de roupas e acessorios
que acompanham a moda e uma alimentagao
que mantenha o corpo com a aparéncia de
magra. Nesse processo “de se parecer magra”,
cabe também a utilizacdo de medicamentos
que contribuem para que o corpo infantil se
mantenha sempre “esbelto”, preparado para
todos os eventos, sejam eles relacionados a
midia ou nao. Além disso, a tecnociéncia foi
outra estratégia mencionada para compor o
embelezamento da crianca, utilizando-se
como tatica uma proétese dentdria e, atrelado
a isso, nota-se o investimento das ciéncias
da satde nessa composicdo para o aprimo-
ramento do corpo para a questao do embe-
lezamento dos corpos. Tudo isso para equipar
a infraestrutura do corpo com o propésito
de deixa-lo mais eficiente, produtivo, saudavel,
“vélido” e visivel, operando de forma per-
formdtica nas passarelas.

O corpo, descoberto como “ferramenta uti-
litaria” pelos meios de comunicagdo, vem
sendo objeto de uma incansavel interrogagao
que se estende dos outdoors as salas de ci-
nema, dos jornais as passarelas dos concursos
de beleza. De fato, o mundo globalizado
parece ter colocado o corpo na ordem do
dia. Por isso, os quesitos corpo, género e se-
xualidade exigem reflexao, cujo ponto de
partida é dado pela ideia de que as pedagogias
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culturais “apropriam-se” do corpo biolégico,
por intermédio de discursos pedagogicos,
para redefini-lo e, assim, transforma-lo em
“espetaculo”. Frente a atual sociedade, na
qual o espetaculo se faz presente pelas me-
diagoes das imagens, os concursos de beleza
infantil representam o corpo que esta ali
para ser visto, admirado e aplaudido.

Vale destacar que a crianca utiliza-se de re-
cursos da informatizacao que chama atengao
para si por meio de filmagens que sao divul-
gadas em redes sociais, o que leva a uma re-
flexdo ainda no sentido da espetacularizagao
desses corpos. As diferentes dimensées do
"eu" na Internet sdo pensadas como "alterdi-
rigidas". As experiéncias de subjetividade nas
quais as dimensoes "intimas" e "confessionais"
produzem construgdes de si orientadas para
uma exposigao que obijetiva legitimar formas
de ser e estar no mundo (Sibilia, 2008).

Em fungao disso, o corpo enquanto mercadoria
assume a cena. A crianca estudada se tornou
divulgadora de produtos, assim como consu-
midora destes. As empresas investem nessa
menina, atingindo suas expectativas e estimu-
lando o consumo de produtos voltados espe-
cificamente para o publico infantil. Além disso,

o corpo dessa crianga volta-se para a propa-
ganda, seja de uma loja ou evento publicitario,
assumindo a posicao de corpo-mercadoria,
ou seja, o corpo projetado para o consumo.

Nao obstante, as possibilidades de experi-
mentagoes que vém sendo oferecidas a crian-
ca estao dentro de uma rede social mais
ampla, da qual ela participa, nao apenas
como ouvintes dos discursos adultos sobre
corpo, género e sexualidade. Defende-se, a
partir desta, que além das interpelagdes de
pessoas que vivem em seu ambiente proximal,
também estao as alocagdes midiaticas que
permeiam seu cotidiano. Esses discursos en-
sinam com eficiéncia, formando sujeitos, en-
gendrando estilos e modos de ser, ndo se
delimitando a uma determinada faixa etaria.
Assim, conduz ao favorecimento da “adulti-
zagdo” da crianga, uma vez que ela se preo-
cupa cada vez mais cedo com as questdes
do embelezamento, utilizando-se de recursos
para a sua manutengao e aprimoramento da
imagem corporal. Por fim, vale questionar
qual infancia estamos produzindo na con-
temporaneidade, principalmente de meninas,
e de que forma ela tem sido instigada a con-
ceber seus corpos perante os preceitos mer-
cadolégicos de embelezamento.
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