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Resumo: Expressdes semidticas constituem-se por imagens carregadas de valores e conceitos
que estdo amplamente presentes no meio urbano e tornaram-se um fenémeno cultural da
atualidade. A arte de rua é uma das formas de semi6tica que tende a modificar o cotidiano social
da cidade, embelezando, denunciando ou mesmo sendo incompreensivel ao transeunte em
geral. Este estudo, partindo de uma perspectiva histérico-social, tem o objetivo de indicar como
as interferéncias da arte urbana produzem cultura e influenciam a constru¢dao do processo
societdrio. Os dados foram coletados por meio de 100 fotografias feitas em municipios do Rio
de Janeiro entre os meses de marc¢o de 2013 e abril de 2015 e entrevistas com 17 artistas de rua,
tratadas pela andlise de sentido. Os resultados sugerem que, embora exista uma codificacao
semi6tica dominante nos espacos urbanos, a atuagao dos artistas de rua expde inimeras outras
vozes sociais que apresentam novas linguagens artisticas e atuagdes no espago publico que
funcionam como micropolitica. Conclui-se que a arte de rua influencia a sociedade e ajuda
a desnaturalizar a semi6tica capitalista, democratizando as cidades e favorecendo que se
entendam os locais ptiblicos como sendo de uso comum.
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Photographic Study of Urban Art: from Forbidden

Adventure to Political Engagement

Abstract: Semiotic expressions are constituted by images which carry values and concepts that
are widely present in urban areas and have become a cultural phenomenon these days. Street art
is one of the forms of semiotics that tends to modify the social daily life of the cities, beautifying,
denouncing, or even being incomprehensible to the passerby. This study, using a historical-social
perspective, aims to indicate how the interferences of urban art produce culture in general and
influence the construction of society itself. Data was collected through 100 photographs taken
in cities around Rio de Janeiro State between March 2013 and April 2015 and interviews with 17
street artists studied by the analysis of meaning method. The results suggest that although there
is a dominant semiotic form of codification of the urban spaces, the performance of street artists
exposes countless other social voices that introduce new artistic languages and performances
in the public spaces and act as micropolitics. We conclude that street art influences society and
helps to denaturalize capitalist semiotics by democratizing cities and favoring the understanding
of public places as places of common use.

Keywords: Street Art, Creativity, Singularity, Urban Environment.
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Estudio Fotografico del Arte Urbano: de la Aventura

Prohibida al Compromiso Politico

Resumen: Las expresiones semidticas se constituyen porimagenes cargadas de valores y conceptos
que estdn ampliamente presentes en el medio urbano y se han convertido en un fenémeno
cultural de la actualidad. El arte de calle es una de las formas de semi6tica que tiende a modificar
el cotidiano social de la ciudad, embelleciendo, denunciando, o aun siendo incomprensible al
transeunte en general. Este estudio, partiendo de una perspectiva histérico-social, tiene el objetivo
de indicar como las interferencias del arte urbano producen cultura e influencian la construccién
del proceso societario. Los datos fueron recolectados por medio de 100 fotografias tomadas en
municipios de Rio de Janeiro entre los meses de marzo de 2013 y abril de 2015 y entrevistas con
17 artistas callejeros, tratadas por el andlisis de sentido. Los resultados sugieren que aunque
existe una codificacién semiética dominante en los espacios urbanos, la actuacién de los artistas
callejeros expone innumerables otras voces sociales que presentan nuevos lenguajes artisticos y
actuaciones en el espacio puiblico que funcionan como micropolitica. Se concluye que el arte de
calle influye en la sociedad y ayuda a desnaturalizar la semidtica capitalista, democratizando las

ciudades y favoreciendo que se entiendan los lugares publicos como de uso comun.

Palabras clave: Arte de Calle, Creatividad, Singularidad, Ambientes Urbanos.

Introducao

Na pés-modernidade ocorreu uma valorizagdo
e multiplicacdo dos signos de comunicac¢ado de forma
que o ser humano passou a conviver com inimeras
e diferentes linguagens. Para Santos (1997), a tendén-
cia a propagacdo e diversificacdo de signos tem se
tornado um fendmeno cultural e expressdes semi6-
ticas tornaram-se endemicamente presentes no coti-
diano social. Para Lotman (1996), qualquer produgao
de comunicacdo se estabelece em um determinado
local, nos espacos semidticos. Assim, pela inter-
vencdo humana, cada objeto colocado em determi-
nado espago segue uma determinada légica em que
a forma se conecta com conteudo (Santos, 1996). As
expressoes semioticas, portanto, congregam imagens,
conceitos e valores de acordo com a organizacao e
producdo semidtica em seu espaco. As expressdes
semiéticas tanto podem reforcar determinados sen-
tidos, quanto construir novos significados sociais.
Por um lado, a espécie humana necessita de signos
de comunicacdo “[...] para entender o mundo, a si
mesma e as pessoas com as quais mantém relagées
[...]” (Silva, 2003). Por outro lado, quando a produ-
¢do semidtica apresenta aspectos hegemonicos, esta
tende a gerar um aprisionamento cultural através do
ofuscamento e naturalizacdo de determinado conte-
udo (Guattari, & Rolnik, 1986).

A arte de rua é uma das formas de expressao semi-
6tica presentes no cotidiano social e urbano que tem
sido tema de pesquisa em intimeros paises (Campos,
2013; Prosser, 2006; Rink, 2013; Strapasson, & Silva,
2011). Estudos analisam as diferencas entre as estra-
tégias da pichacao e do grafite (Prosser, 2006; Tavares,
2010) ou a capacidade criativa e de resisténcia que
estas prdticas estabelecem aos efeitos negativos do sis-
tema capitalista (Caldeira, 2012; Furtado, 2012; Rink,
2013; Santos, 2010a; Silva, 2004). Ainda que a arte de
rua esteja agora conquistando espaco no mundo aca-
démico, ha poucos estudos sobre a construcao da sub-
jetividade dos artistas de rua nos processos societarios.
A importancia social e académica deste estudo estd em
apresentar elementos semi6ticos relacionados as novas
formas de utilizacao e vivéncias dos espacos urbanos e,
assim, expor outras possibilidades de atuacao, estética,
ética nestes lugares; e, ainda, produzir material acadé-
mico relevante de modo a renovar a forma de se conce-
ber e pensar sujeitos sociais e metrépoles.

Usualmente a cidade é uma drea de comunica-
¢do com uma estruturacdo semiotica feita de signos de
placas de transito, luzes de semaforos e diversos obje-
tos de propaganda, dentre outros elementos. Alguns
destes signos de comunicacdo conferem funcionali-
dade ao espaco e precisam ser rapidamente captados
pelos transeuntes. Outros, como a propaganda, “pre-
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cisam” de visibilidade de modo a chamar a atencao
para o consumo. A arte de rua também estéd presente
em muros, fachadas e paredes das metrépoles, ainda
que ndo sejam previstos pelo Estado e pela organiza-
¢do urbana. Evidencia-se, portanto, dois tipos de pro-
dugdo semidtica que ocorrem nos espagos publicos,
o primeiro considerado “dominante”, por ser acolhido,
consumido e estar naturalizado no pensamento social;
o segundo é “ndo dominante” por estar no dominio da
ruptura, da surpresa e, consequentemente, da angus-
tia, por isso, na maioria das vezes, causa algum tipo de
repudio social e institucional (Guattari, & Rolnik, 1986).

Guattari e Rolnik (1986) consideram que grande
parte da producgdo semiética dominante da atualidade
é fabricada com a finalidade de favorecer ao sistema
capitalista. De acordo com estes autores, para além da
comunicacdo dominante realizada nos espagos semi-
Oticos, existem minorias que atuam nas areas publicas
movidas pelo desejo pessoal e coletivo. Na perspectiva
destes autores, estas pessoas produzem tanto proces-
sos de singularizacdo, quanto de subjetividade, ou seja,
criam micropolitica que subverte o direcionamento
dado aos espacos publicos na atualidade.

Ainda que signos da arte urbana existam em larga
escala nas metrépoles, sdo elementos semidticos ndo
dominantes, uma vez que ndo sido programados para
estar no contexto urbano. Também nao esta naturali-
zado o direito destes atores sociais atuarem no espaco
publico. A arte de rua apresenta elementos semidticos
sem uma finalidade especifica, existe, portanto, uma
variedade de expressdes que retratam sensibilidade
estética e singular dos artistas de rua. Estas interven-
¢cOes apresentam uma diversidade semidtica com
matrizes dial6gicas carregadas de historicidade, signos
coletivos e o desejo de expressdo e comunicacao que
pode instigar o transeunte de diversas maneiras, seja
pela ironia, seja pela criatividade (Rink, 2013). A arte
de rua geralmente apresenta “[...] com bom humor o
contexto social, politico, ambiental e surreal de nossa
‘insana’ sociedade. Mostrando uma nova estampa,
para lugares comuns e por vezes marginalizados pelo
contexto urbano existente” (Assis, 2012, para. 3).

As diversas formas semidticas exibidas na area
urbana sdo uma forma de producdo subjetiva, visto
que contém uma diversidade de informacoes e valo-
res que participam do cotidiano social. Segundo
Ferreira Neto (2004), os arranjos urbanos enquanto
producdes subjetivas sdo pouco estudados pela Psi-
cologia, ainda que a Histéria da Psicologia tenha em
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Wundt (1832-1920) a concepc¢ao de consciéncia cons-
tituida pela “experiéncia imediata” em que sensacao
e sentimento formam uma unidade. Ferreira Neto
(2004) acrescenta que o conceito de experiéncia ime-
diata em Wundt atribui a subjetividade elementos tais
como “[...] emergéncia histérica de processos, ndo
determinados pelo social, mas em conexdo com os
processos sociais, culturais, tecnolégicos, midiaticos,
ecolégicos, urbanos, que participam de sua constitui-
¢do de seu funcionamento” (Ferreira Neto, 2004, p. 4).
Para este autor, o sujeito é compreendido a partir de
sua configuracdo e construcao historica, ou seja, cada
pessoa vivencia e se constitui pelo modo de subjetiva-
¢do que se constr6éi na modernidade. Pela percepcao,
ndo apenas se observa a realidade, esta passa a fazer
parte de nossa psique, de nosso ser.

Em Vigotski (1984/2011) ja era possivel perceber
como a psique individual se constitui através de siste-
mas simbdlicos em uma dada sociedade. O autor vai
além, ao indicar a importancia da renovacao simbo-
lica na construcdo de novas realidades sociais. Para
este autor, é na producdo de simbolos sociais que
reside o germe da criatividade humana e das trans-
formacdes culturais. Molon (2003), corroborando a
perspectiva de Vigotski, afirma que, embora a cultura
seja determinante para a formacdo do sujeito, a cria-
tividade humana prevalece: “[...] a despeito de todas
as forcas histéricas em contrério” (p. 11). A atividade
criadora do ser humano estrutura-se na sua capaci-
dade de imaginar e de criar novas situacdes, inven-
tando o presente e construindo e o futuro (Vigotski,
citado por Molon, 2003).

Atualmente a arte de rua, especialmente o grafite,
tem mais aceitacdo social e é autorizada a figurar em
alguns espacos publicos. Ndo raro, alguns grafiteiros
sdo convidados para pintarem em determinados espa-
¢os, existindo até leis que protegem o grafite e estipulam
dreas para sua execucdo, como alegislacdo municipal de
Niterdi. Ainda assim, o grafite ndo tem um espaco asse-
gurado. Giordano (2014) afirma que grafites sdo apaga-
dos em Niterdi sem maiores justificativas, contrariando
a legislacdo municipal. Assim também acontece em
outros estados, como Sao Paulo, que é referéncia de gra-
fite no mundo, porém enormes painéis de grafite locali-
zados na Avenida 23 de Maio foram apagados a mando
do prefeito Déria em janeiro de 2017, sem mesmo a rea-
lizacdo de uma consulta publica. Este fato indica que o
grafite, em muitas situacées, ainda é uma forma de pro-
ducdo semidtica ndo dominante.
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Os espacos publicos em cada ocasido produzi-
ram determinados significados, tal como na época da
industrializacdo, entre os séculos XVIII e XIX, ou no
inicio do século XX com o capitalismo de tipo fordista
(Verds, 2001). Para Miiller (2004), o foco do planeja-
mento mais recentemente passou a nortear a inclusiao
do cidadao e da vida que ele leva naquele espago, ou
seja, inclui-se nos planejamentos urbanos a participa-
¢do da comunidade. Veras (2001) avalia que, apesar de
efetivamente existirem questdes sociais e de cidadania
que devam ser levadas em consideracdo no planeja-
mento urbano, na préatica, o espago publico é dispu-
tado politicamente. Aratjo (2013) argumenta que é o
neoliberalismo que tem exercido mais forte influéncia
neste planejamento que recai tdo somente na relacdo
entre a cidade e o mundo globalizado. De acordo com o
autor, o intuito é unicamente o de atrair investimentos
que tornem um determinado local mais interessante ao
capital, seja através do turismo ou da industrializagao.
Para o autor, os investimentos sdo direcionados para a
valorizacao do espaco da cidade em que se encontram
as classes mais altas da sociedade.

Para Veras (2001), por meio da codificacao dos
espagos das metrépoles produz-se uma sujeicio eco-
nodmica do individuo ao capital. Assim, a ampla dis-
seminacdo de propaganda nas cidades é um indica-
tivo dessa forte configuragdo neoliberal que, além de
enfatizar uma ideia de individuo visto apenas como
consumidor, naturaliza um tipo de concepcao de que
as empresas, com fins lucrativos, podem apropriar-se
dos lugares publicos. Nas discussdes de Miiller (2004)
sobre a semiotizacdo nas areas publicas de Curitiba
observa-se uma diminuicdo da diversidade semid-
tica necessdria para tal ambiente, assim como nos
usos dos espacos. A autora aponta que a producdo
semiética visa obter visibilidade e direcionar o olhar
do transeunte para o mercado de consumo, e nao ha
diversidades de signos capazes de provocar reflexdo
nos transeuntes. De acordo com Verés (2001), a codifi-
cacao dos espacos publicos torna o capital “um poder
tandtico que destréi o espaco fugidio da cidade, con-
vertendo-o em metrépole impessoal e sem memoria.
Por isso, os momentos revolucionarios seriam deso-
bediéncias a Histéria” (Verds, 2001, p. 1).

Fica, portanto, evidente que a sociedade, pela via da
producdo semiética, naturalizou o lugar do transeunte
submetido a légica do capital, visto que poucas pessoas
manifestam reptdio a tal situacao. Arendt (2004) indica
que foi o esvaziamento da esfera publica e a incapaci-
dade de acdes politicas pela busca do bem comum, a
auséncia de intercambio e de pluralidade de ideias que
possibilitou a ocorréncia do Totalitarismo, tanto na Ale-
manha como em outras partes do mundo. A producao
de arte de rua se torna uma a¢ao fundamental, visto que,
além de indicar a existéncia de ndo submissdo a logica
estabelecida nos meios urbanos, possibilita a ocorréncia
do intercambio e criagdo de ideias.

Para Guattari e Rolnik (1986), qualquer forma de
luta contra signos semiéticos hegeménicos é impor-
tante. De acordo com os autores € no nivel “infrapes-
soal” e na maneira como se vive cada relacdo e cada
desejo que se torna possivel uma “revolucdo molecu-
lar”, que tende a ganhar repercussao na escala social.
Assim, a producao de arte de rua pode ser percebida
como um tipo de arte revoluciondria, pois suas inter-
vencoes constituem uma forma de desobediéncia ao
pensamento social dominante.

E fundamental ter a concepcao de que as cidades
podem e devem ser reconfiguradas constantemente,
de acordo com as atuagdes dialégicas dos sujeitos e
suas inter-relacdes. Esta ideia de transfiguracdo do
ambiente urbano é importante no trabalho de Haber-
mas (1990) e Santos (2010), ao considerarem que 0s
ambientes publicos néo existem previamente a socie-
dade, mas sdo construidos por ela e, por isso, devem
ser politicamente conquistados. Estudando as produ-
¢oes artisticas e as interferéncias da arte urbana na
producdo cultural e na formacdo da sociedade, pode-
-se notar acdes comunicativas que tendem a abrir
espacos para o debate e para a renovagao simbdlica
pautados pela diversidade das intervencoes urbanas.

O objetivo deste estudo é indicar como as interfe-
réncias da arte urbana produzem cultura e influenciam
a construcdo da subjetividade nos processos societdrios.
Por isto, investiga-se “lugares de identificagdo” e “luga-
res identitdrios”?, que, segundo Sawaia (2008), devem
ser prioridade em um estudo no campo da Psicologia
Social. Para a autora, o valor de se pesquisar estes luga-

' Os “lugares de identificacdo” sdo aqueles que potencializam a agdo individual em favor do bem comum e da acdo coletiva em prol da

felicidade individual (Heller, 1977).

2“Espaco identitdrio”, segundo Augé (1992/2005), tem a caracteristica de ser relacional e histérico, opondo-se aos “nao lugares” produ-
zidos na modernidade, a qual constréi espacos codificados para o consumo.
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res da-se pelo fato de estes abarcarem atuagdes singu-
lares, capazes de produzir subjetividade e enriquecer
o desenvolvimento cultural da sociedade. A opc¢ao por
utilizar fotografias feitas no campo de pesquisa visa ofe-
recer referéncias conceituais e imagéticas que possam
criar marcas tanto para a academia quanto para a socie-
dade, relativas as novas formas de utilizacdo dos espacos
publicos e das vivéncias dos artistas de rua.

Metodologia

Neste estudo investigou-se a arte de rua por meio
de 100 fotografias feitas entre o més de marco de 2013
e o més de abril 2015 nas cidades de Niter6i, Sao Gon-
calo e Rio de Janeiro (R]). Foram feitas entrevistas
semiestruturadas com 17 artistas de rua participan-
tes do estudo com idades entre 18 e 60 anos; foram
entrevistadas quatro mulheres (duas de 20, uma de 35

Foto 1: Rua Feliciano Sodré,
Niteréi (R]), 2013

Foto 4: Praca no centro
da rotatéria da
Rua Quintino Bocaitva,
em Sao Francisco,
Niter6i (R]), 2013

(R]), 2014

Figura

Amostragem de arte de rua de municipios do Rio de Janeiro.

Foto 2: Art Rua, Gamboa (R]), 2013

Foto 5: Jardim Botanico Foto 6: Jardim Botanico

Foto 3: Campo de Sao Bento,
Icarai (R]), 2013

.

Foto 7: “avida tem
valor meu corpo
ndo tem preco”.
Ladeira de
Santa Teresa (R])

(R])), 2014

Categoria

Definicao

a) Pichacao como marca pessoal
b) Iniciacdo na arte de rua

c) Estético-cultural

d) Contestacao critica social

Diferenciacao entre pichador e grafiteiro
Experiéncia pessoal de formacdo na arte de rua

Cuidar da cidade através do seu embelezamento

Criticas que expressam preocupacoes sociais

Quadro
Modalidades tematicas da arte urbana.
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e outra de 55 anos) e 12 homens (sete de 18 a 20, cinco
de 21 a 30 anos, quatro de 31 a 40 anos e um de 60
anos). Também houve anotagdes de campo. O crité-
rio de sele¢do dos participantes foi aleatério e ocorreu
junto aqueles que produziam e conviviam cotidiana-
mente com a arte de rua. Todos os participantes assi-
naram o Termo de Consentimento Livre Esclarecido.
A fase inicial e exploratéria da pesquisa envolveu
fotografias e conversas informais com artistas de rua. A
cada fotografia tirada foram feitas anotac¢des de datas,
hordrios e comentéarios relacionados, como o exame da
intencdo e motivacdo da criagdo da imagem fotogra-
fada. As fotografias, juntamente com o que se apreen-
deu das conversas informais e das anota¢des do campo
de pesquisa, foram analisadas por meio do método de
andlise de sentido (Vigotski, 2004; 2005). Para Vigotski,
tratar os dados pela anélise de sentido é examinar even-
tos semanticos formados através de relacdes sociais,
construcoes histéricas e culturais. Ao final desta anélise
foi possivel identificar e definir quatro categorias: a)
Pichacdo como marca pessoal; b) Iniciacdo na arte de
rua; c) Estético-cultural; d) Contestacao critica social.
Em seguida, elaborou-se o roteiro de entrevistas
“centrado no problema”’ (Rocha-Coutinho, 1994) e bali-
zado pelas categorias, que visou aprofundar as questoes
levantadas na exploracdo inicial. O Roteiro de Entrevista
com os artistas de rua foi construido a partir de dois eixos
e perguntas balizadoras: 1) Qual a importancia da arte
da rua em sua perspectiva? e 2) Vocé se comunica com
transeuntes enquanto faz suas intervencoes urbanas? As
entrevistas foram gravadas e degravadas (transcritas) na
integra e também tratados pela andlise de sentido.

Resultados e discussao

Por meio das fotos foi possivel constatar que a
cidade est4 repleta de variados tipos de arte de rua:
estdtuas vivas, malabaristas em semaforos, grafites,
lambe-lambes (cartazes), esténceis e grafites feitos
em paredes, hidrantes, caixas de luz, arvores e postes,
dentre outros. A Figura apresenta uma amostra das
fotos selecionadas como representativas do estudo.

A categorizacdo das modalidades temadticas da
arte urbana da fase exploratdria das fotografias e das
conversas informais é apresentada no Quadro.

Doravante apresenta-se a discussdo de cada cate-
goria com alguns ilustrativos segmentos de entrevis-
tas —apresentados entre parénteses com “S.” seguidos
de identificacdo numérica de cada participante.

a) Pichacao como marca pessoal

O maior nuimero de ocorréncias encontradas
na area urbana foi de pichacées (Foto 1 da Figura 1).
A maioria destas marcas ndo visa criar um tipo de con-
tetido que facilite sua compreensao légica ao publico.
Estas geralmente sdo formas de assinaturas pesso-
ais, em que marcas especificas determinam a autoria.
Ainda que se encontrem pichac¢des em qualquer lugar
de uma cidade, muitas dessas expressoes localizam-se
em areas de dificil acesso, como no alto de edificacoes,
e sdo chamadas de “voadores” pelos artistas de rua.
Encontrar pichacées voadoras na arquitetura urbana,
em geral, € um indicativo de que alguém subiu, escalou
e fez uma inscricdo dando visibilidade a sua marca.

A Foto 1 (Figura 1), além das pichacdes voadoras
apresenta diversas formas de picho, desde inscricoes
feitas préximas ao chao até no alto, provavelmente rea-
lizadas por diferentes pichadores, considerando-se as
multiplas assinaturas ou modos de expressdo encon-
trados. Esta diversidade vista nas fotos fica eviden-
ciada nas entrevistas que indicam diferentes maneiras
de qualificar as pichacdes, reconhecidas como uma
marca, sigla ou assinatura, de interpretacdo restrita
aqueles que sdo artistas de rua.

Pichagdo é uma marca, vocé vai l4 e faz uma assi-
natura. Na verdade sao marcas, normalmente em
preto, sdo aqueles rabiscos. [...] Tem um cédigo
que s6 quem € da rua vai saber ler ali a pichacéo,
ela tem uma caracteristica prépria [...] (S. 12).

Os relatos revelam que a pichacdo é valorizada
desde os anos 1990, e sua qualidade é determinada
pela capacidade de um pichador tornar sua sigla bem
visivel, identificavel e multiplicada quanto mais pos-
sivel. Pichadores que conseguem fazer um grande
ntmero de siglas no ambiente urbano passam a ser
reconhecidos entre seus pares, tornando-se impor-
tantes para um determinado grupo.

Alguns participantes fazem uma leitura semi-
Otica destas marcas apoiando-se na histéria da arte:
“pichacdo [...] entdo parece muito, as vezes, com uma
caligrafia japonesa ou com Amilcar de Castro no final
da carreira, ele faz os desenhos também bem graficos”
(S. 12). Para Bakhtin (citado por Faraco, 2011), a esté-
tica tem raizes na historia e na cultura, de onde extrai
sentidos e valores de uma determinada “atmosfera
axiolégica”. Ao comparar a pichacdo com a caligrafia
japonesa ou determinadas obras do famoso artista
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pléastico Amilcar de Castro, os artistas de rua reforcam
suas posicoes axiolégicas e atribuem valor(es) as suas
praticas. Estes valores, porém, se diferem da “atmos-
fera axioldgica” atual, em que nao se confere qualquer
valor a pichac¢do em si.

Este abismo axiolégico que existe entre a pichacdo
e os valores atuais € dificil de ser compreendido em um
primeiro momento, visto que a pichagéo ja tem sido
explorada em pesquisas que datam desde os anos 1970
em Sociologia, Antropologia e Psicologia (Carvalho,
2013). Mesmo com quase 50 anos de pesquisas sobre
o tema, até hoje os pichadores continuam, de certa
forma, sendo socialmente invisiveis. Este fato talvez
possa ser explicado, dado que certos estudos académi-
cos reforcam ideias errdneas sobre a pichacdo, como,
por exemplo, encontrou-se em Marcheri e Rosseto
(2014), que afirmam que pichadores sdao adolescentes
com tendéncias a entrar para o mundo da criminali-
dade. Estes autores produziram narrativas definidoras
do que seja um pichador, porém o cenério da pichagdo
é bem mais complexo. Segundo Sawaia (2008), a Psico-
logia Social deve produzir formas de “desfetichizacdo
do sujeito” e, para que isso ocorra, é preciso conceber
a sociedade tanto pelo prisma do desejo individual,
quanto pelas das relacées de poder estabelecidas em
dada cultura. Ao se analisar dimensoes relacionais, cul-
turais e histéricas que influenciam as pessoas, segundo
a autora, € a Gnica forma de escapar de tais narrativas
definidoras que desprezam em seus estudos as forcas
que a prépria histdria e os mecanismos sociais exercem
sobre cada pessoa.

Segundo Carvalho (2013), ocorre uma estig-
matizacdo e marginalizacdo da prética da pichacdo
quando nao se considera nas pesquisas o fato de que a
comunicac¢do humana é um fendémeno muito antigo e
universal. Conforme o autor, onde existe vida humana
existem processos de comunicacao. Por este motivo, a
ocorréncia da pichacao revela a existéncia de outras
realidades sociais que devem ser estudadas.

Will (2015) faz criticas a um tipo de atribuicao
que tem sido dada pela midia e intimeros setores da
sociedade aos jovens das favelas cariocas, de uma
inclinacdo para a criminalidade. Para a autora, a
criminalizacdo do jovem pobre e, geralmente, preto
ndo se baseia na realidade, e sim em estere6tipos
que sdo construidos propositalmente. Esta mesma
légica tem sido aplicada aos pichadores, visto que
o tratamento dado a eles parece reforcar a ideia de
que sdo elementos perigosos, como pode ser visto a
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seguir: “no Brasil, o pichador, ele roda, ele é preso...
ele tem que pagar uma fianca, pra ndo ficar na
cadeia, no servico comunitdrio. Isso é a parte boni-
tinha que o Estado mostra. Mas, na verdade, existe
espancamento, tortura e morte” (S.1). E para refor-
c¢ar o entendimento da criminalizacdo e mesmo
tentativas de exterminio dos pichadores, os parti-
cipantes mostraram em seus corpos marcas de tiros
que levaram de policiais ou de espancamentos. Isto,
segundo eles, é usado como forma de inibir a picha-
¢do, porém revela a invisibilidades e o enorme des-
respeito conferido a estas pessoas.

Os nossos resultados evidenciam um cenério
bem diverso, onde pichadores sdo pessoas regular-
mente inseridas na sociedade através das profissoes
que exercem. Os participantes relatam que o inicio
da pichagdo acontece na escola, este fendbmeno é
visto como um tipo de vicio na época da adolescéncia
em func¢do da adrenalina gerada durante cada ato de
pichacdo. O reconhecimento entre os colegas, amigos
e comunidade também ¢é fator importante. Na fase
adulta, embora muitos pichadores ja tenham uma
profissdo regular, continuam a atuar anonimamente.
Também fica claro que néo € a classe social que deter-
mina a génese de um pichador:

Meus amigos, que sdo da pichacdo [...] podem
ser classe média, classe média alta, eu conheco
histéria de pichador, que é advogado... eu
conheco advogado, conheco engenheiro, den-
tista, policial, arquiteto, que comecaram a
pichar quando tinham 14, 15 anos na escola e o
vicio ndo passou (S. 1).

Este resultado estd em conformidade com os
estudos de Carvalho (2013), que também ndo quali-
fica a pichacdo “como um comportamento juvenil
desviante [...]” (p. 12).

A pichacdo, porém, é muito mais do que fazer
inscri¢des no alto dos prédios. Foram notados aspec-
tos relacionados a sociabilidade e a filantropia na
narrativa dos participantes: “Ai, comecamos a fazer
mutirdes, juntar pessoas pra doar sangue. Juntamos
pessoas para doar roupas, pra fazer trabalhos sociais e
basicamente e também pra trocar papéis. Papéis com
nossas marcas [de cada pichador]” (S. 17).

Se, por um lado, a sociedade e o Estado veem a
pichacdo como crime, por outro lado, existe um reco-
nhecimento dado aos pichadores por seus pares.
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Mesmo havendo repressao policial, isto ndo se torna
o fator principal para a pessoa se tornar ou ndo um
pichador. A narracdo do participante revela isso:
“[...] eu s6 nao fui pra pichagdo porque eu gostava de
desenhar e também porque eu tinha medo de altura”
(S. 10). Assim, tornar-se grafiteiro ou pichador estd
mais relacionado a algumas habilidades e caracte-
risticas pessoais. A opg¢do por ser um pichador indica
que o sujeito tem coragem e ousadia para escalar
lugares altos, o que acaba por tornar a picha¢do uma
atividade excitante, ao mesmo tempo, arriscada para
a vida. Um fator inibidor da pichacdo vem a ser o
risco da escalada, que, por sua vez, é fator de respeito
entre pichadores e grafiteiros: “[...] tem a escalada,
subiu pelas janelas e tudo... Tem um outro dado, que
é a adrenalina, vocé néo pode cair 14 de cima e alguns
caem. O cara tem que ser um Ninja. Quando ele me
mostrou uma foto do prédio [que pichou] tem que
respeitar, porque marcou mesmo” (S. 12).

Alguns pichadores revelam que nem suas fami-
lias, conjuges e filhos sabem de suas prdticas como
pichadores. O relato a seguir é ilustrativo: “tem gente
que sai sozinho e anda sozinho, com lata de spray den-
tro da bolsa o dia inteiro, no trabalho e, sei l4, quando
dé ele picha. Ndo sai de noite, tem gente que nao sai,
porque a esposa nao sabe” (S. 7).

Os participantes dizem que comumente sdo cri-
ticados como depredadores do patriménio publico.
Seus relatos, no entanto, indicam que eles ressignifi-
cam o sentido da depredacao, ao atribuirem o aban-
dono do patrimonio publico pelo Estado como uma
verdadeira forma de depredacdo. Eles dizem que onde
ha muita pichacao, o patriménio ptblico ja havia sido
abandonado e depreciado pelo Estado.

Primeiro que o grafite ndo depreda nada e s6 tem
pichacao onde jé td depredado... Ai vocé olha tem
um Castelinho aqui no Gragoata [Niter6i-R]],
ele ta todo pichado, agora o abandono do patri-
monio é o que é depredar, e tem o abandono
do Estado que abandona o prédio, prédio que
estd tombado. Tem uma discussdo na geologia...
O prédio estd todo pichado, ta pichado porque
estd abandonado, sem porta, sem janela, ja com
problema na estrutura (S. 12).

A pichacdo, portanto, além de ser um “processo de
comunicacao visual e ndo-verbal onde o emissor emite
uma mensagem codificada em forma de assinatura esti-

lizada” (Carvalho, 2013, p. 11), também pode servir para
denunciar o abandono do espago ou patriménio ptblico.

Os pichadores apropriam-se “[...] de ideologias
que regem a sociedade capitalista, como os sistemas
de comunicacdo e marketing e a competitividade
mercadolégica” (Ceard, & Dalgalarrondo, 2008, p. 1).
Igualmente como a propaganda, sdo incontaveis as
pichacdes encontradas nas &reas urbanas. Ainda
assim, estas marcas néo se tornam formas dominan-
tes de producdo semidtica. Ao contrério, nos estu-
dos de Araujo (2005), Carvalho (2013) e Souza (2007),
a pichac¢do tem sido marcada fortemente pela repres-
sdo que os pichadores sofrem.

Oliveira (2009) considera que foram as bases his-
téricas que produziram a dificuldade que se tem hoje
de valorizacdo da polifonia urbana. Esta dificuldade
impede discernir entre o que efetivamente é crime e o
que é arte. Para Gombrich, (2007), conhecido teérico da
histéria da arte do século XX, a arte deve ser concebida
como expressdo da subjetividade e percep¢ao do mundo
pelo artista. Em outras palavras, o autor considera a arte
como uma expressao de um tipo particular e singular de
conhecimento, de desejo, de experiéncia manifestada
através de alguma forma de linguagem artistica. Se este
conceito fosse tomado em consideragdo pelas autori-
dades talvez fosse possivel identificar a pichacdo como
uma forma de arte, ao invés de um crime.

A pichacao apresenta caracteristicas diferentes
do grafite, que, por sua vez, ja obtém maior aceitacdo
social. No entanto, revelou-se nos relatos que muitos
grafiteiros que hoje sdo famosos tiveram seu primeiro
contato com as latas de spray na condi¢do de picha-
dores e, como tal, se tornaram conhecidos primeira-
mente entre aqueles que admiravam sua capacidade
de espalhar sua marca no alto das edificacdes.

O Fabio [Ema, conhecido grafiteiro carioca,] era
pichador [...] na época daquela década de revolta
[1995], né!? Porque foi o auge da pichacdo. E em
Sdo Gongalo, o Fdbio era um dos caras, muito
influente. Porque o que ele fazia, todo mundo
queria fazer [...] ele era um dos caras com uma
das siglas mais famosas, entdo toda a garotada
queria estar junto com o Fabio, queria estar junto
com [Marcelo] Eco [ex-pichador e hoje também é
grafiteiro famoso do Rio de Janeiro] (S. 7).

Os pichadores também podem ser percebidos
fora da polaridade “crime ou arte” através do conceito
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de singularidade elaborado por Guattari e Rolnik
(1986). Para estes autores, pessoas que criam modos
préprios de existéncia e reconfiguram continuamente
a forma de producdo de subjetividade dominante no
mundo do capital, produzem formas singulares de
existéncia e se diferenciam de padrdes hegemonicos
de atuacao no cotidiano social.

b) Iniciacdo na arte de rua

Os participantes relatam que, no conjunto da arte
urbana, o grafite possui mais visibilidade social, o que
se torna um fator motivacional para o aprendizado de
sua técnica. Os dados apontam também que a iniciacdo
no grafite acontece em diferentes contextos, envolvendo
diversos tipos de pessoas, idades, dreas e niveis sociais.

Segundo os participantes, existe no Rio de Janeiro
uma oferta de cursos desta modalidade de arte de rua
em algumas escolas, em projetos educacionais, cen-
tros culturais e espacos criados pelos proprios gra-
fiteiros. A partir dos relatos colhidos, descobriu-se
que o grafite também é utilizado em projetos gover-
namentais. Esta é uma forma de se desenvolver ativi-
dades estimulantes ao aprendizado dos jovens e pro-
porcionar um enraizamento identitério (Brasil, 2013).
Ainda de acordo com o Ministério da Educacao (MEC)
(Brasil, 2013), tais projetos visam integrar cultura, arte
e sociedade. Os entrevistados relatam que iniciativas
como estas fizeram a diferenca para eles.

Eu fui convidado a participar... do governo e tal...
de causas mais sociais... A comunidade na escola
e ai, tem justamente essa problemdtica, da maio-
ria das vezes dos garotos de familias desestrutura-
das, sem mae, sem pai, ou s6 a mae, ai precisando
trabalhar, ficando o dia inteiro na comunidade,
rodando na favela, fraco, sendo usudrio de drogas.
Ai a escola tinha uma preocupacdo em outras ati-
vidades. A escola foi uma grande diferenca (S. 10).

A paulatina institucionalizacdo do grafite em
diversos espacos sociais € percebida pelos grafiteiros,
isto também faz com que algumas pessoas se interes-
sem em aprender sua técnica: “[...] Fiquei sabendo
da exposicdo [de grafite], ai comecei a me interessar
mais; ai um dia soube que ia ter o curso [de grafite no
Centro Cultural Paschoal Carlos Magno]” (S. 9).

Lazzarin (2007) considera que “o grafite, como
movimento social e artistico, cruza o territério mar-
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ginal em dire¢do a institucionalidade; as vezes, como
forma de insercdo social, outras, como simples
modismo...” (p. 63). Alguns participantes revelam que
o grafite desfruta de bastante visibilidade na socie-
dade e pode ser um dos atrativos para as pessoas se
interessarem e iniciarem nesta forma de linguagem
artistica. Outros participantes relatam que agem
movidos apenas por satisfacdo pessoal, sem interesse
em um reconhecimento por parte da sociedade.

Eu pinto pra mim, ndo ligo se ninguém achar
bonito, nédo ligo se as pessoas acharem feio, eu
ndo ligo para nada disso, eu nao tenho interesse
de participar de nenhum projeto social, nao
tenho interesse em ganhar dinheiro com isso,
midia, nada, sabe, se acontecer é 6timo, mas se
nao acontecer ndo vou ficar triste, pois ndo estou
esperando (S. 4) [grifo nosso].

Neste relato fica evidente o quanto este ator
social tem conhecimento de que existem intimeras
possibilidades sociais para o artista de rua que se uti-
liza do grafite, embora a fala expresse um sentido de
indiferenca quanto ao impacto de sua producdo de
arte de rua ou aprovacdo pela sociedade a suas atua-
¢Oes urbanas. A inclusao das palavras “se” e “mas”, nos
leva a pensar se o ganho de reconhecimento social
ndo seria um desejo nédo revelado pelos participan-
tes. Nos relatos dos participantes pode-se identificar
o impacto que o grafite exerce sobre outras pessoas:
“Vocé faz um grafite bom e acaba todo mundo lem-
brando, fica na memoéria de todo mundo...” (S. 5) e
“Voceé fica reconhecido...” (S. 8).

Os artistas iniciantes entrevistados também rela-
taram a surpresa com o resultado de seu primeiro
grafite e a satisfacdo em grafitar nas ruas por causa da
sensacao de ficarem em evidéncia na sociedade: “Nin-
guém imaginava que ia ficar aquilo. Acho que o maior
prazer foi olhar [para o grafite] e falar assim: ‘cara foi
eu mesmo que fiz?’ [...] O pessoal queria até levar o
muro...” (S. 14). Ja outras narrativas indicam que fazer
grafite e principalmente aprender com grafiteiros
aumenta o sentido de liberdade de expressao: “eu sou
muito presa, eu acho que grafite é muita liberdade.
Ter entrado para o curso me deu mais liberdade, pra
conseguir fazer algumas coisas, eu acho que grafite é
muito isso, muito liberdade” (S. 3). Existem aqueles
participantes que revelam uma necessidade intrin-
seca de se apropriar desta linguagem: “[...] é uma
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coisa que eu preciso disso [aprender técnicas e modos
de grafitar], até isso ficar introjetado em mim” (S. 5).
Além de grafitar nas ruas, os atores sociais revelam
que também fazem producdo musical, poesia e partici-
pam de atividades como “Roda Cultural™ e slackline’.
Isto indica que existe uma percepcdo destes atores
sociais sobre a arte de rua como um veiculo que integra
multiplas dimensdes de expressdes e possibilidades
artisticas no cotidiano. Na pratica, diversas técnicas se
integram, bem como aspectos de sociabilidade:

[Na arte de rua] tem tanto o grafite como o lam-
be-lambe que € colar cartaz. Eu tenho meu cole-
tivo com uns amigos meus; nao so grafite, a gente
gosta de musica e de vérios tipos de temas. Tem
poesia... Entdo, é assim: ah, vou pintar hoje, ah,
vou fazer um churrasco, pra gente, né!? Eu fiz
uma madscara de papel-maché, pintei, ai o outro
amigo pegou botou a roupa tiramos a foto e cola-
mos no colégio (S. 9).

Outro aspecto a ser ressaltado é uma errénea
percepcao da sociedade sobre a idade dos grafiteiros
e daqueles que se interessam por aprender a produzir
a arte do grafite. A sociedade percebe o ato de grafi-
tar como sendo relacionado aos jovens; os dados da
entrevista, porém, mostram uma realidade diferente.
Muitos profissionais que se iniciaram na juventude
no grafite e/ou na pichacdo continuam atuando com
a arte de rua na vida adulta; e individuos mais velhos
também tém se tornado grafiteiros. De modo geral,
para estas pessoas, o aprendizado da linguagem do
grafite é um importante canal para produzir questio-
namentos em sociedade. Para alguns, esta concep¢ao
de uma técnica que possibilita questionar a sociedade
é tdo importante quanto o desejo de ir pintar na rua
e descobrir como € viver esta experiéncia: “Eu venho
crescendo muito, porque somo esta experiéncia de
artista [plastico], esta experiéncia de questionamento,
nél!? [...] Me interessa a linguagem do grafite que vai
me ajudar a produzir a imagem... Mas eu fiz o cami-
nho de ir para a rua pra ver o que é arua” (S. 2).

Observa-se que o grafite, assim como a pichacao,
aglutina pessoas de diferentes idades e grupos sociais

que se interessam em aprender a técnica e, acima de
tudo, atuar e pintar nas ruas. A iniciacao na arte de
rua em relacdo aos mais jovens é diferente dos mais
velhos; os primeiros ndo demonstram interesse em
produzir didlogos com a sociedade ou criticas sociais.
A iniciacdo na arte de rua para os mais jovens indica
uma necessidade de se tornar conhecido em um
grupo social mais préximo, como o do colégio, por
exemplo. E, portanto, a interacio social e o reconheci-
mento dos pares que pauta as primeiras experiéncias
dos jovens artistas de rua. Os mais velhos, por outro
lado, tém mais interesse em questionamentos de
assuntos sociais, e também pelo desenvolvimento de
uma maior liberdade de expressao.

c) Estético-cultural

A pentltima categoria chamada de “estético-cul-
tural” foi constituida a partir de fotos que destacam o
embelezamento do espaco publico. Existe uma grande
variedade de formas de arte de rua incluida nesta
categoria, desde o trico em arvores (Foto 4, Figura 1),
grafites diversos e também um tipo de pichacdo que
nao se repete e se encaixa na paisagem embelezando
determinada drea da cidade (Foto 5, Figura 1).

Nesta modalidade artistica, o cuidado com o meio
urbano desponta como ponto de partida e como obje-
tivo final. Nas entrevistas foi possivel observar como os
participantes consideram os espagos urbanos como se
fossem museus ou galerias a céu aberto. Isto é, como
um local em que existe liberdade para exibir sua arte:
“[grafite no muro] como um quadro de parede, como
se estivesse em um museu publico...” (S. 4).

As intervencdes urbanas consideradas como
producdes estéticas podem ser encontradas em qual-
quer lugar no cendrio urbano, inclusive em locais
malcuidados e que ndo teriam praticamente nenhum
atrativo se ndo tivessem aquelas intervencdes artisti-
cas. Os participantes dizem ter preocupag¢ées com o
embelezamento de espacgos descuidados pelo poder
publico: “[...] eu costumo inserir minhas expressodes
artisticas em espacos abandonados e ociosos” (S. 15).

Também foram detectadas situacdes em que a
prética do grafite envolvia familias (Foto 3, Figura 1),
ou seja, ndo apenas o artista urbano em cena isola-

$Movimento que retine diversas tribos/grupos do movimento hip hop e de cultura urbana em eventos que ocorrem semanalmente. Exis-
tem diversas batalhas (disputas) com rimas entre MCs (Mestres de Cerimdnia). O encontro retine grafiteiros, skatistas, DJs (Disc-Jockeys),

poetas e dangarinos de break formando um grande coletivo.

*Fita eldastica esticada entre dois pontos fixos, 0 que permite ao praticante andar e fazer manobras em cima dela.
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damente ou com seu grupo, mas com participacdo
de sua familia. A atividade de grafitar, portanto, gera
microrrevolucdes urbanas ao despertar um senso de
pertencimento a cidade, inclusive pela sociabilidade.
Em outras palavras, é uma das formas de micropolitica
apontadas por Guattari e Rolnik (1986), que dao novos
direcionamentos ao uso do meio urbano. Isto sugere
que os artistas de rua tém reinventado a estética das
cidades tanto por meio de seu embelezamento e cui-
dado com espacos publicos abandonados, quanto
pela diversidade de usos dados a estes espacos. Esta
ideia estd no depoimento a seguir: “[...] fazendo gra-
fite, que também me ensinou a rever a cidade como
um local de uso publico” (S. 4).

d) Contestacao critica social

O meio urbano estd repleto de pinturas e inscri-
¢oes de cardter critico, que indicam formas de atuacao
dos artistas de rua que revelam preocupagoes e ques-
tionamentos relativos ao meio social. Algumas fotos
da Figura 1 expoem diferentes modos de contesta-
¢oes: na Foto 2 hd maultiplas leituras e reflex6es sobre
a desigualdade social; enquanto a Foto 7 apresenta
uma silhueta de um corpo feminino com um escrito
em seu interior: “a vida tem valor, meu corpo ndo tem
preco”, o que pode ser interpretado como uma estra-
tégia politica para se valorizar mais as mulheres ou
também para opor-se a um tipo de cultura pautada
pelo neoliberalismo.

A intencdo de provocar questionamentos nos
espacos publicos é considerada pelos participantes
como um protesto em forma de arte: “[A arte de rua é]
Importante! Muito! Mensagens em forma de desenho
podem abranger até um movimento social. Podem
libertar protestos artisticos” (S. 16) e “[o grafite é] uma
grande ferramenta politica” (S. 7). Estas expressodes
artisticas e criticas incomodam as autoridades e o
poder publico, visto que geralmente sdo rapidamente
apagadas, como se revela a seguir: “Aquele da pilastra
da ponte, fiz um moleque de cinco metros de altura.
O moleque, pretinho e tal, e o dedo do meio apontado
pra metade da cidade. Achei que ndo ia durar. Durou
muito pra mim, sabe [trés dias]” (S. 1). Ou seja, o gra-
fite deixa de ser uma expressdo artistica para as auto-
ridades quando revela um forte contetido critico ou
considerado ofensivo, desta forma, mesmo um grafite
em grandes dimensdes é apagado facilmente.

Outras inscricdes encontradas nos cenarios
publicos exibem temas ligados as bicicletas e ao esti-
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mulo a sua utilizacdo em sociedade ou ao respeito
que se deve ter em relacao ao ciclista. Curiosamente,
depois de serem encontradas incontaveis inscricoes
deste tipo, a Prefeitura de Niter6i criou diversos cor-
redores exclusivos para o uso de bicicletas no meio
urbano no ano de 2015, ja em uso.

Também existem relatos de politicos terem inte-
resse em que grafiteiros facam seus retratos para cam-
panhas politicas. Neste caso, € a postura critica do artista
de rua que revela sua forma de atuacgdo: “Na época de
eleicdo, surgiu uma proposta de eu fazer tipo ummm,
aqueles time lapes. Ndo rolou, sabe. Porque o candidato
finge que gosta de grafite, pra parecer que ele tem a cara
mais progressista, mais jovem e tal” (S. 6).

Estas producoes e atuacdes sao formas de criticas
ao status quo; estes atores sociais dizem que fazer arte
de rua é uma forma de vandalismo e de desobediéncia a
ordem estabelecida socialmente: “[...] grafite, ele é van-
dalismo, a esséncia dele é vandalismo, por isso que nao
tem diferenca da pichacao. Agora o grafiteiro ele pode
fazer o servigo, receber dinheiro e tudo, mas ele conti-
nua com a mesma atitude quando era pichador” (S. 8).

O mundo da pichagdo, portanto, é o que cria o
germe da desobediéncia tdo valorizada pelos artis-
tas de rua. Estes atores sociais gostam de manter
esta atitude, independentemente de o grafite ser
uma modalidade artistica socialmente aceita em
tempos mais recentes. E sentir-se uma espécie de
pichador social o que move muitas intervencdes
grificas produzidas sem autorizacdo para figurar
no espago publico. Isto também mostra como estes
atores sociais sdo conscientes do poder das imagens
e de suas atuacdes como forma de criar novos dis-
cursos sociais. Seja pelo grafite, pela pichacao, pelo
esténcil, ou por outras modalidades artisticas, a pai-
sagem urbana como superficie para expressao tem
revelado questdes sociais que estdo no dominio do
desejo, do amor e da criacéo, assim sendo, colabo-
ram na desconstrucdo de ideias sobre a prépria fina-
lidade dos espacos, tal como discutido por Guattari
e Rolnik (1986). Assim, estes atores singularizam-se
como sujeitos sociais através de atividades artisticas
produzidas nos espagos publicos, recusando modos
dominantes e preestabelecidos de atuacao.

Consideracoes finais
Nesta pesquisa pdde-se perceber a forma como
as cidades de Sao Gongalo, Niterdi e Rio de Janeiro
estdo sendo semioticamente e culturalmente recon-
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figuradas por meio da arte de rua. As analises e dis-
cussdes sugerem a existéncia de um amplo campo de
producédo de arte de rua, a qual congrega intimeras
formas interacdo social, criatividade, ética, estética
e politica no cotidiano urbano. Foi possivel identi-
ficar a intersubjetividade que ocorre nos ambientes
em que artistas de rua atuam e produzem lugares
de identificacdo e identitarios. Este resultado con-
tribui para o campo da Psicologia social e Psicologia
Ambiental por identificar desejos e emocdes indivi-
duais e coletivos que criam cultura, imbricando-se
com as relacdes de poder nas cidades. O presente
estudo tem consonancia com uma pesquisa feita em
Sao Paulo, em que “coletivos de artistas que emergem
da periferia de Sao Paulo ndo se destacam somente
pelas caréncias de seus bairros, mas pela poténcia de
suas criacoes” (Leite, 2013, p. 47).

Fica claro que o grafite é a modalidade que esta
em maior evidéncia atualmente, j4 sendo aceito
socialmente e também por parte de empresas e esco-
las. Diferentemente, a pichacdo e os pichadores sdo
marginalizados e sua atuagdo criminalizada. A arte
de rua, porém, inclui o grafite, a pichacao, o esténcil
e inimeras outras modalidades, que podem ser con-
sideradas mais do que apenas expressdes artisticas,
representando também um tipo de atitude e atuacao
insubmissa ao status quo. Os artistas de rua nao se
submetem ou sucumbem a légica de que somente a
propaganda e o neoliberalismo devem configurar os
territérios urbanos. Desta forma, estes atores sociais
nao se deixam dominar pelas formas culturais domi-
nantes ou contextos previamente determinados
socioeconomicamente; ao contrario, os artistas de
rua (re)apropriam-se de componentes da subjetivi-
dade dominante, reinventando novas formas de cul-

tura e produzindo processos de singularizacao pela
capacidade de disseminarem atividades semidticas
nao dominantes.

A limitagdo do estudo se d4 por ser uma pesquisa
localizada em uma Federacdo. A existéncia de outros
estudos feitos em diferentes cidades e seguindo a
mesma linha deste atual pode ajudar a perceber
melhor como os artistas de rua singularizam-se por
meio de intersubjetividade e atua¢des urbanas. Ndo
sendo uma forma de semiética dominante, a arte de
rua e a atuacdo dos seus produtores deve ser mais
estudada para favorecer novas formas de reflexao e
facilitar mudancas na percepcao académica e social
sobre o tema.

Estes atores sociais atuam segundo a légica de
que o espaco publico é de uso comum, o que ajuda a
reforcar discussoes sobre o direito a cidade. Por meio
deste estudo, tornou-se possivel ampliar a percepcao
social sobre o que seja democratizar as cidades atra-
vés da arte de rua, colaborando, portanto, na renova-
¢do da percepcao social para a arte de rua. Segundo
Minhoto (2014), existe uma luta pelo direito a cidade
que vai além da inclusdo social e do acesso aos espa-
¢Os ja existentes.

Para o autor, o importante é a criagao de “condi-
¢des sociais que [...] impecam que o dinheiro e o poder
monopolizem e esgotem a constru¢ao e a organizacio
dos sentidos na sociedade (p. 1). A cidade deve ser
capaz de gerar novas respostas para questoes huma-
nas e o valor da contribuicdo deste estudo também
aponta nesta direcao, podendo enriquecer ainda mais
esta discussdo. A arte de rua nao favorece ao sistema
capitalista, ao contrdrio, promove a democratizacao
dos espacos publicos e a inclusdao de vozes excluidas
da concepgdo semidtica dominante.
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