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Resumo. Este artigo trata da venda de rua senegalesa na cidade de Santa
Maria (Rio Grande do Sul, Brasil), procurando responder a seguinte
questao: “como a produgao de espagos de venda pelos senegaleses de
Santa Maria contribui para a sua inser¢ao no comércio de rua da cidade?”.
Por meio de uma etnografia desenvolvida entre 2016 e 2017, propomos
que a produgao de espacos de venda por esses imigrantes constitui de
uma pratica cotidiana que os representa positivamente nas interagbes com
a clientela e os diferencia etnicamente de outros vendedores de rua que
ocupam o mesmo espago social.
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Abstract. This paper deals with the Senegalese street sales in the city of Santa
Maria (Rio Grande do Sul, Brazil), seeking to answer the following question:
“how does the production of sale spaces by the Senegalese people, in Santa
Maria, contributes to their insertion in the city’s street commerce?” Through
an ethnography developed between 2016 and 2017, we propose that the
production of sales spaces by these immigrants constitutes a daily practice
that positively represents them in the interactions with the clientele and
ethnically differentiates them from other street vendors who occupy the
same social space.
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Introdugao

Este trabalho é constituido por parte das proposicoes analiticas elaboradas
em uma etnografia intitulada ““Tem que conversar, sendo nao vende, né?": a

“ Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Santa Maria, RS, Brasil.
" Professora associada da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Santa Maria, RS, Brasil.
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insercao de imigrantes senegaleses no comércio de rua de Santa Maria (RS)”". A
pesquisa original indagou sobre os modos de insercao cotidianamente vividos
por seis senegaleses no comércio informal da cidade de Santa Maria (Rio Grande
do Sul, Brasil). Nesse sentido, entre agosto de 2016 e dezembro de 2017, um
dos autores do presente artigo acompanhou os vendedores de rua senegaleses
da cidade durante seu dia a dia laboral. Compartilhando o trabalho analitico,
ambos procuramos descrever suas técnicas de venda e as sociabilidades nas
quais se envolviam como taticas de inser¢ao no comércio de rua santa-mariense.
Em tal tarefa, partimos da abordagem metodoldgica desenvolvida por Clifford
Geertz?, que propde que o exercicio etnogréfico constitui de uma interpretagao
de interpretagdes: entre campo e escritério, o pesquisador se esforga por
aperfeigoar a proépria leitura do texto parcialmente ilegivel representado por
seu objeto de investigacdo. Na observacao participante® realizada junto aos
senegaleses de Santa Maria, no diario de campo mantido e na produgao do texto
analitico, mantivemo-nos conscientes da parcialidade de nossas interpretagoes,
enquanto leituras negociadas e aperfeicoadas na experiéncia intersubjetiva
desenvolvida com os interlocutores por um dos autores. Antes de partir ao foco
do presente artigo, é necessaria breve nota contextual.

As forgas propulsoras da migracdo internacional senegalesa estao
relacionadas a uma série de fatores complexos dos quais apenas uma pequena
parte podemos referenciar, brevemente, aqui. Vale partir da gradual e
inesperada chegada de senegaleses a Argentina durante os anos 1990* e ao
Brasil durante os anos 2010°. Tomando por referéncia as rotas ja comumente

" Produzida no formato de pesquisa de Mestrado, vinculada ao Programa de Pés-Craduagao
em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) e ao NECON (Ncleo
de Estudos Contemporaneos da UFSM, coordenado pela professora Maria Catarina Chitolina
Zanini). O trabalho é resultado da relagdo de orientacao e de reflexdes conjuntas desenvolvidas
pelos dois autores do presente artigo desde o inicio da pesquisa. Enquanto ambos realizaram
conjuntamente a andlise, a investigagdo empirica foi desenvolvida por somente um dos autores,
tendo o outro o papel de orientacao e revisao durante todo o periodo de pesquisa.

2 GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas.

3 A aproximacao em relacdo aos interlocutores se deu, primeiramente, sem a pretensio da
pesquisa. Apds a primeira aproximacao, em meados de 2015, por meio de rapidas conversas
informais nas calgadas onde os senegaleses realizavam sua venda, um dos autores passou a
participar, ao final de 2016, de algumas das aulas de portugués fornecidas ao grupo de imigrantes
por membros do MIGRAIDH (Grupo de Pesquisa, Ensino e Extensdo Mobilidade Humana
e Direitos Humanos, e Catedra Sérvio Vieira de Mello UFSM). Esforcando-se por contribuir
com o aprendizado da lingua portuguesa por esses imigrantes, foi possivel a um dos autores
desenvolver uma relacao de confianga com os senegaleses. Ao longo de algumas das aulas, este
apresentou-lhes a proposta de pesquisa de Mestrado e, gradualmente, passou a acompanha-los
em seus expedientes de trabalho nas calgadas, observando e participando das interagbes face a
face nas quais se envolviam no cotidiano.

4 ZUBRZYCKI, Bernarda. Senegaleses en Argentina: un andlisis de la Mouridyya y sus asociaciones
religiosas. Boletin Antropoldgico, v. 1, n. 81, 2011, p. 49-64.

5 DE CESARO, Filipe, BARBOSA, Lorena Salete, ZANINI, Maria Catarina. Um panorama das
migragoes internacionais para o sul do Brasil: haitianos e senegaleses em movimento.
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utilizadas pela imigracao haitiana, os senegaleses majoritariamente passaram
a desembarcar em Quito (Equador) para, em seguida, ingressar no estado
do Acre, partindo do Peru (via Rodovia Interoceanica), opgao que nao lhes
demanda nenhum visto durante o caminho todo®. Foi esta a trajetéria de
entrada no Brasil utilizada pelos interlocutores desta pesquisa, atraidos a
Santa Maria pelas informagdes de compatriotas acerca das possibilidades de
emprego na cidade’. Ap6s trabalharem um tempo em uma obra de construgao
civil, decidiram se dedicar ao comércio de rua, tal qual grande parte dos
senegaleses estabelecidos no estado e no patis. Isso porque, na construgao civil,
os saldrios ndo eram suficientes para o envio de remessas a familia no Senegal
e o tratamento recebido por alguns dos colegas de trabalho era considerado
inadequado®. O grupo de Santa Maria, com esse movimento de mudanga de
area profissional, inseriu-se num espaco social marcado por relagdes de poder
historicamente consolidadas entre vendedores de rua, lojistas, poder piblico
e imprensa’. De acordo com as conjunturas de articulagao politica entre esses
atores, o comércio de rua na cidade assumia condigdes de possibilidade
variaveis, as quais os senegaleses recém-chegados tenderiam, com o tempo, a
interpretar e enfrentar de seu préprio modo.

Tendo esse quadro geral em vista, pretendemos aqui focar em uma
questao especifica que fez parte da pesquisa introduzida ha pouco: a produgao
de espagos empregada pelos senegaleses de Santa Maria para configurar
seus pontos de venda na cidade. Para tal, partimos dos dados empiricos aos
quais um dos autores teve acesso por meio de pesquisa etnografica entre/
com senegaleses em sua rotina laboral. Por conta da adequagao aos limites
do presente formato textual, apenas quatro dos seis interlocutores aparecem
nos dados empiricos referenciados a partir do didrio de campo produzido.
Ahmadou' (23 anos), Maba (27 anos) e Cheikh (25 anos) chegaram a Santa

6 HEREDIA, Vania et alii. MigragGes Internacionais: o caso dos senegaleses no sul do Brasil. Caxias

do Sul: Belas-Letras, 2015.

Dos seis senegaleses com os quais um dos autores teve contato para a pesquisa, apenas um teve

sua solicitagdo de refligio aceita ap6s, por anos, esperar ver seu nome nas listas do Conselho

Nacional para Refugiados. Chegados a Santa Maria entre 2014 e 2016, esses seis imigrantes

procuraram a regularizagao pelo refiigio, medida que ainda hoje é a mais utilizada, mesmo com

a aprovacao (com uma série de vetos) da nova Lei da Migracao em 2017.

% MOCELLIN, Maria Clara. Deslocamentos e trabalho ambulante entre jovens senegaleses no
Rio Grande do Sul. In TEDESCO, Joao Carlos, KLEIDERMACHER, Cisele (orgs.). A imigragao
senegalesa no Brasil e na Argentina: mdiltiplos olhares, p. 339-359.

9 PINTO, Matheus Rosa. As metamorfoses do trabalho urbano: o caso dos comerciantes informais
de Santa Maria — RS (1980-2011). [Dissertagao de Mestrado em Histéria] Universidade Federal
de Santa Maria, 2015.

10 Os interlocutores desta pesquisa sdo referenciados aqui por nomes ficticios em funcao,
especialmente, da vulnerabilidade do grupo na cidade, considerando-se a frequéncia com que
sdo alvo das violentas apreensdes da fiscalizacdo municipal. Pela mesma razao, a identidade dos
interlocutores também é preservada nas fotografias utilizadas mais a frente.
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Maria em 2016, enquanto Maodo (33 anos) o fez em 2014. Todos partiram de
uma pequena cidade chamada Notto Gouye Diame, no Senegal, onde eram
agricultores que, periodicamente, viajavam a Thiés para trabalhar com a venda
de rua. Sem acesso a educagao superior, chegaram ao comércio informal de
Santa Maria apostando em melhores condigdes de vida para si e para suas
familias. Tendo isso em vista, nas paginas a seguir, procuramos responder a
seguinte questdo: “como a producao de espagos de venda pelos senegaleses
de Santa Maria contribui para sua insergdo no comércio de rua da cidade?”.

1. De imigrantes a vendedores de rua de Santa Maria: o
aprendizado de espagos comerciais

Para além das especificidades de cada contexto, o migrante internacional
é confrontado com um abismo entre dois mundos simbdlicos diferentes.
Onde quer que va e seja la o que fizer, seu cotidiano tenderd a envolver um
aprendizado constante marcado pelo esforco em interpretar os significados que
tém eficacia social nos ambientes interacionais nos quais busca insercao''. Em
Santa Maria, percebeu-se, ao longo do trabalho de campo, que as expressoes
corporais dos senegaleses nas interagoes que mantinham no espago social do
comércio informal da cidade eram uma dimensao importante de como viviam
essa condigdo migratéria. Ao inventarem modos regulares de comportamento
corporal frente aos clientes, esses imigrantes buscavam estabelecer um “consenso
funcional”'? nas interagdes que mais importavam em seu oficio: um senso de
normalidade implicitamente compartilhado entre esses vendedores e os clientes
e que possibilita a estabilidade das relagdes de compra e venda. E uma adequagao
criativa do “eu” interacional por parte dos senegaleses chegados ao comércio de
rua santa-mariense, expressa em como os objetos, o corpo e a linguagem sao
dispostos. Assim, o trabalho de campo revelou que, ao invés de um conhecimento
“pronto”, trata-se de uma construgao constante: em cada interacdo em que os
senegaleses engajavam-se, havia sempre uma “margem de erro” capaz de levar
ao constrangimento, ao desconforto ou, mesmo, ao conflito'. Ao mesmo tempo
seguros de si e expostos ao erro, esses novos vendedores de rua de Santa Maria
aprendiam no improviso de cada experiéncia social.

Esse modo de existéncia ao qual o migrante internacional esta submetido
é tratado por Abdelmalek Sayad' como o palco de uma luta identitaria. Isso
significa dizer que, ao fundo dos usos instrumentais que o migrante faz daquilo

" GEERTZ, op. cit.

2 GOFFMAN, Erving. A representacdo do eu na vida cotidiana, p. 218.

3 DE CESARO, Filipe, ZANINI, Maria Catarina. Migragio senegalesa e mouridismo: um breve
exercicio interpretativo, p. 261.

" INGOLD, Tim. Da transmissao de representagdes a educacao da atencdo. Educagao, v. 33, n. 1,
2010, p. 6-25.

5 SAYAD, Abdelmalek. A imigragao ou os paradoxos da alteridade, p. 46, 61, 64.
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que aprende em seu cotidiano, ha um processo violento de reimaginagao de
si. O individuo é envolvido, assim, pelo fendmeno do transnacionalismo que,
potencializado pelo avango contemporaneo das tecnologias da informagao e
da comunicacdo, constitui uma transformacao identitéria vivida no interior de
redes sociais que ligam a origem e o destino'®. Entre interagoes aqui e 14, o
migrante assume, abandona e conjuga diferentes papeis sociais, avaliando seu
empreendimento migratério pelas experiéncias de quem ficou, de quem foi
para outros pafses e de quem passa a conhecer na nova morada'’. No caso
dos senegaleses de Santa Maria, facilmente identificados como imigrantes pelas
marcas da cor de pele'® e do dominio da lingua, isso se traduz na preocupagao
(que comumente se percebeu em campo) em saber o que fazer, como fazer e
quando fazer nas interacoes face a face. Sao desafios didrios que, em termos de
aprendizado social, poem a prova os lagos mantidos com a nagdo de origem™. Em
meio a tantos estranhamentos, o imigrante sente que deve, emergencialmente,
aprender e negociar significados socialmente. “Se um cara bebe muito, aqui, tu
pode deixar ele, ndo precisa falar”, dizia Maba certa vez, relatando reconhecer
o fato de que, a seu ver, no Brasil, ndo é necessario repreender alguém que
estd fazendo algo errado, ao contrdrio do que acontece no Senegal (Didrio de
campo, 28/06/2017). No que toca ao foco desta reflexao, vale relembrar Marcel
Mauss®, para destacar que a corporalidade constitui “claramente de um ensino
técnico, e que ha, como para toda técnica, uma aprendizagem”. Nesse sentido,
como relembra Le Breton, assumir novas identidades sociais é também assumir
papeis corporais correspondentes*': é o caminho seguido pelo migrante que
busca insercdo nos contextos de seu destino. O dilema identitario do “estar
aqui/estar 1a”, assim, tem uma dimensao corporal que se mostra pratica nas
interagoes cotidianas do migrante na sociedade de recebimento.

Em Santa Maria, as observagoes de campo demonstraram a relevancia
de como os senegaleses “montavam” fisicamente seus pontos de venda. Mais
especificamente, atentamos para dois elementos desse processo: a vestimenta
do vendedor e a configuragdo dos produtos expostos. Ao contrério de elementos
aleatérios, percebeu-se, em ambos, uma l6gica material repetida dia ap6s dia:
tratava-se de um espago pensado, do inicio ao fim do expediente, como um

® VERTOVEC, Steven. Transnationalism, p. 82, 146.

7 GLICK-SCHILLER, Nina, LEVITT, Peggy. Conceptualizing simultaneity: a transnational social field
perspective on society.

'8 As relagbes raciais e sua ingeréncia sobre parte das interagdes entre senegaleses e clientes em
Santa Maria sdo temas trabalhados em outras partes da andlise desenvolvida na pesquisa original,
nao figurando, aqui, por conta do recorte analitico selecionado.

' FOURON, GCeorges, GLICK-SCHILLER, Nina. Lagos de sangue: os fundamentos raciais do
Estado-nacao transnacional, p. 49.

20 MAUSS, Marcel. Sociologia e antropologia, p. 402.

21 LE BRETON, David. A sociologia do corpo, p. 9.
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dispositivo urbano distinguivel no interior do espago comercial da cidade.
Como demonstra Erving Goffman??, as configuragoes fisicas ndao sdo apenas
um pano de fundo desconectado das interagdes correntes, mas um dado
de ingeréncia sobre elas. Nessa esteira goffmaniana, a categoria de “fachada
pessoal” chama a atengdo. Trata do conjunto de equipamentos performaticos
expressos no corpo do ator em dado espago social: sdo materiais “portateis”.
Assim, propomos que a persona social dos vendedores senegaleses em Santa
Maria inclui uma fachada que os define corporalmente: as vestes e acessérios,
a maleta de bijuterias, as grandes mochilas preenchidas por roupas, ténis e
pequenos eletrdnicos, bem como a caixa de papeldo usada para apoiar os
produtos, estdo dentre os materiais principais. Sdo elementos de um espago
montado para a interagao comercial, ou seja, previsto pelos senegaleses como
o palco ideal para a performance que realizarao®.

Uma tarefa paisagistica, entao, constitui parte dos esforgos dos senegaleses
em sua rotina de trabalho em Santa Maria. Entre as 8 e 9 horas, apressam-se
por algumas das calgadas. Buscam chegar ao centro, onde um calgadao, uma
praga e uma porgao de ruas paralelas servem de palco ao variado comércio de
rua da cidade. Depois de, aproximadamente, 10 minutos, chegam ao destino
escolhido para a montagem do ponto de venda. Na mochila comumente usada,
uma das duas possibilidades de produtos é transportada. A primeira delas é a
caracteristica maleta prata cheia em bijuterias. Quando aberta sobre uma caixa
de papeldo (que na caminhada é carregada em uma das maos), revela-se com
um estofado vermelho que, em divisérias e penduricalhos, guarda os produtos
dourados em uma posicao diagonal facilmente identificavel. E comum que,
ao lado da maleta, no espago da caixa que sobra, alguns pares de meias
sejam também expostos (no caso do inverno), ou, ainda, certa quantia de
eletronicos (pen drives, caixas de som portateis e fidget spinners, por exemplo).
Na metade superior do interior da maleta, encontram-se correntes e pulseiras,
enquanto a metade inferior é ocupada por anéis (fixados em buracos feitos
em uma pequena prancha de isopor e plastico) e relégios (vestidos em volta
de cilindros feitos do mesmo material). A segunda possibilidade de produtos
que a mochila carrega é, nos relatos dos senegaleses, marcadamente menos
segura no que toca as apreensdes dos fiscais: caso seja necessario fugir, € de
carregamento mais dificil. Trata-se de uma lona, normalmente azul, que é

2 GOFFMAN, op. cit., p. 29-34.

# Elementos especificos dessa performance observada em campo, como a linguagem e os
gestos, ndo sao aprofundados no presente artigo por nao fazerem parte do enfoque analitico
pretendido. Ainda assim, vale destacar a pertinéncia, na pesquisa original, da categoria de
“performance como espetdculo” proposta por Luciana Hartmann para descrever um tipo teatral
de performance que observa em contadores de “causos” da fronteira entre Argentina, Brasil e
Uruguai. Cf. HARTMANN, Luciana. Performance e experiéncia nas narrativas orais da fronteira
entre Argentina, Brasil e Uruguai, p. 135.

100 REMHU, Rev. Interdiscip. Mobil. Hum., Brasilia, v. 26, n. 52, abr. 2018, p. 95-110



Filipe Seefeldt de Césaro, Maria Catarina Chitolina Zanini

estendida no chdo, sobre a qual é exposta grande quantia de pegas de vestuario
uniformemente dobradas. Aqui, as mochilas levam a lona e um néimero extra
de produtos, ja que é em uma das maos que a maior parte dos produtos é
carregada. Roupas e calgados de diferentes modelos, cores e tamanhos sao
organizados em duas segdes de venda: mais acima, as pegas para adultos sao
dispostas na ordem de suas caracteristicas, enquanto, mais abaixo, estao as
pegas infantis em organizacdo similar. Apesar disso resultar em um ponto de
venda consideravelmente maior do que o das bijuterias, o formato dado a lona
deixa pouca margem de sobra em relagdo a area ocupada pelas roupas: tal
cuidado evita que o espago produzido invada demasiadamente a parte central
das calgadas, onde o fluxo de pedestres é mais intenso.

O almogo ocorre em casa ou em algum dos restaurantes centrais com
preco acessivel: entre as 12 e 13 horas, os senegaleses se revezam na pausa,
desmontando e montando seus pontos de venda novamente. Um dia de
trabalho normal para esses senegaleses costuma terminar apenas quando o
fluxo de transeuntes enfraquece ao fim do dia. Até esse momento, mantém uma
gestao do espago produzido, rearranjando imediatamente quaisquer produtos
desarrumados pelo vento ou pelas méos interessadas dos clientes. Segundo
as observagoes de campo, foram raras as vezes em que o cendrio da venda
permaneceu, de alguma forma, desajustado por mais de poucos minutos.

E por meio desse procedimento cotidiano que os senegaleses de Santa Maria
constroem espagos de comércio informal que, dentro de suas limitagdes, sao
pensados para serem atrativos: a0 menos, captam facilmente o olhar de quem
passa na calgada. Nesse sentido, cenarios como os dos pontos de venda senegaleses
de Santa Maria sdo produgbes espaciais com intencao simbdlica definida, isto
é, interpretam o que faz sentido ao observador naquela situagao e se esforcam
por emular criativamente tal significado. Mas qual a referéncia dos senegaleses
em questdo para essa adequacdo criativa? Sobre tal pergunta, vale atentar para a
dimensao relacional dessas produgdes espaciais dos senegaleses de Santa Maria.

2. Entre criagdo e adequacgdo: produzindo espagos para clientes e
entre vendedores

Vendedores de amendoim, abacaxi, morango e lanches, artesaos hippies*,
artesaos indigenas, vendedores de filmes e jogos eletronicos, de guarda-chuvas,
de toalhas de cozinha, de baldes infantis, de perfumes, pulseiras, maquinas
de costura, doces, agulhas e raladores. Tal variedade de trabalhadores de rua
representa apenas uma parte dos grupos que, durante a investigagdo empirica,

2 Termo popularmente utilizado em Santa Maria para denominar os artesaos vendedores de rua
que, em sua atuagao na cidade, tomam por referéncia identitdria os hippies e sua produgao
contracultural na década de 1960.
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conviviam de diferentes formas com os senegaleses na regido central de Santa
Maria. Isso significa que, em campo, era comum que a atencao seguisse 0s
caminhos fornecidos pela paisagem comercial variada: era inevitdvel que o
autor la presente se impressionasse com as diferentes formas de producao de
espagos de venda e, em especial, indagasse suas razoes simbélicas.

Os ocupados com a exposicao de artesanato estavam comumente sentados
no chao ou em confortaveis cadeiras, atentos na fabricagao, “em tempo real”,
de novos produtos. As maos manchadas no espago aberto entre as pernas
manejavam as ferramentas necessarias para cada empreendimento artistico.
Entre arames, pedras, tintas, latas e fios de linhas, os artesdaos constroem um
espago que remete quem o observa a proximidade entretida entre produtos e
produtor. “A pedra desse colar é uma agata, da determinacao, autoconfianca...”
foi o conselho de uma artesa hippie ao autor em campo, sobre um dos produtos
observados. Fabricar novas pecas ao mesmo tempo em que se dd o atendimento
de clientes ndo s6 serve a necessidade de reposicao de produtos, mas também a
de comprovacao da autenticidade da arte, do artista e da relagao entre ambos.
Nos casos representativos dos artesaos hippies e dos indigenas, é especificamente
a relagdo com a terra que se objetiva evidenciar. Pés descalgos, vestes rendadas,
leves e coloridas, complementadas por dreadlocks* nos cabelos (no caso hippie)
e por acessorios feitos de penas, tintas e plantas (no caso indigena), formam
pontos de venda cuja pretensdo principal é a da naturalidade que resulta em
autenticidade: feitos a mao e vendidos por precos estipulados para garantir
apenas a subsisténcia dos artesaos, os produtos sdo uma extensao do estilo de
vida dos vendedores. A pretensao é a de que a atividade comercial ali realizada
se afasta das cépias e da acumulacdo existentes em outros espagos de venda.
“Ta quentinho”, repetia, nesse mesmo sentido, um vendedor de lanches que,
comumente, aparecia nas experiéncias de campo.

Por outro lado, ha grupos de vendedores cujos espacos de trabalho
contém, em si, uma intengdo simbdlica diferente. A venda de rua senegalesa
estd aqui situada, ao lado dos vendedores que se ocupam com DVDs, toalhas
de cozinha e caixas de morangos, por exemplo. O relacionamento que esses
vendedores espacialmente mantém com seus produtos é de afastamento. Ao
invés de proximos ao chdo, permanecem em pé, atras de sua exposicdo e em
uma postura ereta: com os olhos revezando entre os produtos e os clientes,
apenas manipulam o que expdem para ajustar sua organizagao, alcancar o
produto a algum comprador interessado ou, ainda, a alguém que exige a troca
de algo defeituoso. Trata-se, assim, de um cendrio em que o comerciante
se representa, exclusivamente, como revendedor dos produtos expostos e
nao como o artista que os criou. E justamente por conta desse afastamento,

2 Estilo de cabelo relacionado ao movimento social e religioso do rastafarianismo.
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de quem apenas repassa os itens e ndo se responsabiliza pela qualidade
dos mesmos, que tais vendedores exaltam uma capacidade de fornecer ao
cliente um julgamento isento sobre o que vendem. Assim, ndo destacam uma
propriedade artesanal de seus produtos, mas a sua qualidade atestada pelo fato
de terem comprado para revendé-los. “Os DVDs que eu vendo eu garanto que
sdo bons...”, “o morango aqui é novinho!” e “essa pulseira aqui nao descasca,
e tu pode usar ela todo o dia, na rua e em casa, em todo lugar...” foram frases
recorrentes no trabalho de campo e que tornam explicito o sentido dado a
espagos concebidos como de profissionais, e nao de artistas.

Tendo tudo isso em vista, podemos pressupor que a producao de espagos
de venda pelos senegaleses em Santa Maria é relacional, pois estd envolta por
grupos cujos espagos comerciais contém intencoes simbdélicas diferenciadas. E
tal circunstancia social que possibilita uma adequacao e, paralelamente, uma
apropriacao dos senegaleses em relacdo “aquilo que ja estava sendo feito”
quando da sua chegada. Ficam ao lado de um tipo de producdo espacial
comum entre dado niimero de vendedores de rua enquanto, ao mesmo tempo,
geram pontos de venda auténticos em seus elementos estruturais ja descritos.
Aos transeuntes que por ali passam, torna-se, assim, “razodvel” e “normal” se
aproximar de um senegalés parado na calcada, ja que a cena é chamativa sem
ser completamente estranha, ou seja, € original, mas ndo a ponto de destoar
completamente dos espagos de outros vendedores.

Essa concepcao social do espago da venda senegalesa em Santa Maria,
por sua vez, consolida-se na forma de um “fazer” cotidiano. Isso porque as
praticas desses vendedores para a montagem de seus pontos de venda possuem
um carater politico autodissimulado: repetidas diariamente, apresentam-se ao
pesquisador e aos atores envolvidos no mesmo espago social como detalhes
insignificantes de um oficio. Ao longo das observagoes de campo, percebeu-se
que era justamente esse teor sub-repticio do estender a lona no chao, do abrir
a maleta sobre o papelao e do dispor os produtos em dada ordem que dava um
sentido politico eficaz aos pontos de venda senegaleses na cidade. Ao montarem
e desmontarem os cendrios de seu oficio, os imigrantes ressignificam a calcada,
que, em termos de politica pablica, é idealizada como pista de passagem, onde
as inércias sdo sempre limitadas aos olhares fixados nas vitrines das lojas e o
movimento é desobstruido a quem vai e volta do trabalho®. Em reportagem
do Diério de Santa Maria (publicada em setembro de 2017), um dos principais
periédicos da imprensa local, o prefeito municipal Jorge Pozzobom opinou nesses

% A venda de rua senegalesa em Santa Maria é irregular e alvo constante das apreensoes
operadas pela Superintendéncia de Fiscalizacdo, 6rgdo da Prefeitura Municipal responsavel
por implementar a legislagdo nas calcadas da cidade. Cf. SANTA MARIA, lei complementar 92,
2012, art. 12 § 12. Disponivel em: <http://www.camara-sm.rs.gov.br/camara/proposicao/pesqui
salegislacao/2018/2/0#lista_texto_proposicao>.
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termos sobre o comércio de rua: “Vamos tratar essas questoes com regramento.
Nao é crivel, ndo é aceitavel que algumas pessoas paguem suas taxas e alvaras,
e outras vao para rua sem vigilancia, sem fiscalizagdo. O Centro é de todos, ndo
podemos permitir essa esculhambagao. Vamos enfrentar tudo. Até o final do ano,
estaremos com tudo delimitado, e a bagunca que esta no Centro, nao terd mais”.
Era como se reverberasse o mesmo discurso repetido ha décadas na cidade: “o
ideal seria uma cidade sem ambulantes”, apostava, em 1991, o diretor geral da
Secretaria de Industria, Comércio e Turismo de Santa Maria?’.

Por meio de préticas espaciais pouco visiveis a essa alta politica que os
ilegaliza, mas cujo resultado é atrativo a clientela, os senegaleses procuram
deixar sua marca imagética no comércio de rua da cidade®. A nocao de
“fazer” de Michel de Certeau torna-se (til, aqui, por tratar de agéncias de
carater furtivo que, imbricadas com as operagbes ritmicas de um cotidiano,
apropriam-se discretamente do sistema de producdo que procura domina-las.
No presente caso, trata-se de praticas de manipulacio do espago que
transformam as calcadas, planejadas pela administragao pdblica como lugares
exclusivamente de passagem, em pontos de venda atrativos. Dessa forma, o
fazer de espacos dos senegaleses de Santa Maria é “disperso, mas insinua a si
mesmo em todo o lugar, silenciosamente e quase invisivelmente, porque nao
se manifesta por meio de seus préprios produtos, mas ao invés disso pelos
modos de usar os produtos impostos por uma ordem econdmica dominante”*.
Propomos, entdo, que as praticas cotidianas ja descritas e por meio das quais
esses imigrantes produzem seus pontos de venda sdo “esquemas operacionais
que devem ser compreendidos em si [...] e ndo como meras derivagoes de
racionalidades individuais”*°. Cada ato de producao do espago da venda, nesse
sentido, constitui um modo de fazer aprendido cotidianamente, ao invés da
solucdo 6bvia a necessidade de montar um ponto de venda. Isso fica claro no
registro de campo abaixo, em que é descrito o procedimento de montagem de
uma das opgoes senegalesas de espagos de venda:

O primeiro momento com Maba foi marcado por essa conversa sobre a
qualidade de meu francés, mas isso ndo foi o relevante: paralelamente,
ajudei-o a construir o local de venda, a partir de demanda sua. “Segura
ali, cara...”, foi o que disse quando teve maior dificuldade em domar a
lona sobre a qual colocaria os ténis, em vistas do forte vento gelado que
batia sobre nés (e que continuaria a fazé-lo ao longo do periodo em que

27 PINTO, Matheus Rosa. As metamorfoses do trabalho urbano: o caso dos comerciantes informais
de Santa Maria — RS (1980-2011). [Dissertacao de Mestrado em Histérial, Universidade Federal
de Santa Maria, 2015.

% GOFFMAN, op. cit., p. 117.

2 DE CERTEAU, Michel. The practice of everyday life, p. XII-XIII.

3 VEDANA, Viviane. Técnicas corporais e ritmos de trabalho nos mercados de rua: um ensaio
sobre a relacao entre gestos e atos de fala, p. 40.
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estive ali). Logo me prontifiquei e segurei com um pé uma das pontas
do material e, com uma das maos, a outra. Assim, segurei o tecido no
chdo para que o senegalés pudesse colocar os ténis. Primeiro, tirou
de uma sacola preta que pegou de sua mochila todos os itens a serem
dispostos, jogando-os sobre a lona como forma de manté-la estavel para
a arrumagao seguinte. Em seguida, com meu apoio do outro lado, pode
ir arrumando os ténis sob minha observagao [...]. Seu manuseio seguia
um padrao: identificava quais eram os pares e, em seguida, dispunha um
ténis sobre o outro, sendo o primeiro apontado para a frente do ponto de
venda e o segundo colocado em cima, formando um angulo de 90 graus
com seu par, de modo que o maior nimero possivel de partes de cada
conjunto de calgados fosse visivel mesmo ao mais desavisado dos olhares.
A certa altura, estava a emular essa arrumacgao de Maba e pareco ter me
saido bem, apesar da insegurancga, posto que o senegalés ndo manipulou
os pares que dispus: a estratégia é que me pareceu interessante, ja que,
pensando agora, eu provavelmente faria a exposicdo com cada calgado
ao lado de seu par, inviabilizando a maior facilidade de visualizagao dos
produtos com a qual Maba mostrava trabalhar naquele momento (Diario
de campo, 10/05/2017).

Como brevemente mencionado, a vestimenta utilizada pelos senegaleses
em sua venda de rua é um segundo elemento constituinte dos espagos de
venda que produzem em Santa Maria: além dos produtos, as roupas desses
vendedores captam a atengao dos transeuntes. Sdo pontos de visibilizacdo da
atividade senegalesa no cotidiano de quem passa pelos trechos de calgada
comumente ocupados pelos imigrantes®’. Varias situagdes de campo atestaram
que, com certa frequéncia, os clientes desses vendedores tém consciéncia da
ligacao entre um e outro ponto de venda: sabem que sao pessoas de origem
semelhante, que vendem determinado conjunto de produtos e que trabalham
na calcada de forma similar. Uma instdncia empirica marcante nesse sentido
emergiu de uma conversa com Ahmadou. Relatando que comprara todas as
suas pegas de roupa pessoais de Maodo (outro senegalés estabelecido ha mais
tempo em Santa Maria e ja dono de uma pequena loja formalizada), disse que o
uso pelo vendedor do mesmo vestudrio exposto para venda é importante tanto
para fins de propaganda quanto para o reconhecimento puiblico dos pontos
comerciais senegaleses e sua relacao (Diario de campo, 08/07/2017). A seguir,
duas das fotografias feitas em trabalho de campo exemplificam os espagos de
venda senegaleses conforme formados pela organizagdo dos produtos e pela
vestimenta usada por quem vende.

O que querem dizer os senegaleses de Santa Maria com essa prética de
vestudrio na venda de rua? Se, como mencionado, pretendem-se profissionais
em sua relagdo com os produtos (ao invés de artistas), entdo as roupas que

3 MACNANI, José Guilherme Cantor. Quando o campo é a cidade: fazendo antropologia na
metrépole, p. 18.
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utilizam para trabalhar servem de algum modo ao mesmo papel social.
Como no caso da disposicao dos produtos e da relagdo corporal com estes, a
estética pretendida por esses imigrantes vendedores por meio das roupas de
trabalho que usam tem caréter relacional. Para os senegaleses de Santa Maria,
percebeu-se em campo que se vestir bem é se mostrar digno de respeito e
confianga nas relagbes comerciais. Trata-se de um atestado moral, pela via da
imagem, sobre o vendedor e a forma como desempenha a venda. Para esses
senegaleses, vestir-se da forma como se vestem é demonstrar ao cliente médio
que estar em seu espago de venda é aceitavel e normal, tratando-se de uma
transacao de bens como qualquer outra.

Foto 1 - Cheikh e seu ponto de Foto 2 - Maba e seu ponto de
venda na op¢do mais portatil venda na opgdo mais completa

Fonte: arquivo pessoal.

Em campo, percebeu-se que isso era resultante da interpretacao que esses
imigrantes faziam das percepgoes estéticas circulantes entre outros vendedores de
rua e a clientela. Mais uma vez, o caso dos artesdos hippies se mostra representativo
para a compreensdao do que é “se vestir para trabalhar”, segundo os senegaleses
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de Santa Maria. A pesquisa etnogréfica realizada por Bruna lung®? com tais
artesaos da cidade fornece dados dos quais se pode partir. A autora demonstra
que a clientela frequentadora dos pontos de venda préximos aos ocupados pelos
hippies comumente expressava, nas interagbes de suas compras, um discurso
negativo acerca desses artesaos: “sujos” e “preguicosos” eram adjetivos que ouvia
com frequéncia em seu trabalho de campo. Ao estarem regularmente a poucos
metros de distancia dos artesaos hippies e tendo em vista que, na calgada, “a Ginica
extensdo do outro é frequentemente a do olhar”**, notou-se que os senegaleses
de Santa Maria se apropriam desse discurso ptblico como meio de diferenciagao.
Enquanto os artesaos se vestem para afirmar determinado estilo de vida que
esta em sintonia com os produtos que criam e vendem (as vezes narrando aos
clientes histérias de aventura, liberdade e arte), os senegaleses parecem se vestir
estritamente para vender produtos dos quais, como ja se afirmou, sdo apenas
mediadores. Por meio de uma aparéncia menos exética ao publico geral, com
roupas similares as utilizadas no dia a dia por jovens brasileiros de diferentes
classes (como demonstram as fotos hd pouco expostas), alcancam uma variedade
maior de clientes e se representam como profissionais do comércio de rua.

Desse ponto de vista, ao contrério do que ocorre com os artesaos hippies,
o esforgo dos senegaleses em termos de causar boa impressao pela vestimenta
se d4 dentro dos limites daquilo que percebem estar “no gosto do povo”. E pelas
roupas que é possivel, assim, notar um processo situacional de diferenciacao
interétnica: interpretando uma relagdo de poder comum no contexto social de
seu trabalho, os senegaleses se apropriam de uma nocao do que € se vestir para
vender na rua que, entdo, é expressa pelas vestes utilizadas. Trata-se, assim,
da dimenséao ideolégica de uma identidade étnica enquanto um valor que
presume um grau de consciéncia e escolha**. Em se falando do papel social de
vendedor de rua, os senegaleses afirmam uma diferenga cultural em relagao
aos artesaos hippies que é objetificada na vestimenta:

Conversei com Ahmadou aos poucos, notando [..] que estava muito
concentrado no fluxo de pessoas: logo pensei se nado estaria atrapalhando, ja
que o acordo era o de ficar com Maba e ndo com ele, entao fiquei calado na
maior parte do tempo. O mais relevante foi que, ao falarmos primeiro sobre a
mdsica do homem que toca sempre do outro lado da rua, chegamos no assunto
do possivel amigo de Cheikh, que nao vendia ali nesse dia, mas que comentei
comumente ocupar aquele espago também. Mencionei que colocava Bob
Marley, e que era melhor que a msica que escutdvamos no momento, mas
Ahmadou disse que ele era “vagabundo”. Indaguei o porqué, ao que disse

32 JUNG, Bruna Pinheiro. O universo dos “malucos-beleza”: um estudo antropolégico sobre
arte, sobrevivéncia e estilo de vida dos artesaos da Praca Saldanha Marinho, em Santa Maria.
Monografia [Graduacao em Ciéncias Sociais], Universidade Federal de Santa Maria, 2007.

% LE BRETON, op. cit., p. 78.

34 CARDOSO DE OLIVEIRA, Roberto. Identidade, etnia e estrutura social.
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que ndo se vestia direito, que nao se cuidava, dando a entender que dormia
na rua: “tem que colocar uma roupa boa... [gestos movendo as maos para
cima e para baixo indicando sua vestimenta]”. Insisti, mencionando um “mas
e do Cheikh, ele nao é amigo serd?”, ao que respondeu algo como “do Cheikh
nao sei, mas meu nao é...”. O ponto era o de que as impressdes de Ahmadou
em relagdo ao homem ndo eram nada boas, e a logica argumentativa de
seu julgamento era majoritariamente estética, me parece. Percebendo isso,
destaquei: “ah, tem que estar bonito pra vender, se arrumar direitinho, estar
bem...”, recebendo dele um “isso, € muito importante...” (Didrio de campo,
10/05/2017, Ahmadou diferencia suas roupas de venda das utilizadas por um
artesao hippie que frequentemente ocupava um ponto de venda préximo).

Entretanto, seguindo Geertz*, pode-se esperar que o ponto de vista acima
exposto pelo senegalés seja representativo apenas de uma possibilidade dentro
de uma série de situagbes do mencionado contato interétnico. Nao se trata,
frisamos, de fronteiras simbdlicas autossuficientes, mas, sim, ligadas as interagoes
especificas que, variavelmente, as poe em evidéncia. F nesse sentido que se nota,
aqui, o convivio entre cooperacdo e diferenciagdo na representativa relagao
entre senegaleses e artesaos hippies. Vale destacar uma situagao especifica. Nela,
Ahmadou e Maba desmontavam seus pontos de venda, relatando rapidamente
que haviam detectado a aproximagao de um agente da fiscalizagdo municipal.
Inquietos enquanto verificavam se a apreensdo seria tentada, comegaram a
conversar apressadamente sobre o fato com um artesao hippie que, na ocasido,
estava préximo. De inicio, disse prontamente o artesao ao senegalés, referindo-se
ao fiscal passante: “Nao, mas eu conhego ele, ele mora no Bairro X [bairro de
Santa Maria localizado longe do centro onde se da a maior parte do comércio
de rual, ta indo pra casa ja, ndo ta trabalhando... ndo vai pegar vocés ai...”. Em
seguida, com os senegaleses de volta a seus pontos de venda e ja calmos, o
autor presente em campo perguntou ao artesao se suas mercadorias ndo eram
apreendidas pelos fiscais, ao que respondeu, vangloriando-se: “nao, € artesanato
né?!” (Diario de campo, 28/06/2017). Virou-se de costas, encerrando o assunto
e se retirando com um sorriso orgulhoso e um tanto debochado. Sabendo que a
legislagdo municipal permite a venda de rua de produtos artesanais, o individuo
implicitamente ridicularizava a situagdo do grupo de vendedores que acabara
de ajudar. Em sintese, diferentes situagdes interacionais expressam diferentes
dimensbes de uma mesma fronteira interétnica. Envolvido nela, o fazer cotidiano
de espacos de venda de rua pelos imigrantes senegaleses de Santa Maria os
mantém, ao mesmo tempo, aprendizes e produtores das calcadas que ocupam.

Consideragées finais

Neste artigo, analisamos a produgdo dos espagos da venda de rua
desempenhada por imigrantes senegaleses estabelecidos na cidade de Santa

3 GEERTZ, Clifford. O saber local: novos ensaios em antropologia interpretativa, p. 106.
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Maria. Por meio do observado em trabalho de campo, isso implicou tratar
tanto a vestimenta dos vendedores quanto seus produtos como elementos
constituintes de um espago socialmente relevante em dois sentidos: (i) emerge
por meio de um aprendizado dial6gico que os senegaleses estabelecem em
seu cotidiano de interagdes com outros vendedores de rua e que esté ligado
a condicdo de imigrantes desses individuos; (ii) tem efeitos conscientes nas
interagdes com a clientela, gerando nessa impressoes positivas em comparagao
a outros espacos de venda. Situado em uma experiéncia social de demandas
simbdlicas, o imigrante senegalés em Santa Maria é levado a absorver tudo o
que pode enquanto trabalha: interpretando o que é ser vendedor de rua no
contexto cultural em que habita, desenvolve suas préprias praticas corporais,
dentre as quais as que lidam com o espaco.

Em outras palavras, os senegaleses em questdo gradualmente constroem
uma agéncia auténtica sobre o espaco, no sentido de que diferenciam seus
pontos de venda dos de outros vendedores (conforme nos revela o caso
representativo de sua relagdo com os artesdos hippies) e, paralelamente,
constituem seu trabalho como um fazer cotidiano que se apropria discretamente
das calgadas (como segmentos urbanos oficialmente planejados para fluxos
incessantes em diregao ao comércio formal). Os pontos de venda dos senegaleses
de Santa Maria constituem, entdo, de “espagos” segundo a definigao elaborada
por de Certeau®. Enquanto “um lugar é [...] uma configuracao instantanea de
posicoes”, implicando “uma indicagao de estabilidade”, o espago “ocorre como
o efeito produzido pelas operagoes que o orientam, o situam, o temporalizam,
e o fazem funcionar em uma unidade polivalente de programas conflituosos ou
proximidades contratuais”. Ao contrario das lojas do comércio formal e das zonas
de perigo criadas pela acdo da fiscalizagdo municipal, os espacos senegaleses de
venda, como os espacos dos outros vendedores, tém uma existéncia fluida: cada
situagdo é também uma condicao de sua possibilidade, sendo essa, por sua vez,
sempre relacional. E desse modo que esses imigrantes ocupam as calcadas de
Santa Maria: configurando ndo um lugar, mas um espago cujo fazer cotidiano os
transforma em personagens reconheciveis no comércio de rua da cidade.
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