APRESENTACAO

As recentes transformagdes geradas pelas amplas possibilidades de
comunicagao em tempo real teriam acarretado, na opiniao de alguns, o fim
da critica a Inddstria Cultural. A tao propalada democratizagao da infor-
magdo, ampliada pela possibilidade de acessar gratuitamente a Internet,
passa a impressdo de que por af seriam resolvidos problemas advindos da
marginalizagio e exclusao cultural e social.

Tal impressao, porém, gerada pelo boom das novas tecnologias da
comunica¢do, nio resiste a uma indagagdao mais apurada. Sabe-se, por
exemplo, que o uso da Internet restringe-se a menos de 5% da populagao
brasileira. Porém, mesmo que essa porcentagem aumente, isto diria respeito
somente a uma certa democratizagao quantitativa jd observada na utilizagao
de outros meios de comunicagao. O Brasil estd entre os pafses com maior
quantidade per capita de aparelhos de televisio. O nimero de telefones
vem crescendo aceleradamente. O sistema bancdrio se informatiza facilitando
as transagoes financeiras. Mas serd que tudo isso vem gerando uma maior
eqiiidade?

A resposta ¢ dada pelas tltimas estatisticas que classificam o Brasil
entre os piores paises (se nao o pior) quando se trata de medir a distribui¢ao
da renda gerada. Parece que o incremento da informdtica e das comunicagoes
nao tem contribuido para diminuir a exclusio social, econémica e cultural.
Além disso, as maiores possibilidades geradas pelo “progresso” dos meios
de comunicagiao nem mesmo contribuem para se pensar, criar e organizar
novas formas de produgio e distribui¢io de riqueza material e simbdlica,
uma vez que, apropriadas pela inddstria cultural, ampliam as possibilidades
de ganhos para esta tltima, promovendo apenas um “verniz” pretensamente
democrdtico nas relacoes sociais.

A subsungio induzida dos individuos, érgdos e institui¢des no forta-
lecimento da sociedade de consumo e, consequentemente, na mudanga de
valores e préticas socioculturais, em grande parte promovida pela midia,
no chamado “mundo globalizado” requer de nossa parte aten¢io para que
nao nos deixemos levar pelas ilusdes criadas para nos confundir e seduzir.

Nesta diregdo, os questionamentos e reflexdes dos autores presentes
nessa publica¢do pretendem mostrar que as discussdes sobre as influéncias
e determinag¢des da Industria Cultural na sociedade e, consequentemente,
na educagio, ainda estdo longe de serem dadas por encerradas.

Cadernos Cedes, ano XXI, n° 54, agosto/2001 5



No primeiro artigo, Sobre a atualidade do conceito de Indistria
Cultural, Antonio A. S. Zuin mostra a atualidade e a pertinéncia das dis-
cussoes sobre a Industria Cultural. A preocupagdo central de Zuin, neste
artigo, ¢ com a semiformagio decorrente das novas relagdes estabelecidas a
partir da midia e sua universaliza¢io, na qual a educa¢io desempenha um
papel fundamental. A superacio destas relagoes, tanto pela resisténcia a
perda da individualidade quanto pelo desenvolvimento de uma educagio
critica, ¢ o desafio posto pelo autor.

Na mesma dire¢o, Newton Ramos-de-Oliveira, em Do ato de ensinar
numa sociedade administrada, analisa, a partir de conceitos da Teoria Critica,
a constante tensio entre as necessidades de mudangas e, a0 mesmo tempo,
de adaptagdo do ser humano. Refletir sobre estas tensdes e seu aprofun-
damento pela Industria Cultural ¢ tarefa primeira que se impde aqueles
que pretendem uma educagio critica.

A produgio e a reprodugio da cultura em um processo industrial
sao analisadas por Carlos Eduardo A. Miranda, em Uma educagio do olho
— As imagens na sociedade urbana, industrial e de mercado. A circulagio
industrial de imagens e sons em movimento — cinema, TV, video, redes,
entre outros — ¢ entendida pelo autor como parte de um programa de
educacio visual, cujas origens histdricas antecedem o atual desenvolvimento
industrial e que, contemporaneamente, assumem caracteristicas peculiares
devido a crescente incorporagao de novas tecnologias. Para ele, hd uma re-
valoriza¢io da racionalidade instrumental e do pensamento “cartesiano”,
educando o olho a ver o homem e 0 mundo conforme as possibilidades e os
limites destas formas de representagio da realidade. A jung¢ao destas imagens
no processo de escolariza¢io, na auséncia de uma atitude critica em relagio
aos seus processos de produgio e circulagio e sem o conhecimento histérico
de suas origens, incorpora a escola, de forma conservadora, no programa
de educacio visual acima referido e educa, de forma alienada, o olho a ver
a realidade.

O artigo de Jodo Augusto Gentilini, Comunicacio, cultura e gestio
educacional, leva a discussio da Industria Cultural para o campo da admi-
nistragdo em geral e da gestdo educacional. A partir de categorias analiticas
sugeridas pelos filésofos da Escola de Frankfurt, discute o conceito de racio-
nalidade, predominante na sociedade industrial, e faz proposi¢oes para a
criagdo de um outro modelo de gestdo. Este teria uma outra visao da orga-
niza¢io, da comunicagio, do poder e da autoridade, nao mais sob a dtica
da racionalidade técnica e instrumental, mas sob os pressupostos da
racionalidade comunicativa.
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Trazendo a discussio para o contexto brasileiro, em Indiistria Cultural:
Algumas determinagoes politicas, culturais e sociais na educagio procuro refletir
sobre a pretensa democratizagiao dos meios de comunicagio de massa que,
uma vez apropriados pela Industria Cultural, acabam por aumentar a margi-
nalizagdo e exclusdo sociais. Tais conseqiiéncias podem se estabelecer,
também, na educagio se a instalagio das novas tecnologias nas escolas nio
for acompanhada por uma mudangca dos objetivos educacionais, visando a
uma formagio emancipadora.

Partindo para a andlise das relagoes e influéncias da Inddstria Cultural
na educagio e na escola, os trés trabalhos finais apresentam algumas preo-
cupagdes que estdo sendo objeto de pesquisa de participantes do Grupo de
Estudos e Pesquisas: Industria Cultural ¢ Educagao (Gepice). Estes traba-
lhos nio se constituem propriamente em artigos em sentido estrito, mas
pretendem focalizar alguns aspectos da dominagao da Industria Cultural
presentes nas escolas.

No primeiro, A Indistria Cultural invade a escola brasileira, Eliziara
M. O. Medrano e Lucy Mary S. Valentim propéem uma reflexdo sobre
alguns pontos de marcante influéncia da inddstria cultural nas escolas e,
consequentemente, nas atitudes das criangas que promovem, a0 mesmo
tempo, a massificagdo e a individualizagao das mentes e das experiéncias
vividas. Com isso, criam-se necessidades que, por meio de apelos visuais,
efeitos especiais e publicidade, seduzem e despertam o desejo de consumo.

Em Arte, Indiistria Cultural e Educacio, Luci Mara Bertoni destaca a
mudanga de valores e de prdticas scio-culturais entre os individuos, que
sdo reforcadas pela midia. Na drea educacional sio focalizadas as mudangas
ocorridas no curriculo escolar quanto a atual disciplina Educacio Artistica.
Descaracterizadas, as Artes, especialmente a mdsica, transformam-se em
um meio para os jovens tornarem-se “iguais’, sem perceberem que estdo
sendo colocados & margem de sua prépria cultura.

Finalmente, Carlos Eduardo S. Motta, em Indistria Cultural e o
sistema apostilado: A ldgica do capitalismo, coloca em questao a fragmentagio
do conhecimento reforgada nas escolas pelo sistema apostilado. Em nome
da racionalidade e da modernizagio, o critério predominante passa a ser a
“utilidade” direcionada quase exclusivamente para os vestibulares.

LEDA APARECIDA PEDROSO
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