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Resumo

As ideias deste artigo tém como propoésito aprofundar a discussao
sobre mercado erdtico (producao, comercializacdo e consumo de
bens erdticos) e pensar, de um lado, suas conexdes mais gerais
com o mercado, ou seja, com uma légica cuja operacao implica a
producéo de diferencas a partir da oferta de bens e servicos; de
outro lado, analisar as articulacbes dessa oferta no registro dos
produtos erdticos, partindo do suposto de que os objetos buscados
e valorizados seriam os que justamente realcam a diferenca e a
transgressao. Ao lado da discussao teédrica, o artigo traz uma
etnografia dos sex shops na cidade de Sao Paulo. Na direcao
inversa das visdes que tendem a tomar o mercado ora como mero
reflexo de demandas sociais ora como forca manipuladora diante
da qual o consumidor é passivo, assiste-se a criacao de nichos de
sex shops que configuram um processo de constituicdo de novas
posicoes diante da sexualidade, ampliando o escopo de escolhas e
préticas sexuais, sobretudo, para as mulheres.

Palavras-chave: Erotismo, Mercado Erético, Sex Shops, Género.

* Recebido para publicacdo 10 de outubro de 2011, aceito em 09 de novembro
de 2011.

** Maria Filomena Gregori é doutora em antropologia pela Universidade de Sao
Paulo (USP), professora do Departamento de Antropologia da Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp), pesquisadora do Nucleo de Estudos de
Género (Pagu/Unicamp).

cadernos pagu (38), janeiro-junho de 2012:53-97.



Erotismo, mercado e género

Eroticism, Market and Gender.
An Ethnography of Sex Shops in Sao Paulo

Abstract

The ideas in this paper aim at deepening the discussion on the
erotic market (production, commercialization and consumption of
erotic goods) and thinking its more general connections to the
market, i. e., to an operative logic that implies the production of
differences, from the supply of goods and services. It aims, on the
other hand, at analyzing the articulation of this supply from the
assumption that the objects searched for and wvalorized are
precisely those that stress the difference and transgression. Besides
the theoretical discussion, the paper reports an ethnography of sex
shops in Sao Paulo. Against views that take the market for a mere
reflection of social demands or as a manipulating force before
passive consumers, we see the creation of a niche of sex shops that
configure new positions vis a vis sexuality, widening the scope of
sexual choices, especially for women.

Key Words: Eroticism, Erotic Market, Sex Shops, Gender.
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Ainda que o senso comum estabeleca uma distingédo entre
erotismo e pornografia, emprego os dois termos indistintamente,
seguindo a orientacdo dos estudiosos da tradicao de escritos e
imagens eréticas desde o Renascimento.! Nos usos correntes,
erotismo se relaciona a literatura libertina do século XVIII, em
especial aos escritos do Marqués de Sade, e sugere uma série de
reflexdes no ambito da filosofia e das artes sobre as tensbes entre
a liberdade e a convencdo. E feita uma associacio entre o
erotismo e os exercicios do espirito que tendem a qualifica-lo, nos
coloquialismos da vida cotidiana, como algo que transgride o que
¢é sancionado sexualmente, mas a partir de formas “distintas”,
“profundas”, abertas ao pensamento erudito e a imaginagao
artistica. Pornografia seria a contraparte empobrecida ou
degradada, ou melhor, ela diria respeito aos materiais (imagens,
escritos, objetos) produzidos no ambito do mercado, que visam o
lucro imediato, envoltos numa aura de wvulgaridade e de
desrespeito a direitos. O erotismo corresponderia as indagagoes
eruditas e, a pornografia, ao mundo mercantilizado e massificado.

Essa polarizaggao entre o erudito/sofisticado e o
massificado/vulgar tem sido corroborada em ensaios sobre o
erotismo. Octavio Paz, em seus escritos da década de 90, chegou a
afirmar que “nunca se imaginou que o comércio suplantaria a
filosofia libertina e que o prazer se transformaria em um parafuso
da induastria” (Paz, 2001:143). Outros estudiosos e literatos,
sobretudo a partir dos anos 70 do século passado, apresentaram a
mesma desconfianca ou ambivaléncia, cuja énfase recai nao tanto
sobre os aspectos perniciosos ou imorais, mas sobre a vinculagao
entre pornografia e mercado. Angela Carter (1978) afirma que a
pornografia ndo é inimiga das mulheres, porém manifesta clara
preocupacao pelo encapsulamento cada vez mais significativo
desses materiais pelo comércio, retirando o potencial explosivo da
sexualidade. Susan Sontag (1967), dez anos antes e com particular
atencado as formas literérias e artisticas do que brilhantemente

! Para maiores informacées, consultar Lynn Hunt, 1993.
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chama de imaginacdo pornogréfica, também expressa certo
desconforto com a ampliacao do mercado do consumo erético.
No meu estudo, sigo a vertente inaugurada por Lynn Hunt
(1993) que, na introducdo de uma competente coletanea de
artigos historiogréaficos sobre a invencao da pornografia, alerta que
o despontar desse tipo de representagéao e pratica esta firmemente
associado ao nascimento da imprensa, ou seja, as possibilidades
de reproducgao gréafica que, no caso desses materiais, implicava ser
barata e clandestina. O fato de ndo estar posta a servico das
engrenagens de comércio mais publicas, nao retira o aspecto
mercadolégico e barato dessas transacées.? No marco da cultura
renascentista foi criado um mercado para o obsceno, no qual
Pietro Aretino, mas também Vignali com La Cazzaria (1525-1526)
produziram obras proibidas, fazendo uso das graficas emergentes
com vistas a uma audiéncia masculina. Os temas empregados nao
foram propriamente inovadores, ao contrario de sua difuséao e
veiculacao em meio a cultura impressa. Importante remarcar que
os tipos e tematizacbes desse material impresso, desde o século
XVI ao XVIII, expressavam critica & ordem estabelecida.® Tratava-
se de uma tradicao literaria que, mesmo levando em conta a
variedade de inspiragbes e estilos, avizinhava-se da sétira politica.
As regulagbes ou censura a esses materiais, bem como a

2 Qs vaérios textos desse livro indicam que a expressao via literaria ou visual de
modalidades variadas de intercurso sexual tem cronologia e geografia préprias. O
termo pornografia — e sua difusdo — é caudatario do século XIX, ainda que se
tenha que considerar que algumas nocoes ou ideias datem de séculos anteriores,
em particular desde o séc. XVI na Itdlia e, em seguida, a partir do séc. XVIII na
Franca e na Inglaterra.

3 Segundo Lynn Hunt, o acompanhamento da tradicdo pornogréfica, sobretudo
nos séculos XVII e XVIII, revela aspectos fundos da consolidacdo da cultura
moderna. Desde os sonetos do Ragionamenti de Aretino (1534-36), passando
pela L’Ecole des filles (1655), até os escritos do Marqués de Sade do século
XVIII, colocam em relevo o confronto entre o livre pensamento e a nogao de
heresia, tal como apropriam aspectos da filosofia natural e da ciéncia, e
questionam a politica absolutista.
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perseguicao legal de muitos de seus autores, tinham como foco as
restricoes de natureza religiosa ou politica.

Nos finais do séc. XVIII e inicio do XIX, a pornografia passa a
representar ameaca a decéncia, perde parte de sua conotacao
politica e se consolida como negdécio. Ainda que com uma
configuragao clandestina, um mercado se organiza em torno de
publicagdes, inclusive em paises como o Brasil. Alessandra El Far
(2004), ao investigar a literatura popular depois de 1870,
encontrou um universo de livros chamados de “romances para
homens” nas listas de lancamentos de obras, em jornais. A
maioria das publicagbes era pornogréfica, vindo inicialmente de
Portugal com traducbes dos sucessos franceses e desponta, aos
poucos, com titulos de autores nacionais.*

A crescente visibilidade do mercado em torno dessas
imagens e escritos implica algo que Susan Sontag ja assinalava, no
final dos anos 60, ao dizer que um dos aspectos valiosos desses
materiais residia em sua capacidade de expressar os sinais e as
disposi¢oes de uma época. Esses indicios, contudo, nao devem ser
lidos literalmente na medida em que a “pornografia é um teatro
de tipos e nédo de individuos” (Sontag, 1987:56). Tipos satiricos,
elaborados a partir de convencoes extraidas do repertério social.
Em Sade, a autora encontra o uso mais representativo dessa

4 A autora chama atencéo que a producéo nacional dessa literatura pornogréfica
foi fortemente influenciada pelo naturalismo (El Far, 2004:193). Além disso,
parte dessas publicagbes também abracava o estilo satirico em relacao ao poder
da Igreja e da monarquia. Ao analisar mais detidamente a literatura pornogréfica
que passa a ser publicada nos inicios do séc. XX, El Far nota mudancas. Se as
obras do século XIX apresentavam aventuras elaboradas no estilo da critica social
e do humor, préprio do congénere europeu, a que desponta no final do século e
inicio do seguinte apresenta didlogos com as teorias cientificistas do periodo que
assinalavam aspectos biolégicos no comportamento sexual, articulando sexo,
classe e raga. Importante a informagao dada pela autora de que nos primeiros
romances para homens nao havia personagens nao-brancos; ja no segundo
momento, a mulata e a crioula eram as figuras principais de alguns deles. Nesse
caso, elas eram retratadas por sua decadéncia endémica que justificava suas
acoes imorais (El Far, 2007).
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escritura: nele, o principio de insaciabilidade é explorado ao
limite. Tal principio é base de uma imaginagao que tende a tornar
cada pessoa intercambidvel com outra e todas as pessoas
intercambidveis com coisas. O permanente jogo de
permutabilidade entre tipos acaba por produzir um efeito que
expoe o lado contingente das marcas sociais de diferenca.

A palavra obscena, ao exagerar o contraste entre o rude e o
elegante, a classe baixa e a classe alta, o0 masculino e o feminino,
lida com a transgressao social nos termos de uma hiperrealidade —
a realidade é apresentada em formas quase grotescas (Frappier-
Mazzur, 1993). Ainda que ndo se possa apostar no poder
transformador desses escritos e imagens e afirmar que os
porndégrafos tenham sido feministas, os retratos das mulheres —
mesmo que desenhados por homens e para a satisfacao masculina
— sempre valorizaram a atividade sexual feminina, certamente
muito mais do que os textos médicos.

Parafraseando Simone de Beauvoir, a propésito de Sade,
ndao devemos queimar materiais pornograficos. Antes de
ameacarem, eles expdem e registram tensoes, ressignificacoes e
fissuras das normatividades de género e de sexualidade. Em
particular, sdo expressdes e préticas que produzem efeitos sobre o
campo em que essas marcas habitam, bem como sobre o universo
politico que tenta traduzir marcas em direitos. Além disso, o
interesse pela investigacdo da pornografia contesta ndo apenas a
fronteira criada entre ela e o erotismo, mas toda uma série de
sequéncias, em que os termos sao opostos bindrios, como arte
versus comércio; filosofia versus necessidades “chas”; reino de
uma certa transcendéncia versus “crua” imanéncia; e ainda,
consentimento versus exploragao e alienagao.

Vérios estudiosos hoje, em nosso pais, seguem essa
influéncia critica e se dedicam a estudar as novas formas de
sexualidade, tentando decifrar as convencoes eréticas e, através
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delas, questdes como a diferenca e a transgressdo.” Hoje nao
podemos estudar apenas aqueles universos institucionais de
producao dos saberes proprios a consolidacao da “sociedade
burguesa” dos sécs. XVIII e XIX, como foi inicialmente realizado
por Foucault: clinicas, prisdes, processos judiciais. Torna-se
estratégico investigar as praticas que envolvem os erotismos, em
meio a um universo que parece absolutamente central no mundo
contemporaneo: o mercado. Além da constatacao empirica de que
esse universo é significativo para as novas alternativas erdticas,
parto do pressuposto de que ele constitui atualmente uma figura
das mais paradoxais. Nesse cenario, relinem-se experiéncias que
alternam, de modo intrincado, esfor¢os de normatizagdo e
também de mudanca de convengbes sobre sexualidade e género.
Tal complexidade ndo pode ser tratada, me parece, a partir de
uma abordagem vulgarizada do marxismo que apenas denuncia,
de forma maniqueista, as desventuras alienantes e
instrumentalistas do mercado. Interessa refinar, nesse caso, as
ferramentas analiticas referentes a operagao de mercado e analisa-
la, indo contra as perspectivas que vitimizam os consumidores ou
ainda aquelas que assinalam que os fabricantes seriam meros
realizadores dos sonhos ou desejos dos consumidores. Essa
producdo é organizada para explorar todas as possiveis
diferenciagbes sociais através de uma motivada diferenciacao de
bens (Peter Fry, 2002).

Essa indicacao é valiosa para evitar tratar a emergéncia de
sex shops como mero reflexo de novas configuracdes nas relagoes

5 Um estudo pioneiro no Brasil a articular modalidades de erotismo e suas
expressOes transgressivas no ambito do mercado foi o de Nestor Perlongher
sobre a prostituicao viril. O Negécio do Miché (1987) apresenta uma etnografia
brilhante sobre um universo das transagdes sexuais. Adriana Piscitelli, Julio Assis
Simodes e eu desenvolvemos pesquisas nessa diregao desde o inicio dos anos
2000, a partir do projeto temético Fapesp, coordenado por Mariza Corréa,
intitulado Género e Corporalidades (em vigor entre 2005 e 2009). Além dos
resultados j& acumulados por tais investigacOes, importante mencionar as
contribui¢oes importantes de Isadora Franca (2006), Regina Facchini (2008), Maria
Elvira Diaz-Benitez (2010), Camilo Bras (2008; 2010), Jorge Leite Jr. (2009).
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de género ou de novos padroes para as praticas sexuais. Trata-se
antes de um processo de dire¢bes variadas que implica de um
lado, a articulacdo entre sacanagem, auto-estima, ginastica e
prazer, perdendo, assim, seu sentido clandestino anterior; de
outro, a constituicao de etiquetas para os praticantes a partir de
convengbes de género e de sexualidade. A articulacdo dessas
tendéncias resultou naquilo que cunhei em meus textos anteriores
de erotismo politicamente correto, proveniente de experiéncias
feministas do mercado erdtico nos Estados Unidos (Gregori, 2003,
2004, 2010). Beatriz Preciado (2010), em seu estudo sobre a
Mansao Playboy, assinala que a criagao de Hugh Hefner teve
efeitos significativos sobre as normatividades de género, nos anos
50, sobretudo ao instituir novos padroes de masculinidade
referentes ao homem solteiro, bem como estimulou a
consolidacao da arquitetura modernista (com o apartamento para
os solteiros).® Eu considero que a criacdo do Good Vibrations, sex
shop criado por Joani Blanck no final dos anos 70 em Séao
Francisco, apresenta o mesmo poder difusor de mudangas das
convencoes de género e de sexualidade que o caso investigado
por Preciado. A nova modalidade de lojas erdticas abriu
alternativas e ajudou a consolidar novas frentes de atuacao e
iniciativa sexual para mulheres.

A pesquisa em Sao Paulo mostra uma clara expansao do
que parecia estar vinculado apenas a um dos segmentos do

6 O livro Pornotopia apresenta uma andlise instigante que articula a pesquisa
sobre género e sexualidade com o estudo arquiteténico. A autora revela, entre
outros aspectos, que a revista Playboy publicou, nos seus primérdios, mais
ensaios sobre os projetos modernistas do que os periédicos consagrados de
Arquitetura. O livro também assinala a relevancia das mudancas inauguradas
pelo modelo do homem solteiro que vive cercado de mulheres em um espaco
doméstico (um mesmo ambiente para o lazer, o trabalho e a vida privada),
abalando as fronteiras de género e domesticidade préprias dos anos 50. Nao
esquecamos que aquela foi a década da consolidacdo do padrao nuclear da
familia norte-americana: a vida privada, exemplar nos lares de subtrbio, era o
reino da dona-de-casa, a méae de familia; a vida publica, esfera do trabalho e da
cidade, era o reino do chefe de familia.
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mercado erdtico norte-americano, criando faces e recortes novos e
intrigantes. Nele, eu notei efeitos do erotismo politicamente
correto: a criacdo, que nao data mais do que uma década e meia,
de sex shops em bairros de classe média alta, tendo como publico-
alvo de consumo mulheres com mais de trinta anos,
heterossexuais e casadas que nao frequentavam esse tipo de
estabelecimento. Os dados apontam para uma interessante
“feminizacao” desse mercado, tanto se considerarmos a
comercializacdo, quanto o consumo. Importante mencionar que
estamos diante de um fenébmeno em que ha uma segmentacao do
mercado por género, combinada ou articulada a uma
segmentacao por classe, por idade e por regido da cidade. Tal
segmentacao apresenta a seguinte caracterizagao: quanto mais
baixa é a estratificacao social do publico para quem a loja é
organizada — e, na maioria dos casos, ela se localiza na regiao do
centro antigo da cidade — maior é o segmento masculino, com
indices expressivos de homens mais jovens ou bem mais velhos (é
alta a incidéncia de senhores aposentados ou desempregados e
motoboys, office-boys). Quanto mais alta a classe social do
publico visado pela loja, maior é o segmento feminino, seja do
ponto de vista das proprietarias dessas lojas, como das
vendedoras e das consumidoras.’

Na direcao inversa das visdes que tendem a tomar o
mercado ora como mero reflexo de demandas sociais ora como
forca manipuladora diante da qual o consumidor é passivo, temos
esse nicho de sex shops, caso exemplar de um processo,

7 E, nesse caso, mulheres ou muito jovens (vindas em grupo) ou com mais de 25
anos e de maior poder aquisitivo. Este tltimo constitui o nicho de mercado que
foi criado desde o final dos anos 90, cujas lojas se concentram em bairros de
classe média e média alta e cuja grande maioria de proprietarias é mulher.
Também é relevante destacar que nas lojas investigadas hd uma presenca
significativa de mogas como vendedoras e, em todas as lojas que foram objeto de
pesquisa de campo, encontramos uma maioria de consumidoras. Para a pesquisa
de campo foram escolhidas lojas de diferentes tipos, observando vérias
caracteristicas: tamanho da loja, localizacdo, tempo de existéncia, tipo de
clientela (aspectos sécio-econdmicos, etéarios, de género e orientacao sexual).
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certamente mais denso, de constituicho de novas préticas e
posicoes diante da sexualidade. Salta aos olhos que, através desse
fenbmeno em que ha uma espécie de retro-alimentacao entre
demanda e oportunidades, as normatividades sexuais que
regulam o controle da sexualidade feminina estdo sendo
modificadas. Inegavelmente, estamos assistindo a uma valorizacao
dos bens eréticos e por iniciativa de mulheres (como produtoras,
comerciantes e consumidoras). Importante ndo desconsiderar o
fato de que se trata, na maioria, de mulheres heterossexuais, com
bom poder aquisitivo e ndo tao jovens.

Como se sabe, o mercado de consumo, sobretudo, a partir
dos anos 50, foi consolidado por e para mulheres. Sharon Zukin
(2005) salienta que é preciso ter em mente o papel produtivo das
mulheres no consumo de massas, nao apenas CcOmMoO
consumidoras, mas como estilistas, gerentes, publicitarias e
especialistas em marketing. De fato, elas constituem o segmento
de consumo mais significativo do mercado em geral, para o qual
ele é organizado e diante do qual a demanda é “construida”.
Nesse sentido, nao é de estranhar a introducao de novas
modalidades de produtos em campos ainda pouco explorados. A
questao intrigante nesse caso nao é que o comércio tente abrir
negdécios no campo do erdtico, mas o que explica o sucesso
significativo e a visibilidade que ele tem alcangado.

O que é um sex shop em Sao Paulo?

No tempo em que a pesquisa de campo foi feita, entre 2004
e o inicio de 2007, minha equipe e eu acompanhamos a
conformagao do mercado erético em Sao Paulo, a partir de trés
nichos: um mais antigo (segqundo nossas fontes, existe desde os
anos 70) se localiza na regido central; um segundo foi criado a
partir de meados dos anos 90, com lojas espalhadas por diferentes
bairros de classe média do municipio — ao norte (Santana e
Jacana) e nordeste (Belém, Tatuapé, Vila Carrdao e até
Guaianazes); e o terceiro que ganhou visibilidade na passagem do
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século é localizado nos Jardins se estendendo para a zona sul
(principalmente, Moema e Vila Olympia). Situados no tempo e no
espaco segundo o mesmo padrdo que acompanha os
deslocamentos da centralidade do municipio, cada um desses
nichos apresenta singularidades em relacao ao tipo de
empreendedor envolvido, os produtos em destaque e a clientela
que frequenta o estabelecimento. Tais peculiaridades expressam —
e esse é o material que interessa analisar — diferengas marcadas
por género, por escolha sexual, por idade, por poder aquisitivo
(raca e cor aparecem de modo sempre indireto e no viés).

Nos levantamentos feitos, nds contabilizamos 50 lojas no
municipio e na Grande Sao Paulo e 34 lojas virtuais.® A
localizagao das lojas pelo municipio e as datas aproximadas de
suas criagdes acompanham o processo de mudanga da nucleagao
do centro metropolitano. Os sex shops mais antigos e de
conformacao popular estdo concentrados no centrao e expressam,
de certo modo, o esgotamento urbanistico do Centro como local
de empresas e bancos, seja a partir da degradacdo dos prédios
antigos e auséncia de espago para construcao de novos, seja pela
falta de seguranca sentida pelos empreendedores dada a presenca
puablica da populacdo de rua, dos trabalhadores informais e
desempregados, dos camelos etc.

Desde os anos 60, a expansao significativa dos escritérios na
Av. Paulista criou uma situagdo também de esgotamento, nao
pela degradacao, mas pela super valorizacao dos terrenos e
iméveis: 75% dos terrenos da Paulista foram ocupados nos anos
70 e na década seguinte os pregos foram as alturas. Os Jardins,
adrea de ocupagao mista e contigua a Paulista, concentram o
comércio de elite para os estabelecimentos que investem em

8 Mesmo nado sendo uma tarefa facil ou tendo como resultado dados
inteiramente  confidveis (pela provavel invisibilidade fiscal de alguns
estabelecimentos), nés chegamos a esse nimero pelo Guia Sexy de Sdo Paulo
(2004), através de pesquisa em sites de lojas, bem como de pesquisa empirica
em campo - através, sobretudo, de dicas fornecidas por informantes. Como se
vera a seguir, os dados divulgados pela Abeme sdo bem mais expressivos.
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endereco com visibilidade. Esse é justamente o caso do nicho dos
sex shops que atendem o publico feminino de alta classe média e
foi entre a Rua Oscar Freire e Alameda Lorena que as primeiras lojas
eréticas de elite divulgaram seus produtos e alternativas de consumo.

Nos anos 90, a criacao dos sex shops na zona sul da cidade
(sobretudo, Itaim, Moema e Vila Olympia) acompanha de perto a
expansao da centralidade rumo ao “vetor sudoeste”, fenémeno
estudado por Frugoli e que representa “a clara nogdo de uma
nova centralidade com base em mecanismos de mercado e suas
praticas e conceitos derivados - flexibilidade, atendimento ao
cliente, prestacao de servigos” (Fragoli, 2000:181). O surgimento do
“Centro Berrini” em meados dos anos 80, local especifico de
edificios de empresas que demandavam espago e luxo funcional e
que nao precisavam de endereco com visibilidade, como a
Paulista, é exemplar desse deslocamento de centralidade. O
interessante é que tal nucleacao nao permanece fixa no espaco e
no tempo. O autor chama atengéao para a rapidez atual dos ciclos
de ocupacao e obsolescéncia das regides centralizadas, dindmica
que explica a atual mobilidade da Berrini para os grandes terrenos
da Marginal Pinheiros. Em seu estudo publicado em 1995, Fragoli
alerta que ocorre

uma pulverizacdo metropolitana da centralidade tradicional,
que foi gradativamente deixando de ser a principal
referéncia na cidade, com o surgimento espalhado de
indmeros centros, entre eles os novos ‘centros
especializados’, funcionais, que demandam uma ocupacao
organizada (Fragoli, 1995:81-82).

Assim, nada garante que o local estratégico para abertura dos sex
shops nao se modifique e em pouco tempo.

Comeco a descricao pelo centro, mas antes, vale indicar que
as informagdes sobre o quadro econémico que recobre as
atividades das lojas, relativas a nimeros de vendas, preco de
compra dos produtos através de importador e dinheiro que circula
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pelo negécio, sdo bem pouco confiaveis. Existe uma associacao —
Associacao Brasileira do Mercado Erético e Sensual (ABEME) —
criada em meados dos anos 90 (alguns sites indicam 1995, outros
1997) por um publicitario, Evaldo Shiroma, que também é
proprietario da JL Promocao de Eventos. Tanto a ABEME, como
esse escritorio de eventos, organizam o acontecimento mais
importante do setor: as Erdtica Fairs, feiras anuais que acontecem
desde 1995, reunindo os principais lojistas, importadores e
produtores nao s6 de Sao Paulo, como do pais. Em nossas
investigacbes, notamos que todos os dados expostos em
reportagens e indicados pelos agentes do mercado sao fornecidos
pela ABEME. Contudo, essa associagdo nao tem site na Internet,
apresenta um telefone de contato que nao atende e nao temos
acesso ao material de pesquisa que da base aos numeros
divulgados. E os nimeros sao expressivos: o0 mercado em nosso
pais movimenta R$ 800 milhdes por ano, apresenta uma taxa
anual de crescimento de 10% a 15%; existem, atualmente, 700 sex
shops e 50 fabricas de producao de acessoérios (desde lingeries,
fantasias até vibradores). Segundo os dados divulgados, Sao
Paulo é o lugar de maior sucesso do empreendimento, perfazendo
uma circulacdo de R$ 250 milhdes/ano, com 150 sex shops que
faturam R$ 50 milhées por ano.

Nao é segredo que parte consideravel de lojas opera sem
muito rigor com o fisco e corre solta a reclamacao em diferentes
ramos que, se todas as regras fossem seguidas e as taxas pagas, os
negdbcios seriam economicamente invidveis. Nao é, pois, de
estranhar encontrarmos no dominio do mercado erético uma
imprecisdo, até — a primeira vista — calculada: quanto mais
vultosos o0s numeros, maiores as chances de novos
empreendedores. E é isso mesmo que se nota ao pesquisar o
campo. Todas as pessoas entrevistadas que abriram o negdcio,
sobretudo, no terceiro nicho (o mais rico), alegam terem sido
estimuladas por dados de pesquisa fornecidos pela ABEME.

Mesmo sem instrumentos adequados para apurar com
maior rigor, a investigacao nos moldes qualitativos trouxe indicios
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que contestam a grandiloquéncia desses nimeros e sugerem
alguns parametros para desconfiar deles. No periodo da pesquisa,
a maior fonte de importagéao e de franquias de lojas do municipio,
em seguida do estado e, por fim, do pais, era a empresa Ponto G.
Criada em 1995, suas lojas tém um lay out préprio que é adotado
por toda a rede de franquias e vendiam produtos, até 2003,
importados por uma distribuidora do mesmo proprietario.” O
Ponto G tornou-se uma espécie de marco no universo desses
lojistas: eles foram os primeiros a importar, em maior quantidade,
uma variedade de estimuladores, dildos e vibradores, bem como
ensinaram os lojistas a vender esses novos produtos no mercado,
apontando e tomando como alvo o publico feminino. Em 2004,
contudo, vérios entrevistados sugeriram que ja& nao compravam
seus produtos através da importadora e assistimos o fechamento
de algumas de suas franquias. Em 2007, a Associacao Brasileira de
Franchising (ABF) excluiu a rede Ponto G de seus quadros filiados,
depois que a comissdo ética entendeu que o franqueador nao
cumpriu com suas obrigacoes.

Antes de ser um panorama seguro e de estavel crescimento,
a pesquisa revelou um esforco bastante significativo dos lojistas de
manterem seu negdcio, por vezes, tendo que adicionar estratégias
para garantir, via midia, uma visibilidade crescente, porém, vicéaria
em termos econdmicos.

No centrao

Um morador de Sdo Paulo ou um visitante familiarizado
com a cidade conhece a Amaral Gurgel, rua sombreada em todo
0 seu trajeto por um teto-viaduto apelidado de Minhocao. Ele

° Para se ter uma nogéao, em 2000, a rede de franquias tinha aberto 25 lojas no
pais e divulgava, através da Abeme, o recurso necesséario para abertura de uma
loja: R$ 90 mil para um espaco de aproximadamente 60mt2, todo montado e
com estoque inicial. Eles prometiam um faturamento mensal de R$ 30 mil.
Conseguimos informagdes de gerentes da franquia, inclusive seus nomes, mas
nos foi vedado o nome do proprietéario.
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sabe, também, que ela demarca a fronteira (mais sdcio-espacial do
que definida pelas normas urbanisticas) entre o “centrao”, centro
histérico e antigo ntcleo financeiro, e o inicio dos bairros de classe
média e média-alta, em particular, Santa Cecilia e Higienépolis.

Imagine-se debaixo desse viaduto nas proximidades de uma
das entradas do metrd, andando rapido entre uma borracharia,
um bar e logo em frente, um pequeno hotel usado para transagoes
sexuais (antes de prostitutas, mais recentemente de travestis). No
lado da rua contiguo ao centro, uma loja sem vitrine, mas com
placa, indica o negdcio: “loja de conveniéncia erdtica”, como
remarca uma das duas vendedoras grudadas no balcao, folheando
uma revista e sem querer muita prosa. A porta de vidro
transparente nao esconde o que a loja vende e, ao passar por ela,
prateleiras dividem o espaco aberto daqueles 100mt2.

Toda a parte central é ocupada pelas prateleiras com videos
e DVDs eréticos — produtos dispostos segundo certa classificacao
(produgbes nacionais separadas das importadas) e, o mais
importante, uma organizacdo que tenta reunir as séries por tipos
de préticas: sexo heterossexual, sexo entre homens, sexo “bizarro”
(categoria émica que reune filmes diferentes com cenas variadas
de zoofilia, outras com sinais de sadomasoquismo, e ainda sexo
entre andes e entre gente muito gorda).’® Ao primeiro olhar, as
imagens se sobrepoem numa espécie de melt-in-pot de corpos e
carnes. Contudo, a ordem é bem marcada: nas prateleiras mais
préximas da porta e mais visiveis, as fotos mostram cenas de sexo

1 Para uma andlise etnografica detalhada e rica sobre a producdo de filmes
pornds no Brasil sugiro a leitura do livro de Maria Elvira Diaz-Benitez (2010) que,
inclusive, trata das produgbes na cidade de Sao Paulo, dando destaque a como
sao selecionados os atores, a organizacdo e execugao dos filmes e todas as
convencoes de género e sexualidade que decorrem desses processos de criagao.
Ela investigou o lado mainstream do mercado que contempla, em sua maioria,
préticas pornogréficas heterossexuais, gays e travestis e que incorpora fetiches
considerados mais “leves”, ou seja, nao classificados como “bizarros”(como o
sexo com pessoas obesas, idosas, gravidas ou zoofilia). Para uma bela analise
sobre o que o mercado toma como bizarro, eu sugiro a leitura de Jorge Leite
(2009), bem como o artigo de Diaz-Benitez neste dossié.
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entre homens musculosos e muitas mulheres, loiras oxigenadas
com peitos grandes (principalmente quando os filmes sao
importados) ou morenas de coxas rolicas (no caso, das producbes
brasileiras). Dentre a filmografia nacional (e a empresa de maior
destaque é Brasileirinhas'!) ha quantidade consideravel de filmes
que sugerem a “preferéncia nacional” pelo traseiro (como na série
que reine mais de oito filmes com o titulo geral de Anus
Dourados'®), bem como alguns titulos que mostram uma
influéncia das cenas e narrativas de algumas das historietas de
Carlos Zéfiro: Primas safadas, As vizinhas quentes.’* Seguindo
adiante, os titulos dos DVDs e as imagens vao descortinando cenas
mais proibidas: primeiro, o sexo entre homens e, em seguida, nas
estantes mais baixas e distantes ao olhar do leigo, sexo com
algemas, correntes e chicotes, depois o com bichos (hd uma certa
predilecao pelos cachorros) estrategicamente misturados ao sexo
em que um dos parceiros é anao ou obeso.

A referéncia ao trabalho de Carlos Zéfiro, nesse caso, nao é
banal. Ele é tomado como o exemplar mais significativo de uma
vertente popular e, hoje, tradicional da pornografia nacional. Seus

' A empresa produz filmes pornogréaficos que sao hoje os mais expressivos e
visiveis como produgao nacional. Seus filmes mais conhecidos trazem atores de
destaque no cenario publico, como Alexandre Frota e a ex-chacrete Rita Cadillac.
Para maiores informagbdes e andlise, consultar Diaz-Benitez (2010).

12 A referéncia ironica desse titulo é a série produzida e veiculada pela Rede
Globo nos anos 80, Anos Dourados, que retratava as experiéncias amorosas dos
jovens dos anos 50 no Rio de Janeiro.

13 Agradeco a Heloisa Pontes ter me chamado atencéo para a semelhanca entre
alguns aspectos que conformam os enredos e personagens descritos e o material
pornogréfico produzido e veiculado nos famosos Catecismos. Carlos Zéfiro é o
pseudonimo do funcionério puablico Alcides Aguiar Caminha (1921-1992) que
desenhou e publicou em preto e branco e % folha de oficio mais de 500
pequenas narrativas. Carioca e boémio, ele foi também compositor de sambas
para a escola Mangueira em parceria com, entre outros, Nelson Cavaquinho. O
anonimato de Carlos Zéfiro foi mantido até 1991 quando a revista Playboy
revelou nome e biografia de Caminha. Zéfiro, Deus grego do vento. Na lenda de
Psiqué, ele é mencionado como um mensageiro de Eros (Sergio Augusto, 1983).

68



Maria Filomena Gregori

Catecismos trazem elementos que indicam a relevancia simbélica
de certos tracos que configuram néo tanto o que caracterizaria a
singularidade brasileira, como quer Roberto da Matta (1983), mas
certamente uma vertente do erotismo que se desenvolveu aqui
dos anos 50 aos 70 do século passado e que habitou a mente e
praticas de uma geracao de homens. Se hoje é possivel dizer que
estamos diante de uma multiplicidade de formas e propostas de
erotismos, € inegavel que os tracos de Zéfiro ainda tém lugar. Os
sex shops do Centrdo revelam aspectos que dialogam de perto
com tais referentes. Da Matta, ao apresentar a sua teoria da
sacanagem através do material de Zéfiro, chama atencéo para as
caracteristicas da agdo e dos personagens que ainda fazem
sentido, a partir do que presenciei em campo. Ha um traco claro
de gradacao no enredo das histérias: um primeiro momento, em
que a mulher — por sua beleza e curvas — atrai o homem que, logo
em seguida, inicia a “cantada”. Logo que seduz a mulher, nas
variadas narrativas, comega o que Da Matta chama de ritual de
desnudamento, quando o olhar é decisivo e tem como mira, em
um movimento sequencial padronizado, o corpo feminino, da
parte de cima para a parte de baixo, depois para o corpo
masculino. Na gradacao das acbes, o objetivo aparente é o de
alcangar os genitais. Porém, como destaca o autor, a sodomia é
elemento constante, sendo sempre a mulher o alvo da prética.
Segundo ele, esse ato deve ser visto ndo como uma ruptura ao
modelo genital, mas como uma acdo complementar ao coito
vaginal. Nao existem referéncias a homossexualidade nos
quadrinhos de Zéfiro e os personagens sao delineados a partir de
sinais bem demarcados: os homens sao ativos, ricos, auto
controlados, experientes e todos bem dotados; as mulheres sao
pobres, confusas, passivas. Elas sao figuradas, inclusive, em uma
imagem dupla: inexperientes na posicao de esposas moralistas ou
retratadas como prostitutas e depravadas. Porém, com o correr
das praticas sexuais essa caracterizacdo rigida e polar dos
personagens cede lugar ao comando das acbes pelas mulheres, o
que parece ter sido desabrochado por uma forca interna. Todos
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esses elementos me parecem estar em total sintonia com os
salientados por Bataille em sua teoria do erotismo dos corpos e
que ja examinei em outro artigo (Gregori, 2010). L4 como céa, o
que estd sendo assinalado pelos autores, antes de constituir a
esséncia do erotismo ou a particularidade de um erotismo a
brasileira, é um modelo perpassado por nogdes como o
dimorfismo sexual, cujos efeitos implicam reforcar abordagens
essencialistas e heteronormativas.

As convencbes sexuais, de género, de idade e de
preferéncias por “fetiches” sdo empregadas na loja de
conveniéncia do Centrao de modo também rigido, tentando
tornar ainda mais pleno o sentido do termo “sexo explicito”.
Fortes também os modelos de préteses, consolos e vibradores (os
termos sao “nativos”) dispostos em ganchos nas paredes laterais.
Para vé-los, é preciso passar por entre as prateleiras dos videos e,
para expressar a primeira sensacdo visual que tive, pareciam
pedacos de carne morta: com a forma peniana (inclusive, glande e
veias em relevo), eles sdo vermelhos, azuis ou verdes de coloragao
opaca e escura. Além do aspecto doente e levemente gangrenado,
eles sao embalados em um saco de acetato transparente, fechado
com um papelao plastificado sem qualquer compromisso com o
design gréafico. Uma das vendedoras nos informou que esses
produtos sao da “industria nacional”.

Tempos depois, descobrimos que eram produzidos por uma
empresa pequena de tipo familiar, com atuacdo no mercado ha
mais de vinte anos. O dono e sua esposa sao proprietarios de duas
lojas (uma na Av. Ipiranga e outra no bairro da Penha) e da
pequena fabrica dos consolos.!* Existe uma diversidade
consideravel de pequenos empreendedores na confeccao de
lingeries e fantasias, a maioria deles envolvendo costureiras em
producao doméstica. Dada a facilidade de acesso a importacao de
dildos, vibradores e estimuladores norte-americanos e suas copias

14 O nome da empresa esté ocultado de modo a preservar a privacidade dos envolvidos
que, mesmo com a nossa insisténcia, ndo aceitaram fazer parte da pesquisa.
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chinesas, a producdo nacional de sex toys é limitada e de
qualidade baixa, segundo depoimentos de diferentes lojistas.’> O
perfil desses empreendedores, pelo que a pesquisa conseguiu
apurar, caracteriza o negécio como de tipo familiar, envolvendo
outros parentes, além de marido e mulher, como no caso dos
produtores de dildos, os sobrinhos (um deles ja se estabeleceu no
mercado, vendendo lingeries). A familia nao esta preocupada com
pesquisas de mercado, orientagbes de marketing, tampouco com a
tendéncia — que serd exposta a seguir, a respeito de outros nichos
do mercado — de veicular os produtos e servicos pela midia. Outra
caracteristica desse tipo de empreendimento é a baixa
preocupacao com a modernizagao tecnoldgica, empregando
apenas o plastico duro, o latex e nao o silicone ou, como mais
recentemente, o cyberskin.

Além dos poucos lingeries a venda e de uma pequena
variedade de fantasias (roupas de vinil), essa loja tem cabines de
“peep show”® onde os consumidores podem assistir aos videos,
com privacidade. Boa parte das sex shops do centro, com excecao
das pequenas lojas de galeria (como as da Rua 24 de maio),
fornecem esse tipo de servico que é raramente oferecido pelas

15 Segundo informagdo da Abeme, 75% dos sex toys sdo importados,
principalmente dos EUA e da China e seus precos variam de R$ 70aR$800, sendo
0s norte-americanos os mais caros. Existe variagdo de precos entre produtos
idénticos, dependendo da localizacéo da loja na cidade: os que custam mais caro
sao vendidos nas lojas dos Jardins. Encontrei produtos nacionais apenas nas
lojas do Centro e em algumas de bairro, como a loja pesquisada na Vila Carrao.
Mas, mesmo ali, o produto ndo é aconselhado pela vendedora — que os considera
mal feitos e, até, perigosos (existe o risco de quebrarem em meio a operagao).

16 Peep na lingua inglesa apresenta como um dos seus sentidos espiar, espreitar.
Esse é o caso: cabines para assistir cenas de sexo explicito. No caso das cabines
das lojas investigadas, os filmes séo escolhidos pelos usuérios a partir de canais e
com duracdo aproximada de sete minutos. Para cada sess@o, o usuario compra
uma ficha que custa R$1,50. Existe variacdo consideravel dentre os canais de
filmes, considerando todas as lojas. De qualquer modo, todas as lojas com
cabines fornecem mais de 20 canais e existe uma divisao entre canais de sexo
homossexual, sexo heterossexual e uma variagho bem menor de
sadomasoquismo e sexo com travestis.
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lojas dos outros nichos. Nesse sex shop da Amaral Gurgel, os
clientes das cabines sdo homens com mais de 40 anos ou jovens
de até 25 anos, aposentados ou desempregados e os motoboys,
sobretudo, durante o dia. Em outro sex shop que também oferece
o servico das cabines — um bem préximo a Av. Paulista — a
frequéncia é diferente e apresenta certa variagao se considerarmos
o periodo diurno ou noturno. De dia, homens engravatados e
jovens entram na loja para o uso das cabines, sobretudo, no
horério do almoco. A partir das 18 horas e durante a noite, a
clientela continua masculina, porém, com predominéncia de gays
que, inclusive, usam as cabines juntos (em casais ou em grupos).
Ali, nesses horarios, o lugar deixa de ser apenas um
estabelecimento de comércio e passa a ser também universo de
sociabilidade e, provavelmente, local que participa do circuito GLS
da cidade.

Longe de serem politicamente corretas, as lojas eréticas do
Centrao representam um tipo de empreendimento com aspectos
semelhantes ao modo como a pornografia sempre circulou: um
negdcio para o desfrute masculino, com clara e direta conotacao
sexual. As poucas mulheres nessas lojas sdo vendedoras e as
compradoras, na maioria, profissionais do sexo que atuam nas
redondezas. A presenca de pesquisadores é tao estranha naquele
cenéario que quando minha aluna entrou em uma loja pequena de
uma das galerias da Rua 24 de Maio, depois de ter se apresentado
e dito que estava ali em observacao de pesquisa, viveu a seguinte
situacao:

Vendedor: Vocés inventam cada desculpinha!
Pesquisadora: Vocés?

Vendedor: Vocés putas, vem aqui s6 encher o meu saco!
Pesquisadora: Infelizmente, eu nao sou puta, sou
pesquisadora mesmo!

Vendedor: Aqui sé6 vem puta ou desocupada. Eu nao dou
entrevista, nao falo, nao deixo tirar fotografia, nem usar o
nome da loja. E nao tenho cartdo. E se vocé nao for
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comprar nada, ndo demore muito! Pode espantar os
clientes! (notas do diario de campo, janeiro de 2005)

Do ponto de vista das convengdes do mercado erdtico, o
que essa situacao ilustra se relaciona a uma modalidade de
pornografia em que a fronteira entre a transgressdo e o
sancionado é claramente demarcada e ja traz inscrita a marca de
género: mulher ali atrapalha o negdcio. Interessante notar que se
essa concepcao foi predominante até ha pouco tempo, hoje, ela
carrega o sinal de classe baixa. Essas lojas sao organizadas por
empreendedores de estratos mais baixos de classe média e para
um publico popular.

Os sex shops de bairro

Até fazer a pesquisa ndo imaginava encontrar lojas de
produtos eréticos em bairros como Santana, Tatuapé, Penha,
Jacana. Bairros de ocupacao antiga e compostos, sobretudo antes
de 1980, por segmentos de classe média baixa e por imigrantes,
hoje sdo regides com projetos imobilidrios rentaveis e caros,
servicos e nucleos de comércio para alto poder aquisitivo e com
parcela de populagdo de renda compativel para realizar tais
gastos. Encontramos no Tatuapé e em Santana sex shops que
ilustram bastante bem esse cenéario de mudancas no quadro social
e urbano, representando um perfil distinto das lojas do Centrao:
com preocupacado em atingir consumidores das classes médias
altas, elas oferecem produtos para casais (cosméticos eréticos,
dados e cartas para as brincadeiras sexuais!’). Os demais
estabelecimentos nos outros bairros mencionados constituem perfil
ligeiramente diferente. Trata-se de lojas cujos proprietarios
também fabricam produtos: lingeries (Bréas), consolos e cosméticos
(Penha), acessérios sadomasoquistas (Jaguaré).

17 Cosméticos eréticos sdo lubrificantes e cremes aromatizados, os dados e as
cartas de baralho trazem desenhos com posi¢bes para jogos sexuais.
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Do ponto de vista dos empreendedores, as lojas de bairro
constituem caso distinto se comparadas as do centro. No Centrao,
os sex shops tém, em sua maioria, vendedores e proprietarios
homens, sendo os lojistas membros das classes médias baixas. Nas
de bairro, encontramos lojistas de estratos médios e a participacao
mais efetiva de mulheres, seja como vendedoras, seja como
proprietarias. Esse é o caso da dona da loja do Tatuapé cuja
histéria parece exemplar do quadro sociolégico dos
empreendedores erdticos de bairro. Livia veio do interior do Rio
Grande do Sul para trabalhar como secretaria. Em um saldao de
belezas travou amizade com uma moca que trabalhava em um sex
shop no centro'® e que a indicou para o novo emprego. Trabalhou
como vendedora nessa loja por quatro anos. A loja fechou e ela
foi contratada por uma proprietaria de outra sex shop em
Moema." Ganhou a confianca da dona, foi promovida a gerente
e, depois de trés anos de economias guardadas, Livia virou lojista:
comprou o estoque de produtos e o ponto da loja do Tatuapé.
Seu empreendimento tem uma marca singular: diferente do
padrao estabelecido pelo antigo proprietario, Livia demitiu o
vendedor homem, contratou uma mocga (ensinando-lhe a atender
os clientes com atencao e explicacbes detalhadas sobre os

18 A loja foi fechada em 2001 e era da propriedade de um alemao que voltou ao
seu pais depois de anos no Brasil, periodo em que vendia produtos e
ensinamentos praticos de sadomasoquismo. A loja ficava na Barao de Limeira:
no andar de baixo vendiam-se acessérios como roupas de latex e vinil, algemas,
arreios, chicotinhos e dildos e vibradores; no andar de cima, videos eréticos
variados e uma sala a parte onde a amiga de Livia recebia clientes para
atendimento sadomasoquista.

19 Essa loja foi aberta em 1995 e é conhecida pelo setor por ter se especializado
na venda e aluguel de videos e agora DVDs. Ela também oferece o servico de
cabines. A proprietaria ja nao atua no mercado, tendo passado o ponto para um
terceiro. A loja é bem grande e apresenta as caracteristicas das boutiques
eréticas: uma decoracdo clara e bonita, bom relacionamento com a midia e
demais lojistas da regido, tem como objetivo atingir puiblico consumidor feminino
e, fora os clientes que procuram as cabines, o consumidor mais assiduo da loja
s&o mesmo as mulheres.

74



Maria Filomena Gregori

produtos), redecorou o ambiente interno e diversificou as estantes
com acessérios importados. Trata-se de um caso a revelar que a
sua experiéncia no setor se fez de modo gradual. Partiu do
conhecimento adquirido no centro até atingir a posicao de
geréncia em loja para clientela de classe média alta e, acumulado
algum capital, ela comprou o ponto no bairro de classe média,
difundindo nesse novo ambiente os padroes do comércio erdtico
de elite.

A tendéncia mais recente das lojas de bairro tem sido a de
abrir o negdcio erdtico para atingir um publico familiar e feminino.
Como notamos em campo, nem sempre a meta é alcancada a
contento. Nessas lojas de bairro, os homens ainda sdo os
consumidores mais numerosos, mas quando pedem explicagbes
ou sugestOes nas compras, se referem as esposas ou namoradas.
As mulheres, mesmo em menor contingente, compram mais e
produtos caros (estimuladores, além dos cremes, lingeries e
fantasias).”” Uma das estratégias para alcancar esse segmento é,
segundo os vendedores e o material de divulgagao utilizado por
eles;, a de oferecer um servico diferenciado: atendimento
personalizado e entregas em domicilio. O risco de exposicao dos
clientes é maior em regides residenciais e onde as relacoes face-a-
face sao marcantes, de modo que garantir a discricdo nao constitui
empenho de marketing. Gostaria de chamar atencdo menos para
essas estratégias e mais para o fato de ja notarmos nos bairros um
nicho de empreendimentos eréticos visando casais. Ha um esforco
de “nao chocar” presente na retérica das pessoas que operam
essas lojas e, sobretudo, no modo como apresentam os produtos —
sua disposicao no espaco e, principalmente, as explicagoes para o
uso. Uma pornografia para os casais e para a familia?

2Das 7 lojas que foram investigadas com maior detalhe nos bairros
mencionados, a presenga de mulheres consumidoras in loco era diminuta, com
excecao do sex shop do Tatuapé (que, talvez, tenha um publico feminino mais
expressivo em funcéo de se localizar ao lado de uma estagao de metr6 e de uma
faculdade) e uma no Bras que é especializada em lingeries femininas.
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O design interno das lojas apresenta o seguinte padrao de
distribuicao: da entrada, tem-se acesso visual as fantasias e
lingeries; ao passar para uma nova sala, depara-se com o0s
cosméticos (gel, lubrificantes e cremes para estimular) e com as
brincadeiras (dadinhos, cartas de baralho); e, finalmente, avistam-
se os toys (consolos, estimuladores, bombas de extensao peniana
etc.). Essa organizagdo, mais comum do que o imaginado a
primeira vista, d& o que pensar. Existe nela a gradacao, ritmo da
acao erdtica assinalado por Da Matta (1983): o espaco da loja
mostra, aos poucos e num calculado jogo de esconde/expde,
produtos considerados picantes, porém menos chocantes, e
aqueles que sugerem desejos menos convencionais.

A retérica dos vendedores assinala a estratégia de evitar que
o consumidor potencial fique constrangido com os objetos a
venda. Interessante salientar a nocao de que lingeries e fantasias
sejam produtos mais palatdveis ao gosto moral dos clientes. Nas
hierarquias dessas pornografias, vestir o corpo para o sexo e
produzir uma performance que evoca posicoes sociais seriam,
nesse sentido, praticas menos chocantes (leia-se mais normais) do
que os toys de estimulacao. Ou ainda: a estimulacao visual —
adornar o corpo para — se situa nesse mapa de modo menos
transgressor do que a estimulacdo direta do corpo, sendo o objeto
que pode chocar mais, justamente, aquele cuja materialidade
fisica afasta, em tese e apenas em tese, a relacao entre dois corpos
humanos. Examinemos com calma essa hipétese.

Os produtos expostos nas vitrines e que colorem os
ambientes internos sao fantasias femininas variadas (enfermeirq,
colegial, tiazinha, dancarina de ventre, empregada, entre outras) e
lingeries, também femininas e provocativas. Observacao feita por
vendedores em lojas: enquanto as mulheres procuram e compram
fantasias de “tigreza” e bombeira, os homens compram para elas
fantasias de colegial e empregada doméstica. Ainda que o tecido
empregado varie de qualidade, ha uma constancia de cores fortes
(vermelho e roxo), panos com transparéncia, couros, plasticos
brilhantes e plumagens. As fantasias, as calcinhas e soutiens
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sugerem uma sensualidade cujas convencdes parecem sublinhar
dois sentidos: o de ser “vulgar” e o de ser para o corpo
“feminizado”** Nao sao oferecidas fantasias masculinas e sao raras
as cuecas — estas aparecem nas lojas para o publico homossexual
masculino. Esse fato n&do elimina a possibilidade de que homens
comprem lingeries femininos, inclusive, para uso préprio.

O relevante no caso parece ser que as inscricoes de género
sao coladas a uma modalidade de sensualidade que enfatiza o
“vulgar”. A materialidade corporal associada a um sexo pouco
importa, mas nao o sentido de vestir, feminizando e tornando
obsceno. Chama atencdo também essa correlacdo entre a
transparéncia dos tecidos, como o voile ou a renda, contraposta a
impermeabilidade do couro ou do plastico: o jogo de entrever e
sentir o calor das partes intimas ou o de veda-las, interditando-as
ao olhar, mas também ao toque. Na pornografia, a escolha dos
materiais e o modo como sdo empregados aludem contrastes,
através de sinais exagerados. Mais do que tornarem explicitos, sao
jogos de mostrar, de esconder, de deixar entrever ou de interditar.
Tanto o modo como os produtos sao dispostos no espaco da loja,
como o uso desses materiais apresentam o movimento analogo ao
do striptease que

desenvolve no tempo os termos de um cédigo que é o do
enigma: promete-se, desde o inicio, a descoberta de um
segredo, depois essa revelacaio é retardada (“suspensa’) e,
finalmente, simultaneamente realizada e retirada (Barthes, 1979:154).

Os marcadores de género, no caso das fantasias, combinam
feminilidade a atividades profissionais que evocam assimetrias

21 “Feminizado”, no caso, implica o corpo que vai ser dotado desse sentido, nao
importa se é o corpo da mulher ou do homem.

22 Esse tem sido um caso repetido por vendedoras de lojas diferentes: homens
heterossexuais procuram calcinhas e soutiens de tamanho “GG” e alguns, em
seguida a compra, vestem os acessdrios no vestiario da loja. Para uma andlise
rica sobre o caso de crossdressers na cidade de Sao Paulo, consultar Vencato (2009).
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sociais ligadas a subalternidade ou ao controle: posicoes de
cuidado (enfermeira e empregada doméstica), as de conotagao do
que hoje se chamam de pedofilia (colegial), as que sugerem
sensualidade animal (“tigreza” ou coelhinha) e as de dominio
(bombeira, militar, policia). O corpo feminizado é o corpo vestido
para depois ser despido e nao sao oferecidas nem demandadas
fantasias para vestir o parceiro que se relaciona com a figura
performada. As convengoes em destaque nas fantasias remarcam
as posicoes de cuidado ou de controle, mas com o sentido da
parédia. A ironia perpassa os produtos, a sua materialidade e
formas. As fantasias ndao sao uniformes: sao feitas para jogar,
iludir, aproximar e afastar os sentidos evocados pelo referente.
Assim, a saia curta e rendada da enfermeira, deixando aparecer a
calcinha vermelha e o mini jaleco com decote profundo com a
enorme cruz (também vermelha) indicam o jogo de cuidar e,
sensualmente, judiar.

Se lingeries e fantasias sao, do ponto de vista dos lojistas de
bairro, os produtos mais palativeis aos olhos dos consumidores
“de familia”, os anéis penianos sao os toys que menos ameacam O
publico masculino. Esses objetos sdo os primeiros a serem vistos
quando adentramos o espaco destinado aos estimuladores, dildos
e vibradores. Trata-se de pequenos anéis de borracha siliconada
que podem ser vestidos no pénis, tendo como efeito manté-lo
endurecido. Além disso, essa pega traz acoplado um vibrador
miudo para estimular o clitéris. A concepcao desse toy é a de que
a estimulacdo vem acompanhada da penetragdo vaginal com a
presenca do pénis. O que significa: esse é um brinquedo para ser
usado por um casal formado por um homem e por uma mulher. O
suporte corporal masculino é, nesse caso, imprescindivel, o que ja
nao ocorre de modo necessario quando se trata dos dildos ou
outros estimuladores, inclusive os de forma félica. Ao nos
determos no sentido desses anéis (mas também no das capas
penianas), fica evidente a sua fungdo complementar ao pénis, que
nesse caso, nao é subtraido ou substituido.
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A heteronormatividade é bem valorizada nessas lojas de
bairro e, sobretudo, a nocéo de que é possivel abrir negocios eréticos
em regides onde vivem familias, desde que o que se vende tente
preservar — ao menos em parte — o divertimento para o casal.

As boutiques eréticas

A marca feminina sobre o mercado erdtico ¢é
significativamente acentuada no segmento mais rico: nas lojas dos
jardins, mas também na parte abastada da zona sul, como Moema
e Vila Olympia. O primeiro sex shop com tais caracteristicas foi
aberto em meados de 1990 e se localiza em Moema. Mas foi
apenas a partir de dezembro de 2003 que esse nicho adquiriu
visibilidade com o lancamento da Club Chocolate, localizada na Rua
Oscar Freire, nos Jardins.?® Filial de uma loja aberta em 2000 no
Rio de Janeiro, ela foi inspirada na Collete de Paris — grande
difusora de lojas que misturam produtos de design, moda e
gastronomia. A Club Chocolate tinha projeto arquitetonico
arrojado de trés andares abertos e no ultimo uma porta de correr
inteiramente espelhada separava um espaco fechado de 25 metros
quadrados chamado Clube das Meninas. A placa na porta indicava
que era proibida a entrada de animais, criancas e homens, e
dentro, as paredes cor de rosa expunham lingeries sensuais e
“chics”.*® As algemas com peles estilizadas de onca, chicotes
customizados e alguns acessérios ficavam guardados em gavetas e
eram mostrados apenas quando as consumidoras solicitavam.

2 Ao final da pesquisa, em 2007, a Club Chocolate fechou a sua loja em Sao Paulo.

24 Os propretérios da Club Chocolate sao Claudio Mauricio e a Riopele, uma empresa
téxtil portuguesa. O projeto arquiteténico é de autoria de Isay Weinfeld, arquiteto
premiado infemacionalmente e especializado em projetos de lojas e restaurantes.

% A maioria dos lingeries vendida na Club Chocolate tinha marca internacional
como Dior ou Dolce Gabana e, especialmente, da Madame V, uma marca
brasileira que exporta 95% de sua produgao. Interessante que o site dos lingeries
feitos no Brasil e de empresa cuja proprietaria é brasileira esta em inglés e a frase
de chamada é “Seductive Lingerie from Brazil”. A média de precos das calcinhas
esta acima de R$ 70,00.
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Em maio de 2004 foi inaugurada a Maison Z em um dos
sobrados mais cobigados e de aluguel alto da Al. Lorena, também
nos Jardins. Essa loja é propriedade de duas mulheres jovens,
ricas e bem relacionadas® que resolveram investir no erético
depois de assistirem em Londres a uma palestra de Anita Roddick,
a famosa criadora e dona da marca inglesa de cosméticos atinados
com a preservacao do meio ambiente: The Body Shop. Nessa
palestra, souberam que as filhas de Anita, Justine e Samantha,
eram as donas de uma sex shop de luxo em Londres, a Coco de
Mer, que busca atingir o publico feminino rico com acessérios
eréticos caros.?’” Inspiradas pela ideia de que é possivel associar
certos produtos eréticos a nocoes de elegancia e de sofisticacao, as
donas da Maison Z ajudaram a consolidar esse novo nicho que
tem como principal caracteristica o investimento para atingir o
segmento de consumidoras de luxo. Uma das estratégias que

26 Patrizia Curi e Izabel Collor sdao as organizadoras e sécias majoritarias do
empreendimento, mas contam com sécios capitalistas, cujos nomes néao quiseram
revelar. Patrizia e Izabel sao formadas em Publicidade. Antes de abrir esse
negécio, Patrizia trabalhou na Daslu (a loja multimarcas de luxo mais conhecida
de Sao Paulo e, recentemente, envolvida em escandalos fiscais) que costuma
contratar como funcionérias mocas de familias ricas e conhecidas da cidade;
[zabel trabalhava na parte de promogdes e merchandizing da Nestlé. Segundo a
gerente da loja que nos concedeu entrevista, as duas sao socialites: mogas de
familias de elite que convivem em um mesmo circulo social.

27 Anita Roddick montou sua primeira loja de cosméticos artesanais em 1976 e,
em poucos anos, transformou o pequeno negécio de Brighton no sul da
Inglaterra em uma das lojas mais conhecidas da Europa. Preocupada com o
meio ambiente e ligada ao Greenpeace, Anita foi patrocinadora de campanhas
variadas em parceria com Dalai Lama. Em 1998, ela langcou uma campanha para
aumentar a auto-estima de mulheres que acompanha, inegavelmente, o
empreendimento erético das filhas. Todos os produtos da loja sao desenhados de
modo a estimular o prazer de mulheres, mas de mulheres consideravelmente
abonadas: 14 sao vendidos produtos caros, os mais baratos custam em torno de
sessenta libras e feitos a partir de design sofisticado e com matérias nobres:
Jimmyjane Gold é um vibrador feito em ouro (custa aproximadamente duzentos
e cinquenta libras) e o Leloyva vibrator é feito artesanalmente em estanho (custa
mais de setecentas libras).
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formularam foi a de tentar diferenciar a nogéo corrente de sex
shop para a de erotic shop ou boutique erdtica.

Pesquisadora: O que significa diferenciar o erotic shop do
sex shop?

Gerente: Significa que sex shop ja é uma coisa cravada na
cabeca das pessoas, a gente sabe o que é sex shop no Brasil
... ¢ underground mesmo, é submundao: é escuro, tem uma
mulher que vai estar 14 e vai te falar como se fosse uma
impressora o que é um vibrador, ou néo vai te explicar e
vai te olhar feio, vai te estranhar. Aquelas coisas, aquelas
embalagens sujas (...) € uma coisa longe da sua realidade.
Quanto mais longe da sua realidade, melhor pra algumas
pessoas. Entdo, algumas até gostam de sex shop pra poder
entrar na fantasia. Mas é diferente de erotic shop. Eu
acredito que erotic shop seja uma coisa... € ... nao mais
didatica, mas mais... claro, mais chic, né?, mais limpa, mais
quase uma clinica... ndo uma clinica é horrivel. Mas
assim...é6 muito mais limpa mesmo, (...)Vocé entra num
mundo desconhecido, mas que vocé vai se familiarizar.
Quando eu atendo um cliente, eu quero que ele se
familiarize, que ele realmente perceba e acredite que aquilo
ali pode fazer diferenca, que aquilo nao é uma brincadeira,
mas aquilo é realmente saudéavel (trecho de entrevista feita
com Sonia, gerente Maison Z, agosto de 2006).

Esse depoimento ilustra as implicacoes sociais das boutiques
eréticas sobre as normatividades de género e sexualidade: ao
segmento feminino com pretensoes de elite se vende produtos em
ambiente cujas referéncias e sinais pretendem afastar um
contelido sexual caracterizado como sujo. A sujeira, no caso, é
inteiramente erotizada, ainda que o termo erdtico seja o sinal de
distincao desses estabelecimentos em relagao aos demais sex
shops. O sujo atrai os homens, o limpo — o que remete ao leve
cheiro de lavanda que exala dos espacos da loja — pretende tornar
familiares produtos que sao vendidos a partir de uma retérica que
intenciona, além do consumo, ensinar a tornar o prazer algo

81



Erotismo, mercado e género

saudavel. Essas ideias constituem o cerme do erotismo
politicamente correto analisado em outra ocasido (Gregori 2003;
2010). Contudo, diferente deste, a proposta das boutiques eréticas
supbe uma fissura de género: erotismo com transgressao &
masculino; erotismo com sofisticacéo, luxo e satide é feminino.?
De fato, a Maison Z - bem como o Clube das Meninas, a Doc Dog
Fetish?®, a Revelateurs, a Love Place™® — atendem a um publico 80%
feminino, 15% de casais e 5% de homens, comprando produtos
para namoradas, esposas ou amantes.?! A loja funcionou durante
um ano na Al. Lorena, tendo depois se transferido para um
apartamento de 50 metros quadrados no oitavo andar de um
prédio da Al. Casa Branca, rua préxima do endereco anterior.
Esse fato ndo é sem importancia: o sobrado da Lorena era um
endereco de visibilidade, mas com um custo consideravel
incompativel, em termos econbémicos, com as vendas
concretamente efetuadas. Depois de um ano, mudaram para o
apartamento mais barato, mas ainda nas imediagbes e o negdcio

28 Essa nog&o que associa sex shop a algo obscuro também faz parte da retérica e
do conceito de outras lojas que foram investigadas por nés de modo prolongado,
como a Love Place.

2 Doc Dog Fetish foi uma erotic shop aberta no final de 2005 e que fechou
menos de dois anos depois, ligada a loja Doc Dog, uma multimarcas de roupas
modernas para jovens de classe média alta.

30 A Revelateurs foi aberta em 1995, sendo o primeiro sex shop para o mercado
feminino de elite. Até hoje, ela funciona em Moema. Trata-se de uma loja grande
que vende produtos importados. A Love Place é de propriedade de uma moga
japonesa Denise Sato, formada em Turismo. Essa loja, aberta em 2001, fica ao
lado do Shopping Center Ibirapuera e atende majoritariamente a um publico
feminino de classe média alta.

8l Esse dado foi fornecido pela entdo gerente da Maison Z a partir de
levantamento feito pela loja nos primeiros seis meses de seu funcionamento.
Desse modo, o dado refere-se a coleta feita no ano de 2004. Esses nimeros nao
sado muito distintos daqueles que aparecem nas publicacoes das lojas, nos sites e
divulgacoes da Abeme. Trata-se de informagdes que ndo podemos checar com
sistematicidade. Porém, o dado combina com nossa impressao qualitativa em
pesquisa de campo sobre a alta incidéncia de mulheres como consumidoras nas
lojas investigadas.
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passou a girar em torno das vendas por internet. O padrao parece
ser esse: 0 primeiro passo é o de divulgar a marca e tornar publico
o empreendimento e seus produtos e, depois de ter o negbcio
mais conhecido, realizar o lucro com as vendas “sem exposicao”.
As lojistas argumentam que a mudanca acompanha a demanda da
clientela: de modo a evitar o constrangimento das consumidoras,
elas realizam a venda com entrega a domicilio, bem como
organizam palestras e cursos sobre sexualidade e auto-estima.

A descricao que se segue é a do sobrado de dois andares,
local onde foi feita a pesquisa de campo e que apresenta as
peculiaridades desse nicho. Seguindo o mesmo sentido de
gradacao presente nos sex shops de bairro ou mesmo das estantes
de DVDs das lojas do Centrdao, o segmento “chic’ também
apresenta os produtos como numa encenacao de strip tease: 0s
objetos vao sendo desnudados com vagar. De modo a evitar a
associacao com o underground, essa loja investiu na organizacao
e exposicao dos produtos a partir do eixo baixo e alto: primeiro e
segundo andares. No primeiro andar, perto da entrada, um
armaério com jbias e bijuterias e uma mesa com produtos variados
(nécessaire estampado com imagens eréticas, caixas cobertas por
fotografias de nus, quadrinhos, sabonetinhos em formato de
bumbum ou seios). Ao lado dessa mesa, um “pequeno cenério”
era composto por um sofd vermelho e prateleiras com sabonetes,
cremes para massagem e sais de banho. Nesse espago também
eram expostos lingeries e roupas. Alids, para ser mais precisa, a maioria
desses lingeries era de um tipo que pode ser usado como roupa.

O segundo andar era dividido em trés ambientes: espaco de
lingeries, “biblioteca” e “erotic shop”. Nesse andar, os lingeries
eram para ser usados exclusivamente como roupas de baixo — nas
suas versdes para o dia a dia ou nas mais sensuais e sedutores.
Encontramos conjuntos de calcinhas, bodies, soutiens, pijamas
coloridos (brancos, rosas, amarelinhos); modelos imitando pin-ups
ou biquinis; lingeries pretos, alguns com cores mais fortes
(vermelhas e laranjas); calcinhas com amarracoes diferentes,
robies du chambre com transparéncias, rendas, paetés, plumas. A
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biblioteca consistia em um sofd, uma mesa com alguns livros, e
uma estante com TV/DVD e filmes. Os livros, nacionais e
importados, versam sobre comportamento: Como sair de uma saia
justa, Conhecendo melhor os homens e o livro da série Sex and
the City. Os DVDs sao eréticos (todos importados) e a colecao
completa das temporadas de Sex and the City.*

A primeira prateleira do espaco dedicado ao “erotic shop”
apresentava variados estimuladores femininos (ovos vibratérios ou
bolas de pompoar??), kits femininos com éleos e gels (lubrificantes
que esquentam ou que esfriam, muitos com diferentes sabores
como baunilha, menta ou morango). Ao lado dessa prateleira, um
armério com alguns acessérios, como capas penianas, algemas,
brincos para mamilos e poucas fantasias (bailarina e colegial). Ao
fundo, finalmente, a prateleira com vibradores (rabbits de
diferentes cores e tamanhos), estimuladores em forma de calcinha
(butterfly), além de produtos para sexo anal — plugs com ou sem
vibradores.** Todos os produtos dessa parte da loja, com excecao
de alguns gels, sao importados. Segundo a dona da loja, os
produtos brasileiros sdo de péssima qualidade.

32 Sex and the City foi uma série produzida pela HBO, canal a cabo norte-
americano, que estreou em 1998. Essa série foi baseada em um livro escrito por
Candance Bushnell a partir de sua coluna homénima no The New York Observer
na década de 90. A série apresenta as aventuras e desventuras amorosas e
sexuais de quatro mulheres solteiras, profissionais e da classe média alta nova
iorquina. A referéncia dessa série é apresentada de modo explicito pelas
boutiques erdticas paulistanas: nao sé as séries sao vendidas, como também os
produtos fazem alusbes as personagens e ao gosto de consumo dessas
personagens. O espaco da Maison Z dedicado aos sex toys tem o nome de
Samantha Jones — a personagem mais sexualizada das quatro e que presenteou
suas amigas com rabbits em um dos episdédios mais famosos da série. Rabbits sao
estimuladores vibratérios com forma félica e com movimentos giratérios.

33 Bolas de pompoar, também conhecidas como bolas tailandesas, sao usadas no
pompoarismo, antiga técnica oriental, derivada do tantra, que visa o prazer
sexual através da contragao e relaxamento dos musculos circunvaginais.

34 Butterfly é um vibrador clitoriano com forma de borboleta que, com o apoio de
elasticos, pode ser vestido como se fosse uma calcinha. Os plugs anais sao formas
conicas (largas na base e sendo afinadas na ponta) feitas de silicone ou latex.
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Em nossas sessoes de observacao nessa boutique erética,
assistimos as vendedoras atendendo clientes. Havia uma
recorréncia nas falas: elas assinalavam que ja experimentaram
tudo e todos os produtos eram muito bons: “Esse gel é 6timo, eu
ja usei e realmente tive orgasmos mais prolongados com ele”.
Algumas explicagdes apresentavam um tom médico, mas sempre
baseadas na vivéncia pessoal: “esse lubrificante dilata os vasos e
dd mais prazer”, “o plug relaxa a musculatura e facilita a
penetracao anal”, “para o homem a sensacao de frio é melhor, ja
para as mulheres é o calor que aumenta o prazer.” Além disso,
elas davam um jeito de associar ao discurso a ideia de que as
mulheres modernas e ousadas devem usar esses produtos e lutar
pelo seu prazer: “Esse estimulador eu indico para casais que
gostam de ousar, de tentar coisas novas”, “Vocé é quem deve
mostrar para ele as novidades, mostrar como se usa, mostrar que
isso vai aumentar o prazer dos dois.”, “Vocé também pode usar esse
estimulador sozinha, quando vocé estiver no seu momento de prazer”. %

Interessante remarcar alguns aspectos: diferente das lojas de
bairro, as boutiques erédticas nao investem tanto em fantasias,
apenas nos lingerie. Contudo, como nelas, ha aqui também uma
tentativa de produzir o que chamam de “familiaridade” em
relacao aos produtos e ao prazer saudavel que podem provocar.
Satde e uma espécie de educacao para o prazer séao os elementos
que caracterizam esse erotismo das boutiques de classe alta. Uma
educacdo com investimento significativo em, de um lado, criar
novas etiquetas sexuais para mulheres heterossexuais; e de outro,
elaborar parametros mercadolégicos que estimulem a divulgacao
desse conjunto standard de efiquetas de modo a estimular o consumo.*®

350 mesmo cuidado em explicar o produto acentuando a vivéncia pessoal, a
saide e o ensinamento esteve presente nas situacoes de pesquisa na Love Place,
na Picante Sex Shop (loja de bairro, a do Tatuapé cuja dona tinha trabalhado
durante anos na Sex Appeal de Moema).

36 Em outro artigo (Gregori, 2011b), apresento duas cenas - uma de um curso de
strip tease para mulheres que tive a oportunidade de participar em um flat dos
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Tal efiqueta sexual para as “novas” mulheres parece
inteiramente atinada e congruente com as demandas e aspiragbes
das consumidoras. Diversas usuérias dos bens eréticos com o
perfil social de classe média alta, em relacionamentos
heterossexuais e com mais de 35 anos afirmam que esse mercado
abriu a possibilidade de “apimentar” suas relagdes. Elas nao
acham que estdao, com seus novos “acessérios” e brinquedinhos,
propriamente contestando a matriz heterossexual que organiza
hegemonicamente as praticas sexuais.>’ Antes, elas tomam para si
— e, levando em conta uma retérica de justificativa — a
responsabilidade de manter seus relacionamentos diante da
imensa competitividade de mulheres no mercado matrimonial —
fato que nao devemos desprezar, sequndo dados demogréficos,
especialmente para a faixa etaria em questdo. Se essa é a retérica
que sustenta os seus novos atos de consumo, é inegavel que nao
esgota todos os seus efeitos. Depois desse tipo de comentério, as
usudrias frequentemente falam com eloquéncia e por tempo
consideravel sobre os novos prazeres e poderes envolvidos. O
acento das falas incide sobre uma espécie de associacao entre a
valorizacao da auto-estima (produzir prazer para si mesma), tornar
seus corpos saudaveis no sentido de corpos que “gozam” e
aumentar os espagos de convivéncia e de diversao entre mulheres
em novos universos de homossocialidade.® Vale destacar uma
implicagdo relevante sobre tal feminizacdo: ainda que essa

Jardins e uma aula sobre erotismo e marketing na Fundacdo Getulio Vargas.
Trata-se de cenas exemplares do processo descrito.

37 Para uma caracterizacdo teérica sobre a matriz heterossexual, consultar Judith
Butler (1990).

3B Além das lojas, fiz pesquisa de campo em atividades em que essa
homossocialidade é estimulada: cursos de striptease e massagem sensual e
encontros para venda de produtos entre amigas em casas particulares (essa
ultima modalidade é a versao para produtos erdticos dos encontros de venda de
produtos, cosméticos ou tuperwares nas residéncias de donas de casas). Para
uma andlise mais detalhada sobre tais modalidades de servico e suas implicagdes
sociolégicas no caso do mercado para o prazer londrino, consultar Storr (2003).
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ampliacdo do escopo das normatividades sexuais esteja sendo
mobilizada em torno da saide e da auto-estima, assistimos a
desestabilizacao das fronteiras que separam as mulheres “direitas”
das “outras” (amantes e prostitutas, particularmente). Alids, a
prépria associacao com saide mental e corporal permite essa
desestabilizacdo. Através da comparagao com a imagem do que
representa a prostituta brasileira em cenario transnacional (e, em
particular, aquilo que foi observado na Espanha) — a de que a
brasileira, diferente das outras latino-americanas ou das mulheres
do leste europeu, é valorizada por ser “carinhosa, doce e ddcil”
(Piscitelli, 2005) — parece que essas fronteiras estdio mesmo sendo
nubladas: mulheres de classe média heterossexual, gostando de
parecer ser “puta”’, enquanto prostitutas parecem querer ser uma
espécie de “Amélia”.

Essas novas lojas ilustram uma novidade no mercado
erdtico: no seu campo mais elitizado, assiste-se a criacdo de um
segmento claramente feminino. As boutiques eréticas descortinam
cenarios em que o publico-alvo é formado por mulheres. As
praticas, imagens e produtos assinalam um sentido de
feminilidade que, antes de constituir o lugar passivo do desejo
masculino, reforca a posicao de atividade: as mulheres passam a
ocupar uma espécie de protagonismo e sao responsabilizadas nao
apenas pelo seu bem estar, como também pela manutengao de
seus casamentos. O efeito notével dessa nova modalidade de
erotismo é o de trazer inflex6es sobre os padroes da conjugalidade
heterossexual: ela pretende substituir, com todos os ensinamentos,
técnicas e aparatos a disposicdo no mercado, a discricdo ou
aparente indiferenca sexual da esposa pela figura de uma
companheira que, além de bem resolvida financeira e
pessoalmente, tem iniciativa e criatividade erdticas.

Resta assinalar ainda outras caracteristicas do mercado
erético nesse novo nicho. Muitas de nossas informantes,
sobretudo, vendedoras e donas das lojas para classe média alta,
quando discorrem sobre suas concepgoes erdticas mencionam o
seriado Sex in the City, em exibicao na TV a cabo. De fato, o
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periodo de maior intensidade na criagao das lojas investigadas é
concomitante ao sucesso desse seriado. Além dele, as lojistas
brasileiras indicam programas de TV, como o da Monique Evans
na Gazeta, e matérias de revistas (citam, em particular, a revista
feminina Criativa) como veiculos de apoio a divulgacao de seus
produtos. NOs presenciamos em campo uma consideravel
atividade das lojas junto a midia: assistimos lojistas sendo
entrevistadas, empréstimos de acessérios e lingeries para
programas televisivos e matérias de periédicos variados. Trata-se,
nesse sentido, de uma trajetéria de comercializacdo fortemente
articulada a divulgagao midiatica e difundindo uma imagem que,
desde logo, associa os produtos as mulheres independentes
financeiramente, ativas e livres.

Do ponto de vista das trajetérias do consumo, considero
sugestivo remarcar a nocao que fica clara no material investigado
de que o consumo é uma das fases do ciclo no qual os bens
passam a se ligar aos referentes pessoais, quando eles deixam de
ser “bens” neutros (que poderiam ser propriedade de qualquer um
e identificados a qualquer um) e ganham atributos de certas
personalidades individuais, insignias de identidade e significantes
de relacoes interpessoais especificas (Gell, 1986).

Essa perspectiva é vigorosa para analisar o consumo de sex
toys e a relacdo complexa que eles passam a ter com os seus
usuarios. Nas lojas pesquisadas, sobretudo essas de maior poder
aquisitivo, os vibradores e dildos sdo chamados de “acessérios”
pelas mulheres e, segundo depoimentos, ndo devem ser vistos
como “consolos”, designacao que alude a suposta solidao das
vitvas. Os “acessérios”, ao contrario, devem ser vistos como parte
da diversao que “apimenta” as praticas. Vejamos o trecho de
entrevista com uma lojista do Rio de Janeiro:

Eu n&o uso a palavra dildo, eu chamo acessério. Prétese ou
acessorio. O distribuidor tem mania de chamar de
prétese: “ah, prétese faz assim ou assado”. Eu acho que
prétese pega meio pesado, porque fica parecendo que vocé
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ndo tem o real, e que vocé usa uma prétese. Fica
parecendo um problema médico. Entéo, eu falo acessério
porque eu acho mais legal. Porque é justamente assim:
quando as pessoas comecaram a entrar nessa loja, na
época existia uma pesquisa mesmo, comprovada, de que
80% dos maiores de 21 anos nunca tinham entrado num
sex shop. E eu percebi isso aqui. (...) E tinha muito essa
coisa da pessoa entrar “ah, é aqui que tem consolo?”. Eu
sempre coloquei: “ndo, consolo ndo, a gente vende
acessorio e... porque vocé pode usar com a parceira...”,
porque consolo passa a ideia de que a pessoa vai usar
sozinha, é viGva, ou entdo é separada, nao tem ninguém.
Entendeu? E consolo por isso! E um acessério pra vocé
estimular, melhorar o relacionamento com a parceira. Nao
é pra vocé ficar sozinho. Nada vai ficar no lugar do seu
parceiro. E quando as mulheres vém, algumas vém e falam
assim “ah, eu queria comprar, mas nao sei se eu vou
espantar ele, com isso”, e eu digo: “ja conversou com ele,
de comprar uma prétese, de comprar um acessério? Nao?
Entao, conversa primeiro”. Porque muitos assessérios como
o de cyberskin é mais préximo do real. Vocé pega um
acessério, um vibro rigido, aquele tradicional, duro.
Realmente, aquilo parece um consolo, é uma coisa
bem...né? Ja o...o...realistico, ele nao. Porque ele é real. A
mulherada toda nao pode ver um realistico que logo
compra. E esse com o cyberskin que tem textura de pele,
entdo realmente... quem pega num cyberskin, nao adianta,
quer levar na hora! Por outro lado, é por isso que eu falo
“conversou com o parceiro?”, quando chega em casa com
o realistico, choca o parceiro. Porque ele comecga a achar
que o dele é menor, que nao estd funcionando. Entao, é
por isso que eu falo que tem que colocar da seguinte forma:
“olha, é um acessério pra gente brincar, é uma coisa a
mais. Nao é porque eu estou insatisfeita”. E hoje em dia o
que faz mais sucesso é o acessério que vem com
estimulacao de clitéris, porque os homens néo se chocam
tanto, porque sabem que tem uma estimulacéo de clitéris,
tem uma coisa a mais do que o original. Tem todos esses
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com esses nomes... € rabbit, é borboleta, é dolphin, é
golfinho... E brinquedo, tem uma essa coisa fabulosa que
voceé brinca com brinquedo de adulto.

Os atos de nomeacao, nesse caso, indicam fortemente que
se trata de uma operagao em que o objeto passa a “vivificar” uma
relacéo entre pessoas e com variadas possibilidades. Do ponto de
vista dessa informante, que fala do lugar de lojista, o acessério — e
nao a prétese ou ainda o consolo — traz alternativas que vao
contra o sentido de tomar o objeto como algo que venha
meramente a repor uma falta. O acessério ndo demarca uma
relacdo entre o objeto e a pessoa de tipo metaférica: muitos
depoimentos enfatizam o uso nao como substituicéo, alids, deve-
se, segundo ela, evitar que os parceiros se sintam ameacados com
as comparacOes. Trata-se de “um algo a mais” que apresenta,
inclusive, uma conotacdo mais metonimica e com sentido
polimorfo: serve para estimulagéo, serve de brincadeira, serve no
jogo entre os corpos, mas nao como mero veiculo ou instrumento
a expressar as relacOes entre os corpos das pessoas e a
materialidade do objeto. Minha hipétese é a de que as “carinhas”,
as formas de bicho, os nomes associados sugerem uma espécie de
“pessoalizacao” desses objetos. Os acessérios, nesse sentido,
podem ser vistos como algo que faz parte das relagoes
interpessoais em exercicio. E mais: relagoes entre trés corpos ou
entre trés pessoas.

Outro aspecto que chama a atencao na fala da informante —
e que foi também enfatizado em outras situacbes de campo e
entrevista — diz respeito aos limites ou mais propriamente a
expansao das fronteiras materiais do corpo. O consumo cada vez
mais acentuado dos acessérios chamados de “realisticos” (aqueles
que sao fabricados com cyberskin) sugere, de um lado, que o
corpo, na sua dimensdo material, estd aberto as experiéncias
promovidas pelo toy seja como extensdao do préprio organismo,
seja como organismo em separado; de outro lado, essas
experiéncias s6 sado possiveis na medida em que tentam
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transformar a materialidade fisica do objeto em “carnalidade”.
Seria redutor afirmar que o acessério “realistico” é um substituto
do pénis. Considero, antes, que ele deve ser visto como uma
expressao carnal de multiplas direcoes e cujo sentido s6 pode ser
decifrado em contextos de uso particulares.

Estamos diante de experiéncias sociais em que o mercado
erdtico permite vislumbrar os modos dindmicos de que se
revestem as relacOes entre corpos e pessoas e até sobre os limites
materiais do corpo como algo em separado aquilo que designa
pessoas. Nao que as fronteiras estejam sendo inteiramente
esfumacadas, mas é inegavel que ha uma circulacdo dos sentidos
atribuidos seja as coisas, seja as pessoas, que transitam das
pessoas para as coisas e vice-versa.

Nesse sentido, os “acessérios” abrem questbes que
interessam teoricamente: de um lado, eles enfatizam a sexualidade
genital, obliterando momentaneamente as posi¢oes de género, as
circunstancias sociolégicas e a orientacao sexual, como salientei
em outro artigo (Gregori, 2010). Por outro lado, esses marcadores
sociais da diferenca voltam a operar, ainda que combinacbes
surpreendentes estejam sendo feitas. No limite, esses objetos
permitem indagar e pensar sobre a genitalidade e sua articulacao
com fenémenos como a fragmentacao do corpo, e, especialmente,
com a dissociagao entre género, sexo, materialidade corporal e
orientagao sexual. No caso da materialidade corpérea, é pertinente a
indagacio se as pessoas fazem ou ndo sexo com “acessdrios” >

Para finalizar, resta assinalar que o meu material de
pesquisa tem indicado com clareza que no Brasil o contetido do
erotismo politicamente correto sofre um processo de re-
significacdo bastante intrigante. Ainda que tenha aumentado
significativamente a oferta de sex toys, como vimos com o
mapeamento dos circuitos de producao nacionais de dildos e
vibradores, nao verifico a mesma énfase na genitalidade, se

%90 exame dessa questdo foi realizado mediante depoimentos de pessoas que
usam toys e publicado. Para maior detalhamento, consultar Gregori (2011 a).

91



Erotismo, mercado e género

compararmos ao universo investigado em Sao Francisco. Aqui,
lingeries e fantasias sao os produtos mais visiveis, sobretudo nos
nichos de bairro e nos de elite. Esses itens de consumo nao
aparecem nos sex shops investigados nos Estados Unidos. L3,
encontrei roupas e acessorios relacionados exclusivamente ao
sadomasoquismo. Em Sao Paulo, os marcadores de género
parecem mais relevantes, em especial, a nocao de que o corpo
“feminizado” é o que tem que ser vestido para depois ser despido.
Além disso, tais vestimentas conotam posigoes de assimetria,
jogando ora com o controle, ora com a submissao. Nesse sentido,
no contexto investigado, o erotismo comercial perde parte do
sentido politicamente correto do correlato norte-americano.

Esse aspecto nao deve conduzir a conclusao rapida de que
ele expressa um quadro nacional de maior assimetria e
desigualdade em termos de género. Nao esquecamos que o0s
marcadores de feminilidade e sensualidade que estdo sendo
vendidos e comprados podem ser usados — e, efetivamente estao
sendo, segundo dados etnogréaficos — ndo apenas por mulheres,
como por homens, servindo para usos individuais, coletivos e de
orientacdo nado exclusivamente heterossexual. Tem aumentado
significativamente a procura de dildos acoplados em cintas por
casais heterossexuais, sequndo vendedoras de varias lojas: casais
heterossexuais cujos maridos ou namorados querem ser
penetrados pelas mulheres. Esse exemplo ilustra como as
alternativas contemporaneas estao dissociando categorias de
género, sexo e orientacdo sexual sem que possamos ser tentados
por conclusoes faceis.

Eles podem estar sendo empregados, inclusive, para
assinalar um sentido de obscenidade. Noto a persisténcia de um
modelo de erotismo que combina alguns elementos do
politicamente correto (sobretudo para o segmento feminino mais
abastado que valoriza a auto-estima e o corpo saudavel) com a
transgresséo. No caso, menos do que denunciar machismos, o
interessante estd em apreender a logica que articula os sinais
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sociais, de género, etérios e raciais na configuracao desse campo,
como eles estao sendo combinados e o que eles excluem.*

As combinagdes presentes no mercado paulistano indicam
uma interessante interseccao entre género, classe (ou estratificacao
de classe média) e regido da cidade: pélos mais populares sdo os
mais masculinos e os pdlos de elite sdo quase inteiramente
femininos. Tais interseccbes nao sao evidentes apenas pela
presenga de empreendedores, vendedores e consumidores mais
ricos ou mais pobres, homens ou mulheres. Existe, sobretudo,
uma série de elementos - estratégias de marketing, projetos
arquitetonicos e design grafico — associados aos objetos em venda
que compdem uma cultura material bastante rica para a andlise
antropolégica. Cada nicho cria uma espécie de compéndio para o
erotismo, segundo os eixos perto/longe (de casa ou da fantasia),
baixo/alto, sujo/limpo, popular/sofisticado. Espacos escuros,
distantes de “casa”, no centro decadente, e frequentados por
homens evocam a ideia de “conveniéncia erética”, ou desfrute
sexual imediato e barato que é associada a nocao de transgressao.
Afastar o sujo ou dotar a pornografia de sofisticacao exige os
espacos claros, cheirosos e caros frequentados por mulheres.
Nesse caso, o erotismo perde a poténcia obscena e ganha o
sentido de prazer saudavel. Além disso, chama atengéo a alusao
reiterada ao verbo familiarizar: familiarizar-se com os acessérios
significa aproxima-los de uma realidade conhecida ou torna-los
normais, objetivo visado por muitas das taticas empregadas no
mercado erético em seu segmento mais rico e feminino.

Ainda que essa interpretacao baseada no contraste entre os
pélos seja vélida e consistente, ela nao apaga as nuances
tampouco as possibilidades de contaminacao de um pdlo no
outro: as boutiques eréticas ndo sao clinicas e as lojas de
conveniéncia erdtica do centrdo nao sao masmorras sadianas.

4 E jmportante para a analise sobre o campo simbdlico do erotismo considerar,
sobretudo, os significantes que sao excluidos. Para um detalhamento sobre a
relevancia teérica e metodolégica desse procedimento consultar Butler (1990).
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Sem o investimento na vulgaridade, as boutiques seriam apenas
lojas de lingerie. Também no caso das lojas do centro, a auséncia
de moralismo, que envolve o desfrute sexual e o associa a um
tabu faria a loja perder seu sentido de existir. Nesse mercado
erdtico operam referéncias ao que é permitido e ao que é proibido
em termos sexuais, jogando com os sentidos evocados ora em
uma direcao, ora em outra. Dificil e analiticamente irrelevante
avaliar se um segmento desse mercado é mais transgressor que
outro ou se a obscenidade foi abstraida de uma de suas versoes.
O que importa é olhar para essa rica cultura material e pratica de
forma a decifrar suas tensoes, fissuras e, sobretudo, o movimento
dialégico de suas convencoes.
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