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Resumo

As distingdes mais dbvias que podem ser observadas no mercado
de moda sao aquelas que dizem respeito as diferencas de género,
independente da classe ou do grupo social a que se faga
referéncia. Dentro desse universo podem ser encontradas duas
nocoes, elegancia e atitude, que condensam, a um s6 tempo,
marcas de género, sociais e individuais. No caso da nogao de
elegéncia, o discurso, tanto quanto a roupa ou o proprio
individuo, traduz sempre um ato de remissdao a uma determinada
concepcdo de ordem social, entendida como natural. As
diferencas de género sdo relevantes, nesse contexto, porque
demarcam posigdes sociais entendidas como naturais. Ja a nocao
de atitude ndo cobra, necessariamente, uma ordem social e
natural, mas uma ordem pessoal. O discurso e a roupa traduzem
um carater individualista, supondo ser o individuo quem imprime
um sentido a sua insercdo social, ainda que eventual ou
momentanea. Nesse contexto, na maior parte das vezes, o
individualismo ganha expressdo através de uma linguagem
estruturada como se nao tivesse género.
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Elegancia e atitude

Elegance and Attitude:
Social and Gender Differences in the Fashion World

Abstract

The most evident distinctions that can be seen in the fashion
market are those related to gender differences, independently from
the social class or group. In such universe, the notions of elegance
and attitude can be found, and they condense simultaneously
gender, social and individual marks. In the case of the notion of
elegance, the discourse, as well as the clothes or the individual
him/herself, always refers to a certain conception of the social
order conceived as natural. Gender differences are relevant in this
context because they indicate social positions understood as
natural ones. Otherwise, the notion of attitude does not necessarily
demand a social and natural order, but an individual one.
Discourse and clothes reveal an individualistic aspect, assuming
that it is the individual who produces meaning in his/her social
insertion, even if only temporarily. In this context, most of the
time, individualism is expressed in a genderless language.

Key Words: Fashion, Gender, Social Distinction, Representation
of Reality.
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Até que ponto as diferencas de género sao cruciais para a
definicdo de papéis tanto na producao quanto no consumo de
moda?

Quando se observam os desfiles de moda, tem-se um
universo dividido em géneros, masculino e feminino, sendo que
alguns estilistas chegam a se especializar ou a serem reconhecidos
através de roupas feitas principalmente para homens ou para
mulheres. Além da moda infantil, é claro, esta também dividida
em géneros. Assim como os desfiles, os manuais de moda
recentemente publicados no Brasil também sao dirigidos para
homens' ou para mulheres.? Mas antes mesmo desses manuais
serem publicados, essa divisdo podia ser encontrada nas diversas
revistas, femininas ou masculinas, com editoriais de moda
dirigidos exclusivamente para homens ou mulheres®, ou entdo
através de diferentes editoriais numa mesma revista. Obviamente
os editoriais de moda néo se restringem a essa classificacao, ha
aqueles que apresentam roupas tanto para homens quanto para
mulheres.* As distingdes mais 6bvias que podem ser observadas
no mercado de moda sao, portanto, aquelas que dizem respeito as
diferencas de género, independente da classe ou do grupo social a
que se faca referéncia. O fato de que essas diferencas possam ser
observadas desde os desfiles até as publicagdes especializadas no

1 Cf. os manuais de BARROS, Fernando de. Elegéncia: como o homem deve se
vestir. Sao Paulo, Negdcio, 1997; e de KALIL. Gléria. Chic Homem: manual de
moda e estilo. Sao Paulo, Senac, 1998.

2 Cf. os manuais de KALIL, Gléria. Chic: um guia basico de moda e estilo. Sao
Paulo, Senac, 1997; de JOFFILY, Ruth. Vista-se como vocé é: um guia de moda
para mulheres de todos os tipos. Porto Alegre, L&PM, 1997; e de PASCOLATO,
Constanza. Essencial: o que vocé precisa saber para viver com mais estilo. Rio de
Janeiro, Objetiva, 1998.

3 Como sdo, apenas para citar os exemplos mais conhecidos do mercado
editorial nacional, as revistas Cldudia e Playboy, ambas publicadas pela editora
Abril e com editoriais de moda dirigidos para mulheres, no primeiro caso, e
homens, no segundo.

4 E o caso de revistas dirigidas a grupos especificos, como, por exemplo, a Raga,
publicada pela editora Simbolo e que visa o publico negro.
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assunto sugere que o mecanismo de significacdo da moda reside,
basicamente, numa distincao de carater universal e inquestionéavel
entre géneros. QOutras distingbes podem ser observadas,
principalmente aquelas envolvendo diferengas de poder aquisitivo,
mas nenhuma tem esse suposto carater universal, que surge
independente da classe social ou da idade.

Mas talvez o quadro nao seja tao simples assim. O mercado
de moda é expressivo de uma légica muito mais complexa de
distincao social e espago possivel para a atualizacdo ou mesmo
mudanca dessa légica. Nao significa que as diferencas de género
ndo existam. Obviamente elas existem e sdo facilmente
observaveis, mas seu valor ou seu peso relativo precisa ser
compreendido dentro da dindmica prépria que a moda expressa e
constitui.®

Dentro desse universo podem ser encontradas duas nocdes,
elegancia e atitude, que condensam, a um sé tempo, marcas de
género, sociais e individuais. O simples fato de que tais marcas
aparecam condensadas ¢é indicativo de quéao inttil pode ser uma
andlise que tome qualquer uma delas como referéncia tnica ou
universal. Além disso, ha outras complicacbes analiticas. Assim
como tais marcas podem aparecer condensadas, elas podem,
também, aparecer dissociadas. Ou seja, em diversos momentos
as nocdes de elegancia e de atitude expressam distingdes sociais
ou individuais sem que as diferencas de género tenham,
necessariamente, qualquer relevancia. Para completar o quadro,
elas tanto podem ser compreendidas como complementares
quanto como opostas, a depender do contexto social em que sao
utilizadas. Os usos desses termos e os significados que podem
adquirir a partir dos contextos em que sao utilizados revelam,

5 Ver, nesse sentido, o trabalho de MELLO E Souza, Gilda de. O Espitito das
Roupas. Sao Paulo, Companhia das Letras, 1987. Ver também, embora nao
centrado na questdao do género, mas na questdao dos conflitos sociais e das
relagées de poder, o artigo de BOURDIEU, Pierre e DELSAUT, Yvette. Le couturier
et sa griffe: contribuition a une théorie de la magie. Actes de la Recherche em
Sciences Sociales, n° 1, Paris, janeiro de 1975, pp.7-36.
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portanto, uma intensa rede de relacoes sociais, onde posicoes e
distingoes sociais séo constantemente atualizadas.

Elegancia, atitude, personalidade e estilo sdo termos muitas
vezes utilizados como sinbnimos no mundo da moda, mas nao é
incomum que possam ser encontrados expressando idéias
completamente opostas. O fato é que nenhum desses termos
possui um sentido univoco. Contudo, néo se trata de um caso de
polissemia. Mais do que expressar significados distintos, esses
termos expressam concepcdes de mundo, expressam a forma
como o individuo concebe sua prépria inser¢ao no mundo. E,
nesse sentido, eles traduzem a forma como determinados conflitos
sociais sdo sentidos e, a0 mesmo tempo, resolvidos.

Elegancia

Mais do que qualquer moda, ela segue um estilo, sem
perder as referéncias contemporaneas, é claro. Valoriza a
qualidade, investe na discricdo, nao perde a pose em
qualquer situagao. (...) Qualidade é o que ela procura. E
acha. Nao importa onde: Paris, Nova York, Milao. Seu
charme estd muito mais no estilo do que na surpreendente
combinacéo de pecas. Discreta, parece que a Classica anda
num pedestal. E pode ter certeza: nao caira jamais!®

O texto acima, escrito por uma importante consultora e
empresaria de moda no Brasil, refere-se ao estilo “classico” de
mulher, uma das variacbes que podem ser encontradas para as
mulheres que assumem ou pretendem assumir a rubrica de
elegantes. O detalhe principal, desse e de outros trechos muito
semelhantes que podem ser encontrados nas revistas de moda,
estd em que, para falar sobre si mesma, a “classica” precisa falar
dos tragos caracteristicos de sua posicao social, ou, mais
especificamente, do conjunto de atribuicbes caracteristicas e

6 Revista VOGUE BRASIL, n° 234, maio de 1997, Suplemento Especial, 3
Estilos Bésicos de Mulher.
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permitidas a uma determinada situagdo social. Seja qual for a
imagem construida, seja qual for a definicdo que se dé para tal
mulher, fica claro que ela expressa uma dada nocdo de conjunto
(de qualidades, atribuigbes e estratégias expressivas) da qual é
indissociavel. Ha um circuito a ser seguido, espagos especificos
que devem ser ocupados. O estilo a que o texto faz referéncia é,
portanto, o indicativo da pertenca a esse conjunto. Quando o
conjunto ou o contexto social de referéncia muda, mudam
também os estilos: moderno, arrojado, sébrio, etc. Mas, apesar de
haver mudancgas, o sentido permanece o mesmo: declarar que
aquela mulher é parte indissocidvel de um contexto social. No
caso, privilegiado.

O detalhe mais importante de todos é que o individuo
nunca fala de si, mas do contexto social a que pertence. A
descricao do individuo é a descricao de seu ambiente social. Ou
seja, o discurso, tanto quanto a roupa ou o préprio individuo,
traduz sempre um ato de remissédo a uma determinada concepc¢ao
de ordem social, e é sempre a ela que se faz referéncia, é sempre
ela que orienta ndo apenas a forma de pensar o mundo, mas
também a forma de pensar a si préprio dentro desse mundo.
Vejamos um outro exemplo:

E fundamental pensar nas pessoas que iremos encontrar ao
longo do dia, na hora da escolha da roupa. Muitas vezes,
saindo correndo de casa, s6 0 que orienta esta deciséo séo
as condicbes de temperatura e pressdo — da cidade em
geral e nossas em particular.

(...) Mas vale considerar, e muito, as pessoas com quem
estaremos nas mais diversas situagbes e compromissos.
Hoje é dia daquela reuniao de pais na escola? Ou vocé vai
se encontrar com os futuros patrocinadores do seu projeto
de eventos culturais?

Nossa imagem precisa funcionar, precisa estar adequada.
Roupas, acessoérios, postura, maquiagem: ajudam muito.
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Vocé mostra o cuidado e respeito que teve com o outro, e
que naturalmente tem com vocé mesma.’

Embora todo o discurso seja orientado para que um
individuo tenha estilo, ou seja elegante, o universo social nao é
constituido por individuos, mas por posicdes sociais e por relagoes
entre tais posicbes. A etiqueta esperada nada mais é senao o
cumprimento da ordem social: a discriminacao e a manutencao da
posicao que as pessoas ocupam dentro dessa ordem. As relacoes
entre as pessoas sao sempre, com isso, relagbes entre posicoes
sociais reguladas pela conveniéncia exigida para a manutencao
dessas posicoes e, portanto, dessa ordem:

A menos que vocé more numa casinha no alto da serra, e
va sb até a caixa postal para pegar o jornal, alguém vai ver.
Muitos verdo vocé — o porteiro, vizinhos, moradores do
bairro. Nesses dias, alias, é infalivel: encontraremos um ex-
namorado, uma amiga dos velhos tempos, e nao é que seu
colega de trabalho estava no supermercado?

Evite, evite. Resista a tentacdo do conforto sobre todas as
coisas.®

O trecho citado acima, retirado de uma secao do livro de
Constanza Pascolato com o sugestivo titulo de A Ditadura do
Conforto, é altamente representativo da forma como o universo
social é pensado, representado, e de como o individuo interpreta
sua propria insercdo e a das demais pessoas nesse universo.
Porteiro, vizinhos, ex-namorado, amiga e colega de trabalho sao
colocados a uma mesma distancia da posicao social de quem fala.
Nao significa que nao haja uma hierarquia de relagoes. Nao é esse
o ponto. O detalhe é que o discurso nédo estabelece, entre as
pessoas, relagbes de aproximacao que traduzam relacbes de
intimidade. As que poderia haver, como, por exemplo, com o ex-

7 PAsCOLATO, C. Essencial... Op. cit., p.126, grifos da autora.
8 Ip., B, p.145, grifos da autora.
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namorado ou com a amiga, sao colocadas em segundo plano, e
em seu lugar surgem relacbes marcadas pela distancia e pela
conveniéncia social. O espaco privado é construido, com isso,
segundo regras de apresentacao publicas, o que faz com que tanto
0 espaco publico quanto o privado sejam quase indistintos. A
secdo citada acima, sobre A Ditadura do Conforfo, encerra-se,
muito coerentemente com tal visdo de mundo e com a imagem
que o individuo faz de si no mundo, da seguinte forma: “Nao
importa que ninguém esteja vendo, nao importa: conforto nao é
desmazelo” °

Esse ato de remissdao a ordem, representado tanto pela
roupa quanto pelo corpo, ganha, portanto, expresséo também
através do autocontrole que o individuo se sente obrigado a
exercer sobre si mesmo:

Experimente fazer os gestos banais o mais cuidadosamente
possivel. Atender o telefone. Escovar dentes. Cortar pé&o,
levar a xicara de café a boca. Sentar-se, levantar-se. Pegar
a sacola de cima do sofa. Falar (ha quem n&o consiga se
expressar sem muitos gestos).

Enfim - todos os gestos do mundo, o mais cuidadosamente
possivel.

(...) Pode ser um horror também — quando a gente se da
conta da imensidéao de erros do corpo. Da méo que parece
meio fora do controle e nunca sabe onde se colocar, ou
estd sempre roubando o espaco alheio; do braco que
esbarra em tudo, e é rapido demais, ou flacido, sem
alegria.®®

A mintcia dos gestos e a escolha das roupas expressam a
unidade esperada entre os comportamentos e a ordem social da
qual o individuo faz parte. Os comportamentos, embora expressos
como algo alheio que possa ser aprendido, nao passam de

° Ip., IB., p.145, grifos da autora.
©Ip., B., p.35, grifos da autora.
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procedimentos de autocontrole para que o individuo nao fira a
unidade esperada entre ele e a ordem social a que pertence. Nesse
sentido, é altamente expressivo disso a descricdo dos gestos das
maos e dos bracos que “roubam o espaco alheio” ou sao “sem
alegria”, ou seja, sem a capacidade de expressar a unidade
esperada dos comportamentos e do ambiente social.

A observacao dedicada aos préprios atos e aos das demais
pessoas impoe uma forma de integracdo social, qual uma
sociologia baseada em determinismos econémicos ou culturais,
baseada na suposicdo da unidade entre os individuos e suas
respectivas posicoes sociais. Vejamos um exemplo disso:

Sabe por que me interessa a emergente? Ela criou um estilo
préprio. E a mulher que gosta de se enfeitar e tem dinheiro
para isso. Infelizmente peca pelo excesso — e jamais estara
no padrao do chique, do elegante. Mas nao deixa de ter um
papel interessante no nosso universo cultural, social e
politico.

Nao acho que devemos crucificar as peruas, as emergentes
e afins. Sim, elas ostentam. Também costumam falar alto
para atrair atencdo para os seus dourados: isso é
imperdodvel. (...) Nao se esqueca do exercicio de
tolerancia: ha peruas e peruas.

(...) Nao deveriamos olhar com preconceitos, porque é
assim no mundo inteiro, e sempre foi. Teoricamente as
peruas sao casadas com homens ricos e tém tempo de
sobra para fazer suas compras. Representam o novo poder,
o novo dinheiro (...).

As peruas cultivam outros desejos, suas “inovacgbes” nada
tém de vanguardismo. Mas elas tém o controle da energia
do kitsch — uma energia estética e necesséaria a sociedade,
que também faz o mundo girar.!

Em poucos momentos o termo “elegante” aparece ligado a,
e condensando de forma tao plena, uma unidade esperada entre

U1p., 1B., pp.192-193.
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os comportamentos e a ordem social e uma certa concepcao de
mundo. Aquilo que é condenédvel, e mesmo “imperdoéavel”, nas
emergentes é o seu “excesso”. Tanto a condenacao quanto o uso
do termo “excesso” sdo indicativos da falta de unidade entre
individuo e posigcao na estrutura social que supostamente marcam
as “peruas”. O “exercicio de tolerdncia” cobrado n&o traduz uma
forma de aceitagdo e respeito social, mas uma forma de
manutencao do compromisso com a etiqueta de quem fala e da
posicao social que acredita representar. Observa-se, através desses
pequenos detalhes, que a ordem social e a ordem natural sédo
entendidas como sinénimos. A posicdo social ocupada pelas
pessoas é aquela que lhes cabe por um destino natural. Tanto a
ordem social quanto a natural sdo concebidas de forma estética e
imutavel. E no interior de uma concepcao de mundo como essa
que faz sentido uma formulagéo tal como “é assim no mundo
inteiro, e sempre foi”. Assim como faz sentido a suposicao de que
a emergente “jamais estara no padrao do chique, do elegante”. As
“peruas” sao toleradas, portanto, ndo apenas como forma de
exercicio de etiqueta, mas também porque sao interpretadas como
tendo um caréater funcional (“uma energia estética e necesséaria a
sociedade, que também faz o mundo girar’) dentro da ordem
social e natural, esta sim devendo ser respeitada e compreendida
na sua totalidade e unidade. O curioso é que andlises muito
semelhantes a essa podem ser também encontradas em diversos
trabalhos importantes que tém o Aitsch ou a cultura popular como
tema, indicio de que seus autores compartilham concepcoes de
mundo bastante semelhantes. E em funcéo dessa concepcao de
mundo que as roupas, os gestos, o discurso, a decoracao, etc.
adquirem significacdo enquanto atos de remissao a ordem social e
natural.

O livro de Constanza Pascolato citado até agora'? pode ser
tomado, de uma certa forma, como fazendo par com outro, o de

21p., 1B.
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Fernando de Barros.’* Tomados isoladamente ou em conjunto,
eles estabelecem uma diferenca fundamental: de género. As
diferencas sdao marcantes nao apenas porque os livros foram
escritos para géneros distintos, mas porque frisam, através das
roupas, as particularidades a serem seguidas para que as
diferencas de género fiquem constantemente marcadas. O fato de
que os dois subtitulos sejam escritos de forma imperativa, “precisa
saber” e “deve”, é bastante expressivo do fato de que uma certa
ordem social e natural de mundo deve ser mantida. Sendo assim,
¢ fundamental que essa ordem nao seja comprometida e que,
portanto, nao haja confusbes entre o guarda-roupa masculino e o
feminino. Ou seja, as diferencas de género sao relevantes aqui néo
porque a partir delas se constitui a identidade social, mas porque
demarcam posicoes sociais entendidas como naturais dentro de
uma concepcao de mundo estatica e imutavel e que supde uma
coincidéncia entre a ordem natural e a social. Com isso, os livros
sdo, essencialmente, atos de cobranca dessa suposta ordem
natural e social.

A idéia de elegancia, contudo, ndo pode ser reduzida
unicamente a uma questdo de visao de mundo. Ela traduz e, ao
mesmo tempo, resolve conflitos sociais bastante especificos.
Vejamos sob que outras formas, além do discurso de moda, esses
conflitos ganham expressao. As fotos abaixo foram feitas em duas
lojas, ou butiques, consideradas elegantes:

13 BARROS, F. de. Elegancia... Op. cit.
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I-:ilglgura 1 Figura 2

Tanto o espagco quanto a decoragdo apresentam
caracteristicas em comum. O espaco é amplo, permite o
movimento e a prova de roupas, como pode ser observado na
segunda imagem, em segundo plano, mas a caracteristica
principal desses ambientes estd no fato de que a roupa é um dos
tragos expressivos de um conjunto maior de atribuicoes. Assim
como o discurso de moda, a roupa, a decoracdo ou a musica, que
muitas vezes aparece de fundo em tais lojas, sédo possibilidades
expressivas que permitem que o individuo seja inserido no interior
de um conjunto de atribuigoes. Assim, cada um desses elementos,
inclusive o individuo, é sempre remetido a um conjunto maior e
que é expressivo de uma determinada ordem estética.

A ordem estética representa, contudo, também uma
discriminacdo da ordem social. O espaco é utilizado de tal forma
que passa a adquirir importancia social: ele expressa, e espera,
uma sociabilidade entre as pessoas. Mas, evidentemente, apenas
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entre determinadas pessoas. Nesses ambientes, as pessoas
geralmente se conhecem e conversam sobre os lugares em comum
que freqlientam: festas, clubes, recepgoes, casas de amigos, etc.

Observa-se também uma integracdo entre as cores das
roupas e os elementos de decoracdo. A imagem veiculada no
interior da loja nunca é a da peca por si s6, mas do conjunto.
Observa-se também o uso de elementos que indicam uma posicéo
social privilegiada: méveis, bebidas, obras de arte, antiguidades,
etc., sendo que o gozo desses elementos é uma prerrogativa da
posicao social ocupada pelos freqlientadores dessas lojas.

As vitrines sdo menos exploradas, de forma a que o interior
da loja fique visivel para quem estd passando pela frente. A
primeira das fotos, por exemplo, foi feita do exterior da loja,
através da vitrine. Ha a nitida intencao de visibilidade do interior
da loja e de quem ali se encontra, ela exerce o papel de fronteira
entre dois ambientes, entre um publico e um privado. Embora o
espaco privado precise ser pautado nas mesmas regras que se
compOe o espaco publico, como pdde ser visto claramente nos
trechos de moda discutidos anteriormente, a diferenca visivel
entre publico e privado traduz diferencas e distancias sociais
significativas. Por vezes nao hé vitrines, pois algumas das casas
onde estao situados estes estabelecimentos comerciais néo
possuem algo que possa ser utilizado como tal, fazendo com que
seu interior fique oculto a quem passa por fora. Ocorre uma
filtragem do olhar que pode ou né&o alcancar o interior dessa loja,
independentemente de este ser resultado de algum propésito claro
e pré-definido ou nao. Assim, a roupa, a decoragado, a vitrine,
a utilizaggdo do espaco, etc. sao elementos que permitem a
demarcacdo de fronteiras, permitem que a distancia entre esse
individuo e os demais grupos sociais fique assim sublinhada. Ou
seja, permitem frisar a distancia social entre seu usuério e os
demais.

Se tomarmos o discurso anterior e compararmos com as
demarcacoes observadas nos espacos das lojas, parece que
estamos diante de um descompasso. Isso porque o discurso de
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moda citado anteriormente utiliza uma linguagem indiferenciada e
supostamente destinada a qualquer individuo de forma indistinta,
independente de classe ou grupo social, estabelecendo apenas
uma Unica e clara distincdo entre as pessoas, a de género.
Contudo, o discurso ndo pode ser entendido como isento de uma
conotacdo social e como alheio a uma série de conflitos sociais.
Embora a linguagem nao faga distingbes de classe, ela é
construida de forma a condenar aqueles que invadem, como as
emergentes, o que é considerado seu espaco de direito e de
pertenca. Ainda que a presenca de pessoas de classes diferentes
seja visivel, como empregados, os individuos falam de si e do
mundo a que pertencem como se fosse composto por uma Gnica
classe, a sua. E a ela que se refere a concepcao de ordem
expressa. Os demais grupos tendem a ser vistos como desvio,
como no caso das emergentes, ou como desprovidos das
qualidades naturais que tornam a classe descrita — privilegiada — a
referéncia para os comportamentos. O discurso, a roupa e a
decoracdo remetem, com isso, ndo apenas a uma dada concepc¢ao
de ordem social e natural, mas também a uma ordem de
privilégios. O que explica o fato de que muitas vezes o termo
“elegancia” seja acompanhado ou mesmo substituido pelo termo
“classe”. Nao se trata, portanto, de uma ordem social e natural
indiferenciada em termos de classe. Ao contrario, refere-se
especificamente a uma situacdo de classe no interior da ordem
social.

Tive a oportunidade e a gentileza de ser recebido por Dona
Gabriela Pascolato, proprietéaria de uma das mais tradicionais e
importantes tecelagens do Brasil e mae da bastante citada aqui
Constanza Pascolato, em seu apartamento em Higienépolis, Sao
Paulo. Fui acompanhado por Carlos Mauro Fonseca Rosas,
responsavel por mais de uma década pelo setor de moda da
Rhodia S.A., cuja amizade e presenga foram muito importantes em
véarios momentos de minha pesquisa. A visita havia sido marcada
para que eu tivesse a oportunidade de ver o arquivo pessoal de
fotos de Dona Gabriela e escolhesse algumas das imagens para
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serem escaneadas. Contudo, o que mais me chamou a atencéo
nessa visita ndo foi seu arquivo de fotos, mas a paisagem de sua
janela. De sua janela vérios edificios podiam ser observados. O
que ela nos mostrou, no entanto, era algo que eu s6 poderia ver
através de seus olhos. Ela apontava os prédios e dizia:
aquele prédio é importante, ali mora o Fulano de Tal.
Aquele outro nao é, ali nao mora ninguém importante.

z

Aquele outro é importante também, ali mora Sicrano de
Tal.

E assim foi, um a um, indicando os prédios. Onde eu via edificios,
ela via uma complexa topografia de posicoes de prestigio na
ordem social. O que movia seu olhar ndao era uma motivagao
politica, moral ou ética. A motivacdo era simplesmente a
demarcacao espacial de uma ordem de mundo entendida como
sinébnimo de prestigio e confundida com uma ordem natural. Era
também, principalmente, a demarcacéao da sua posicao no interior
dessa ordem. Assim, a representacdo de mundo se confunde com
a auto-representagao no mundo.

Dona Gabriela permitiu também que eu fizesse um retrato
seu. O queixo erguido e a méao cuidadosamente disposta diante
do corpo num gesto sutil e discreto traduzem a altivez da imagem
que faz de si. O que deve ser entendido como a altivez que faz da
imagem de seu préprio ambiente social. A mintcia dos gestos, a
postura do queixo e do corpo e a escolha do ambiente expressam
a unidade esperada entre os comportamentos e a ordem social da
qual o individuo faz parte. A imagem acabou resultando um
duplo. Impensavel sem fazer referéncia ao ambiente social do qual
faz parte, Dona Gabriela, em primeiro plano, torna-se, de certa
forma, um duplo de sua existéncia social ao assumir a postura de
um duplo da imagem que estd em segundo plano e que compde,
entre tantas outras imagens espalhadas por seu apartamento, sua
referéncia de mundo.
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Figura 3 - Gabriela Pascolato

Atitude

Certas formas de relaggo com a moda ndo ganham
expressdo através de manuais. Estes estdo restritos a duas
concepcdes de mundo que se organizam e expressam através das
idéias de elegancia e inteligéncia.!* A autoridade de que se
revestem tais idéias é indicativa de que elas traduzem uma disputa
pelo poder tanto no mercado de moda quanto no seu respectivo
mercado editorial. O fato de que tais idéias possam ser tomadas
como opostas dentro desse contexto deve ser tomado como

14 A idéia de inteligéncia associada ao bom gosto e & moda nao sera discutida
aqui. A ela estao associadas mudangas sociais significativas que, por isso mesmo,
mereceriam um tratamento a parte.

98



Alexandre Bergamo

indicativo de que tais concepcbes de mundo, assim como as
formas de realizacao econémica e estética que elas traduzem, sao
inconciliaveis.

Além dessas formas de relagdo com a moda que disputam
entre si o poder e o controle do mercado editorial, h4 uma outra
forma especifica de relacdo com a moda que esté excluida dessa
disputa pelo poder, e que, portanto, estd excluida do mercado
editorial especializado e entendido como legitimo. Em funcao
disso, s6 se pode chegar até ela através de fontes bastante
diversas, como publicacbes nao consagradas ou formas de
manifestacdo e de mecanismos de expressdao especificos, nao
legitimos ou mesmo marginais.

Novelas, revistas semanais de fofocas, varejoes de roupas,
camelédromos, pagode, rap, funk, etc. compdem o universo do
chamado “gosto popular” e evidenciam o desprezo de uma elite
cultural e de um corpo de profissionais autorizado e legitimo sobre
moda. Esse gosto nao é geralmente reconhecido pelos meios de
informacao consagrados do mundo da moda, que se esforcam
diariamente para esvaziar de sentido tais manifestacoes. Uma das
formas mais usuais de esvaziamento de sentido das manifestacoes
populares é sua classificacdo como sendo uma forma de imitacao,
como o exemplo abaixo:

VISUAL COPIADO

Atrizes ditam a moda nos saldes e obrigam cabeleireiros a
ver novelas

Janete Trevisani

A tevé se transforma em passarela. E o cabelo da Gléria
Pires, as estampas da sem-terra Luana (Patricia Pillar) [na
novela O Rei do gado), as mechas de Camila Pitanga em
Malhacao, as saias curtas de Magda (Marisa Orth) em Sai
de Baixo... A telinha dita a moda, muitas vezes de forma
elegante, outras com pitadas exageradas de mau gosto.

O corte de cabelo de Claudia Alencar em Anjo de Mim
mostra a antitendéncia, mesmo assim tem telespectadora
com a revista noveleira da semana na méo para mostrar ao
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cabeleireiro de confianca, louca para copiar o modelinho, e
haja argumento para convencé-la de que o corte nao é o
ideal para o seu rosto e personalidade. (...)

CORTES DA TELINHA
Clientes desprezam revistas especializadas e optam pelo que
a tevé exibe

(..) E comum as clientes chegarem ao salao com uma
revista nas maos para apontar o corte de alguma atriz,
outras vezes apenas citam o corte e o cabeleireiro precisa
estar antenado com as novidades mostradas na telinha.

(.0

O uso que se observa, nos veiculos especializados e
legitimos de moda, da expressédo “gosto popular” deixa patente
seu nao-reconhecimento e uma homogeneizacao de diferencas
para as quais néo se reconhece nenhum estatuto. Ignoram-se as
formas possiveis de relacdo das pessoas com tais manifestacbes
expressivas, as possibilidades de significados sociais, politicos,
culturais ou morais que possam ter. Em seu lugar, a idéia mais
divulgada é de que se estd diante de um consumo caracterizado
como inerte ou irrefletido, o que fica, no exemplo citado acima,
claramente indicado através de expressdes como “haja argumento
para convencé-la de que o corte nédo é o ideal para o seu rosto e
personalidade”. Outro reforco dado a esse esvaziamento de
sentido é o carater bizarro das noticias veiculadas e a suposta
“auséncia de medida” associada ao gosto popular, como também
se pode observar na matéria citada ao fazer referéncia as “pitadas
exageradas de mau gosto”. Tais manifestagcbes adquirem um
caréater bizarro e de auséncia de medida ndo porque assim o sao,
mas porque assim é a linguagem utilizada — e considerada legitima
— pela imprensa para sua descricéo.

Contudo, ha um sentido particular sendo expresso em todas
essas manifestacoes. O principal termo utilizado para designar esse

15 Correio TV, Jornal Correio Popular, Campinas - SP, 21-09-96.
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sentido ¢ atitude. O exemplo abaixo traduz de maneira impar essa
forma de expressao que nao encontra sua possibilidade de
realizagdo nos manuais de moda, embora a encontre na musica e
através de uma forma particular do consumo de moda:

HOSPEDE DO TEMPO

Sou héspede do tempo

Da minha casa

Das minhas palavras

Das coisas que declaro minhas
Inquilina da vida que me foi dada
Portanto, nada

Ficou na minha bagagem

Do velho brinquedo

Que ja néo ilude, nao me ilude
O que eu tenho é minha atitude
O que eu levo é minha atitude
O que pesa é minha atitude
Minha por¢ao maior

(Fred Martins / Zélia Duncan)

A realidade nao é concebida como se o individuo fosse
parte indissociavel de um determinado contexto social. Ao
contrario, a realidade, concebida a partir de uma perspectiva
individualista, é descrita como se ela se estruturasse unicamente a
partir da acdo ou da expressao individual. Nao é o ambiente
social que imprime um sentido ao individuo, mas o individuo que
imprime um sentido a sua insercao social, ainda que eventual ou
momenténea. A idéia de atitude ndo cobra, necessariamente, uma
ordem social e natural, mas uma ordem pessoal. O uso do termo
expressa uma concepcao de mundo composta por individuos
isolados, e ndo por grupos ou classes sociais, ainda que eles
existam e que se lhes possa fazer referéncia. Observa-se, ao
contrario da idéia de elegancia, uma rejeicao do ambiente social
de pertencimento (“Inquilina da vida que me foi dada / Portanto,
nada / Ficou na minha bagagem”). O universo social do qual o
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individuo faz parte s6 é requisitado para realcar as qualidades
pessoais, ainda que elas ndo ganhem uma definicdo clara. A
principal caracteristica da idéia de atitude, dentro desse contexto,
é que ela representa uma interpretacdo de mundo que consiste da
expressao de impressoes individuais. Impressoes individuais e
consciéncia coincidem e representam um mundo em que as
relacOes sdo sempre estabelecidas com base no tempo presente
(“héspede do tempo”), o que faz com que a idéia de atitude seja
bastante fluida. O carater individualista ganha expressao através
de uma linguagem que nao estabelece outras relacbes senao com
virtudes e paixdes que, ainda que nao tenham sido nomeadas no
exemplo citado, sédo entendidas e expressas como qualidades e
disposicoes individuais, pois traduzem a coincidéncia entre
consciéncia e impressdes subjetivas. O discurso consiste, portanto,
de um ato de remissdao a essa consciéncia que ganha forma
através de virtudes e paixdes entendidas como expressdes
individuais.

Esse é o mesmo sentido expresso por alguns gerentes,
vendedores e consumidores do circuito mais popular do varejo de
moda, mas também por drag queens, clubbers, descolados ou
mesmo iniciados no mundo da moda, também freqlientadores
desse circuito popular em busca de produtos de moda originais. O
termo, contudo, nunca é utilizado para descrever tais lojas, mas
sim as proprias pessoas que falam. Esse comércio das classes
baixas apresenta caracteristicas particulares, diferentes daquelas
que podem ser observadas nas lojas de roupas de luxo:
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Figura 5
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A principal caracteristica dos muitos varejoes espalhados
pela cidade é o preco, geralmente baixo, e que, aparentemente,
organiza a distribuicdo de produtos pelo espaco no interior das
lojas, como no caso da primeira imagem. A explicagdo de senso
comum para essa evidéncia tdo marcante dos precos baseia-se
numa racionalidade de caréter utilitario fundada nas diferencas de
poder aquisitivo entre os grupos e as classes sociais: o prego torna-
se fator de preocupacao e distincdo quanto mais baixa é a posicao
na estrutura social. O baixo poder aquisitivo justificaria, para essa
mentalidade de senso comum, um consumo parcial: uma vez que
nao é possivel dispor de dinheiro suficiente para a compra de
todas as pegas de um conjunto, como calca, camisa e sapatos
combinando, a aquisicAo se restringe a pecas isoladas que tém
como fator de escolha seu preco. Além da idéia de um consumo
parcial, aqui se vé repetida uma outra, que marca a imagem que a
imprensa especializada faz do consumo das classes baixas, a de
imitacado. O consumo das classes baixas é quase sempre
classificado como orbitando o consumo das elites, obviamente
desprovida de critérios préprios de gosto.

Mas talvez a légica nao seja exatamente essa. Quando se
observa com atengao o interior dessas lojas, pode-se ver que o seu
espaco é restrito, é o suficiente para o trénsito das pessoas, ele é
preenchido inteiramente pelas pecas de roupas. O espago néao é,
ao contrario das lojas de luxo, constituido para ser um espaco de
sociabilidade, apenas de trabalho, para os funcionérios, e de
consumo. O espaco, portanto, nao tem relevancia enquanto fator
de expressédo do gosto.

No caso da decoragao, observa-se que a roupa nao é
integrada a nenhum ambiente especifico. QOutra caracteristica que
chama bastante a atencao é a disposicao aleatéria de pegas, como
no caso da vitrine retratada na Figura 2. A auséncia de uma
disposicdo que siga uma ordem de conjunto, onde a peca de
roupa é remetida a um dado contexto ou a um determinado estilo
onde roupa, decoragao e individuos expressem uma nocgao de
conjunto, nao significa, como pode parecer para muitos, auséncia
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de légica. Ha, ao contrario, uma légica especifica sendo expressa.
Portanto, assim como o espaco, a decoracao, no caso dessas lojas,
também ndo tem nenhuma relevancia enquanto fator de
expressao do gosto.

Diferentemente das lojas de luxo e de vitrines, vistas
anteriormente, aqui a énfase ndo recai sobre um conjunto de
pecas integradas, mas sobre a propria peca em si. A peca de
roupa, por si s6, e ndo um ou mais conjuntos determinados,
agrega um valor simbdlico especifico. Ha, portanto, um sentido
determinado que atribui um valor simbélico especifico para as
pecas de roupa isoladamente.

Esse sentido esta ligado, em primeiro lugar, ao fato de que a
posicao na estrutura social é, para a maioria esmagadora dessas
pessoas, uma contingéncia. Ao contrario das elegantes, que
celebram seu prestigio e seu ambiente social, ndo ha aqui porque
celebrar a pressao social sofrida. Celebra-se, ao contrario, tudo
aquilo que possa se sobressair a essa pressao, tudo aquilo que
possa dissimular uma identidade que nada mais seria sendo o
resultado de uma contingéncia, o resultado da exclusédo dos meios
por exceléncia de promocgao social.

E, em segundo lugar, ao fato de que a interpretacao de
mundo se faz de uma perspectiva individualista. As relagbes com a
roupa sao estabelecidas a partir das impressdes e disposicoes
individuais. A idéia de conjunto nao é, portanto, estabelecida
exteriormente ao individuo. O préprio individuo, e apenas ele,
representa um conjunto por si proprio. Nao é no espaco da loja
que o individuo encontra sua dimensdo expressiva, mas em si
mesmo. A nao ser, é claro, que a intengdo expressiva seja outra,
como, por exemplo, dar provas da ascensao social.

Pode-se observar, nas publicacées direcionadas para o
chamado gosto popular, essas mesmas caracteristicas que lhe séo
préprias e que lhe conferem sentido, como no exemplo abaixo:
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INDOMADAS & PODEROSAS

Para ser a estrela da festa, a recatada noiva Doroty (Flavia
Alessandra) entrou num processo de transformacao e
ganhou ares de felina com o modelo 558, um longo godé
de cetim e veludo, com decote frente-tnica.

A forca e a beleza de Helena (Adriana Esteves) se traduzem
no imponente modelo 556, que aparece na capa desta
edicdo. No melhor estilo império, ele reforca a
personalidade marcante de quem o veste (...)

Santinha (Eliane Giardini) € uma mulher sensivel, fragi,
mas nao passa despercebida. Aqui, a proposta é evidenciar
sua delicada sensualidade (...)

Impetuosa, Scarlet (personagem de Luiza Tomé) ndo mede
esforgos para ser o centro das atencbes da festa da irma.
Tanto que abusa da fenda que deixa a mostra suas pernas
bem torneadas (...)°

A revista de onde foi retirado o trecho acima nao figura,
como referéncia de moda, entre aquelas consideradas
consagradas. Trata-se de uma publicacao direcionada para a
populacao de baixa renda, que supostamente precisa “copiar” os
modelos utilizados pela televisao, considerada, esta sim, como sua
principal referéncia de moda. A caracteristica principal que se
pode observar é que a énfase da descrigao recai no individuo de
uma forma bastante particular. Diferentemente do que foi visto
no caso da idéia de elegancia, para falar dos individuos,
personagens de novela ou nao, nao se fala do ambiente social ao
qual pertencem. O discurso assume um carater extremamente
personalista. O individualismo marca a descricdo do individuo e
de sua roupa de tal forma que ambos sdo descritos através de
termos que se complementam no seu sentido personalista. Assim,
a roupa imponente da atriz traduz sua personalidade marcante, a
delicada sensualidade de outra roupa traduz uma mulher sensivel
e fragil, em outra, ainda, a fenda traduz o carater impetuoso da

16 Revista Manequim, ano 38, n° 08, agosto/97, grifos meus.
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personagem. A descricao é feita de uma tal maneira também que
as caracteristicas associadas ao corpo sdo tomadas como
qualidades naturais e indissociaveis do individuo.

Uma vez que as roupas sao entendidas como expressoes
individuais, os termos utilizados para elas, assim como para os
cortes de cabelo, sdo, muitas vezes, os mesmos utilizados para
os individuos e suas qualidades. Com isso, as roupas, ou,
mais especificamente, as pecas de roupa, podem ser: iradas,
insanas, nervosas, poderosas, sensuais, romanticas, sonhadoras,
“maneiras”, legais, “do bem”, etc. Cada uma dessas pecas de
roupa coincide com a qualidade de quem as usa e traduz a sua
atitude diante do mundo e diante da moda.

Essa forma de interpretacaio do mundo e da posicao
ocupada nele nao estd, obviamente, desprovida de marcas de
género e sociais. Contudo, é o carater individualista da
interpretacao que confere significacao a tais marcas. As marcas de
género, em diversos momentos, deixam de ter relevancia. A idéia
de que a roupa traduz uma determinada qualidade encontra
expressao através de um visual que, em vérias situaces,
homogeneiza homens e mulheres através de roupas muito
semelhantes. O detalhe interessante é que, embora algumas
formas de expressao estéticas sejam exclusivamente masculinas ou
femininas, o discurso é, na maior parte das vezes, estruturado
como se nao tivesse género. Nao porque a diferenca entre os
géneros nao exista, mas porque as distincoes se estruturam a partir
das diferencgas entre virtudes humanas.

Esse mesmo sentido pode estruturar o discurso do conflito
social ou politico, como se observa no exemplo abaixo:

CAPITULO 4 VERSICULO 3

60% dos jovens de periferia sem antecedentes criminais ja
sofreram violéncia policial

a cada quatro pessoas mortas pela policia, trés sao negras
nas universidades brasileiras, apenas 2% dos alunos sao
negros
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a cada quatro horas um jovem negro morre violentamente
em Sao Paulo
aqui quem fala é o Primo Preto, mais um sobrevivente

(...)

Eu tenho uma missao e nao vou parar!

Meu estilo é pesado e faz tremer o chao!

Minha palavra vale um tiro, eu tenho muita munigéo!
Na quieta ou na ascenséo, minha atitude vai além!

Vim pra sabotar seu raciocinio!
Vim pra abalar o seu sistema nervoso e sanguineo!

(...)

Permaneco vivo, prossigo a mistica!

27 anos, contrariando a estatistica!

Seu comercial de TV ndo me engana
Ha! Eu nao preciso de status nem fama
(Mano Brown)

As marcas sociais sdo expressas em seu sentido
individualista. O trecho acima foi retirado de um rap, movimento
que ganha expressao através da musica, da moda, da afirmagéao
de virtudes humanas independente do seu contexto social de
origem, pobre, e da critica aqueles que nao tém a mesma origem
— postura que cai num determinismo semelhante ao expresso pela
idéia de elegancia — ou a mesma atitude através de uma
linguagem agressiva, de enfrentamento da ordem social (“Vim pra
sabotar seu raciocinio! / Vim pra abalar o seu sistema nervoso e
sanguineo!”). A idéia de afirmacao social e politica se confunde
com a idéia de afirmacao individual através da rejeicao da ordem
social.

A linguagem expressa, mais uma vez, uma concepcao da
realidade extremamente subjetiva, onde as trajetérias pessoais sao
vistas como fruto da acdo do individuo, e um carater
eminentemente moral, onde os sucessos e os fracassos sao vistos
como conseqiiéncias apenas da acao individual. Mas o detalhe
mais significativo é que o individuo é colocado de forma a exibir
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sempre o mesmo conflito: entre o homem, de um lado, e o
destino, de outro. As forcas contra as quais o individuo luta néo
sdo sociais. A forca contra a qual o individuo luta é de outra
ordem: o destino (“Permaneco vivo, prossigo a mistica! / 27 anos,
contrariando a estatistica!”).

Através da novela, da musica, da moda um individuo pode
fazer-se expressivo, pela sua influéncia, sobre um grande nimero
de pessoas independente da classe social. Ou seja, os individuos
sao convocados, da vulgar quotidianidade de suas vidas, para
desempenharem os mais portentosos papéis (“Eu tenho uma
missédo e nao vou parar! / Meu estilo é pesado e faz tremer o
chao!”). Cada individuo representa, nesse contexto, um exemplo
para as demais pessoas. E, assim, os sucessos vulgares do dia
alcancam uma significacdo maior.

Marcas e sentidos sociais

A questdo colocada logo ao inicio deste texto, sobre as
diferencas de género e seu papel na produgao e no consumo de
moda, talvez precise ser refeita. Em seu lugar talvez seja mais
pertinente indagar sobre o que confere significacdo a producao,
ao consumo, aos individuos e, mesmo, ao género no mercado de
moda.

As formas possiveis de ligacdo entre o individuo e a moda
correspondem as formas possiveis de ligacao entre o individuo e a
sociedade. Ou seja, através da moda pode-se ver como o
individuo pensa a si préprio e sua insercao no tecido social. A
moda nao é, em hipétese alguma, determinante das formas de
pensar. As diferencas que podem ser observadas no mercado de
moda sao as mesmas observadas nas pessoas em seu cotidiano. A
moda é, antes de mais nada, um instrumento de realizagao e de
atualizacao das diferentes possibilidades de insercao das pessoas
no jogo social. Seu limite e sua significacdo estao, portanto, nesse
jogo social.
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Além disso, esses conflitos sociais nao sao vividos pelos
individuos de uma forma tao tipico-ideal quanto a apresentada
aqui. Embora toda a discusséo tenha sido centrada no uso de dois
termos, e nas oposicbes que podem ser observadas através dos
sentidos que eles expressam, é importante lembrar que esses
sentidos ndo s&o univocos, o que dificulta, em varios momentos, a

andlise. Vejamos um exemplo disso ligado a idéia de atitude:

Por favor, nao confunda atitude com arrogéncia: nao ha
nada mais fora de moda e sem estilo. Atitude tem a ver
com valorizagdo pessoal, com o desejo e a capacidade de
fazer o maximo que vocé tem. E um investimento. Faca-o
por vocé, porque precisa — e, sobretudo, merece. !’

Tomado assim, isoladamente, esse trecho indica que se esta
diante de uma linguagem estruturada com base em seu carater
individualista. E isso que sugerem as idéias principais: de
“valorizacdo pessoal”’, “o desejo e a capacidade de fazer o
maximo que vocé tem” e a idéia de que isso é feito em nome do
préprio individuo. Contudo, a continuagdo do trecho citado
sugere outra coisa:

Faga pelos outros. Com charme. No minimo vai ser questao
de respeito e delicadeza com os lugares que freqlienta, as
pessoas que conhece, o trabalho que faz.'®

O sentido passa a ser outro. O triunfo do individuo passa a
ser sua capacidade de auto-controle’ e de adequacdo a um
determinado ambiente social. A “arrogancia” a que a citacdo faz

17 pascoLATO, C. Essencial... Op. cit, p.15.
¥ 1p., B.

Y Sobre a questao do auto-controle, ver ELIAS, Norbert. £/ Proceso de la
Civiliztion: investigaciones sociogenéticas v psicogenéticas. México, D. F., Fondo
de Cultura Econémica, 1989, 22. Ed.; e ELIAS, Norbert. A Sociedade de Corte.
Lisboa, Estampa, 1995.
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referéncia logo no inicio consiste, portanto, no perigo de que a
individualidade seja marcada de tal forma a se sobressair ao
ambiente social. Evidentemente, o ambiente social a que o trecho
faz referéncia é aquele de pertencimento de quem fala. Ainda
assim, a linguagem é estruturada com base no seu carater
individualista.

Ja em outro exemplo citado anteriormente, das “Indomadas
& Poderosas”, embora todo o discurso se estruture com base no
individualismo, ele surge no interior de uma concepgao de mundo
baseada numa ordem estatica e imutavel entendida como uma
ordem natural. Com isso, os termos utilizados para designar as
personagens de novela, tanto quanto as roupas descritas,
expressam qualidades e mecanismos de expressao entendidos
como “naturalmente femininos”. E assim o discurso individualista
da “atitude”, que em vérios momentos estrutura-se através de
uma linguagem sem género, ganha forca exatamente pela
expressao das diferencas de género, entendidas como diferencas
naturais.

O que se observa, através desses exemplos, é que néo
apenas esses termos nao apresentam um sentido univoco como
também podem condensar sentidos muito diferentes e, até
mesmo, inconcilidveis. A depender do contexto e de quem fala,
tanto a idéia de atitude quanto a de elegancia podem querer
caracterizar, a0 mesmo tempo, marcas individuais, culturais,
sociais e de género. O que, portanto, afasta qualquer anélise de
carater determinista que suponha que elegancia e atitude sejam
tdo somente marcas de classe que oponham, de um lado, elite e,
de outro, classes baixas, ou mesmo qualquer determinismo
cultural que se baseie em oposicdes simbdlicas, uma vez que os
termos traduzem, muitas vezes, visdes de mundo.

O fato de que esse conflito ganhe forma através da
expressao de diferentes maneiras de pensar a insercao do
individuo no jogo social é indicativo de que ele traduz nao visoes
de mundo, no sentido culturalista que a expresséo possa ter, mas
sim experiéncias de mundo diferentes e que nao podem ser
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reduzidas a homogeneidade cultural ou a univocidade simbdlica,
experiéncias que oscilam entre o compromisso com a ordem
social estabelecida e a exclusdo dos mecanismos legitimos de
reconhecimento e promogao social. Mas nao apenas isso. E como
se, aos individuos, fosse vedada a possibilidade de ocupar um ou
outro extremo dessa oposicdo, restando a eles a possibilidade de
ocuparem apenas O seu interior, ora expressando mais um
sentido, ora outro, ora tentando realizar a impossivel tarefa de
conciliar sentidos inconcilidveis. A impossibilidade de ocupar um
ou outro extremo da relagao reside no fato de que, num mundo
concebido como estético e imutavel, as oscilacbes ou ameacas séo
sempre interpretadas como resultado de acidente, sorte ou acao
deliberada de outrem. O individualismo que surge é, portanto,
parte inseparavel dessa concepcdo de mundo®, e pode ou ser
interpretado como um acidente que deva ser creditado a acao de
alguém, como no caso da “arrogancia” a que a citacdo mais
acima fez referéncia, ou enaltecer, e mesmo exagerar, tracos
entendidos como naturais, como no caso das “Indomadas &
Poderosas”, ou fortalecer o contraste com a ordem natural, como
no caso do rap citado. Nesse contexto, o individuo nunca
combate forcas sociais, mas forcas naturais, entendidas como o
destino. E quanto mais forte é o carater individualista do discurso,
mais ele ganha um carater moral ou alegérico® através de uma
linguagem, de roupas e de comportamentos que expressam ora
uma instituicdo, como a familia ou a justica, ora uma virtude,
como a sabedoria ou a forga, ora uma paixdo, como o desejo, ou
entao vérias dessas caracteristicas ao mesmo tempo.

A fluidez na significagao e o fato de que os diversos sentidos
possam aparecer condensados em varios momentos indicam que
a linguagem, a roupa e os comportamentos nao podem ser

20 Sobre as origens e transformagées do individualismo, ver AUERBACH, Erich.
Mimesis. Sao Paulo, Perspectiva, 1998, 42, ed.

21 Sobre a representacao alegérica da realidade, ver ID. Figura. Sao Paulo, Atica,
1997.
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tomados, uma vez que apontam para uma dimensdo expressiva,
simplesmente como duplicatas simbélicas do jogo social. A
significacdo da producédo, do consumo e, mesmo, do género no
mercado de moda reside, portanto, no fato de que através da
linguagem, das roupas e dos comportamentos provam-se — e,
principalmente, estabelecem-se as conexdes entre — uma dada
forma de representacdo da realidade, de representacao do
individuo em seu interior e de experiéncia social efetiva, de
compromisso com a ordem social ou de excluséao.
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