A arte e a humanizagao do homem:
afinal de contas, para que serve a arte?

*®
Rose Meri Trojan

Esta questdo tem ocupado por décadas os educadores da area de
Educacdo Artistica (particularmente a partir dos anos 80, no processo de
revisao dos curriculos escolares), com o0 objetivo de justificar a importan-
cia desta disciplina na escola bésica.

Contudo, estes esfor¢os ndo t&m convencido a maioria dos profes-
sores ¢ alunos, a comegar pela pratica pedagogica que se desenvolve,
mantendo a impressao de inutilidade, de perda de tempo, de “coisa supér-
flua”. Que importancia tem ficar desenhando, fazendo cartoes para o dia
das maes, ou bandeirinhas para as festas de S@o Joao? Devia € ter mais
tempo para a leitura, a escrita, o cdlculo... Esta posi¢do € assumida até
mesmo pelos dirigentes, quando por exemplo, na ocasido da revisdo do
Nicleo Comum dos Curriculos, em 1986, Secretdrios de Educagdo de
todo o pais propuseram a exclusdo da Educagio Artistica.

Esta situagdo nos remete novamente a questdao colocada no inicio
do texto e que parece nao ter sido respondida satisfatoriamente. Afinal de
contas, para que serve a arte? Para que serve a musica, o teatro, a danga,
as artes pldsticas, o cinema? A resposta mais comum diz respeito ao
prazer, ao lazer, ao deleite do espirito, e tem reforgado a id€ia de “coisa
supérflua”, de luxo, de ocupagao ociosa para quem tem tempo (e dinheiro)
para freqiientar teatros, cinemas e galerias. Para a grande maioria, que nao
consegue nem a0 menos o0 seu sustento bdsico, nao € importante.

S6 reconhecem a importincia da arte os artistas e educadores da
drea, que enfatizam seu papel no desenvolvimento da famigerada criativi-
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dade, da expressdo das emogdes, das habilidades sensiveis € que chegam
até ao limite de propor a arte como fundamento para a aprendizagem de
todo e qualquer conhecimento.

De certa forma, esta defesa acaba refor¢ando a idéia do supérfluo.
Que importancia tem conhecer Mozart ou Leonardo da Vinci, ser sensivel
e criativo, para o mundo do trabalho, na época dos computadores e
satélites? Ou, que importdncia tem a misica erudita, o bal€ cléssico ou a
pintura cubista, para uma multidao de analfabetos? Cultura inutil!

No entanto, a arte sobrevive — inutilmente ou nao, todo mundo ouve
muisica, danga, assiste a filmes e se preocupa em pendurar nem que seja a
gravura de um calenddrio na parede (ndo estamos aqui afirmando que
tudo € arte ou nos propondo a um julgamento de valor estético, mas desta-
cando a evidéncia da necessidade de contato das pessoas com objetos ou
atividades cujo sentido € predominantemente artistico).

Do Renascimento até hoje, artistas sdo consagrados e se transfor-
mam em {dolos. Os meios de comunicagdo de massa reservam um espago
significativo para as manifestagoes artisticas. Por qué? Para qué?

Por mais que se imponha como atividade dispensdvel, a produgao
artistica ndo se justifica somente como luxo e decoragdo para as elites.
Prova disso sdo o rddio e a televisdo que, através da veiculagdo de musica,
novelas e filmes, ocupam a maior parte das horas de lazer da classe traba-
lhadora.

Entdo, para que serve a arte? Se todas as respostas ainda ndo con-
venceram, a prética teima em contradizer o mito da inutilidade. O
problema que se coloca entdo € o de encontrar a resposta certa. E preciso
fazer uma limpeza no terreno da arte, no processo historico de sua cons-
tru¢do, na obra enquanto mercadoria, no consumo privado, nos desvios
provocados pelo modo de produgdo de nossa sociedade e pelos valores
(ou anti-valores) que produziu e produz.

Se o valor da obra de arte se coloca por um lado nos dominios do
prazer e da beleza, por outro ndo escapa da mercantiliza¢do. A possibili-
dade de acesso ao prazer e a beleza estd presa a condigdo de pagar pelo
seu prego. Isto significa que, do mesmo modo que o consumo de produtos
que atendem as necessidades bdsicas de sobrevivéncia (como alimentagio,
saude, habitagao...), os produtos da arte se apresentam como mercadorias.

Assim, ndo hé possibilidade de escolha entre “o pdo de cada dia” e
0 mais belo espeticulo artistico para a maioria daqueles que, tendo garan-
tida sua subsisténcia, tém recursos “sobrando” para investir no deleite do
espirito. Estd dada a sentenca!
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E agora? Voltamos ao comego: todas as aparéncias reforgam o papel
secunddrio da arte, mas ainda ndo dao conta de explicar sua existéncia.
Precisamos mergulhar nestas aparéncias que se manifestam na vida real
dos homens, no seu cotidiano, para encontrar respostas mais convincentes
que possam mostrar ou quem sabe até ampliar a importancia da arte
na existéncia humana.

O que acontece as pessoas quando entram em contato com alguma
forma de manifestagdo artistica? A beleza de um quadro, de uma musica,
de um filme, nos comove — nos faz rir, chorar, pensar... Por qué?

A histéria que se passa no filme ndo tem nada a ver com a nossa
histéria, nem com 0 nosso tempo, nem com as atividades que desen-
volvemos, mas pode nos comover até as lagrimas. Por qué? Talvez a res-
posta seja a de que comove porque € humana. Por que € humana? Porque
mostra a vida dos homens que ontem, hoje ¢ amanhd, sio homens — que
pensam, agem, trabalham, se relacionam, sao felizes e sofrem. E isto que
permite que uma pega de Sheakespeare tenha validade hoje, quando seu
tempo ndo mais existe. Ou que um filme de ficgdo futurista mostre fatos
que se relacionam com o mundo de agora.

Aqui se pde outro mistério, a ser desvendado: este carater universal
humano que se manifesta numa obra particular. A obra se manifesta histo-
ricamente, numa determinada época, de acordo com 0S8 seus costumes,
com as suas possibilidades, condicionada pelo desenvolvimento cientifico
e tecnolGgico do seu tempo, mas pode ultrapassa-lo e permanecer.

A Quinta Sinfonia de Beethoven ainda € atual porque revela senti-
mentos humanos que ainda nos perturbam enquanto humanidade. Os rit-
mos sertanejos toca as pessoas que vivem nas cidades, o rock alcanga as
mais remotas regides rurais. As emogdes revelam a luta dos homens pela
superagdo de sua sobrevivéncia e conquista da felicidade — ah! o reino da
liberdade.

O avango tecnoldgico dos meios de comunicagdo e, contraditoria-
mente, a necessidade crescente de expansao do mercado capitalista, pro-
movem a universalizagdo da cultura artistica, a0 mesmo tempo em que
reduzem a possibilidade de acesso aos seus produtos. A condigdo para
concretizar o cardter universal da arte estd, ao mesmo tempo, dada e
negada.

Contudo, esta universalidade niao se descola da obra de arte, que se
poe como sintese de toda a potencialidade humana — a possibilidade de
ser inteiro, perfeito, capaz de realizar tudo. E a histéria do final feliz, to-
dos querem um final feliz na vida e na arte, ou na arte e na vida...
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Por outro lado, revela também a importancia dos homens diante do
mundo, as limitag0es, os fracassos, as negagdes... Leva a refletir, a com-
preender a realidade humana na sua totalidade.

A beleza e a feitira do mundo, a realidade e o sonho, fazem parte da
arte. A obra artistica, enquanto objeto produzido pelo homem, revela o
proprio homem — quem ele € e o que pretende ser, aquilo que faz e o que
pretende fazer, aquilo de que gosta e o que lhe desgosta, o que lhe dd
prazer e o que causa dor. O subjetivo torna-se objeto € 0 objeto remete ao
sujeito.

Todo produto da atividade humana revela o seu criador: 0 homem.
Desde as mdquinas e as construgdes arquitetdnicas mais sofisticadas, as
elaboragOes artesanais mais simples como um agasalho de fricot ou um
“pao feito em casa”. Esta capacidade de humanizar tudo o que toca, cri-
ando formas cada vez mais avangadas de atender as suas necessidades,
tem como resultado, além da finalidade utilitdria do produto, a satisfagao
da realizag@o, da conquista sobre o que ji era dado. A conquista do objeto
util gera a criagdo da beleza: ndo é s uma mdquina mas € uma forma
bela, ndo é s6 uma constru¢ao mas € uma bela casa, ndo € s6 um agasalho
mas é uma bela blusa, ndo é s6 um pdo mas € o pao que eu fiz. E uma
beleza!

Esta possibilidade de realizag@o e conquista da beleza se descola do
objeto itil (que nos leva, por exemplo, a escolher os utensilios domésticos
e as nossas roupas pela sua beleza), e leva a produgdo de objetos que se
diferenciam dos demais por ultrapassar os limites da utilidade imediata e
ter como fungdo especifica a manifestagao do proprio homem, de sua po-
tencialidade.

Esta qualidade da criagdo humana permite, entdao, quando esgetado
o valor utilitdrio de um objeto, a permanéncia do seu valor estético. O que
nos leva a admirar aquilo que chamamos hoje de antigiiidades — uma
velha méquina de costura, um lampido a gds, ou uma piramide do Egito.

A obra de arte, portanto, € o sujeito objetivado, € a revelagdo do
homem e da sua capacidade de criagdo. E, por isso, € assimilada subjeti-
vamente — através da emocgdo, da reflexdo, do pensamento.

Entdo, por que as pessoas se comovem, se emocionam, mas nao se
ddo conta de sua relag@o pessoal com a obra e com a humanidade através
dela?

A hip6tese mais coerente aponta para a polarizagao entre razao e
emog¢do. Como se a pessoa humana fosse dividida em compartimentos —
uma parte pensa, outra se emociona, uma trabalha e outra descansa.
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Esta polarizagio entre razdo e emogao se desenvolve no processo de
consolida¢io do modo de produgdo capitalista, onde o trabalho ndo deixa
espago para sentimentalismos, onde a qualidade e a quantidade dos pro-
dutos estd acima da possibilidade de realizagdo humana e do prazer que
dela decorre.

Primeiro, relaciona-se com a visdo 16gico-formal de certo e errado,
verdade e engano: se estéd certo, ndo pode estar errado e vice-versa. Desse
modo, a razdo tem fundamento na verdade, na ciéncia, no controle cons-
ciente da agdo. E, se assim €, razdao € oposta a emogdo, pois esta escapa ao
controle, € espontinea, instdvel, irracional.

Em segundo lugar, esta oposi¢do se faz pela separagdo entre tra-
balho e lazer. O trabalho € coisa séria, racional, controlada, penosa, en-
quanto o lazer € futil, emocional, solto, prazeroso.

Mas, onde fica o limite entre razao e emogao? Se a racionalidade €
condigdo para a construgdo da ciéncia e da verdade, ndo € o unico fator
que as determina — a verdade € histérica e se transforma a medida que o
conhecimento cientifico avanga e ultrapassa limites, a verdade de ontem ji
ndo tem validade hoje. A emog¢do ndo dispensa a razdo, nem sempre €
descontrolada e espontdnea — mas leva 0 homem a agir, acompanha sua
realizacdo e pode contribuir para explicd-lo.

Se razdo e emogao nao siao, por certo, sindnimos, nem por isso se
excluem, nem por isso se contrapdem. Razdo e emogao sdo qualidades hu-
manas, que se dao no pensamento e se concretizam em agoes, a0 mesmo
tempo e de diferentes maneiras. Cabe explicar como se dao, histori-
camente, as manifestagOes racionais e emocionais dos homens e encontrar
suas relagOes. Talvez seja esta uma das respostas que procuramos para re-
compor o ser humano enquanto uma totalidade indivisivel, plena, omnila-
teral.

Desta forma, poderemos fazer uma anélise concreta da dicotomia
entre 0 prazer € 0 nao-prazer, entre o lazer e o trabalho, ou seja, entre a
arte e o trabalho.

Mas se a atividade artistica € considerada como ndo-trabalho, como
ocupagdo para as horas de lazer, nem por isso deixou de se submeter as
leis da produgdo geral — transformou-se, como o0s demais produtos, em
mercadoria.

E assim, transformando-se em mercadoria, tornou-se objeto supér-
fluo, luxo para aqueles que podem dispor de recursos que ultrapassam 0s
limites das necessidades bésicas de sobrevivéncia. Por um lado, 0 acesso &
arte consagrada e valorizada socialmente ficou restrito a um publico se-
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leto. E, por outro, passou a agregar valor aos objetos uteis (como, por
exemplo, os moveis domésticos e as roupas) através do refinamento es-
tético e do embelezamento das formas, tornando-os também objetos de
luxo.

Se analisarmos historicamente o nascimento da arte (ou daquilo que
hoje chamamos de arte), constatamos que esta surge no proprio objeto til
através da decoragdo dos utensilios e das ferramentas. Sa0 inimeros 0s
exemplares de cerdmica, artefatos de pedra ou de 0sso que apresentam
pinturas e gravagdes. E € justamente ultrapassando o valor de uso do ob-
jeto e acrescentando a ele o valor estético (enquanto valor humano, beleza
e significado) que se torna possivel ao homem produzir objetos que ex-
plicitem especificamente este sentido, independentemente de sua utilidade
prética, imediata. E o que podemos perceber nas pinturas das cavernas,
nas estatuetas de terracota e depois nos murais, quadros, filmes etc...

Esta produ¢ao que tem origem no objeto ttil e que dele se descola, a
ele retorna a medida que se desenvolve o processo de divisao e complexi-
ficagdo do trabalho. A medida que todo consumo se torna privado e que
todo produto se torna mercadoria, 0 objeto artistico tem que se submeter a
l6gica do capital. ;

Ndo existem mais mecenas e protetores das artes, nao existem mais
“artistas oficiais” patrocinados pelos monarcas, ndo hd condi¢oes para que
os homens trabalhem para obter seu sustento € se ocupem a0 mesmo
tempo com a arte...

Assim, 0s artistas tornam-se trabalhadores, profissionais da drea, que
precisam comercializar seus produtos. E deste modo que uma atividade
por principio ndo-produtiva se insere no mercado, ou seja, torna-se tra-
balho produtivo e passa a gerar riqueza. Os teatros e cinemas s3o espagos
fechados para que se possa “pagar a entrada”, as pinturas sdo quadros/ob-
jetos que se pode vender, as musicas sao gravadas em discos, as poesias
impressas em livros, e assim por diante...

Neste sistema, o que era incompativel passa a ser compativel e im-
poe a solugdo de um problema: como definir o valor de uma obra de arte?
O valor de um produto do trabalho se define pelo seu custo de produgéo
(matéria-prima, insumos, tempo de trabalho necessdrio etc.). Ora, partindo
do valor estético do objeto (que teria como fungdo expressar 0 homem e a
sua humanidade) ndo se pode estabelecer o valor de troca de uma poesia
considerando o tempo que o poeta disp0s para compd-la, ou de uma pin-
tura considerando o custo da tela e das tintas, pois a esséncia desta pro-
dugdo ndo € material: sdo as palavras, as imagens, 0s sons que utilizam de
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algum “suporte” para tornar objetiva a compreensao que estabelecem com
0s outros, com a natureza, com o trabalho... € consigo mesmos.

Desse modo, sdo criados artificialmente critérios que possibilitam a
produgiio, distribui¢do e consumo dos objetos artisticos. E podemos afir-
mar que sdo artificiais, porque ndo € dificil perceber a diferenga entre 0
consumo e a propriedade privada dos objetos tteis e dos artisticos. O ali-
mento, 0 vestudrio, os utensilios pessoais, sdo consumidos pessoalmente.
A miuisica que eu ougo, 0 quadro que eu vejo, a pega teatral a que eu as-
sisto, pode ser ouvida, visto e assistida por milhares de pessoas sem que se
“desgastem e sem que se “reduza’” o seu valor ou durabilidade.

E preciso, pois, analisar “a solugdo” que se encontrou para o
“problema” de valor de mercado da obra de arte. Precisamos desmontar
estes critérios, que hoje temos como naturais, tais como a criatividade ¢ a
originalidade, e os confrontarmos com as formas de satisfagdo estética
presentes nas atividades cotidianas dos homens no mundo moderno. E
preciso desmascarar o fetiche desta mercadoria. O que € criagdo, e 0 que
nio é? O que € original, ¢ o que ndo €? E que fatores permitem dar mais
valor ao objeto mais criativo e original? E, ainda, qual € a razdo objetiva
que nos permite afirmar que sdo estes os critérios efetivamente artisticos?

A atividade humana é essencialmente criadora — resulta da agdo in-
tencional do homem para transformagio da realidade, para responder de
forma cada vez mais satisfatéria as suas necessidades bésicas de sobre-
vivéncia e a tantas outras que sdo criadas no seu processo de humani-
zagdo. A criatividade estd presente no trabalho material ¢ nao-material, na
atividade produtiva e ndo-produtiva, & medida em que acrescenta transfor-
magdes/inovagdes nos objetos, a fim de que estes cumpram melhor a sua
finalidade. Mas o que permite valorizar um objeto em relagdo a este
critério ndo é especificamente seu grau de inovagio, mas sua relagao com
a finalidade pretendida. Desse modo, a criatividade considerada em si
mesma nio tem sentido, € vazia, destituida de significado,... supérflua.

Talvez seja esta a razdo que torna o produto artistico inatil e supér-
fluo — desligar o valor da criagdo de sua finalidade ndo tem sentido!

Por outro lado, a originalidade estd intimamente ligada a criativi-
dade — todo objeto original € produto da criagdo, da inovagdao — 0 que nos
leva a0 mesmo beco sem safda. O original s6 tem sentido quando satisfaz
uma necessidade. Mas o sentido de original, hoje, nos remete a outro Sig-
nificado, o de exclusivo, dnico, irrepetivel. Este sentido se relaciona a pro-
priedade privada de algo que € tinico no mundo: um quadro de Van Gogh,
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um manuscrito do século XVIIL... ou um vestido assinado por Saint-
Laurent!

A mercantilizagdo da obra de arte subverte entdo a sua finalidade. A
propriedade privada se op0Oe ao cardter universal da arte; aquilo que tem a
fun¢do de comunicar através de imagens e sons a percep¢do do homem
sobre a realidade e sobre si mesmo € incompativel com a restri¢do do con-
sumo individual e privado. Para cumprir sua fun¢do humanizadora e satis-
fazer a necessidade de prazer estético, a obra de arte precisa ser
compartilhada, difundida, acrescida de muitos olhares e significados.

Este processo de mercantilizagdo, tendo em vista a estrutura de
nossa sociedade dividida em classes, traz outras implica¢des. O mercado
artistico ndo sobrevive apenas da comercializag¢do dirigida as elites: pela
propria esséncia do capitalismo, precisa se expandir, atingir sempre um
maior publico consumidor. Se partirmos do pressuposto de que a atividade
artistica responde a uma necessidade humana, queremos crer que esta nao
€ privilégio das elites possuidoras — o privilégio estd no acesso, na possi-
bilidade de consumo privado — € que, portanto, existe um mercado dis-
ponivel, mas que ndo dispde de condi¢gdes materiais para usufruir do luxo
de uma obra original. Desse modo, passamos a ter virios “tipos” de arte:
arte erudita, arte popular, arte de massas...

Por um lado, a impossibilidade de acesso aos instrumentos e técni-
cas mais refinadas leva as classes subalternas a produzirem artisticamente
de forma menos elaborada. E, por outro, esta mesma impossibilidade de-
termina a “necessidade” de produzir objetos mais “baratos”, para que pos-
sam ser consumidos por um puablico maior. Desse modo, temos 0s artistas
populares, os artesdos (que nem sequer merecem a denominagdo de artis-
tas) e a produgao em série que, de um modo ou de outro, satisfazem a ne-
cessidade de acesso 2 arte daqueles que ndo podem pagar ou que podem
pagar menos. :

Se ndo pudermos pagar pela apresenta¢gdo de uma orquestra ou
grupo teatral, ouvimos um programa de rddio ou assistimos a uma novela
na televisdo. Se ndo podemos compor uma sinfonia, temos uma modinha
de viola; se ndo temos Opera, temos carnaval, ¢ assim por diante. Tal
como os demais produtos, os artisticos sao hierarquizados na sua pro-
dugdo e valorizagdo de acordo com o “publico™ (classe social) a que se
destina.

Contudo, ao discriminar o processo de produgdo e distribui¢do da
arte através de critérios arbitrdrios, o sistema capitalista prejudica, de
modo implacével, a todos os produtores e consumidores, indistintamente.
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Ao definir o valor de troca destes produtos, apoiado nos critérios da cria-
tividade e originalidade descolados de sua finalidade, retira o conteido da
obra e reduz a capacidade de sua compreensdo e, conseqiientemente, dis-
torce o prazer estético.

De um lado, os consumidores da elite t&ém o prazer do acesso aos
produtos mais refinados e a propriedade privada de originais, e a grande
massa tem o prazer de ter contato com os artistas famosos que aparecem
na televisdo, numa apresentagdo de auditério ou em revistas especiali-
zadas. E 2 grande maioria, aqui independentemente da origem de classe, é
negada a possibilidade de compreender de modo mais humano, com
maior profundidade, o contetido da obra de arte.

De outro lado, os produtores/artistas (também classificados pela sua
origem de classe ou pelo puablico a que se destinam) também sofrem oS
efeitos deste sistema. Ou produzem de forma menos elaborada por falta de
condicdes técnicas e materiais (a chamada arte popular) ou produzem di-
ferenciadamente para os diferentes publicos (como, por exemplo, atores
que se apresentam nho teatro e na televisao).

Aqui, nos deparamos com outros problemas que merecem maior
aprofundamento: tanto produtores quanto consumidores tém acesso di-
ferenciado ao conhecimento técnico necessdrio para a produgdo de varias
formas de representagdo artistica, tanto uns quanto outros sofrem influén-
cia da midia e do mercado na formagdo do gosto estético; uns € outros,
inocentemente ou nio, contribuem (especialmente através dos meios de
comunicagio de massa) para consolidar a hegemonia necessdria para a
manutenc¢do do modo de produgdo capitalista.

Cada uma destas questdes merece um estudo a parte, como também
produz reflexos na realidade humano-social em geral e na produgao, dis-
tribuicdo e consumo da arte em particular. Esta problemdtica nos remete a
preocupagdo enunciada no inicio do texto: a fungdo da arte na sociedade ¢
na escola. Eis que ndo se pode resolver o problema da Educagao Artistica
na escola sem recuperar a fung@o da arte para 0 homem.

Assim, se ndo podemos prescindir do prazer estético, € indispen-
sdvel tornar claro o porqué — esta difusa, inexplicével sensagdo de que arte
¢ supérfluo, € luxo, mas ¢ algo de que nao podemos abrir mdo. Por qué?
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