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A iconografia em torno das vacinas e das campanhas de vacinacio constitui importante
acervo para aqueles que se interessam pela temdtica das politicas de imuniza¢do. Nela,
muitas vezes, estao presentes diversas representacoes sobre as vacinas e as doengas por
elas combatidas; os ambientes onde as vacinacdoes eram postas em pratica; os veiculos
e as estratégias de convencimento e comunicacao de massa, bem como o conhecimento
que se tinha a respeito das doencas e das vacinas utilizadas para combaté-las.

Neste nimero selecionamos duas colecodes de imagens que julgamos importantes para a
compreensao da histéria das politicas de imunizacao em nosso pais. Referimo-nos ao
material reunido pela exposicao A Revolta da Vacina: da variola as campanhas de imunizacao
e ao trabalho de Angela Porto sobre a erradicacio da poliomielite no Brasil, onde sio
analisadas as mudancas ocorridas nas campanhas publicitirias convocando a populacio a
vacinar seus filhos.

PALAVRAS-CHAVES: iconografia; vacinas; campanhas de vacinacio; poliomielite; Revolta
da Variola.

PORTO, A. and PONTE, C. F.: ‘Vaccines and campaigns: images with a story to tell
Historia, Ciéncias, Satide — Manguinhos, vol. 10 (supplement 2): 725-42, 2003.

The iconography on vaccines and vaccination campaigns is of great value to those
interested in the subject. Especially noteworthy are the representations depicting vac-
cines and the diseases they are meant to fight, the surroundings where vaccination takes
Dplace, the media and strategies used to convince the public, and what used to be known
about these diseases and the vaccines employed to combat them.

This issue of our journal offers readers a glimpse into two collections that have much to
contribute towards an understanding of the history of immunization policy in Brazil:
material from the exhibit A Revolta da Vacina: da variola as campanhbas de imunizagdo
(The Vaccine Rebellion: from smallpox to immunization campaigns), inaugurated in
1994, and material on the eradication of polio in Brazil, based on the 1995 exhibit Um
Mundo sem Polio (A world without polio). The article includes an analysis of changes in
ad campaigns that encourage the public to vaccinate children.

KEYWORDS: iconography, vaccine, vaccination campaign, polio, Smallpox Rebellion.
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Entre os instrumentos de politica de satde publica, a vacina
ocupa, por certo, um lugar de destaque. No Brasil, as estratégias
de vacinacio tém alcancado altos indices de eficiéncia e servido de
parimetro para iniciativas semelhantes em outros paises. Exemplos
como os das campanhas contra a variola e a poliomielite, bem como
a proximidade da erradicacio do sarampo em nosso territorio,
demonstram os bons resultados dos programas de cobertura vacinal
coordenados pelo Ministério da Satde.

No entanto, apesar de seu sucesso, grande parte dos registros dessa
historia encontra-se sob o risco da perda, impossibilitando um melhor
aproveitamento da experiéncia brasileira neste campo. Tal fato deve-se,
entre outras razoes, 2 auséncia no ambito da administracio publica, de
uma politica efetiva de arquivos que oriente e estimule a preservacio
criteriosa de acervos e a sistematizaciao de informagoes, propiciando a
perda de registros relevantes e agravando os problemas decorrentes do
elevado grau de dispersio das fontes primarias disponiveis sobre o tema.

Esta realidade pode ser verificada quando da realizacao, em
1994, da pesquisa que serviu de base para a montagem da exposi¢io
A Revolta da vacina: da variola as campanhas de imunizacio.!
Naquela oportunidade constatou-se a precariedade dos arquivos do
ministério da Satde, em Brasilia, e da Superintendéncia de Campanhas
de Satde Publica (Sucam), no Rio de Janeiro, onde esperivamos
encontrar textos e imagens relativos as politicas e as campanhas de
vacinacdo no pais.

Parte dessa lacuna pode ser sanada gracas ao trabalho desenvolvido
pela equipe encarregada do levantamento de fontes para a exposicao
que localizou, no préprio Ministério e em outras instituicoes e arquivos
de personalidades envolvidas com a temdtica da mostra, informagoes
importantes sobre a trajetdria das politicas governamentais nesta area.

Por ocasido da pesquisa para a realizacio da exposicio Um
Mundo sem polio, em 1995, verificou-se fendmeno inverso. Naquela
data comemorava-se um ano da erradicacio do poliovirus selvagem
das Américas. A equipe de pesquisa localizou uma série de cartazes
da campanha contra a poliomielite, de varios anos e localidades
diferentes. Tal diversidade chamou nossa atencao e muitos desses
cartazes compuseram painéis da referida exposicio. Depois da
mostra, o material foi devolvido para as instituicdes de origem que,
no entanto, nio tiveram a preocupacio de preserva-los.

De 14 para ca muita coisa mudou, e atualmente o Ministério da
Satde conta com uma boa equipe de arquivistas e documentalistas
que tém contribuido para minorar os problemas constatados durante
0s anos 1990. Por outro lado, o trabalho da Casa de Oswaldo Cruz
nesta drea prosseguiu, por meio de iniciativas como a elaboracao do

LA exposiciio teve como curadores Ana Palma, Carlos Fidelis da Ponte e Pedro Paulo
Soares, que compdem o quadro de profissionais da Casa de Oswaldo Cruz.
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livto Febre amarela, a doenca e a vacina: uma bistoria inacabada e
a realizacao dos projetos A Historia da Poliomielite: seu controle e
sua erradicacdo no Brasil e Politicas publicas de imunizacao no
Brasil na 2* metade do Século XX, ambos apoiados pelo Programa
Estratégico de Pesquisas da propria instituicio. Espera-se que, apesar
dos problemas ainda observados neste campo, tais iniciativas sejam
capazes de resgatar e preservar grande parte dos registros desta
historia.

A seguir, apresentamos uma pequena parte do material
iconografico produzido em quase um século de historia. Nesta selecio
privilegiamos, em virtude da importancia que adquiriram na historia
da satde publica, as estratégias de combate a duas doencas: a
variola e a poliomielite. O material utilizado faz parte da exposicio
A Revolta da Vacina: da Variola as campanhas de imunizacio e do
trabalho produzido por Angela Porto sobre a campanha de erradicacio
da poliomielite.

A Revolta da Vacina: da variola as campanhas de imunizacido

Inaugurada em 1994, a exposicao A Revolta da Vacina: da variola
as campanhas de imunizacdo traca as trajetdrias das politicas de
imunizacoes implementadas pelo Brasil ao longo do ultimo século.
Tendo como ponto de partida o episédio que marcou a reagao popular
a lei da vacinagio obrigatéria proposta por Oswaldo Cruz, a mostra
busca atualizar a temitica da vacina¢io enfocando aspectos relativos
as campanhas de erradicacio da variola e da poliomielite, aos programas
de imuniza¢des implementados por organismos internacionais e pelo
pais, bem como aqueles relativos 2 pesquisa e desenvolvimento de
novas vacinas.

Utilizando diferentes formas de linguagem, tais como videos, painéis
fotograficos, cenarios, ambientacio sonora € uma representacio teatral
especialmente concebida para o evento, a exposicio foi considerada
inovadora sob o ponto de vista estético, sem comprometer a seriedade
do tema, abordado com didatismo e conciso.

Prevista inicialmente para ser exibida somente no Rio de Janeiro, a
exposicao tornou-se itinerante e, desde entio, vem percorrendo varios
estados do Brasil. Atualmente seu contetido esta sendo revisto e ampliado
tendo por objetivo a sua participa¢io no leque de eventos e produtos
que marcardo os cem anos da revolta ocorrida no Rio de Janeiro, em
novembro de 1904.

Pensada para superar o cardter efémero do evento alusivo 2 revolta,
a exposicao possibilitou a localizacao e o recolhimento de acervos
importantes relacionados as politicas de imuniza¢io implementadas
pelo Estado brasileiro e por organismos internacionais ao longo do
século XX. Entre este acervos destacam-se aqueles relativos as
campanhas de erradicacao da variola no Brasil e no mundo e da
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campanha de erradicacio da poliomielite no pais encontrados com o
dr. Claudio Amaral, Gltimo presidente da Campanha de Erradicacao
da Variola e ex-secretario de Satde do estado do Rio de Janeiro.

Em novembro de 2004, completam-se os cem anos da eclosao da
Revolta da Vacina. Para marcar a data estd prevista a realizacao de
uma série de eventos e produtos, entre 0s quais se incluem mostras
de video, seminarios, lancamentos de livros e a reedi¢io da exposicao
revista e ampliada. Nesta sec2o serdo apresentadas algumas fotografias,
charges e caricaturas que integram a mostra.

A vacina e a vacinacdo como objetos de estudo

Considerada como um dos maiores levantes populares ocorridos
no Brasil durante o século XX, a Revolta da Vacina tem sido, muitas
vezes, interpretada como um movimento origindrio, quase que
exclusivamente, de manipulacdes politicas engendradas por
segmentos da elite brasileira descontentes com os rumos assumidos
pela Republica. Nesta perspectiva, a insurreicao seria fruto da
pregacio de opositores do regime que viram na insatisfacio popular
contra Oswaldo Cruz e Pereira Passos, responsaveis respectivamente
pelo combate as epidemias e pela reforma urbana que entio se
processavam, uma oportunidade de derrubar o governo liderado
por Rodrigues Alves. Amalgama de diferentes interesses, a oposicao
reunia grupos diversificados e muitas vezes antagdnicos entre si.
Integravam as hostes antigovernistas militares ligados a Floriano
Peixoto; intelectuais do apostolado positivista; republicanos radicais;
monarquistas e parcelas da populacao afetadas pelo “bota abaixo”,
nome pelo qual ficou conhecida a politica de reorganizacio do
espaco urbano empreendida pelo prefeito do Distrito Federal, Pereira
Passos.

Entretanto, em que pese a acdo destes grupos, nao hi como
negar que a obrigatoriedade da vacinacio por si sO trazia forca
suficiente para provocar reacoes violentas em defesa da privacidade
e da livre determinac¢io. Rui Barbosa, um dos que discordavam da
obrigatoriedade, argumentava:

Nao tem nome, na categoria dos crimes do poder, a temeridade,
a violéncia, a tirania a que ele se aventura, expondo-se, volunta-
riamente, obstinadamente, a me envenenar, com a introducio
no meu sangue, de um virus sobre cuja influéncia existem os
mais bem fundados receios de que seja condutor da moléstia
ou da morte (apud Sevcenko, 1993).

Na realidade, o episddio da Revolta da Vacina retine uma série
de elementos bastante significativos no que concerne ao complexo
fendbmeno que envolve a vacina e sua utilizacao social. Tais elementos
sdo muitas vezes negligenciados, sendo totalmente ignorados ou
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colocados em segundo plano. Chalhoub (1996, p. 99) alerta-nos, por
exemplo, que mesmo na historiografia mais recente,

os populares sempre reagem — ‘resistem’ —, nunca ‘agem’, isto €,
nunca se sabe exatamente que tipo de experiéncia histérica, de for-
mas de entender o mundo e a sua situacio de vida poderiam infor-
mar positivamente o movimento de luta contra a vacinagio. Além
disso, ha aqui uma visao monolitica e generalizante, tanto deste uni-
verso popular quanto daquele projeto mais geral de aburguesamento
da sociedade carioca.

Este mesmo autor argumenta ainda que alguns estudiosos da
revolta tém resolvido os problemas decorrentes da falta de informacao
de forma simples. Na visio de Chalhoub (idem, p. 101), “como o
assunto permanece em grande medida desconhecido, chega-se 2a
conclusio de que a vacina foi um simples pretexto para uma revolta
que tinha motivos outros e mais relevantes”.

Na verdade, uma série de outros fatores contribuiram para a eclosio
da revolta, entre os quais se incluem a prepoténcia das autoridades
e os conflitos entre visdes de mundo bastante distintas. Para Chalhoub
(idem, p. 134), por exemplo, “é¢ dificil prosseguir na investigacio
das atitudes da populagio ... . em relacio a vacina sem enfrentar
em certa medida o problema das concep¢des afro-brasileiras sobre
a doenca e a cura”.

Longe de ser apenas um movimento propiciado por disputas entre
as elites, a revolta é um evento emblematico. Trata-se de um momento
altamente significativo para todos aqueles que trabalham com satde
publica. L4 estdo presentes aspectos que nao podem ser ignorados
pelas autoridades sanitdrias e por historiadores interessados na
tematica das vacinas e das campanhas de vacinagio.

E preciso compreender que a vacinacio é um objeto de dificil
apreensao, constituindo-se, na realidade, em um fendmeno de grande
complexidade onde se associam e se entrechocam crengas e concepgoes
politicas, cientificas e culturais as mais variadas. De fato, longe de ser
um ato isolado, sujeito apenas aos parametros de afericiio e decisao da
medicina ou das ciéncias biomédicas, a vacinagcio é também, pelas
implicacdes socioculturais e morais que envolve, a resultante de
processos historicos nos quais sao tecidas multiplas interacoes e onde
concorrem representacdes antagdnicas sobre o direito coletivo e o
direito individual, sobre as relacdes entre Estado, sociedade,
individuos, empresas e paises, sobre o direito a informaco, sobre a
ética e principalmente sobre a vida e a morte. Potencialmente
polémica, a vacina e seus usos contemplam ainda interesses
geopoliticos e macroecondmicos, tendo sido ultimamente associada
a conflitos entre nacdes e ao bioterrorismo.

Objeto multifacetado sujeito a indmeras influéncias, a utilizacao
social de vacinas requer para a compreensdo de suas diversas
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implicacoes atencao sobre uma grande gama de fatores. Estao em
jogo nido sO a vacina selecionada para estudo, mas também a
conjuntura em que ela é empregada; as estratégias e os métodos de
vacinac¢ao escolhidos; as faixas populacionais a serem atingidas e os
meios e as formas de comunicacio de massa adotados.

Cabe investigar ainda as formas de apresentacio e de aplicacio
do produto utilizadas e os resultados dai derivados, uma vez que,
como se sabe, a opc¢do entre lancetas, seringas, pistolas ou gotas
sdo nao somente determinadas por diversos condicionantes, mas
também determinantes de uma série de outros. De fato, o advento
da pistola, por exemplo, apesar dos problemas de contamina¢io
posteriormente observados, propiciou uma maior rapidez e facilidade
no processo de vacinacio, dotando as campanhas onde foi empregada
de maior agilidade e possibilidade de execuciao de seus objetivos.
Do mesmo modo, a vacina oral facilitou a adesio de voluntarios nos
dias nacionais de vacinag¢io contra a poliomielite, contribuindo,
inclusive, para a erradicacao da doenc¢a em nosso territorio.

Nas paginas seguintes sao apresentados alguns exemplos de
imagens que integram a mostra. Sao charges, caricaturas e fotografias
que retratam momentos distintos da histéria das politicas de
imunizacdes implementadas no pais ao longo do século XX.
Organizadas em ordem cronoldgica, as imagens percorrem a
ambiéncia que antecede os acontecimentos de novembro de 1904,
passando pela revolta e suas conseqiiéncias, para chegar a campanha
de erradicacao da variola em fins dos anos 1970 e comeco dos
1970.

Carlos Fidelis Ponte
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Na charge publicada em Avenida,
de 3 de setembro de 1904, Vasco
critica a atuagdo de Oswaldo Cruz,
que ainda foi alvo de versos
sarcasticos.

‘Os célebres cérebros’

“Nessa perfuracdo arteriana,

E 0 masculo doutor de altas
ciéncias

Parece ver na natureza humana
Um campo vivo para experiéncias”

Em E. de C. Falcdo (org.), Oswaldo Cruz
Monumenta Historica: a incompreensdo de
uma época. Oswaldo Cruz e a caricatura.
Brasiliensia Documenta, vol. VI, tomo 1,
Sado Paulo, Acervo da biblioteca da Casa
de Oswaldo Cruz.1971.

No desenho de Lednidas, publicado na revista O Malho de 29 de outubro de 1904, a legenda reproduzida a seguir
antecipava a Revolta da Vacina, que viria a ocorrer dias depois, entre 12 e 15 de novembro, quando a populacido
enfrentou Oswaldo Cruz e sua guarda: “Espetaculo para breve nas ruas desta cidade. Oswaldo Cruz, o Napoledo
da seringa e lanceta, a frente das suas forcas obrigatdrias, serd recebido e manifestado com denodo pela
populagdo. O interessante dos combates deixard a perder de vista o das batalhas de flores e o da guerra russo-

.

Em E. de C. Falcdo (org.), Oswaldo Cruz Monumenta Histérica: a incompreensdo de uma época. Oswaldo Cruz e a caricatura. Brasiliensia
Documenta, vol. VI, tomo 1, Sdo Paulo, Acervo da biblioteca da Casa de Oswaldo Cruz.1971.
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Diferentes das charges que retratam o periodo em que ocorreu a Revolta da Vacina, as fotos das campanhas de
vacinacdo da segunda metade do século XX ressaltam a mobilizacdo popular e a adesdo aos programas de
imuniza¢do do Ministério da Satde. Nas fotos, exemplos de mobilizacdo durante a campanha de erradicacdo da
varfola nos anos 1960.

I'. 1
e

m Vacinagdo em
Florianépolis, a

noite, visando a
populacdo retida
no trabalho
durante o dia.

_I-‘:."._::;.. :_ ";_ -
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Em grandes eventos, a campanha de vacinagdo reunia multidées em busca da vacina.
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A vacinacdo de autoridades e personalidades queridas e respeitadas pela populagdo abriu caminho e facilitou o
trabalho de vacinadores durante a campanha de erradicacdo da variola.

-

)
= "
b | ’

a~ 2 :

Considerado como santo por muitos nordestinos, Frei Damido participou da estratégia de convencimento da
populagdo, comparecendo a vacinagdo. (Paraiba, década de 1960).

A campanha chega ao gabinete do presidente da Republica (a esq.)
e o presidente Costa e Silva é vacinado pelo ministro da Saude,
Leonel T. de Miranda Albuquerque, 1967.
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A acdo dos vacinadores nos lugares mais pobres e remotos do pais passou a ser constantemente divulgada pelas
campanhas de vacina¢do. Vacinacdo nas palafitas das cidades nordestinas (alto 4 direita), nas estradas do interior
do pais (alto 4 esq.) e em lugares onde o acesso s6 ¢ possivel de barco ou helicéptero.
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Cartazes da campanha de erradicaciao
da poliomielite: reflexdes sobre o
discurso grafico

Transmitir a informac¢ao € algo vital para a gestio da satde. E a
capacidade de entendimento da mensagem por diferentes publicos €
essencial para se alcancar os resultados desejados. O Ministério da
Saude utiliza sofisticados meios de comunica¢ao para a criagio, produ¢io
e veiculagao da informacio. No entanto, como 6rgao da drea de saide,
tem necessidade de desenvolver “projetos especiais, porque trabalha
diretamente com as questoes limitrofes do ser humano, com as marcas
que o informam sobre a qualidade da sua vida, das suas doengas e da
sua morte” (Weber apudPitta, 1995, p. 152). Assim, qualquer defini¢io
de politica de comunica¢io para implantar uma campanha de sadde
publica depende de uma certa ousadia, pois estardo em debate questoes
como cidadania, miséria e riqueza, moral e ética, higiene etc.

Os orgaos de saude ou entidades promotoras devem ‘pensar’ a
comunicacio de modo estratégico, pois a campanha publicitaria serd
marcada por imagens ou linguagens consistentes, porém muitas vezes
de abordagem delicada. As informacoes veiculadas t€m de ser de facil
assimilacio por toda a sociedade, por que, em geral, sua mensagem
visa atingir a todos, e ser capaz de romper barreiras impostas pelo
analfabetismo ou por singularidades regionais. Quem lida com a satde
deve desenvolver formas de comunicacao eficazes, que informem e
provoquem reacdes no publico-alvo. Para tanto, geralmente sao utilizadas
as estratégias de seducio usuais ao marketing das campanhas que
‘vendem’ moda, alimentos, bebidas e cigarros. No entanto, temos que
ter em vista que “a satide € um campo conceitual marcado por cuidados
e ética proprios” (idem, ibidem, p. 157). E isto também deve estabelecer
os cuidados que se deve ter quando se pretende definir as estratégias
de comunicacio. E comum lancar mio do humor para promover a
descontracio, aplicado amplamente na campanha da Aids
(Nascimento, 1997, pp. 169-84; Xavier, 2001, pp. 93-221). Em
qualquer area, para se fazer uma campanha bem-sucedida de um
produto, sio necessarios amplos estudos de avaliacio de varidveis
geogrificas, culturais etc. O sucesso da campanha, como
consequéncia, aumenta a credibilidade e a legitimidade da institui¢io
promotora e do produto.

A comunicacao de massa difundindo a importancia de se vacinar
contra varias doengas passou por uma série de inovagoes, sobretudo
apos o advento dos dias nacionais de vacinac¢io contra a poliomielite,
instituidos em 1980. Ainda na década de 1970, visando a incorporacio
de novos hdbitos e praticas de satide, o Ministério da Satde fez ajustes
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de linguagem a populacio alvo em suas campanhas, aproximando-
se das comunidades e de outras realidades regionais. Os dias nacionais
de vacina¢ao adotaram como estratégia a produc¢ao de material
informativo, como cartazes, folhetos e manuais, veiculados em diversos
meios e divulgadores de sua linha de a¢io. Seu objetivo era despertar
a consciéncia da populagio para a necessidade da vacina, em especial
pais e responsaveis por crian¢as menores de cinco anos, mobilizar a
sociedade em torno dessa questio e envolver outras entidades nesta
tarefa. Essa estratégia é bem-sucedida e em 1985 a Organizacio Pan-
Americana de Satide (OPAS) conclama todos os paises das Américas
a se engajarem na luta pela erradicacio da poliomielite. A partir dai
varias iniciativas sao adotadas, entre elas a criacio de uma logomarca
para a campanha. Seu criador foi o artista plastico mineiro Darlan
Rosa, entdo funcionario de um setor de publicidade de medicamentos
do Ministério da Satide, com especialidade em ilustrar rétulos, adequar
a linguagem da saide para o publico leigo e produzir imagens que
pudessem ser compreendidas por todos. Darlan calcou seu estudo
na idéia de nao se privar a crianca do direito de andar. Inspirou-se
nas séries de fotos de Eadweard Muybrigde que, em 1887, desenvolveu
estudos sobre a locomocao, imprimindo movimento as fotos que
mostravam em seqliiéncia o caminhar de uma crianca. No traco de
Darlan, o corpo da crianga evoluiu para duas gotas, representando as
doses necessarias de vacina; e o seu caminhar acompanha o
cronograma de compromisso do governo brasileiro em erradicar a
poliomielite. A logomarca foi batizada com o nome de Zé Gotinha, a
partir de um concurso, que contou com a participacio de escolas
publicas de todo o Brasil e tinha por objetivo popularizar o simbolo
da campanha.

Em 1993, para comemorar os vinte anos do Programa Nacional de
Imunizagcoes (PND, o Z¢é Gotinha virou a marca das campanhas de
multivacinagao. O personagem foi construido sobre o mito do herdi,
que triunfard contra todos os males, as doengas. Sua imagem foi
fartamente utilizada em campanhas locais, assumindo as caracteristicas
das populagcoes, como, por exemplo, em campanhas do Nordeste, em
que Z¢ Gotinha aparece como cangaceiro.

O Ministério da Satde continuou buscando novas metodologias
e técnicas de aproximac¢ao com a populagio. Associou-se a grandes
agéncias de publicidade, modernizando sua linguagem escrita e visual.
Passou a fazer uso de figuras conhecidas no cendrio nacional: atores,
jogadores de futebol e cantores famosos, e mudou sua estratégia de
comunica¢cio com o publico. O apelo inicial da campanha contra a
polio associava a doenga ao terror, a culpa e ao medo. Os pais tinham
exclusiva responsbilidade sobre o acontecimento da doenca. As
imagens veiculadas eram sempre de criancas usando aparelhos tutores
nas pernas, muletas, ou cadeira de rodas, ou seja, traziam a marca de
sua deficiéncia fisica e eram mostradas em situacao de dependéncia.
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A crianga, assim caracterizada, estd associada a idéia de alguém
que sera sempre tutelado.

A estratégia de marketing utilizada, de atingir as pessoas mostrando
a elas todo o horror da doenga, revelava, no entanto, que nao havia
uma preocupacio com os sentimentos dos ja atingidos e, muito mais,
revelava um grande preconceito em relacio as pessoas portadoras de
deficiéncia. A campanha tendia a chocar também os deficientes fisicos,
por estar demonstrando a menos-valia do seqiielado. A campanha
com Ronaldinho e outros atletas passava a idéia de que os portadores
de deficiéncia nao podem ser campedes como ele. Na tevé chegou a
ser veiculada uma chamada convocando para o Dia Nacional de
Vacinag¢io, mostrando Ronaldinho sentado numa cadeira de rodas e
a legenda: “Imagine se ele poderia ser um campedo se nao tivesse
tomado a gotinha.” Essa imagem provocou a ira dos portadores de
paralisia infantil, que lutam diariamente para mostrar suas aptidoes,
para provar que sao capazes frente ao mercado de trabalho, ou para
desenvolver atividades ditas ‘normais’, para tudo ser colocado em
questao em apenas trés segundos de comercial. Fez também a
indignacao da deputada Tania Rodrigues, paralitica por pdlio e militante
das causas em favor da melhoria da qualidade de vida dos deficientes
fisicos, que declarou: “Oral Ninguém pensa com as pernas! Existem
varias maneiras de um portador de deficiéncia fisica tornar-se campeao,
inclusive agora com o incremento do desporto paraolimpico.” De
acordo com a deputada, como desportista de proeminéncia, Ronaldinho
nao poderia participar de uma propaganda que menosprezava 0s
esportes paraolimpicos. A deputada coloca-se firmemente contra
qualquer tipo de mensagem que deprecie quem tem alguma deficiéncia.
Também alerta para a necessidade de nio se fazer somente investimentos
na area de prevencao da doenga, mas no reaparelhamento urbano, na
facilitacio dos acessos ao deficiente e, consequentemente, na melhoria
de sua qualidade de vida.

Toda essa polémica em torno da estratégia de marketing de chocar
a populacio mostrando a seqiiela da doenga, e que nao leva em
consideracio os atingidos por ela, provocou ligeiras mudangas, visiveis
jd nos cartazes de convocagao para a 22 dose da vacina. Passou-se a se
utilizar criancas, sésias dos herdis nacionais, mostradas sem a marca da
doenca, mas trazendo ainda mensagem que desqualificava o portador
de paralisia infantil, na medida em que alertava para a impossibilidade
de sucesso, ou de “ser alguém na vida”, no caso de a crianca ser
atingida pela polio.

Essa polémica continuaria evoluindo. Na campanha do ano
seguinte, a imagem da crian¢a nfo estava mais associada a um atleta
de sucesso, mas a énfase ainda era a mesma. Mas, se por um lado,

1Depoimento feito no Semindrio ‘Poliomielite: 40 Anos da Vacina Sabin’, realizado em 12 de
dezembro de 2001, pelo projeto ‘Historia da Poliomielite e de sua Erradicacio no Brasil'.
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Trabalho realizado no
ambito do projeto
Historia da Poliomielite e
de sua Erradicacao

no Brasil, apresentado no
XXII Simp6sio Nacional
da Anpuh/PB,

no Simposio n? 25:
Historia das Idéias e das
Praticas sobre Saude e
Doenca.

ainda se fazia uso do terror, por outro, ji nio se mostravam mais
criancas usando esses aparelhos. Essas imagens foram substituidas
pelo apelo a responsabilidade individual. Passou-se a falar em
compromisso, no comprometimento da populacio convocada a
participar, a comparecer a0s postos.

Firmou-se a imagem de criancas sauddveis e havia toda uma
preocupagiao em mostrar a diversidade étnica, passando a idéia de que
isso € possivel para todos, conforme a ideologia da campanha da
Organizacao Mundial de Satide (OMS) — Por um mundo sem pélio —
visando erradicar a doenga, e cuja meta era o ano 2000.

Hoje quase nao se usam mais palavras, basta um sinal. O gesto da
crianca mostrando a lingua e pedindo a gotinha supre a necessidade de
produzir linguagem. E nem € preciso mais convocar os pais, a estratégia
de marketing esta voltada para a crianga.

Angela Porto
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ERRADICACAO DA PARALISIA INFANTIL

O nome ‘Z¢ Gotinha’ associa as idéias de brasileiro e vacina e hoje ¢ sinbnimo de vacina¢do. Esta marca teve varias
utilizagdes na midia: em desenho animado, cartilhas, cartazes de campanha, camisetas, antincios de TV.

Continuar a vacinar
pra polio nao voltar

Informe ao Servigo de Saude todo
a qualquer caso de paralisia.

-

@ <N

Neste cartaz, Zé Gotinha esté caracterizado de cruzado lutando contra os barbaros selvagens, os poliovirus.
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AFASTE
DE

SEU FILHO
0 PERIGD
DA
PARALISI
INFANTIL

A crianga traz a
marca da deficiéncia
fisica, olha o mundo
através da janela e é
caracterizada como
incapaz de exercer
qualquer atividade
sem o
acompanhamento
de alguém.

Macine o bauin rompedo. E na esqueca o corldo d

e
L LRGP H 1 R I T R [E— . . .

g 1Pl aried bl UASGL LY L 1 L W B S Cartaz da campanha de um dos dias nacionais de
“Tudo é mais dificil em uma cadeira de rodas”, mas nao é vacinagdo convoca para a segunda dose da vacina Sabin,
impossivel. A mensagem alerta para as dificuldades enfrentadas recorrendo a imagem da versdo infantil de um sésia de
pelo paralitico em seu dia-a-dia, mas mostra também que ndo nossa estrela mundial do futebol.

se criam condi¢Ses para melhorar a qualidade de vida e
minorar os sofrimentos e as dificuldades daqueles que foram
marcados pela doenca.
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Essa mensagem, apesar de ndo mostrar
vnmus FEHWMH o possivel “contetido” da aparelhagem,
ESTAS t"l"'[lm ¢ terrivel, pois sugere que as pessoas
Lo :

que ndo tiveram oportunidade de
tomar a vacina, sé podem fazem uso de
“chuteiras especiais”.

15 da junho.

Oia Meconal

NGl

Il FEIRA DA AMIZADE.
CONTRA A POLIO.

=] o
P L=

A legenda continua a apelar para essa idéia de
incompatibilidade entre deficiéncia fisica e sucesso no

atletismo.

PAULDO LI M A
TEVE POLI O
OS FILHOS DELE
NAO VAO TER

RN B %00, O BRAGE VIR VWADESA ST TOIS A5

ralisia infantil.

CRIANCAS COWL KR DF 5 AR,
O BEULTADCHE CIUT & FPARALES]A IR RTIL MA VARRHIA

A T L P N MR,

= ey § e
dFve 180 o rEEm

; T
Bo da crionco GONTEHD
FEEsEREL

FAE A E OS] EF LI

(RN E T T A TR TR g T PR P E

WIHIETIESD DA saupy Y

Os dias nacionais de vacinagdo contra a poliomielite continuam apés a erradica¢do da doenca nas
Américas, associados a outras vacinas. O objetivo é conscientizar que é necessario continuar
vacinando, manter a vigilancia sobre a doenca e derrotar outras.
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A9

Banner do “Fiocruz pra vocé”,
que marca a abertura do DNVs.

r- PARALISIA INFANTIL

. NUNCA MAIS

A2'DOSEEDIAT2. -
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OO o, “Rases SEONLOE A PWSEME 1000 DOLARES

BLEL N HOTIFICALAS DS SABETRG CASS, COMRIDALRD,
Nesta campanha, ndo se recorreu mais a imagem da crianca gy — b Ly
associada a um atleta de sucesso nem se fazia uso do terror, ST
mostrando criancas usando aparelhos, cadeira de rodas. Tais -,;l' ol
imagens foram substituidas pelo apelo a responsabilidade e
individual. TS A T R
3 BEMGE

As campanhas mais recentes privilegiam
imagens de criancas saudaveis, de diversas
etnias, com a proposta de demonstrar que
a prevencdo é possivel para todos. Esta é a
ideologia da Organizacdo Mundial de Saude,
difundida pelo slogan ‘Por um mundo sem
polio’.
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