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A Pesquisa em Comunicacdo no Brasil completa 52 anos desde a criacdo do Instituto
de Ciéncias da Informagdo — ICINFORM (Pernambuco), pelo professor Luiz Beltrao em 1963
e, nos anos seguintes, da Escola de Comunica¢oes Culturais (1966), pela Universidade de
Sdo Paulo — USP, e a instalacdo do Centro de Pesquisas em Comunicagao Social (1967), pela
Faculdade de Jornalismo Casper Libero (associada a Pontificia Universidade Catélica de Sao
Paulo, na época). Tais fundagoes sinalizam uma tentativa de romper a marginalidade frente ao
conhecimento produzido e difundido pelos paises desenvolvidos no campo comunicacional.
Um nome destacou-se nesse cenario: José Marques de Melo, primeiro doutor em Jornalismo
pela USP (1973), com a tese Fatores socioculturais que retardaram a implantagdo da
imprensa no Brasil. Suas frentes de acao passam pela criacdo de redes de investigadores e a
producdo bibliografica. A mais recente foi lancada em parceria com o professor Guilherme
Moreira Fernandes. Pensamento Comunicacional Brasileiro tem trés volumes: Historia e
Sociedade; Cultura; e Poder e Midia e Consumo. A divisao facilita a leitura e a compreensao
do surgimento e desdobramentos das investigacoes nas décadas seguintes.
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Cada volume é composto por duas partes e 12 textos base, os quais sdo comentados
em duas nuances: uma bibliografica destaca o percurso do autor e a contribui¢ao do texto
e outra contextualiza metodologicamente e atualiza a ideia. As partes centrais contém trés
textos explicativos, um introdutério apresenta o bloco de seis textos base e os comentarios
e outros dois no fim: um visa uma costura tedrica dos textos e o seguinte encerra com uma
“reflexdo pedagogica”.

O primeiro volume centra-se em valores morais nos processos de Comunicacao.
Os textos na primeira parte apontam a génese e evolucdo da Comunicacdo humana e, na
segunda, contribuem sobre esse processo no nivel social basico. O volume seguinte aborda as
caracteristicas e elementos do campo. A primeira parte toma o ato de comunicar no fenémeno
cultural e a segunda observa tal acdo em sistemas de poder. O dltimo volume promove um
debate sobre a pratica da Comunicagdo e sua insercao nas Ciéncias Humanas e Sociais.
Apresentam-se os fluxos comportamentais (consumo, participacdo e opinido publica) em um
primeiro momento e, no segundo, aborda a Comunicagdo nas Ciéncias Sociais Aplicadas.

Os autores apresentados nos volumes ndo sao classificados como pesquisadores
de Comunicagdo, mas tém contribuicdes diretas ou indiretas a formacdo da investigacao
brasileira nesse campo. O singular desta obra é que as exegeses atualizam e direcionam a
ideia central de cada texto ao tema do pensamento comunicacional, resgatando o estado da
arte desse pensar e oferecendo uma reflexao dial6gica sobre a génese e desenvolvimento
de outras pesquisas. Ressalta-se que a maioria dos autores dos textos base é do Nordeste
brasileiro, havendo apenas trés mulheres. Marques de Melo introduz essa caracteristica geral
como um retrato da época e fazer diferente seria um “artificialismo inadmissivel”. A solugao
esta nos exegetas, cuja maioria é feminina da regido Sudeste, contemplando instituicoes
de ensino superior de todas regioes do pais, com jovens e experientes investigadores em
diversas areas.

Sobre o primeiro volume, Lévi-Strauss observa comunidades primitivas e o matrimonio
com membros externos e suas implica¢des na vida social de cada agrupamento a partir de um
dialogo entre clas distintos. Luis da Camara Cascudo analisa a vizinhanga no contexto urbano,
no qual agentes comunicadores valorizam mais os contatos proximos, revelando aspectos de
Comunicacao social nos lacos interpessoais. Nessa perspectiva de meios sociais locais, Jarbas
Maciel estrutura os mecanismos de aprendizagem a partir das relacoes cognitivas e Florestan
Fernandes as relagoes lidicas do folclore da cidade de Sdao Paulo. Barbosa Lima Sobrinho
discute questoes de linguistica na formacdo da unidade territorial nacional brasileira no uso
da Lingua Portuguesa e seu teor politico e econdmico como estratégia da coroa lusitana no
século 18, mantendo o monopdlio nos portos. Ao fim dessa secdo, Virgilio Noya Pinto explica
sobre as rodovias da informacdo com base no significado politico, cultural e econémico das
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estradas persas. Na secdo seguinte, Emilio Willems decorre sobre acdes de cooperagdo de
comunidades em atos de “mutirdo” e associativismo, revelando a existéncia de uma forte
Comunicacao a nivel local. Alceu Maynard Aradjo analisa a Comunicacao comunitaria em
uma cidade do interior alagoano. Paulo Freire, na interpretacao dos exegetas, apresenta uma
“Comunicacao libertadora”, sendo a educacao discutida como forma de emancipacdo do
individuo. Manuel Diégues Junior relata a Comunicacao intercultural no transito de pessoas
no contexto da imigracdo e suas implica¢es nos processos de industrializacao e urbanizagao
no Brasil. Antonio Candido observa a Comunicacao literaria ao estudar o sentido psicossocial
da vinganca pelos folhetins franceses. E Fernando de Azevedo registra a Comunicagao
cidada e a formacdo da opinido ptiblica com a educagao no cenario urbano.

A obra oferece textos de autores de areas transversais a Comunicacdo com origem
brasileira e temas nacionais. Com as exegeses, ha uma costura no campo comunicacional,
tracando um apanhado histérico e intelectual do conhecimento produzido no pais. Ha um
carater metalinguistico na obra, pois a Ciéncia da Comunicagdo no Brasil pensa sobre si,
ajudando seus pares a se reconhecerem ao expor sua génese e o conhecimento até agora
produzido, colaborando na formacdo de uma identidade epistemologica.

Constata-se uma contribuicdo a emergéncia de um paradigma da Comunicacao de
forma inter & transdisciplinar: historico, biol6gico, pedagogico, antropolégico, etimolégico,
sociolégico, e psicologico (MARQUES DE MELO, 1971)". Verifica-se, a partir dos textos
escolhidos, umainteracao com outras ciéncias, produzindo um saberrico epistemologicamente
e contextualizado com a realidade social, cuja diferenca é basilar quando comparado ao
paradigma dito hegemonico, o qual se vé como tnica forma de saber, excluindo os demais
e ndo provendo didlogo, criando abismos epistemolégicos como afirma Santos (2004). E
preciso construir uma ecologia de saberes (SANTOS, 2002), promovendo também debates
com investigadores distintos e em linguas ditas hegemonicas, em um didlogo cujo caminho
tracado e os resultados de ambas as partes sejam valorizados de forma horizontal.
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