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Abstract: This article investigates the relationship between pop culture discourse and affective memory,
analyzing how mythological narratives are mobilized as engagement and consumption strategies in the
contemporary media context. The research seeks to understand how current cultural products recall and
reconfigure elements of the collective imaginary to establish emotional bonds with the public. The
methodology is based on an exploratory qualitative approach, supported by a bibliographic study focused
on the axes of affective memory, mythical narratives, and pop culture. To this end, two representative case
studies are examined: the remake of the soap opera Pantanal (2022) and the series Invisible City (Netflix,
2021). The results demonstrate how affective memory is instrumentalized by the culture industry to create
engagement and promote consumption, highlighting the complex relationship between individual memory,
collective memory, and teleaffective memory mediated by communication technologies.

Keywords: Discourse. Pop Culture. Affective Memory. Mythological Narrative.

Resumen: Este articulo investiga la relacion entre el discurso de la cultura pop y la memoria afectiva,
analizando como las narrativas miticas son movilizadas como estrategias de engagement y consumo en el
contexto mediatico contemporaneo. La investigacion busca comprender como los productos culturales
actuales rememoran y reconfiguran elementos del imaginario colectivo para establecer vinculos
emocionales con el publico. La metodologia se basa en un enfoque cualitativo exploratorio, sustentado por
un estudio bibliografico centrado en los ejes de la memoria afectiva, las narrativas miticas y la cultura pop.
Para ello, se examinan dos estudios de caso representativos: el remake de la telenovela Pantanal (2022) y
la serie Cidade Invisivel (Netflix, 2021). Los resultados demuestran cémo la memoria afectiva es
instrumentalizada por la industria cultural para generar engagement y promover el consumo, evidenciando
la compleja relacion entre memoria individual, memoria colectiva y memoria teleafectiva mediada por las
tecnologias de la comunicacion.

Palabras clave: Discurso. Cultura pop. Memoria afectiva. Narrativa mitica.

INTRODUGAO

No cenario contemporaneo das producdes mididticas, observamos um fendmeno
crescente de ressignificacdo e reapropriagdao de elementos culturais que permeiam o
imaginario coletivo. Este artigo propde-se a investigar como o discurso da cultura pop
mobiliza a memoria afetiva por meio de estratégias mitoldgicas, estabelecendo vinculos
emocionais profundos entre produtos culturais e seus consumidores. A relevancia deste
tema ¢ evidente ao pensarmos que a cultura ndo ¢ movida apenas pela objetividade e pela
razdo, mas sofre influéncias de uma dimensao inconsciente e irracional — arquétipos,
mitos, ritos, afetos, emogdes, pensamentos magicos — revelando a complexa relacao entre
consumo midiatico e construgao identitaria na atual sociedade.

A presente investigacao adota uma abordagem qualitativa de carater exploratorio,
voltada a compreensao dos modos como a memoria afetiva ¢ mobilizada no discurso da
cultura pop por meio de narrativas mitologicas. Trata-se, portanto, de um estudo de
natureza tedrico-analitica que busca realizar uma aproximagdo interpretativa com o0s
objetos culturais selecionados — o remake da telenovela Pantanal (2022) e a série Cidade
Invisivel (2021). O artigo ndo pretende esgotar os sentidos possiveis dessas obras, mas
oferecer uma leitura inicial orientada por uma articulag@o critica entre aportes conceituais
da memoria afetiva, da mitopoética mididtica e das dinamicas da cultura pop
contemporanea. A metodologia fundamenta-se na analise bibliografica e na interpretagao
discursiva de aspectos simbolicos, estéticos e narrativos das produgdes analisadas, em
consonancia com os pressupostos dos estudos culturais.

BRESSAN ]UNIOR, Mério Abel; CAMARGO, Hertz Wendell de; MATOS, Silvio Simon de. O discurso da cultura
pop e a memdria afetiva: estratégias mitolégicas no consumo midiatico contemporaneo. Linguagem em
(Dis)curso, Tubarao, SC, v. 25, p. 1-21, 2025. e-1982-4017-25-22.



Pégina3

Linguagem

= ISSN 1982-4017
EDiscurso

Programa de Pés-Graduacdo
em Ciéncias da Linguagem

Ao longo do artigo, exploramos como a memoria afetiva, enquanto processo
dindmico de reconstru¢cdo emocional do passado, ¢ instrumentalizada pela indéstria
cultural para criar engajamento ¢ promover consumo. Esse fendmeno ganha contornos
particulares no universo da cultura pop, onde referéncias miticas e simbolicas sao
constantemente reconfiguradas para dialogar com audiéncias diversificadas e
multigeracionais. A andlise dessas dindmicas revela como produtos culturais
contemporaneos nao apenas refletem, mas também moldam formas de percepcao e
experiéncia do mundo.

A investigacao parte de uma questdo central: como a memoria afetiva atravessa o
discurso da cultura pop, utilizando narrativas mitoldgicas como estratégias de
engajamento e consumo? Para responder a essa pergunta, propomos uma jornada analitica
que percorre desde os fundamentos teoricos da memoria coletiva até as manifestagdes
mais recentes da cultura pop, demonstrando como esses elementos se articulam na
producao de sentido e valor cultural.

O presente trabalho estd organizado em cinco sec¢des principais. Apds esta
introducao, apresentamos uma discussao detalhada sobre a relagdo entre memoria afetiva
e cultura pop, explorando como estas dimensdes se entrelagam no processo de consumo
midiatico. Na terceira se¢do, mergulhamos nas narrativas mitoldgicas ¢ midiaticas,
examinando sua evolucao e transformagao no contexto contemporaneo. A quarta se¢ao
dedica-se a andlise dos estudos de caso selecionados, enquanto as consideragdes finais
oferecem uma sintese dos principais achados e suas implicagdes tedricas e praticas.

A escolha desses produtos culturais como objetos de anélise nao foi aleatoria. Eles
representam diferentes manifestacdes da cultura pop brasileira e sua relacdo com a
memoria afetiva. O remake de Pantanal exemplifica como uma narrativa classica pode
ser ressignificada para novas geracdes, mantendo sua for¢a emocional enquanto se adapta
ao contexto contemporaneo. Ja Cidade Invisivel demonstra como elementos do folclore
nacional podem ser reinventados em formatos audiovisuais modernos, criando pontes
entre tradi¢do e inovacgao.

Esta pesquisa contribui para o campo dos estudos culturais ao propor uma leitura
critica das estratégias discursivas empregadas pela cultura pop contemporanea. Ao
analisar como a memoria afetiva ¢ mobilizada para promover o consumo, o artigo langa
luz sobre os mecanismos que sustentam a economia da nostalgia e sua influéncia na
formagao de identidades culturais. Além disso, a investigagdo destaca como as narrativas
mitologicas continuam a exercer papel decisivo na mediagdo entre individuo e sociedade,
mesmo em contextos marcados pela racionalizagdo e desencantamento do mundo.

A analise desenvolvida neste artigo revela que a cultura pop atual ndo se limita a
reproduzir passivamente elementos do imaginario coletivo, mas atua como um espago de
recriacdo constante dessas referéncias. As producdes mididticas contemporaneas operam
como dispositivos de memoria, resgatando e reconfigurando significados culturais de
forma a criar novas conexdes emocionais e identitdrias com o publico. Esta dindmica
evidencia a complexa relagao entre passado e presente na constru¢ao do consumo cultural,
onde o apelo emocional e as referéncias miticas se tornam elementos centrais na
estruturagao das praticas de consumo.
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Por fim, este trabalho busca contribuir para a compreensdao de como as narrativas
culturais sdo negociadas e reinterpretadas no espaco publico contemporaneo. Ao
examinar como a memoria afetiva ¢ mobilizada no discurso da cultura pop, o artigo
oferece insights valiosos sobre os processos de significagdao cultural e as estratégias de
engajamento utilizadas pela industria cultural. Essa perspectiva permite refletir o papel
da cultura pop na configuragdo das experiéncias humanas e na formagao de comunidades
interpretativas que transcendem fronteiras geracionais e geograficas.

MEMORIA AFETIVA E CULTURA POP

A memoria afetiva ¢ um conceito fundamental dentro dos estudos da memoria e das
emocgdes, sendo frequentemente associada a maneira como determinadas experiéncias
sensoriais € emocionais do passado sdo evocadas por elementos externos (Izquierdo,
2011; Le Breton, 2009). No contexto midiatico, essas lembrangas sdo frequentemente
despertadas por referéncias visuais, trilhas sonoras, enredos e personagens que compdem
o imagindrio cultural coletivo.

Maurice Halbwachs (2003) estabelece que a constituicao das lembrangas ocorre no
seio da coletividade, sendo sempre evocadas em interagdo com 0s outros, uma vez que a
experiéncia da memoria jamais se d4 de maneira isolada. O autor argumenta que a
manifestagdo da memoria individual ¢ indissociavel das relagdes sociais nas quais o
sujeito estd inserido. Assim, o resgate do passado ocorre por meio das percepcdes e
rememoragoes estruturadas a partir dos marcos sociais que sustentam as lembrangas.

Ainda que a recordagdo parega um fendomeno de carater subjetivo, Halbwachs
(2003) enfatiza que sua formacdo ¢ profundamente influenciada pela participagdo do
individuo em grupos sociais. Isso se deve ao fato de que a memoria ndo € um processo
isolado, mas uma constru¢do relacional, na qual as pessoas recordam situacdes e
experiéncias que se configuram a partir de vinculos com os grupos de referéncia.

O autor corrobora essa ideia ao afirmar que “a memoria do individuo depende do
seu relacionamento com a familia, com a classe social, com a escola, com a igreja, com a
profissdo; enfim, com os grupos de convivio e os grupos de referéncia peculiares a esse
individuo” (Bosi, 1994, p. 54). E no interior desses grupos que se estrutura o pensamento,
uma vez que as recordacdes emergem das interagdes sociais, sendo continuamente
modeladas pelas experiéncias compartilhadas.

Esse fendmeno torna-se evidente, por exemplo, quando o sujeito retorna a um local
anteriormente visitado. Conforme Halbwachs (2003), a visdo do espaco reativado no
presente contribui para a reconstru¢do de um quadro mnemonico, no qual as lembrangas
sdo reinterpretadas a luz das novas percepcdes. O simples ato de revisitar um lugar
implica uma ressignificacdo da experiéncia, que ¢ mediada por referéncias coletivas.
Assim, a memoria, longe de ser um exercicio exclusivamente pessoal, se insere em um
processo de reconstrugdo social, no qual o individuo nunca recorda isoladamente, mas
sempre em articulagdo com aqueles que compartilham — ou compartilharam —
experiéncias similares.
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De acordo com Halbwachs (2003), a memoria coletiva é construida a partir das
interagdes sociais. Diante disso, no universo da cultura pop, essa dinamica se intensifica
a medida que as produgdes midiaticas se tornam parte da experiéncia compartilhada entre
pessoas e geragdes. Para Pollak (1992), a memoria ndo ¢ apenas um arquivo pessoal, mas
um processo continuo de reconstrucao influenciado por valores culturais e sociais. Assim,
a cultura pop se vale da memoria afetiva como uma estratégia de conexdo emocional,
revitalizando histérias, personagens e simbolos culturais que geram um sentimento de
pertencimento e reconhecimento.

Tomamos como memoria afetiva aquela definida por Lessa e Bressan Junior (2024)
como uma pulsdo - uma alteracdo do estado emocional do sujeito desencadeada pela
rememorac¢do de experiéncias vividas. Diferentemente de uma recordagdo meramente
cognitiva, a memoria afetiva mobiliza a subjetividade de maneira intensa, podendo
suscitar emocdes variadas, como alegria, melancolia, nostalgia ou tristeza. Essa carga
emocional associada a memoria nao ¢ um fenomeno isolado, mas sim um processo
enraizado na dindmica das intera¢cdes humanas, no qual as experiéncias vivenciadas em
coletividade adquirem significagdo afetiva e sdo posteriormente evocadas com
intensidade.

A memoria afetiva manifesta-se de maneira singular porque estd ancorada nas
relacdes interpessoais, ou seja, em vinculos estabelecidos ao longo da vida. Esse aspecto
a aproxima da memoria coletiva tal como formulada por Halbwachs (2003), na medida
em que a rememoracao afetiva ndo ocorre em um vacuo individual, mas se estrutura em
um arcabouco social de experiéncias partilhadas. O que se recorda, portanto, ndo ¢ apenas
um evento isolado do passado, mas um momento impregnado de significagdes afetivas,
construidas na e pela interacdo com outros individuos.

Além disso, a pulsdo desencadeada pela memoria afetiva tem um carater atemporal,
pois a intensidade emocional da lembranga pode ser reativada com igual ou até maior
for¢a a medida que o tempo passa. O fenomeno da rememoragao ndo apenas resgata um
evento vivido, mas o reconfigura no presente, promovendo uma ressignificagdo das
experiéncias passadas. Isso ocorre porque a memdria afetiva, ao contrario de um mero
registro factual, carrega consigo o impacto sensorial e emocional da vivéncia,
possibilitando que o sujeito reviva a experiéncia em toda a sua poténcia. Assim, a
reativacdo da memoria afetiva ndo se da apenas por um ato volitivo de lembrar, mas por
um processo involuntario que emerge em contextos especificos, seja por meio de um
cheiro, de uma miusica, de um objeto ou de um reencontro com um espaco anteriormente
frequentado.

Essa caracteristica ¢ fundamental para compreender por que determinadas
lembrangas se impdem com intensidade e, por vezes, de forma inesperada. Ao revisitar
um local, encontrar um antigo conhecido ou entrar em contato com um estimulo sensorial
relacionado ao passado, o sujeito ndo apenas acessa um conteido mnémico, mas
reexperimenta afetivamente a vivéncia. Esse processo revela o quanto a memoria afetiva
estd intrinsecamente vinculada a memoria coletiva: as lembrangas que marcam
profundamente um individuo sdo aquelas cristalizadas nas relagdes sociais, pois sao
compartilhadas, reforcadas e ressignificadas ao longo do tempo.
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Assim, podemos afirmar que a memoria afetiva ndo apenas complementa, mas se
entrelaca a teoria da memoria coletiva de Halbwachs, pois ambas compartilham o
principio fundamental de que a recordacao € um processo social e relacional. No entanto,
enquanto Halbwachs enfatiza a estruturagdo da memoria no contexto coletivo, a memoria
afetiva adiciona uma camada essencial a essa compreensdo, ao evidenciar que a
recordacdo ndo apenas resgata informagdes, mas também mobiliza emocdes e estados
internos que podem reverberar ao longo da vida. Dessa forma, a memoria afetiva
representa um ponto de convergéncia entre o social e o subjetivo, demonstrando como as
experiéncias compartilhadas moldam profundamente a constitui¢do da identidade e do
mundo emocional do sujeito.

A relagdo entre memoria afetiva e cultura pop pode ser vista no fenomeno dos
remakes € reboots na televisdo e no cinema, que buscam captar a atengdo da audiéncia
enquanto resgatam o engajamento emocional do publico. Esse processo reforga a ideia de
que o consumo mididtico contemporaneo ¢ cada vez mais pautado pela nostalgia,
funcionando como uma estratégia eficaz para fidelizar espectadores e consumidores.
Como destaca Ferrés (1998), a televisdo opera como um espago de socializagdo,
reforgando lagos afetivos e promovendo a identificacdo emocional com narrativas e
personagens. No entanto, ressaltamos que essa relacdo emocional ndo se restringe a
televisdo, mas se manifesta também no cinema e em outras narrativas audiovisuais,
demonstrando como diferentes meios promovem experiéncias afetivas.

No contexto da cultura pop, essa dimensdo da memoria manifesta-se como um
dispositivo estruturante de praticas de consumo ¢ de constru¢do de audiéncia, em um
processo que se entrelaga as dinamicas da memoria coletiva, conforme formuladas por
Halbwachs (2003). A experiéncia de recordar um produto cultural ndo se reduz ao resgate
de um objeto ou evento, mas emerge como um fenomeno discursivo que orienta a forma
como esses bens simbolicos sao apropriados, ressignificados e reativados no tempo.

Nesse sentido, a memoria afetiva configura um regime discursivo do consumo, pois
transforma a relacdo dos individuos com produtos culturais em uma experiéncia
emocionalmente vinculada a um sentimento de pertencimento. Michel Foucault (2008)
define o discurso como um conjunto de enunciados que ndo apenas estruturam o
conhecimento, mas também regulam as praticas sociais. Sob essa perspectiva, a cultura
pop se apropria do discurso da memoria afetiva para construir um modelo de consumo
baseado na ativagdo de vinculos emocionais com o publico. Ao invés de apenas
comercializar bens culturais, o mercado mididtico promove narrativas que acionam
reminiscéncias, conferindo aos produtos uma dimensdo simbdlica que ultrapassa sua
materialidade. Esse fenomeno € perceptivel no retorno constante de franquias, como Star
Wars, Harry Potter € Pokémon, cujas reedigcdes e novas producdes ndo apenas expandem
seus universos ficcionais, mas reforcam lagos emocionais ja estabelecidos entre os
consumidores e as narrativas.

A relagdo entre memoria afetiva e cultura pop insere-se no que Svetlana Boym
(2001) denomina economia da nostalgia, em que produtos sao reintroduzidos no mercado
nao apenas por seu valor de entretenimento, mas pela capacidade de resgatar sentimentos
e experiéncias compartilhadas no passado. Essa estratégia discursiva evidencia que a
memoria afetiva ndo € apenas um fendmeno espontdneo, mas um instrumento de
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fideliza¢do e engajamento do publico. Empresas de entretenimento utilizam essa logica
para manter a relevancia de suas marcas, apostando em reboots, remakes e edigdes
comemorativas que evocam experiéncias passadas e atualizam narrativas consolidadas no
imaginario coletivo.

O impacto da memoria afetiva na recep¢do midiatica pode ser compreendido a luz
dos estudos de Jestis Martin-Barbero (2003), que enfatiza o papel ativo do publico na
apropriacao das producdes culturais. Segundo o autor, a recep¢do nao ocorre de maneira
passiva, mas envolve um processo de ressignificacdo, no qual os sujeitos incorporam os
produtos da cultura pop a sua experiéncia de vida e identidade. Nesse contexto, atribuimos
que a memoria afetiva atua como um mediador essencial entre a cultura midiatica e a
subjetividade do consumidor, influenciando nio apenas a forma como o publico interage
com as narrativas, mas também a longevidade e a recorréncia de determinados contetdos
no mercado.

Além do viés discursivo e simbolico, a memoria afetiva opera como um atalho
mental no consumo midiatico. Conforme Kahneman (2011), as decisdes humanas
frequentemente seguem um modelo de processamento intuitivo e emocional, no qual
estimulos afetivos guiam escolhas de maneira automatica. No caso da cultura pop, a
ativacdo da memoria afetiva funciona como um atalho para o consumo recorrente, pois
reintroduz a experiéncia emocional e reforca o desejo de reviver o passado. Esse
mecanismo explica o sucesso de relangamentos de produtos iconicos e o apelo emocional
por tras de eventos comemorativos, como os aniversarios de franquias cinematograficas
e os retornos de formatos televisivos consagrados, como o caso das telenovelas Pantanal
(2022), Renascer (2024), Vale Tudo (2025), remakes exibidos recentemente na Rede
Globo de Televisao.

O consumo de produtos da cultura pop, impulsionado pela memoria afetiva, ocorre
porque ha uma memoria que € teleafetiva (Bressan Junior, 2019), ou seja, mediada pela
experiéncia televisiva. A televisdo, ao funcionar como um espaco de socializagdo, nao
apenas difunde conteudos culturais, mas também consolida memorias que tempos depois
poderdo ser recordadas. Nesse sentido, ela pode ser detalhada como um dos grupos de
referéncia descritos por Halbwachs (2003) em sua teoria da memoria coletiva, pois
estrutura experiéncias comuns entre individuos que, mesmo em diferentes contextos,
retinem repertorios simbolicos semelhantes. Assim, o consumo na cultura pop nao se da
apenas pela relagao individual do sujeito com o produto, mas pelo modo como a televisao
e outras midias audiovisuais ativam memorias coletivas, criando um sentimento de
pertencimento que se perpetua ao longo do tempo.

Essa memoria teleafetiva se manifesta, sobretudo, no consumo de produtos
culturais que exploram o retorno de narrativas, personagens e universos ficcionais. A
televisdo, nesse sentido, desempenha um papel importante ao disponibilizar reexibi¢des
e remakes de conteidos que marcaram o imaginario coletivo. O Canal Viva e
recentemente o +SBT, por exemplo, exemplificam esse fendOmeno ao estruturar sua
programacdo a partir da reexibi¢do de programas e telenovelas, promovendo uma
experiéncia de revisitacdo afetiva para os telespectadores. Esse processo refor¢a o
argumento de que a televisdo opera como um dispositivo de memoria, permitindo que a
audiéncia ndo apenas relembre eventos passados, mas também os ressignifique em um
novo contexto temporal e emocional.
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A memoria teleafetiva, portanto, se distingue da memoria afetiva por seu carater
audiovisual e mediado, isto é, enquanto a memoria afetiva se constréi a partir da
experiéncia direta do sujeito, a memoria teleafetiva ¢ ativada por meio de imagens e
narrativas televisivas ou cinematograficas, as quais funcionam como atalhos emocionais
para a rememoracao de eventos passados. No caso da memdria teleafetiva, o grupo de
referéncia ndo ¢ apenas composto por pessoas que compartilham determinada
experiéncia, mas também pelo proprio dispositivo midiatico, que desempenha o papel de
mediador entre o sujeito e suas lembrangas.

Esse efeito ¢ amplificado na era digital, na qual as redes sociais funcionam como
extensoes da memoria teleafetiva, permitindo que os espectadores compartilhem suas
experiéncias e emogoes ao revisitar determinados produtos culturais. Conforme apontado
por Bressan Janior (2019), o Twitter' se tornou um espaco privilegiado para a
manifestagdo da memoria teleafetiva, uma vez que os usudrios frequentemente comentam
suas lembrancas ao reassistirem novelas ou programas de televisdo. Esse fendomeno pode
ser associado ao conceito de sofa estendido (Fechine, 2014), no qual a experiéncia de
assistir a televisdo & prolongada e ressignificada no ambiente digital, criando novas
formas de engajamento e interagdo social.

O LOCUS DO MITO NA CULTURA POP

O antropo6logo Edgar Morin prop6s em sua principal obra, O Método, a necessidade
de um conhecimento possivel que seja poliss€émico e inter/multi/transdisciplinar. No
quarto volume, As ideias: habitat, vida, costumes, organizacdo (1998) ele apresenta uma
espécie de mapa que podera nos ajudar a localizar as narrativas da cultura pop enquanto
produtos de uma realidade psicossocionoosférica. No processo evolutivo, o ser humano
desenvolveu mais do que ferramentas para o mundo fisico. A cultura surgiu como nosso
principal aparelho de sobrevivéncia. No entanto, acabou criando a primeira divisao entre
natureza (biosfera) e cultura (antroposfera).

Precisamos entender que essa divisdo € cultural, ficcional, imaginaria. Na pratica,
ainda somos seres vivos, mamiferos, primatas e dependemos dos recursos naturais para
sobreviver. Nao estamos fora da natureza, pelo contrario, estamos imersos e englobados
na biosfera e no cosmos. Dentro da antroposfera, Morin (2011, p. 151) identifica uma
estrutura triddica que atravessa nossa experiéncia com o mundo: a noosfera (dominio das
ideias, do pensamento e seres do espirito que moldam nossa visdo de mundo), a
sociosfera (dominio das relagdes humanas, estruturas sociais € dindmicas coletivas) e a
psicosfera (dominio das subjetividades, emog¢des e sentimentos).

"Em 2023, a plataforma Twitter passou a se chamar X , apds um processo de rebranding promovido por
seu novo proprietario, Elon Musk. Apesar da mudanga de nome e identidade visual, a plataforma manteve
sua funcionalidade principal como um espaco de interagdo e compartilhamento de contetido em tempo real.
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Figura 1: A realidade psicossocionoosférica do ser humano
Fonte: Morin (2011), p. 153

Na pratica, cada uma dessas esferas influencia e ¢ influenciada pelas outras. Elas
coexistem no mesmo espago-tempo, no qual se entrelagam por meio de aproximagoes,
interse¢des, toques ¢ hibridizacdes, compondo uma realidade humana
psicossocionoosférica que medeia todas as nossas relagdes com o mundo.

Assim como os mitos, as narrativas da cultura pop sdo produtos da noosfera. Deste
modo, o movimento da cultura pop também ¢ o de explorar o mundo por meio de ideias,
conhecimentos e reinterpretagdes. Sendo a cultura pop também atravessada pelo
consumo, existem as pesquisas de mercado e estudos sobre comportamento; elaboragao
de estratégias criativas por meio do marketing, do branding e do design; e seus seres
transitam, circulam e viajam pelo mundo por meio da comunicagdo, da publicidade e das
midias. Enfim, a cultura pop cultiva/recria 0 mundo em varios sentidos — por meio de
narrativas, rituais de consumo, realidades magicas ou oniricas — mas, principalmente,
produz formas de ser e estar no mundo, criando identidades e educando para o consumo;
e, finalmente, os seres da cultura pop se esfor¢am para, no mundo, fazer ninho (Morin,
2011) — objetivo alcangado por grandes corporagdes da industria do entretenimento, pelas
big techs, pela industria do cinema e da midia — todas onipresentes, oniscientes e
onipotentes, capazes de reelaborar visdes, imagens, discursos, politicas e concepgoes de
mundo. A cultura pop — evoluida da cultura de massas — se configura como a nova
mitologia.

Apesar de o mito ser uma criacdo da noosfera, a partir do momento que ele passa a
existir e habitar a antroposfera, opera como um elemento de conexdo entre todos os
vértices da triade. Como o mesmo modus operandi do mito, a cultura pop nasce de ideias
e pensamentos, molda as relagdes sociais € manipula emocdes, sentimentos e
subjetividades. No entanto, embora a cultura pop se assemelhe em tantos pontos com o
mito, existem pontos divergentes, especialmente, pela instrumentalizagdo do imaginario
como acontece em producdes como Cidade Invisivel e Pantanal, onde mito € memoria
afetiva sdo mobilizados.
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Figura 2 - Locus da cultura pop na antroposfera
Fonte: adaptacdo de Camargo (2024)

Para expressar de forma mais precisa a oposi¢ao entre o “artificial” e o “natural”,
tratamos a cultura pop como mitologia artificial — um mito-mercadoria, produto do
artificio humano, da criatividade, das intencionalidades, das estéticas, dos discursos e das
politicas —, enquanto ao mito original, equivalente ao “natural”, chamamos de mito
experiencial — um produto ancestral, sedimentado na antroposfera e moldado pela
evolugdo das experiéncias bioldgicas, ecologicas, psiquicas e sociais (Camargo, 2024)

O mito que a cultura pop nos proporciona ¢ residual, opaco, vestigial, porque trata-
se de um mito artificial. O cinema, a televisao e o streaming sao as experiéncias miticas
que nos restam ofertando plenitude, sonho, fantasia e felicidade em forma de
celebridades, produtos, servigos e marcas. Contrera (2016) distingue os mitos verdadeiros
dos atuais classificando estes tltimos como “mitos midiaticos”.

Hé tempos somos alertados sobre essa batalha por nossos corpos, mentes e coragoes
especialmente por meio das investigacdes sobre as relacdes entre os meios de
comunica¢do, mito e imaginario de Malena Contrera (2017). A autora define o termo
Mediosfera para uma parte da Noosfera voraz que ganhou autonomia.

Segundo a autora, a Mediosfera busca substituir as experiéncias mais profundas do
ser humano por meio do excesso de imagens, informagdo e consumo, criando
experiéncias, mitos, ritos e seres do espirito superficiais.

[...] os seres da Noosfera, de natureza arquetipica, sofrem um tratamento de tal modo
estereotipador nas produgdes mediaticas que a reducdo simbolica realizada gera um universo
proprio que gradativamente se afasta de suas raizes originais de referéncia, gerando “seres
do espirito” pertencentes a uma esfera propria, a Mediosfera (Contrera, 2017, p. 63).
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Para Contrera (2017), os meios de comunicagdo ndo apenas refletem, mas também
transformam os imaginarios culturais e arquetipicos da sociedade, criando um universo
proprio que influencia nossa percepgao de realidade. A autora explora a ideia de que
vivemos um momento de “desencantamento do mundo”, processo iniciado com o advento
da modernidade, conforme proposto por Max Weber no ensaio A4 ciéncia como vocagdo
(1917). Para Weber, o desencantamento esta relacionado ao processo de racionalizacio
da sociedade moderna, representado pela transicdo de uma visdo de mundo baseada em
explicacdes magicas, religiosas, sobrenaturais ou miticas para uma visao orientada pela
logica, pela razdo e pela ciéncia.

Por fim, Contrera (2017) trata da crise de sentido desencadeada por esse processo
de desencantamento, pois € justamente a incessante proliferagdo de imagens midiaticas e
a superficialidade dos conteudos produzidos que tém contribuido para uma perda de
profundidade na experiéncia humana, destacando como a comunicagdo contemporanea,
focada em gerar lucros e atender as demandas do mercado, ignora o impacto semidtico e
psicoafetivo de suas producdes. A ideia de que estamos vivendo uma “crise do sentido”
¢ discutida por outros pensadores contemporaneos, especialmente na filosofia, sociologia
e psicologia. No contexto da modernidade liquida, Bauman (2001) discute como as
mudangas rapidas e a auséncia de estabilidade social e cultural resultam em uma perda de
sentido e dire¢do na vida das pessoas. No livro 4 condi¢do pos-moderna (1998), Lyotard
aborda o colapso das metanarrativas, grandes sistemas explicativos (como religido,
ciéncia e ideologias politicas), que historicamente ofereciam sentido a vida. Para o
psiquiatra e psicologo Viktor Frankl (2008), a auséncia de propdsito ou sentido pode levar
a crises existenciais, especialmente em momentos de sofrimento ou vazio. Lipovetsky
(2004, 2005), por sua vez, aborda a individualizagdo extrema € o consumismo como
fatores que contribuem para a sensagao de vazio e perda de sentido. Por fim, Han (2015)
explora como o esgotamento causado pela sociedade de desempenho e a pressdo por
produtividade constante levam a uma sensacdo de vazio existencial e falta de sentido.

Cooptado pela Mediosfera, de certo modo, o mito resiste superficialmente, mas
resiste. Mobilizando memorias afetivas na literatura, no cinema, no teatro, na televisao,
nos videogames, na musica e, claro, em todas as religides, os mitos transitam na cultura
mididtica oferecendo alguns dos seus resquicios experienciais. Porém, experiéncias
mediadas pelo consumo sdo mito-mercadoria e ndo, de fato, um encontro ou uma
descoberta profunda e reveladora do mundo, do outro e de si mesmo. No universo do
consumo, o mesmo da cultura pop, os mitos-mercadoria nos interpelam, perseguem,
invadem nossa intimidade. As narrativas midiaticas, em especial as digitais e as
marcarias, sdo informagdes em uma nova embalagem: storytelling, storybrand, data
storytelling. As marcas, as celebridades, os algoritmos sdo esses mitos, nadando como
tubardes a espreita de quem resolve banhar-se nas dguas das narrativas de uma sociedade
consumo.
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O DISCURSO TELEAFETIVO NA CULTURA POP:
A RESSIGNIFICAGAO DE PANTANAL

O remake de “Pantanal”, exibido pela TV Globo em 2022, resgatou uma das
novelas mais emblemadticas da teledramaturgia brasileira. A versdo original, lancada em
1990 pela Rede Manchete, conquistou o publico com uma narrativa mitica mididtica e
envolvente, trazendo como cenario paisagens deslumbrantes, o que ndo era comum na
televisdo brasileira.

A adaptagao de 2022, escrita por Bruno Luperi, neto do autor original Benedito Ruy
Barbosa, manteve a esséncia da histdria, atualizando-a para o contexto contemporaneo.
Entre os personagens centrais da trama destacam-se José Leoncio (Marcos Palmeira), um
fazendeiro que busca reencontrar seu filho perdido, Jove (Jesuita Barbosa), criado na
cidade grande e em conflito com a cultura pantaneira. O Velho do Rio (Osmar Prado) ¢
uma figura mistica que representa a espiritualidade da regido e a conexao com a natureza.
J&a Juma Marrua (Alanis Guillen), protagonista feminina, mantém sua rela¢do iconica com
o ambiente pantaneiro e sua identidade forte, sendo pega-chave no embate entre tradi¢ao
e modernidade. Além deles, Guta (Julia Dalavia), Fil6 (Dira Paes) e Maria Marrua
(Juliana Paes) foram personagens fundamentais para a trama, contribuindo para o
aprofundamento de temas de identidade, familia e pertencimento que marcaram tanto a
versao original quanto o remake.

A estreia do remake registrou 28,3 pontos de audiéncia na Grande Sao Paulo,
igualando os indices da sua primeira exibi¢do. Ao longo de sua exibi¢do, ‘“Pantanal”
manteve uma média de 29,7 pontos, elevando a audiéncia do horario em 35% em relacdo
anovela anterior, “Um Lugar ao Sol” (Miyashiro, 2022). No Globoplay, foi a novela mais
assistida desde o lancamento da plataforma em 2015. Além disso, a produgdo teve ampla
repercussao nas redes sociais, acumulando mais de 2,3 milhdes de postagens no Twitter
entre 28 de marco e 20 de setembro de 2022 (Santos, 2022).

Figura 3: Personagens de Pantanal, versao 2022
Fonte: O Globo, 2022.
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O sucesso do remake de Pantanal pode ser comprovado sob a 6tica da memoria
afetiva e sua relagdo com a cultura pop. A memdria afetiva refere-se as lembrangas
carregadas de emogoes que sdao evocadas por estimulos sensoriais ou contextuais, como
musicas, imagens ou narrativas especificas (Izquierdo, 2011; Le Breton, 2009). No caso
de Pantanal, a recriacdo de uma histéria que marcou uma geracdo nos anos 1990,
ativando memorias afetivas no publico que assistiu a versdo original, a0 mesmo tempo
em que apresentou a narrativa a novas audiéncias, permitindo a interse¢ao de diferentes
geragoes de telespectadores. Isso corrobora a concepgao de memoria coletiva descrita por
Halbwachs (2003), segundo a qual as lembrancas individuais ndo estdo estaticas, mas
continuamente reconstruidas e ressignificadas no ambito das interagdes sociais.

Além disso, o resgate de narrativas classicas da teledramaturgia brasileira se insere
no especifico da economia da nostalgia, conforme apontado por Boym (2001). A
reintroducao de produtos culturais que evocam emogdes e experiéncias passadas fortalece
a conexao emocional com o publico e incentiva o consumo, transformando o ato de
assistir a uma novela em uma experiéncia que transcende a mera frui¢ao da trama. Esse
movimento reflete um dos principais pilares da cultura pop contemporanea, na qual a
reutiliza¢do de narrativas ja consolidadas se torna uma estratégia eficaz para engajamento
e fidelizacdo de publico. Como Martin-Barbero (2003) enfatiza, a recepcdo mididtica ndo
¢ passiva, mas um processo ativo de ressignificagdo, no qual os espectadores
reinterpretam os produtos culturais a partir de suas proprias memorias e experiéncias. No
caso de Pantanal, esse efeito foi amplificado pela mobilizagao da memoria afetiva como
um recurso narrativo e mercadologico.

Defendemos que a forma como o remake foi acolhido pelo publico permite observar
como a memoria afetiva pode ser acionada para estimular o engajamento e influenciar a
recep¢do de produtos mididticos. A nova versdo de Pantanal ndo decorre apenas da
fidelidade ao enredo original, mas da maneira como a novela resgatou simbolos,
personagens e elementos narrativos que ja estavam enraizados no imaginario coletivo.
Isso pode ser assistido na trilha sonora, que manteve musicas iconicas da versao de 1990,
como Amor de Indio e Chalana, refor¢ando a conexio emocional do publico com a obra.

A escolha de Marcos Palmeira, que interpretou Tadeu na versao original e retornou
no remake como José Ledncio, também exemplifica essa estratégia de mobilizacdo da
memoria afetiva, pois estabelece uma continuidade simbolica entre as duas produgdes e
intensifica o vinculo do espectador com a historia. O que passa a ser bem-vindo no
discurso contemporaneo da cultura pop. H4 uma memoria telefetiva nesse processo, pois
as imagens televisivas, ao longo do tempo, ndo apenas registram, mas afetam
especificamente as que se enraizam na experiéncia do espectador. Em 1990, quando
Pantanal foi exibido pela primeira vez, sua narrativa e estética ndo apenas marcaram a
historia da teledramaturgia brasileira, mas também participaram da formagdo de
memorias individuais e coletivas, que foram mediadas pelas imagens televisivas.

A televisdao, como dispositivo central na constru¢do do imagindrio social, moldou
essas lembrangas, tornando-se um dos grupos de referéncia apresentados por Halbwachs
(2003). Nesse sentido, defendemos que a TV ndo apenas reproduz contetidos, mas
configura um espaco simbolico que articula experiéncias e constrdi marcos referenciais
na memoria dos individuos e na identidade cultural de uma sociedade.
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A memoria teleafetiva gerada pelo remake de Pantanal ndo se limita ao resgate do
passado, mas se expande para novas camadas de significado, reativando emogdes e afetos
que foram inicialmente constituidos na primeira exibicdo da obra. As memorias desse
periodo ndo emergem isoladamente, mas sim por meio das relagdes de afeto ocasionais
entre os espectadores, reforcando o carater social da memoria. A televisdo, ao estar
presente no cotidiano das pessoas, torna-se um elemento estruturante na articulag@o
dessas gravagdes, pois compartilha e media sentimentos que, tempos depois, sdao
novamente evocados pelas imagens televisivas. Assim, quando uma novela como
Pantanal ¢é resgatada e reapresentada sob a forma de um remake, ndo se trata apenas de
uma reprodu¢do da historia original, mas de uma ativacdo da memoria afetiva e coletiva,
promovendo um processo de rememoracao relacionado as experiéncias emocionais €
sociais anteriores.

Essa relacdo entre memoria, afeto e televisao evidencia como a TV continua
desempenhando um papel essencial na construcao das narrativas pessoais e coletivas. Se,
em 1990, Pantanal marcou seus espectadores com sua estética visual e com a
representacdo do bioma pantaneiro; em 2022, a nova versdo da obra potencializa essa
memoria por meio de recursos narrativos e visuais que dialogam diretamente com as
lembrangas ja encontradas no imagindrio do publico. A trilha sonora, a reinterpretacao
dos personagens e a manutencao de elementos iconicos da trama desempenham um papel
crucial nesse processo, pois reforcam os vinculos emocionais estabelecidos
anteriormente, garantindo uma conexao continua entre passado e presente. Além de ser
um dispositivo de resgate do que foi vivido, também se transforma em um mecanismo de
reconhecimento e pertencimento na cultura mididtica contemporanea.

A reexibi¢do do Pantanal em formato de remake ndo apenas restabelece o vinculo
do publico com a obra original, mas também se insere no contexto da cultura pop como
uma aparéncia que mobiliza mitologias contemporaneas e reconfigura a relagdo entre
imaginario, midia e consumo. A televisdo, enquanto um dos dispositivos centrais da
Mediosfera, conforme conceituado por Contrera (2017), ndo apenas resgata narrativas do
passado, mas também as reinsere em um ambiente simbolico repleto de novas camadas
de significado.

Ao trazer de volta personagens como Juma Marrua, o Velho do Rio e a mulher-
onga, a telenovela ativa arquétipos profundamente enraizados no imaginario coletivo,
convertendo-os em mitos midiaticos que se perpetuam através das geragdes. Esses
personagens, que ja possuiam uma carga simbolica significativa na versdo original,
tornam-se ainda mais complexos no remake, pois agora dialogam com um publico que ja
ndo os enxerga apenas como representagdes ficcionais, mas como simbolos de uma
experiéncia sensorial e emocional que ultrapassa os limites da tela.

Dentro desse contexto, a figura do Velho do Rio, por exemplo, pode ser interpretada
como um resquicio dos mitos arcaicos da cultura brasileira, funcionando como um
guardido da natureza e da sabedoria ancestral. No entanto, ao ser transposto para o
universo contemporaneo da Mediosfera, ele ndo se limita a ser um elemento do folclore,
mas se torna um personagem que participa da constru¢do da memoria afetiva e teleafetiva.
Assim como apontado por Camargo (2024), a cultura midiatica moderna opera uma fusao
entre os mitos tradicionais e a logica do consumo, de modo que uma telenovela nao
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apenas resgata esse arquétipo, mas o transforma em um produto passivel de ser
continuamente reapropriado e ressignificado pelo publico. Da mesma forma, Juma
Marrud, com sua natureza hibrida entre humano e animal, reitera a figura da mulher
selvagem e indoméavel, uma imagem arquetipica que ressoa em diferentes culturas, mas
que, na cultura pop, ¢ frequentemente utilizado como estratégia de reforc¢o identitario e
comercial.

Ao analisarmos esse fendmeno sob a otica de Contrera (2016), percebemos que uma
mitologia mididtica, diferente da mitologia tradicional, ndo busca uma relagdo de
transcendéncia, mas sim de consumo continuo, estruturando narrativas que seduzem e
capturam a atencdo do publico. O remake de Pantanal se insere nesse processo para
transformar sua carga mitica original em um produto de midia que continua a operar
dentro da logica da economia da nostalgia. Os espectadores que assistiram a versao de
1990 ndo apenas reviveram suas memdorias afetivas, mas também se reconfiguraram a
partir da nova roupagem estética e narrativa oferecida pela TV Globo. Esse movimento
esta diretamente relacionado ao titanismo midiatico descrito por Contrera (2003), no qual
a Mediosfera se expande para dominar territorios que antes pertencem exclusivamente ao
campo da experiéncia humana direta. O que antes era uma gravagao pessoal mediada por
uma narrativa televisiva torna-se agora uma experiéncia compartilhada em multiplos
formatos, da TV ao streaming, das redes sociais a publicidade.

Essa relagdao entre a cultura pop, o mito ¢ a memoria afetiva também pode ser
compreendida a luz da teoria da Semiosfera, proposta por Lotman (1996). Uma novela,
ao longo do tempo, construida um espago semiotico proprio, no qual signos e simbolos
da versdo original sd3o constantemente ressignificados e reinterpretados no remake. A
trilha sonora, os didlogos e os elementos visuais desempenham um papel essencial nesse
processo, pois funcionam como gatilhos para a memoria coletiva e individual, reativando
emocdes e sensacoes associadas a primeira exibicao.

O engajamento massivo nas redes sociais ao longo da exibi¢cdo do remake ilustra
como a memoria telefetiva se manifesta na era digital. A novela acumulou mais de 2,3
milhdes de mengdes no Twitter entre marco e setembro de 2022, gerando uma vasta
producdo de memes, discussdo e contetidos compartilhados pelos telespectadores. Isso
refor¢a a ideia de que a recep¢do midiatica ndo se limita ao momento da exibigdo
televisiva, mas se estende para outras plataformas, onde a memoria afetiva € ativada e
ressignificada coletivamente. O conceito de sofa oculto, proposto por Fechine (2014),
ajuda a compreender essa dindmica: a experiéncia de assistir a novela se prolonga no
ambiente digital, criando novas formas de engajamento e interagdo social.

Além disso, a nostalgia associada a novela estimulou o consumo de produtos
relacionados a trama, desde a busca pela trilha sonora original até a comercializagdo de
roupas e acessorios inspirados nos personagens. Essa pratica demonstra como a cultura
pop transforma narrativas audiovisuais em marcas afetivas, explorando a memoria
coletiva como um diferencial mercadoldgico. A estratégia de langar uma novela
simultaneamente na TV aberta e no Globoplay potencializou essa relagao, permitindo que
diferentes geragdes de espectadores acessassem a trama em diferentes formatos e
horarios, ampliando seu impacto e consolidando a memoria afetiva associada a produgao.
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Outro ponto relevante ¢ que o remake de Pantanal reintroduziu questdes identitarias
e ambientais que estavam presentes na versdo original, mas agora com uma visao
atualizada. A telenovela trouxe discussoes sobre a preservagdo do bioma pantaneiro ¢ a
relagdo dos povos tradicionais com a natureza, ressignificando sua narrativa para um novo
publico. Essa adaptagdo refor¢ca a tese de Martin-Barbero (2003) de que a recepgao
midiatica estd em constante transformag¢do, sendo influenciada por novas demandas
sociais e culturais. A memoria teleafetiva, nesse sentido, ndo apenas resgata o passado,
mas também o reinsere em novos debates contemporaneos, evidenciando a capacidade
das produg¢des mididticas de se reinventarem ao longo do tempo.

Kahneman (2011) aponta que as decisdes humanas frequentemente seguem um
modelo intuitivo e emocional, no qual estimulos afetivos orientam escolhas de maneira
automatica. No caso da cultura pop, a ativacdo da memoria afetiva funciona como um
atalho mental para o consumo recorrente, pois reintroduz a experiéncia emocional e
reforca o desejo de reviver o passado. Ao combinar nostalgia, novas narrativas e
estratégias transmidia, Pantanal conseguiu consolidar seu sucesso tanto na TV aberta
quanto no streaming, provando que o consumo mididtico atual ndo ¢ apenas baseado na
oferta de novos contedos, mas na habilidade de reativar e ressignificar experiéncias
passadas. Assim, a memoria afetiva se consolida como um elemento discursivo
importante na estruturagdo do consumo cultural, redefinindo as formas de engajamento
do publico e convertendo gravagdes pessoais em estratégias narrativas e comerciais.

Conforme aponta Kahneman (2011), as decisdes humanas sdo frequentemente
guiadas por estimulos intuitivos e emocionais, tornando a memoria afetiva um atalho
mental que influencia a forma como individuos se relacionam com produtos midiaticos.
Esse processo ¢ evidente na recepgao do remake, que ndo apenas mobilizou gravagdes da
primeira exibicdo da novela, mas também foi ressignificado em um novo contexto
tecnologico e cultural. A transposi¢do da trama para o streaming e as redes sociais
ampliou essa experiéncia, permitindo que o publico compartilhasse memorias, debatesse
reinterpretagdes e reforgasse seu vinculo com a narrativa. Assim, o Pantanal nao apenas
reviveu uma histoéria classica, mas reafirmou a capacidade da cultura pop de operar como
um mecanismo de conexdo entre passado e presente, estruturando estratégias discursivas
que tornam o consumo mididtico uma experiéncia afetivamente incluida.

O interesse continuo da cultura pop pelo passado, conforme observado por Clawsie
(2023), reforga a ideia de que remakes, revivals e reinterpretagdes de obras icOnicas
desempenham um papel essencial na economia da nostalgia, consolidando-se como uma
estratégia recorrente na industria do entretenimento. Esse processo demonstra que a
memoria afetiva ndo ¢ estatica, mas dindmica e adaptavel, permitindo que narrativas
revisitadas continuem a exercer influéncia sobre o imaginario coletivo. Nesse sentido, a
telenovela ndo apenas reafirma a relevancia dos mitos mididticos na cultura pop, mas
também exemplifica como as lembrangas televisivas podem ser reativadas e reformuladas
para continuar ocupando um lugar central nas experiéncias emocionais e culturais do
publico contemporaneo.
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O FOLCLORE BRASILEIRO:
NOSSA MITOLOGIA NA ANALISE DE CIDADE INVISIVEL

Antes de tracar uma analise da série brasileira Cidade invisivel (2021), precisamos
dizer duas coisas. A primeira ¢ que a palavra folclore ¢ muito pobre para referenciar o
que de fato temos, uma mitologia brasileira. E, a segunda coisa, ¢ que a série envolve
muita memoria afetiva justamente por abordar o que conhecemos por folclore brasileiro
ndo apenas pelas histérias populares, lendas e mitos que nossos avos sempre nos
contavam, mas também por sua presenca nos livros didaticos e principalmente pelas
narrativas do Sitio do Pica-pau Amarelo (1977-1986), série transmitida pela Rede Globo
adaptada da obra homénima de Monteiro Lobato.

Figura 4 — Divulgacao de Cidade Invisivel, temporada 1
Fonte: Netflix (2021)

A série Cidade Invisivel (2021), exibida em duas temporadas na Netflix, foi
idealizada e coproduzida por Carlos Saldanha, conhecido por dirigir as franquias de
animagdo 4 Era do Gelo (Ice Age, 2002, 2006 e 2009), Rio (Rio, 2011 e 2014) e o filme
O Touro Ferdinando (Ferdinand, 2017). Nesta série, o seu criador alimentou o
imaginario em torno de uma ideia de Brasil compondo para a mitologia brasileira uma
aura de grande producdo cinematografica. Deste modo, os mitos foram ressignificados
pela industria midiatica, tornando a série esteticamente competitiva entre as narrativas
policiais, aventurescas e fantasticas. Um dos resultados obtidos na primeira semana de
exibicdo (estreou em 5 de fevereiro de 2021) foi sua rapida popularidade, figurando entre
as dez séries mais assistidas em 40 paises, conforme a revista Variety (Natelinha, 2023).

Analisar essa série se justifica pela capacidade de circulagdo mundial
proporcionada pelo streaming e, principalmente, por seu poder de reatualizagdo dos
imaginarios em torno do que pode ser chamado de “brasilidade mitica”, especialmente,
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no que se refere a lendas, fabulas, seres e entidades que compdem a mitologia brasileira,
entre eles a lara, a sereia brasileira que inspira a vida, mas que também traz em si a morte,
uma imagem arquetipica da Grande Mae concomitantemente amavel e terrivel.

A personagem lara (interpretada pela atriz Jessica Cores) ¢ um dos mitos mais
interessantes da série. Se a observarmos a partir de um conhecimento cruzado, ou seja,
analisando a personagem por meio de quatro dimensdes mitopoéticas da midia (texto,
imagem arquetipica, mito e tecnologia), identificamos intercambios simbolicos entre
Ipupiara (monstro da mitologia indigena habitantes do mar e dos rios), a Sereia (de origem
europeia trazida pelos portugueses), Kianda (sereia banto-angolana), Iemanja (deusa
ioruba do mar), Oxum (deusa ioruba dos rios) e at¢ mesmo de Nossa Senhora Aparecida
(santa catolica, padroeira brasileira) na composi¢ao da personagem.

YPUPIARA SEREIA

KIANDA

Figura 5 — A epistemologia da encruzilhada da personagem lara.

Fonte: Trabalho apresentado no VIII Congresso Internacional de Mitocritica (Porto Rico, 2024)

O titulo da série ¢é referéncia a ideia de que criaturas da mitologia brasileira vivem
escondidas entre os humanos, invisiveis a maior parte da sociedade, e como a relagao
entre esses dois mundos resulta em mistérios e conflitos. Ao longo da trama, o
protagonista (um policial ambiental) descobre que esses seres vivem disfargados entre os
humanos, tentando manter-se escondidos e preservar sua existéncia. No entanto, com o
desequilibrio ambiental esse delicado equilibrio entre os mundos humano e sobrenatural
comegca a se romper. O ponto de partida da trama € a morte de Gabriela, ativista ambiental,
levantando suspeitas de que algo sobrenatural esta envolvido, especialmente quando um
boto-cor-de-rosa (um ser mitico da Amazdnia) ¢ encontrado morto numa praia do Rio de
Janeiro.

Um dos grandes diferenciais da série ¢ a maneira como incorpora figuras classicas
da mitologia brasileira em um contexto urbano. Entre os seres de maior destaque figuram
a lara, o Saci, o Boto, Curupira e a Cuca — tradicionalmente uma figura assustadora
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associada ao folclore infantil e que na série ¢ reimaginada como Inés, uma mulher
poderosa e misteriosa que desempenha um papel de lideranga entre os seres folcloricos.

Nao ¢ dificil concluirmos que a série também aborda as questdes relacionadas ao
desencantamento do mundo. Alids, ela nos chama nossa atengdo para um olhar para as
relagdes entre 0 mundo humano e o sobrenatural € como a natureza ¢ o ponto de conexao
ou o véu que separa os dois mundos. A principal tensdo da série gira em torno do choque
entre 0 mundo humano, dominado pela racionalidade, e o0 mundo sobrenatural dos seres
miticos, que estdo em perigo a medida que o0 mundo moderno avanca. Esse conflito ¢
representado pela crescente destruicdo do meio ambiente, que ameaca tanto os seres
humanos quanto os miticos, apontando que os dois mundos sdo dependentes das forcas
da natureza. O Curupira, por exemplo, perde parte de seus poderes a medida que as
florestas desaparecem, destacando como a natureza e o sobrenatural estdo profundamente
interligados.

A série em si apresenta ndo sé o discurso da preservagdo ambiental, mas também o
da preservacao cultural, usando o folclore como uma metéafora para a preservagao das
tradigcOes e da natureza. Essa atualizagao do folclore ¢ um dos aspectos mais inovadores
da série, pois ndo apenas apresenta essas figuras para um novo publico, mas também faz
uma critica social e ambiental relevante para o Brasil contemporaneo. A série Cidade
Invisivel mistura elementos de mistério, drama e fantasia para criar uma narrativa que
prende o espectador desde o primeiro episddio ao combinar folclore e uma estética urbana
e contemporanea, criando um contraste interessante entre o mundo moderno do Rio de
Janeiro e as antigas tradigdes representadas pelos seres miticos.

A memoria afetiva desempenha um papel central na recepcao de Cidade Invisivel,
pois os mitos retratados na série nao sao apenas elementos narrativos, mas simbolos que
carregam significados enraizados na experiéncia coletiva dos brasileiros. Como apontado
por Halbwachs (2003), a memoria coletiva € estruturada em marcos sociais
compartilhados, e o folclore brasileiro, presente na infancia de diversas geracdes,
configura-se como um desses marcos.

Além disso, a reinterpretacdo dos mitos brasileiros em um contexto urbano e
contemporaneo reforga a capacidade da cultura pop de reatualizar narrativas tradicionais,
inserindo-as em novas dindmicas midiaticas e discursivas. Conforme observa Clawsie
(2023), o fascinio da cultura pop pelo passado se manifesta na recorréncia de remakes e
reinterpretagdes, que reintroduzem narrativas emblematicas para novas audiéncias. Em
Cidade Invisivel, essa estratégia ndo se limita a nostalgia, mas amplia o poder dos mitos
ao situd-los em um espago de confronto entre o passado mitico e a realidade
contemporanea.

Por fim, essa producao foi amplamente elogiada por trazer a mitologia brasileira
para o cenario global, apresentando mitos e lendas desconhecidos fora do Brasil. Ao ser
langada na Netflix, a série atingiu um publico internacional, o que ajudou a destacar a
riqueza do folclore brasileiro e sua relevancia para discussdes contemporaneas sobre
preservacao ambiental e identidade cultural. Além disso, a série gerou um interesse
renovado nas tradi¢des folcloricas brasileiras, especialmente entre os jovens e atuou como
uma ferramenta para abordar questdes sociais, ambientais e identitarias, sem perder de
vista o aspecto fantastico e magico dessas histdrias.
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A analise proposta neste artigo procurou responder a seguinte questdo: como a
memoria afetiva atravessa o discurso da cultura pop, utilizando narrativas mitoldgicas
como estratégias de engajamento e consumo? A partir dos estudos de caso da telenovela
Pantanal (remake de 2022) e da série Cidade Invisivel (2021) foi possivel compreender
que a memoria afetiva opera como um dispositivo discursivo central nas praticas
contemporaneas de consumo midiatico. Ela ressignifica narrativas do passado e as
inserindo em novos contextos culturais, tecnologicos e sociais.

Ao mobilizar a memoria afetiva, a cultura pop ndo apenas evoca experiéncias
vividas, mas reconfigura essas lembrangas por meio de uma linguagem audiovisual que
conecta diferentes geragdes de consumidores. A for¢a emocional de narrativas revisitadas
revela-se como um potente recurso simboélico capaz de ativar memorias compartilhadas
e promover sensagdo de pertencimento, reconhecimento e identidade coletiva. Esse
processo ¢ intensificado pelo que denominamos memdria teleafetiva — uma memoria
mediada pelas imagens televisivas e audiovisuais — que estrutura-se como um elo entre
passado ¢ presente, entre memoria pessoal e memoria social, permitindo que
determinadas obras retornem ao imaginario cultural como marcos de experiéncia e afeto.

As analises demonstraram que a industria midiatica contemporanea reconheceu e
explorou essas dindmicas mnemonicas. Obras como Pantanal e Cidade Invisivel
evidenciam como a cultura pop € capaz de reinserir mitos tradicionais em ambientes
simbolicos atualizados, operando tanto como pratica de encantamento quanto como
mecanismo de consumo. A mitologia midiatica, como discutido por Contrera (2016) e
Camargo (2024), ndo atua mais apenas como herdeira de uma tradicdo ancestral, mas
como uma versao superficial e reconfigurada do mito, adaptada a l6gica do mercado e da
economia da nostalgia. Nesse contexto, os mitos nao sdo apenas narrativas fundadoras,
mas se tornam também mercadorias simbolicas.

Do ponto de vista metodolédgico, o estudo adotou uma abordagem qualitativa, de
natureza exploratoria e tedrico-analitica, permitindo um primeiro mapeamento critico das
articulacdes entre memoria afetiva, cultura pop e mitopoética midiatica. Os objetivos
propostos foram atingidos, ao identificar as formas pelas quais as narrativas audiovisuais
exploram afetos e mitos para criar vinculos emocionais duradouros com o publico.

Sugerimos, para estudos futuros, a ampliagdo empirica desta investiga¢do, com a
coleta de dados junto ao publico receptor, analisando como diferentes grupos etérios e
socioculturais experienciam essas narrativas € memorias. Além disso, investigagdes que
abordem a circulacdo transmididtica desses contetidos podem aprofundar a compreensao
sobre como as estratégias discursivas da cultura pop constroem sentidos e identidades em
ambientes multiplos, convergentes e compartilhados.

Dessa forma, conclui-se que a cultura pop contemporanea, ao mobilizar mitos e
memorias, ndo apenas reflete os anseios e fantasias da sociedade atual, mas também
orienta os modos de sentir, lembrar ¢ consumir. O discurso da memoria afetiva, ao
configurar-se como uma linguagem emocional e simbolica, reafirma o poder da narrativa
na constituicdo das subjetividades. Mesmo em tempos de fragmentagdo e
desencantamento, as comunidades interpretativas ainda buscam no passado uma forma
de dar sentido ao presente.
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