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Seria um prego comparativo de R$ 199,00 por R$0D8Rais bem percebido pelo comprador
do que um preco comparativo de R$ 133,00 por R$0022Qual dos dois precos o varejista pode
utilizar, objetivando aumentar a intencdo de cofgdama pesquisa experimental, manipulando os
dois ultimos digitos, poderia fornecer subsidiosapasse entendimento. Em se tratando de
investigacdo experimental aplicada a area de cdampento do consumidor ou a outras areas da
Ciéncia Social, o livro Desenho Experimental Usiido Andlise de Variancia aprovisiona diversas
ferramentas analiticas. A apropriada obra é deriautle Barbara G. Tabachnik e Linda S. Fidell,
ambas da Universidade Estadual da Califérnia eutmas do livro cladssico Utilizando Estatistica
Multivariada.

Nesta obra, de onze capitulos, as profissionagz@am com detalhes exemplos de diversas
pesquisas experimentais, demonstrando até mesniseangstatisticas avancadas e diferentes modos
de interpretacdo dos achados. No primeiro capéxiste um entendimento inicial sobre os tipos de
pesquisa. De fato, € um tépico bem inicial para@lestor conheca detalhes didesigns de pesquisa,
os tipos de dados, a distribuicdo normal, entreosufO segundo capitulo apresenta uma descricao
geral dos dados. Pontos relevantes e que mereceemiméncia sdo a descricdo de dados nao
normais, as relagdes curvilineares em U ou em EFtido e a conversdo de dados para tratamento. Os
dois tépicos sédo introdutorios e tradicionais ma®$ de pesquisa.

No terceiro capitulo, o leitor comeca a aprofundaculiarmente na pesquisa experimental.
Neste ponto, discute-se a logica da analise dén@a e a analise de tendéncias. O leitor aspirante
tera facilidade para compreender os exemplos, cobda dados fornecido em CD, que acompanha o
livro, e as questbes no final do capitulo.

O quarto capitulo aprofunda-se mais do que 0 t@rceiota-se que o0 conteudo fica mais
envergado. Especificamente, os conceitos de tandmbfeito, éta ao quadrado e 6mega ao quadrado,
(effect size, n, ®) — conhecido como a quantidade de variancia eaqidic- e de podepdwer) — o grau
de probabilidade de estar correto no achado, esterdladeiramente correto (erros tipo | e Il) — sdo
ponderados profundamente.

O quinto e o sexto capitulos discutem o grupo if@toandomizado, que é o grupo que recebe
apenas um estimulo de cada vez na investigacaaimepgal. Assim, o grupo, definido como
between-subjects, recebe um estimulo e as variaveis respostasrés3cee comparam com outros
grupos, que receberam um estimulo diferente. Oopcimave € checar se existe diferenca de escore
entre esses dois grupos. Além do mais, se o grapdomizado possui mais de duas variaveis
independentes (ou tratamentos), o capitulo tamkéouteé, como complemento,design fatorial de
segunda ordem (por exemplo, wesign 2 x 2 x 2). O capitulo sete lida com um tipoddsign
diferente within-subjects. Neste tipo de delineamento cientifico, o estinmilo € manipulado entre os
grupos, mas dentro do grupo. Por exemplo, o grapebe um estimuld e depois opina seu escore,
apos isto recebe o estimioe opina novamente. A comparagao esta entre oesgoises do mesmo
grupo. A vantagem para o pesquisador néedign est na necessidade de obter uma amostra menor
do que odesign between-subjects. Assim sendo, este topico ilustra o modo de tratemde duas ou
mais medidas repetidas, realizadas na pesquisqesguisadoras, além de trabalhar este tipo de
pesquisa, mostram, como fecho do capitulo, o medaldr com os dois tipos de pesquisas ao mesmo
tempo. Em outras palavras, o pesquisador obterdidiab para realizar analises mistas, ou seja,
between-subjects e within-subjects, conhecidas comaixed-designs.

O proximo capitulo lida com um desenho diferentegs nmuito relevante na pesquisa
experimental. Imagine um efeito estranho de ou@davel que varia concomitantemente com a
variacdo da variavel dependente. Como control@ efgito indesejado? Como ajustar o modelo de
regressdo para retirar este efeito estranho? Aisanée covariancia, técnica que elimina este
problema, busca regularizar as médias do grupomteate e do grupo.

O nono topico discutéesigns do tipo latin-square. Nestes tipos de pesquisa o investigador
possui uma varidvel independente, e outras vasgatainbém independentes que precisam ser
consideradas, as quais possuem algum efeito sobeid@vel endégena. Os niveis dessas outras
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variaveis independentes precisam ser verificadoscenjunto com a variavel independente de
interesse com a ponderacdo do efeito interativaraep. Notoriamente, o efeito moderador, muitas
vezes, ndo é verificado neste caso. De fato, ni@mbe de design, as interacbes das variaveis
independentes, e das variaveis independentes cowaridvel independente de interesse sé&o
confundidas com os efeitos principais; portantadapal controle, a pesquisa do tipain-square
existe e pressupde a inexisténcia de interagao.

O penultimo capitulo descrewdesigns incompletos, programacdes de diferentes fungdes da
analise de variancia, outros tipos de comandoseguarimentosjesigns Plackett-Burman e Taguchi,
entre outros. O Ultimo capitulo apresenta analsesatidancia com efeitos randomizados. O leitor
interessado em conceitos mais profundos, de testetestes de pesquisas mistas, encontrard nestes
capitulos as condicdes necessérias.

Este livro é recomendado para pesquisas experirmenfessui um contetdo simples e didatico
até a primeira metade. Na segunda parte do liwdeitlra mais intricada, os exemplos edesgns
se tornam realmente complexos e avancados. Ist@daz que os leitores necessitem de algum
background para a leitura. A obra acompanha um CD e anexoBR@fque podem ser utilizados em
sala de aula. Recomenda-se o material para cuesotestrado e doutorado nas areas de marketing,
comportamento do consumidor, psicologia e agronomia
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